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Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 93/2014
ZDNIA 11 MARCA 2014 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwiagzku z art. 12 ust. 11 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U.z 2011 r. Nr 43, poz. 226 z p6zn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2013 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawic Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2013 roku:

+ Sejmowi RP,

« Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2013 roku Prezesowi Rady Ministréw.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
/ -/ Jan Dworak
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Szanowni Panstwo,

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dziatalnosci w 2013 roku wraz z Informacja
0 podstawowych problemach radiofonii i telewizji
dotyczy przetomowego okresu dla polskiego rynku
mediéw audiowizualnych.

Po pierwsze

W roku jubileuszu dwudziestolecia polskiego
rynku mediow elektronicznych, dziatajgcych na pod-
stawie ustawy z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
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i telewizji, ktora zaczeta obowigzywac od 1 marca
1993 r, zakonczyt sie sibdmy i jednoczesnie ostatni
etap wylgczen nadajnikéw telewizji analogowej.
Ostatni, naziemny nadajnik analogowy wytaczono
23 lipca w Gizycku. Od tego dnia na terenie catej Pol-
ski odbidr naziemny programow telewizyjnych byt
mozliwy tylko w sposdb cyfrowy. Ten etap cyfryzacji
objat ponad 2 mln mieszkancéw z 220 gmin w 7 wo-
jewoddztwach: dolnoslaskim, podkarpackim, warmin-
sko-mazurskim, mazowieckim, podlaskim, lubelskim
i lubuskim.

Troche o dlugiej historii NTC w Polsce ...

Przelomowe wydarzenie to powotanie 17 maja 1993 r. Polskiego Forum DVB, ktére uruchomito nadajnik cyfro-
wy. KRRIT objeta ten eksperyment patronatem. W uchwale z 22 lutego 2000 r. KRRiT wskazata programy na pierwszym,
prébnym multipleksie (TVP 1, TVP 2, Polsat, TVN). Testowa emisja w standardzie DVB-T rozpoczeta sie w Warszawie
9 listopada 2001 r. Wtedy tez KRRIT ogtosita Strategie rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji w Polsce — pierwszy dokument
poswiecony emisji cyfrowej, a rzad przyjat dokument e-Polska: Plan dziatan na rzecz rozwoju spoteczeristwa informacyj-
nego w Polsce na lata 2001-2006, w ktérym za cel przyjeto zaprzestanie emisji analogowej w latach 2010-2015. Powotano
Miedzyresortowy Zespét ds. Wprowadzenia Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce, ktory opracowat Strategie przejscia
z techniki analogowej na cyfrowq w zakresie telewizji naziemnej, przyjeta 4 maja 2005 r. przez rzad. W 2007 r. Zesp6t ogtosit
projekt Planu wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej w standardzie DVB-T oraz zatozenia do projektu tzw. ustawy cyfryza-
cyjnej. Prace legislacyjne jednak przedtuzaty sie. KRRIiT wspdlnie z Prezesem UKE rozpoczeta wiasng prébe uruchomienia
konwersji w oparciu o istniejacy stan prawny. Projekty opracowane przez Prezesa UKE nie uzyskaty akceptacji. KRRIiT
29 pazdziernika 2008 r. przedstawita swojg koncepcje: multipleks pierwszy dla nadawcéw naziemnych, ogélnopolskich
i ponadregionalnych ze wspoélnie wybranym operatorem. Multipleks drugi - trzy nowe programy w tym program regio-
nalny, wybrane w postepowaniu koncesyjnym. KRRIT 27 lutego 2009 r. opublikowata ogtoszenie, ktére rozpoczeto proces
koncesyjny. Koncesje spotek POLSAT, Polskie Media, TVN i PULS 31 lipca zostaty rozszerzone o emisje cyfrowa DVB-T. Tele-
wizja Polska decyzje rezerwacyjna otrzymata 30 wrzesnia, ale nie udato sie wybrac operatora technicznego. Réwnolegle
KRRIT razem z UKE przygotowywata Dokumentacje konkursowq na rezerwacje czestotliwosci w multipleksie drugim. Miedzy-
resortowy Zespot kontynuowat zas prace nad projektami Planu wdrazania telewizji cyfrowej w Polsce i zatozen do projektu
ustawy. KRRIT nie rezygnowata z uruchomienia multipleksu pierwszego. Uzgodniono umieszczenie programéw komer-
cyjnych na multipleksie drugim. Telewizja Polska pozostataby na multipleksie pierwszym z trzema programami. Pozostata
czes¢ multipleksu pierwszego zostataby zagospodarowana po przeprowadzeniu postepowania koncesyjnego dla nowych
nadawcow, zas czes¢ multipleksu drugiego zapetnityby programy dodatkowe nadawcéw komercyjnych (tzw. programy
bonusowe). Nowa decyzje wydano 11 czerwca 2010 r. Przewodniczacy KRRiT skierowat do Rzadowego Centrum Legislacji
trzy ogtoszenia na programy z multipleksu pierwszego i drugiego. Brak kontrasygnaty ze strony Prezesa UKE oraz nieprzy-
jecie rocznego sprawozdania z dziatalnosci KRRiT spowodowaty odmowe publikacji. Od 4 sierpnia 2010 r. rozpoczeta sie

kadencja nowego sktadu KRRiT.
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Po drugie

Radiofonia publiczna wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom odbiorcow rozpoczeta cyfrowg emisje
swoich programow. Tradycyjne czestotliwosci ana-
logowe w pasmie FM zostaty wyczerpane. Wzorem
nadawcow publicznych w innych krajach Polskie Ra-
dio wraz z rozgtosniami regionalnymi, stato sie prekur-
sorem procesu cyfryzacji. Polskie Radio 1 pazdziernika
2013 r. rozpoczeto statg emisje cyfrowa w Warszawie
i Katowicach.

Technologia DAB+ rozpoczeta w segmencie
publicznym to poczatek zainicjowanego przez KRRIT
procesu cyfryzacji catego rynku radiofonii w Polsce.

Co to jest radio cyfrowe DAB+?

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji po analizie réznych
aspektéw tego procesu, takze w innych krajach oraz
po przeprowadzeniu konsultacji spotecznych uznata,
iz jest to proces nieunikniony, chociaz trudny i ztozony
czego dowodem sg m.in. liczne dyskusje na ten te-
mat, rowniez na forum parlamentarnym. W KRRiT pod
przewodnictwem Zastepcy Przewodniczacego KRRiT
Witolda Grabosia rozpoczat prace staty zespét robo-
czy, w pracach ktérego uczestnicza nadawcy i inne
zainteresowane podmioty, np. reprezentujacy branze
produkujace sprzet radiowy.

Radio cyfrowe jest zaawansowana technologicznie odpowiedzig na staty wzrost oczekiwan wobec radiofonii FM.

Przepetnienie czestotliwosci tradycyjnego radia analogowego oraz rosngce wymagania wzgledem przekazu radiowego,

szczegoblnie w zakresie jakosci sygnatu, zadecydowaty o rozwoju i popularyzacji nowej technologii radiofonii cyfrowej

DAB+ (Digital Audio Broadcasting Plus). DAB+ umozliwia emisje dzwieku cyfrowego, oferujac szereg dodatkowych ustug,

jak przesytanie opiséw, obrazéw, informacji o ruchu drogowym dla systeméw nawigacji i innych. Jest to optymalna plat-

forma odbioru sygnatu w pojazdach, nawet przy duzych predkosciach — bez uszczerbku dla jakosci przekazu.

Decydujac sie na radio cyfrowe poszerzamy zestaw ulubionych stacji o nowe kanaty, technologicznie niedostep-

ne dla tradycyjnych odbiornikéw FM. Radio cyfrowe udostepnia stuchaczom szeroka oferte nowych programéw, w szcze-

golnosci dodatkowe kanaty tematyczne dla mitosnikéw okreslonych gatunkéw muzyki, entuzjastéw sportu, pasjonatéw

historii. Szeroka gama produkowanych urzadzen pozwoli wybra¢ odbiornik, dobrany pod konkretne potrzeby i oczeki-

wania. Niektoére posiadaja tuner internetowy, inne oferuja stacje dokujace dla iPodéw, jeszcze inne wyposazono w opcje

nagrywania programéw. Uzytkownicy smartfonéw moga zaopatrywac sie w specjalne naktadki, ktére pozwalaja odbiera¢

sygnat cyfrowej radiofonii w telefonach komoérkowych. Hybrydowe odbiorniki cyfrowe DAB+ umozliwiajg takze odbior

tradycyjnych fal analogowych FM. (http://dab.polskieradio.pl)




Po trzecie

W zwigzku z dokoriczeniem implementacji
dyrektywy 2010/13/EU o audiowizualnych ustugach
medialnych do ustawowych kompetencji KRRiT
w 2012 r. wigczone zostaty zadania w zakresie

Ustawa o VoD ...
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regulowania i monitorowania ustug na zadanie (VoD).
Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji weszta
w zycie 28 lutego 2013 .

Do tej pory — w przeciwienstwie do tradycyjnych ustug telewizyjnych - ustugi VoD nie byly w polskim prawie

scisle regulowane. Ustawa ustala obowiazki i obcigzenia przedsiebiorcéw na - co warto podkresli¢ — najmniejszym moz-

liwym poziomie wskazywanym przez dyrektywe unijna. Dotyczy ona polskich firm, ktérych celem dziatalnosci gospodar-

czej jest udostepnianie audiowizualnych audycji na zadane. Regulacja objete wiec zostang podmioty, ktére prowadza

dziatalnos¢ gospodarcza polegajaca na udostepnianiu audycji audiowizualnych w celach zarobkowych. Ustawa nie

dotyczy ani 0séb, ktdre dziatalnosci gospodarczej nie prowadzg (a wiec np. tych, ktérzy publikujg w sieci swoje filmiki),

ani firm, ktére np. reklamuja swa dziatalnos¢ publikujac filmy o tym, co robig, albo publikuja instrukcje obstugi w formie

filméw. Udostepnianie musi takze by¢ publiczne, czyli - przynajmniej potencjalnie — odbierane przez masowego, nie-

oznaczonego odbiorce. Polskie firmy, ktorych ustawa dotyczy, zostang objete m. in. wymogami dotyczacymi:

- przekazéw handlowych (reklamy, sponsorowania, telesprzedazy, lokowania produktéw),

« ochrony matoletnich przed potencjalnie szkodliwymi tresciami,

« promowania audycji europejskich

- i zakazem propagowania nienawisci.

Wymogi te zostaty jednak okreslone w sposdb elastyczny i adekwatny do potrzeb i mozliwosci krajowych przed-

siebiorcow. Tak jak obecnie $wiadczenie audiowizualnych ustug medialnych nie bedzie wymagato zadnej rejestracji czy

nawet zgtoszenia (https://mac.gov.pl/aktualnosci/ustawa-o-VoD-weszla-w-zycie).

Jak najkrdécej mozna scharakteryzowac miniony
okres sprawozdawczy?

W naszej opinii 2013 r. trzeba uznac za okres
ogromnych i spektakularnych zmian rynkowych, wy-
wotanych trzema wskazanymi powyzej zjawiskami.
Przede wszystkim obraz rynku zmienita naziemna te-
lewizja cyfrowa. Tzw. wielka czworka (TVP1, TVP2, TVN,
Polsat) stracity swoja przewage, wynikajaca z ogélino-
polskiego zasiegu. Kazda ze stacji na cyfrowych mul-
tipleksach ma obecnie taki sam zasieg. Nowe kanaty
telewizyjne cieszg sie duza popularnoscia, co z kolei
wptyneto na decyzje o rezygnacji z niektorych ofert
proponowanych odptatnie przez sieci telewizji
kablowych.

Postep techniczny i nowoczesne techno-
logie powoduja, ze obraz rynku i sposéb odbioru
oferty programowej zmienia sie w niezwykle szybkim

tempie. Oferowane tresci docieraja do odbiorcy coraz
czesciej bez pomocy klasycznych odbiornikow rtv. Na
rynku kroluja urzadzenia mobilne. Rozwija sie rynek
ustug VoD. Telewizja w sieci internetowej to wsréd
odbiorcéw coraz bardziej popularna forma poznawa-
nia programu, a optymistyczne jest to, iz z tej formy
korzystaja chetnie nie tylko ludzie mtodzi.

Nowe mozliwosci, jakie niesie postep
i nowoczesne technologie w 2013 r. wkroczyly tez do
radiofonii. | chociaz proces cyfryzacji radia dopiero sie
rozpoczyna, a nadawcy komercyjni odnosza sie do
tych zmian z rezerwa, to dalej nie mozna go od-
wlekac, gdyz cyfryzacja zapewnia radiu przysztosc
i rozwdj. Polskie Radio podjeto to wyzwanie
i 1 pazdziernika 2013 r. rozpoczeto statg cyfrowa emisje
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swoich programoéw w Warszawie i Katowicach.
Wkrotce na cyfrowej mapie radiowej pojawiac sie
beda nowe miejscowosci.

Czego nie udato sie zakonczy¢ w 2013 roku?

Nie udato sie przygotowac i skierowac¢ do
prac parlamentarnych projektu ustawy modernizu-
jacego system finansowania mediéw publicznych.

W biezacym roku dla interesu publicznego w mediach
to zadanie bedzie mie¢ priorytetowe znaczenie, cho-
ciaz trzeba podkresli¢, iz w procesie przygotowywania
aktow prawnych Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
moze pemic tylko funkcje eksperckie. Mamy nadzieje,
Ze nasze sugestie i postulaty poparte doswiadcze-
niem wynikajgcym z praktyki oraz kontaktow i kon-
sultacji z réznymi podmiotami dziatajgcymi na rynku
medialnym, beda rozwazone i wykorzystane w toku
prac legislacyjnych. Polska radiofonia publiczna jest

w 70-80 procentach finansowana z abonamentu.
Telewizja publiczna w okoto dwudziestu. To jest

o wiele za mato, aby oczekiwac, zeby wiasciwie pemnita
swojg role spoteczna. Zmiana sposobu finansowania
w ocenie KRRIT, wbrew pozorom nie jest kwestia,
ktéra dotyczy tylko mediow publicznych. To zagad-
nienie dotyczy catego rynku. Przy stagnacji na rynku
reklamy, a nawet spadku jego wartosci i nieduzych
szansach na to, ze rynek ten szybko bedzie odbudo-
wywat sie w miare wzrostu tempa rozwoju gospo-
darczego, mozliwos¢ pozyskiwania wptywow rekla-
mowych przez telewizje publiczng rzutuje wprost

na mozliwosci rozwoju rynku komercyjnego. Z tego
powodu model finansowania mediéw publicznych

i wiasciwe opisanie ich zadan jest waznym i pilnym
zagadnieniem do rozwigzania w biezgcym roku.

Warto jednak podkredli¢, ze pomimo tego,
iz sytuacja finansowo-ekonomiczna mediéw publicz-
nych wymaga pilnej zmiany, to 2013 rok byt kolejnym
okresem stabilnej pracy statutowych organéw powo-
tanych przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji
obecnej kadencji we wszystkich 19 spétkach.

Ta stabilizacja sprzyjata utrzymywaniu
standardéw jakosciowych, co potwierdzity kontrole
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przeprowadzane przez KRRIT, w szczegdlnosci wyko-
nywane w trakcie procedury zawierania porozumien
programowo-finansowych — instytucji prawnej wpro-
wadzonej w nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji
w 2010 roku, ktéra spowodowata, iz KRRIT stata sie
wspodtodpowiedzialna za okresdlanie zadar misyjnych,
a finansowanie zmienito swoj charakter z podmioto-
wego na zadaniowy. Ta zmiana relacji pomiedzy
regulatorem a mediami publicznymi powoduje,

iz po raz drugi do dokumentéw sprawozdawczych
dotaczamy aneks zawierajacy opis pracy 19 spotek
publicznej radiofonii i telewizji.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dziatalnosci w 2013 roku zostato przy-
jete jednogtosnie uchwatq nr 93/2014z 11 marca
2014r. i jest dostepne na stronie internetowej KRRIiT
www.krrit.gov.pl

Sprawozdanie zawiera informacje o sposobie
wykonania wszystkich ustawowych zadan Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, w tym dotyczacych poste-
powan koncesyjnych, sprawowania kontroli dziatal-
nosci nadawcow, podziatu optat abonamentowych,
organizowania i inicjowania wspotpracy miedzyna-
rodowej oraz wydawania na podstawie upowaznien
ustawowych rozporzadzen jako wykonawczych aktéow
prawnych.

Pogtebiona analiza réznych zjawisk zacho-
dzacych na polskim rynku mediéw audiowizualnych
wraz z ttem miedzynarodowym niektorych proble-
moéw znajduje sie w czesci Informacja o podstawo-
wych problemach radiofonii i telewizji. Zadania KRRiT
zaplanowane do realizacji w nastepnych trzech latach
(2014-2016) przedstawiony jest z kolei w nowej Strate-
gii requlacyjnej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
w latach 2014 -2016.

Strategia regulacyjna KRRIT na lata
2014-2016 jest dostepna na stronie internetowej
KRRiT www.krrit.gov.pl.

Przewodniczacy KRRIiT
/-/ Jan Dworak
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W 2013 roku KRRIT podczas 59 posiedzen
przyjeta 597 uchwat, przede wszystkim w zwigzku
7 prowadzonymi postepowaniami koncesyjnymi.

W celu wyjasnienia badZ omdwienia problemow
z dziedziny mediéw audiowizualnych KRRIT zorga-
nizowata 35 spotkan z nadawcami oraz innymi
podmiotami dziatajgcymi na rynku mediow.

Do publicznej wiadomosci KRRIT podata
9 stanowisk oraz 5 innego rodzaju wypowiedzi
w sprawach waznych dla rynku mediéw audiowizu-
alnych przekazanych w formie o$wiadczen, komuni-
katéw i apeli. Z upowaznienia KRRIT opublikowanych
zostato ponad 170 komunikatow prasowych informu-
jacych o wszystkich istotnych aspektach dziatalnosci
KRRIT oraz zdarzeniach i zjawiskach, ktére miaty
miejsce w okresie sprawozdawczym.

KRRIT przyjeta i przekazata do publikacji
8 rozporzadzen, a rozpoczeta prace nad 3 projektami
rozporzadzen. W ramach udziatu w procesie legislacyj-
nym w dziedzinie radiofonii i telewizji KRRIiT na wnio-
sek wiasciwych organdw parstwa opiniowata
5 projektéw ustaw oraz 14 umoéw miedzynarodowych.

W okresie sprawozdawczym do kancelarii
KRRIT wptyneto okoto 135 tys. listow. W sprawach
skarg i wnioskow wptyneto ponad 13 tys. wystapien,
7 czego ponad 7 tys. przestano poczta elektroniczna
w ramach protestéw zbiorowych m.in. dotyczacych
tresci reklamy napoju Hoop Cola (poréwnaj rozdziat V,
punkt 5.24).

Wydatki KRRIT wyniosty 20,5 min zk. Z tytutu
dziatalnosci KRRIT dochody dla budzetu parstwa
wyniosty ponad 43 mln zt czyli o blisko 80% wiecej
niz zaktadano w ustawie budzetowe;.

Z tytutu optat koncesyjnych (koncesje radio-
we, telewizyjne, koncesje w sieciach telewizji kablo-
wych, opfaty prolongacyjne oraz wpisy do rejestru
programow) wptywy wyniosty facznie ponad
42,7 min zk. Byt to w catosci dochéd budzetu paristwa.
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Przewodniczacy KRRiT wydat 9 decyzji
o natozeniu kar na nadawcow w tgcznej wysokosci
566,5 tys. zt, w tym za naruszenia dziatalnosci rekla-
mowej i sponsorskiej Przewodniczacy KRRiT natozyt
3 kary finansowe na tagczna kwote 35 tys. zt.

Nadawcom publicznym KRRiT przekazata
650 min zt wptywdw abonamentowych. Telewizja
Polska otrzymata ponad 282 min zt, Polskie Radio
— blisko 194 mln zt, rozgtosnie regionalne Polskiego
Radia - blisko 174 mlIn zt. Wymienione kwoty zostaty
przekazane na realizacje zadan wykazanych w planach
programowo — finansowych uzgodnionych z KRRIT.

Przewodniczacy KRRiT wydat 4 decyzje na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego droga
rozsiewcza naziemna w sposéb cyfrowy w multiplek-
sie pierwszym. Programy majg charakter wyspecjali-
zowany: dla dzieci w wieku 4-12 lat oraz ich rodzicow
i wychowawcéw, edukacyjno-poznawczy, filmowy
i spoteczno-religijny.

Opublikowanych zostato 20 ogtoszer o moz-
liwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpo-
wszechnianie programu radiowego droga rozsiewczg
naziemna. Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje
w sprawie udzielenia 4 nowych i rozszerzenia
5 koncesji na rozpowszechnianie programu radio-
wego w sposob analogowy rozsiewczy naziemny.

W przygotowywaniu po podjeciu uchwat przez KRRIT
znajduja sie kolejne decyzje dotyczace udzielenia

4 nowych oraz rozszerzenia 4 naziemnych koncesji
radiowych.

KRRIT rozpatrzyta wnioski dotyczace udzie-
lenia koncesji satelitarnych. Nadawcy telewizyjni
otrzymali 9 nowych koncesji, a nadawcy radiowi
2 koncesje.

KRRIT wydata 46 decyzji w sprawie tzw.
rekoncesji programéw radiowych i telewizyjnych.

W sprawie zmiany warunkdw technicznych, dzieki
ktérym zostat zwiekszony zasieg nadawania progra-
mow radiowych, KRRIT wydata 21 decyzji.

W 80 koncesjach nastapity zmiany progra-
mowe. W koncesjach na nadawanie programow
radiowych zdecydowana wiekszo$¢ dotyczyta

modyfikacji w zakresie zmian nazwy programui.
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Réwniez w koncesjach na nadawanie programu te-
lewizyjnego ponad potowa zmian dotyczyta zmiany
nazwy programul.

KRRIT wyrazita zgode na przeniesienie
uprawnien z tytutu wykonywania koncesji na inny
podmiot w 17 przypadkach.

Na wniosek nadawcy w 3 przypadkach Prze-
wodniczacy KRRIT wydat decyzje w sprawie uchylenia
koncesji.

Przewodniczacy KRRiT wydat 7 decyzji
o roztozeniu na raty opfaty koncesyjnej na podstawie
ustawy Ordynacja podatkowa oraz 7 decyzji o roztoze-
niu na raty optaty koncesyjnej na wniosek nadawcy
W oparciu o przepisy ustawy o radiofonii i telewizji.

Wydano 25 koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiew-
czego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego
(sieciach kablowych).

Do rejestru programéw rozprowadzanych
wptyneto 347 zgtoszen, na podstawie ktérych wyda-
no 371 postanowien o wpisie do rejestru.

Sprawdzono przestrzeganie przepisdéw regu-
lujgcych ochrone matoletnich w 8 programach tele-
wizyjnych (tacznie ponad 280 godzin emisji). Udziat
audycji z udogodnieniami odbioru dla oséb z dys-
funkcja narzadu wzroku lub stuchu sprawdzono
w 85 programach telewizyjnych (facznie 363 formula-
rze sprawozdawcze). Analizie poddano udziat pio-
senki polskiej w 327 programach radiowych (facznie
3802 sprawozdan miesiecznych). Dokonano
330 kontroli kwartalnych sprawozdar dotyczacych
nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim, audycji europejskich, audycji europejskich
wytworzonych przez producentéw niezaleznych oraz
audycji wytworzonych przez producentdw niezalez-
nych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem
w 85 programach telewizyjnych. Na podstawie mo-
nitoringdw skontrolowano realizacje innych zadan
ustawowych oraz zadan koncesyjnych w 35 progra-
mach (12 telewizyjnych i 23 radiowych). Sporza-
dzono 71 raportéw i analiz dotyczacych wskaznikow
ogladalnosci programéw telewizyjnych oraz

16 analiz wskaznikéw stuchalnosci programéw
radiowych.

Kontrola w zakresie reklamy i sponsoringu
objeto 27 programow radiofonii publicznej, 5 progra-
mow telewizji publicznej (10 kontroli), 32 programy
telewizji kablowej oraz 285 programdéw koncesjono-
wanych nadawcow radiowych i 37 programéw kon-
cesjonowanych nadawcow telewizyjnych (69 kontroli).
Podjeto dziafania interwencyjne w zakresie reklamy
i audycji sponsorowanych w 7 przypadkach
dotyczacych programéw telewizji publicznej oraz
8 telewizyjnych programéw koncesjonowanych
i 5 radiowych.

Kontrola w zakresie realizacji przepisow
dotyczacych audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie objeto 21 dostawcow ustug medialnych,
przeprowadzono tacznie 44 monitoringi. Dziatania
interwencyjne w zakresie ochrony mafoletnich
wdrozone zostaty w 12 przypadkach.

W zwiazku z umarzaniem i rozktadaniem
na raty zalegtosci z tytutu optat abonamentowych
wptyneto do KRRIT prawie 87 tys. nowych wnioskow.
Rozpatrzonych zostato ponad 34 tys. wnioskéw
w pierwszej instancji, z tego blisko 22,6 tys. abonen-
tow-dtuznikéw z lat 2008-2012 oraz prawie 11,7 tys.
whnioskéw nadestanych w 2013 roku. Rozpatrzono
takze blisko 200 wnioskdéw w drugiej instancji. Na
podstawie kryteriéw wskazanych w ustawie KRRIiT
umorzyta zalegtosci abonamentowe na taczna kwote
ponad 21 min zt oraz roztozyta na raty okoto
16 min zt.

Strone internetowg KRRiT www krrit.gov.pl
odwiedzito prawie 675 tys. uzytkownikdw, generujac
ponad 2,2 min odston.



Il. GLOWNE ZADANIA WEDLUG
STRATEGII REGULACYJNE)J
NA LATA 2011-2013

2.1 Miniony rok sprawozdawczy byt ostatnim
okresem obowigzywania Strategii regulacyjnej Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2011-2013, ktorej
integralna czescia jest ramowy harmonogram
wykonania gtéwnych zamierzen. Ponizej przedsta-
wione zostaty krotkie informacje o stanie wykonania

najwazniejszych prac.

Implementacja dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych
- audiowizualne ustugi na zadanie (VoD)

2.2 Praktyczna implementacja dyrektywy nasta-
pita 28 lutego 2013 r. kiedy weszta w zycie nowelizacja
ustawy o radiofonii i telewizji regulujaca audiowizu-
alne ustugi na zagdanie. Wraz z ta nowelizacja zaczeto
obowigzywac rozporzadzenie KRRIT 5 lutego 2013 r.
o ochronie matoletnich w ustugach na zadanie (VoD).
Przeprowadzenie procesu implementacji na-
lezato do kompetencji organdw administracji rzado-
wej: Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz
Ministra Administracji i Cyfryzacji. Podkresli¢ trzeba, iz
nowelizacja dotyczaca ustug VoD zostata przygotowa-
na w mysl zasady minimum regulacji, ale i tak spotkata
sie z falg krytyki, iz ogranicza wolnos¢ Internetu. To
teza btedna. Nowelizacja dotyczy tych polskich firm,
ktérych celem dziatalnosci gospodarczej (zarobko-
wej) jest udostepnianie audiowizualnych audydcji na
zadane. Dziatalnos¢ gospodarcza jako cel i Zrodto
zarobku to podstawowa réznica pomiedzy ustugami
VoD a umieszczaniem w sieci innych materiatéw
filmowych, zarowno przez osoby jak i firmy, ktore na
przykfad reklamuja swoje towary. Udostepnianie musi
by¢ publiczne, czyli - przynajmniej potencjalnie
- odbierane przez masowego, odbiorce.

23 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji aktywnie
uczestniczyta we wszystkich pracach zwigzanych
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zimplementacja dyrektywy na kazdym etapie tego
procesu. Bezposrednim obowigzkiem KRRIT byto opra-
cowanie i skierowanie do promulgacji rozporzadzen
wykonawczych do ustawy implementacyjnej.
tacznie w czasie procesu implementadji
Krajowa Rada przygotowata i przekazata do publikacji,
poczawszy od 2011 roku 11 rozporzadzen wykonaw-
czych. Dwa ostatnie rozporzadzenia, ktére zakonczyty
proces przygotowywania wykonawczych aktow
prawnych o charakterze obligatoryjnym zostaty
opublikowane w koricu 2012 r. oraz w lutym 2013 .

-« w Dzienniku Ustaw z 14 grudnia 2012.
opublikowane zostato rozporzadzenie KRRiT
76 grudnia 2012 r. w sprawie nizszego udziatu
w programie telewizyjnym audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich
oraz w programie radiowym utworéw stowno-
-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
(termin wydania rozporzadzenia zostat ustawo-
wo przedtuzony do 1 stycznia 2013 1);

« w Dzienniku Ustaw z 13 lutego 2013 r. opubliko-
wane zostato rozporzadzenie KRRIT z 5 lutego
2013 r. w sprawie szczegotowych zasad ochrony
matoletnich w audiowizualnych ustugach
medialnych na zqdanie.

Poprzez publikacje wyzej wymienionych rozporza-
dzenr\ Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zakonczyta
proces przygotowywania wykonawczych aktéw
prawnych o charakterze obligatoryjnym. W KRRIT pro-
wadzone sg prace przygotowawcze zmierzajace do
wykonania ustawowych upowaznien fakultatywnych,
ktére dotycza nizej wymienionych wykonawczych
aktow prawnych:

« rozporzadzenia w sprawie sposobu zapewnienia
przez nadawcdw dostepu do informacji umozliwia-
jacych identyfikacje programu i jego nadawcy
oraz innych informacj;

- rozporzadzenia w sprawie rodzaju artykutow spo-
zywczych lub napojdw zawierajqcych sktadniki,
ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana oraz sposobu
umieszczania w programach przekazéw handlo-
wych dotyczqcych tych artykutdw, tak aby przekazy
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te nie towarzyszyly audycjom dla dzieci;

« rozporzadzenia wydawanego w porozumieniu
z ministrem wifasciwym do spraw informatyzacji
w sprawie szczegétowych warunkdw, jakim odpo-
wiadac muszq zabezpieczenia techniczne lub inne
odpowiednie Srodki, majgce na celu ochrone mato-
letnich przed odbiorem audycji lub innych przeka-
76w, o ktdrych mowa w art. 18 ust. 4 w audiowi-
zualnych ustug medialnych na zqdanie.

Ustawa wprowadzita ograniczenia w dostepie
do tresci, o ktorych méwi art.18 .ust.4, a wiec tych,
ktére nigdy nie moga by¢ pokazywane w telewizji.
Krajowa Rada, dziatajgc w porozumieniu z Ministrem
Administracji i Cyfryzacji, bedzie mogta wydac
rozporzadzenie.

Poréwnaj informacje na temat prac legisla-
cyjnych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, ktére
znajdujq sie w rozdziale lll.

Konwersja cyfrowa telewizji i radiofonii

24 Pierwszy etap wdrazania naziemnej telewizji
cyfrowej w Polsce zostat przeprowadzony zgodnie

z postanowieniami ustawy z 30 czerwca 2011 r. oraz
planem przyjetym 4 czerwca 2010 r. Plan okreslit po-
szczegoblne etapy wdrazania naziemnej telewizji
cyfrowej oraz ustalit termin wytaczenia telewizji
analogowej w Polsce, co nastapito 23 lipca 2013 .
Cele kolejnych etapdow to m.in. uzupetnienie zasiegu
multipleksu trzeciego przeznaczonego dla telewizji
publicznej oraz multipleksu telewizji mobilne (MUX4).
W dalszych etapach wdrazanie naziemnej telewizji
cyfrowej faczy¢ sie bedzie z uruchamianiem kolejnych
multiplekséw zgodnie z planem zagospodarowania
czestotliwosci zarezerwowanych dla Polski w Planie
Genewa 2006. W listopadzie 2013 r. Prezes UKE opu-
blikowat ogtoszenie o dostepnosci czestotliwosci,
ktére moga by¢ wykorzystane na potrzeby telewizji
cyfrowej DVB-T na obszarze catego kraju. Liczba
chetnych przewyzszyta liczbe dostepnych zasobow.
W uzgodnieniu z Przewodniczacym KRRIT Prezes UKE
ma obowigzek ogtosi¢ konkurs.
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25 W potowie 2013 r. Prezes UKE ogtosit konsulta-
Cje w sprawie zagospodarowania tzw. drugiej dywiden-
dy cyfrowe (czestotliwosci z zakresu 694 — 790 MHz
czyli tzw. pasmo 700). Konsultacje nie przyniosty wy-
raznego rozstrzygniecia co do sposobu wykorzystania
tych zasobdw. KRRIiT w konsultacjach zgtosita stano-
wisko popierajace przeznaczenie drugiej dywidendy
cyfrowej w catosci na ustugi radiodyfuzyjne m.in.

Z uwagi na potrzeby rozwojowe naziemnych
nadawcow telewizyjnych, w tym telewizji publicznej.

2.6 Ustawa o wdrozeniu naziemnej telewizji cy-
frowej stanowi, iz nie pézniej niz do 28 kwietnia 2014 r.
Telewizja Polska mogtaby rozpowszechnia¢ programy
w pierwszym multipleksie. W praktyce tzw. zejscie

z multipleksu pierwszego na trzeci nastapito wczesniej.
Od 15 lutego 2014 r. na multipleksie pierwszym do-
stepne sg programy: TV Trwam oraz TVP ABC, a od

15 marca 2014 r. dostepny bedzie program filmowy
Stopklatka TV. Pozostate programy Telewizji Polskiej sg
rozpowszechniane z wykorzystaniem czestotliwosci
multipleksu trzeciego.

W procesie konwersji cyfrowej spetnione
zostato ustawowe zatozenie aby sygnatem multiplek-
su pierwszego do 31 lipca 2013 r. pokryc¢ terytorium
Polski, na ktérym zamieszkuje co najmniej 95 % lud-
nosci. Zasieg multipleksu drugiego osiggnat z koncem
grudnia 2012 r. pokrycie 97% populacji kraju. Petne
uruchomienie stacji multipleksu trzeciego byto mozli-
we po wytgczeniu emisji analogowej. Po zakoriczeniu
procesu cyfryzacji telewizji pod koniec 2013 r. oszaco-
wana zostata liczba ludnosci pozbawiona dostepu do
sygnatu telewizji cyfrowej:

« MUX 1 -490 tys. 0s6b (1,3 % populacji);
« MUX 2 - 581 tys. 0s6b (1,5% );
« MUX 3 -214 tys. 056b (0,57%).

Kontynuowanie pomiaréw jest niezbedne
ZwWazywszy, ze w szczegolnosci rejony gorskie cha-
rakteryzujg sie duza liczba przemiennikéw, uzupetnia-
jacych zasiegi stacji duzych mocy. Pomiary pozwolg
okresli¢ luki w pokryciu zasiegiem obszarow gdérskich
i przesadza o koniecznosci uruchomienia stacji

doswietlajacych.



Poréwnaj informacje na temat widowni
naziemnej telewizji cyfrowej, ktore znajdujq sie
w czesci Informacja o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji.
2.7 Po rozstrzygnieciu konkursu na zagospoda-
rowanie multipleksu pierwszego naziemnej telewizji
cyfrowej, KRRIiT rozpoczeta prace zwigzane z przygo-
towaniem konkursu na kolejne cztery miejsca w tym
multipleksie.

Przed publikacjg ogtoszen KRRIT przeprowa-
dzita konsultacje spoteczne.

Cztery ogtoszenia dotyczace postepowan
w sprawie mozliwosci uzyskania koncesji na rozpo-
wszechnianie programu telewizyjnego droga roz-
siewczg naziemna w sposéb cyfrowy w sygnale multi-
pleksu pierwszego, zostaty opublikowane 27 grudnia
2012 r. w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej
Polskiej Monitor Polski. W ramach czterech odreb-
nych postepowan wnioskodawcy mogli ubiegac sie
o koncesje na programy telewizyjne o charakterze
wyspecjalizowanym: spoteczno-religijnym, filmowym,
edukacyjno-poznawczym i dla dzieci w wieku od 4 do
12 lat. Termin nadsytania wnioskdw ustalony na 60 dni
od daty opublikowania ogtoszert w Monitorze Polskim
uptynat 25 lutego 2013 r.

Wiecej informacji na temat postepowan
w sprawie mozliwosci uzyskania koncesji na roz-
powszechnianie programu telewizyjnego drogq
rozsiewczq naziemnq w sposob cyfrowy w sygnale
multipleksu pierwszego znajduje sie w rozdziale IV.

2.8 W 2013 r. byty przeprowadzone prace zwia-
zane z opracowaniem planu konwersji lokalnych
nadawcow telewizyjnych, rozpowszechniajacych
program w sposéb analogowy. Prace te byly prowa-
dzone wspdlnie z Prezesem UKE, ktory przygotowat
techniczne warunki zamiany koncesji.

W 2014 r. KRRIT przeprowadzi konkursy
dotyczace uzyskania prawa do rozszerzenia koncesji
na program telewizyjny lokalny o prawo do rozpo-
wszechniania programu w sposdb cyfrowy naziemny.

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

2.9 Po zwolnieniu przez telewizje analogowa
dotychczas wykorzystywanego pasma czestotliwosci
zaistniaty warunki do rozwoju radiofonii cyfrowej. Do
procesu konwersji przystapity jako pierwsze spotki
radiofonii publicznej, ktére od 1 pazdziernika 2013 r.
rozpoczety nadawanie programéw w systemie DAB+.

KRRIT w 2013 r. z udziatem nadawcéw
publicznych, komercyjnych iinnych zainteresowanych
podmiotdw rozpoczeta intensywne prace, ktérych
celem jest skuteczne przeprowadzenie konwersji
analogowo-cyfrowej. W pracach tych KRRIiT wykorzy-
stuje bogate doswiadczenia innych krajéw oraz
uczestniczy w gremiach, ktére podejmuja dyskusje na
ten temat, zaréwno w kraju, jak i poza jego granicami,
m.in. poprzez udziat w obradach wyspecjalizowanych
organizacji miedzynarodowych (WorldDMB Forum),
ktérego cztonkami sg eksperci z catego swiata z zakre-
su radiofonii cyfrowej.

KRRIT przygotowuje niezbedne analizy
zmierzajgce do oceny mozliwosci rynkowych, tech-
nicznych, inwestycyjnych, spotecznych, ktérych wyniki
postuza do przygotowania dalszych zatozen w celu
skutecznego przeprowadzenia konwersji cyfrowej
w polskiej radiofonii. Niezbednym elementem tych
prac stato sie przygotowanie wiasciwej spotecznej
promodiji radiofonii cyfrowej.

Na wniosek Polskiego Radia, w oparciu
o decyzje KRRIT od 1 pazdziernika 2013 r. w Warszawie
i w Katowicach, rozpoczeta sie stata emisja cyfrowa
programéw publicznej radiofonii w standardzie DAB+.
Zaktada sie, ze w 2015 r. sygnat cyfrowy osiggnie
55,4% pokrycia ludnosciowego Polski. W ofercie pro-
gramowej bedzie dostepnych dziesie¢ programow
ogdlnopolskich i po dwa programy regionalne na
obszarze dziafania kazdej ze spotek regionalnych,

a takze nastagpi wzrost pokrycia sygnatem Programu
2 PRiProgramu 4 PR.

Koordynacje dziatari podejmowanych w ra-
mach procesu wdrazania radiofonii cyfrowej prowadzi
zespot roboczy powotany w KRRIT, ktérego pracami
kieruje Zastepca Przewodniczacego KRRIT Witold
Grabo$. W pracach zespotu uczestnicza m.in. nadawcy,
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specjalisci reprezentujacy rézne dziedziny rynku
radiowego, eksperci, przedstawiciele branzowych

organizacji.

Media publiczne

2.10 W 2013 r. spétki mediéw publicznych z wpty-
wow abonamentowych otrzymaty tagcznie 650 min zt.
Wplywy abonamentowe osiggnety poziom poréwny-
walny do 2009 r. Telewizja Polska otrzymata 282 min zt,
Polskie Radio 194 mIn zt, rozgtosnie regionalne radia
publicznego 174 min zt.

Stabilizacja finansowa mediéw publicznych
od dawna jest priorytetowym dziataniem KRRiT.
W Polsce jedynie okoto 10% wszystkich gospodarstw
domowych terminowo wnosi optate abonamentowg
co powoduje, iz pod tym wzgledem znajdujemy sie
na ostatnim miejscu wsrdd panstw europejskich.
Prawie potowa gospodarstw domowych tamigc obo-
wigzek prawny nie zarejestrowata odbiornikow i pozo-
staje poza ewidencjg oraz mozliwoscig skutecznego
dochodzenia naleznosci, ktorych publiczno-prawny
charakter potwierdzit Trybunat Konstytucyjny.

Jeszcze gorsze dane dotycza 0séb prawnych.
W Polsce istnieje ponad 2 mln matych przedsie-
biorstw, a tylko nieco wiecej niz 203 tys. firm zareje-
strowato swoje odbiorniki rtv. Systematycznie nato-
miast zwieksza sie grupa oséb uprawnionych
z roznych, facznie 22 tytutdw, do ustawowych zwol-
nien z opfat abonamentowych. Te dane potwierdzaja,
7e abonament w coraz wiekszym stopniu oparty jest
na scigganiu zalegtosci przez urzedy skarbowe w dro-
dze egzekucji administracyjnej. To oznacza, iz jest to
system niestabilny, ktéry moze ulec zatamaniu.

W 2013 r. zdecydowane dziatania Poczty
Polskiej i aparatu skarbowego pozwolity egzekwowac
od abonentow zalegte optaty za uzywanie odbior-
nikow rtv. Srodki te doraznie zapobiegty zatamaniu
systemu finansowania, ale nadal sg niewystarczajace
dla ich wiasciwego funkcjonowania, a w szczegol-
nosci rozwoju mediéw publicznych. Srodki te tylko
w czesci pokryly koszty realizacji zadan ustawowych:
w Telewizji Polskiej w okoto 21%, w Polskim Radiu

w okoto 80%, a w rozgtosniach regionalnych srednio
w 88%.

W ramach wspétpracy eksperckiej z resorta-
mi odpowiedzialnymi za realizowanie zadan z zakresu
polityki audiowizualnej panstwa, KRRiT przygoto-
wata pakiet propozycji de lege ferenda zmierzajacych
do modernizacji dziatania i finansowania mediéw
publicznych, co wigze sie z zamierzeniem strategicz-
nym — przygotowaniem programu zmian w mediach
publicznych stuzacego zaspokajaniu wspotczesnych
potrzeb spotecznych.

Poréwnaj informacje na temat sytuacji fi-
nansowo-ekonomicznej mediéw publicznych, ktore
znajdujq sie w rozdziale VI.

2.1 W 2013 r. nadawcy publiczni po raz trzeci
sporzadzali plany programowo-finansowe wedtug
rozwigzan wprowadzonych na podstawie nowelizagji
z 6 sierpnia 2010 .

W postepowaniu dotyczacym uzgadniania
planéw finansowo-programowych na 2014 r,, spofki
mediéw publicznych przekazaty koncepcje dotyczace
53 programow wraz z opiniami rad programowych.
Wczesniej Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, m.in.

w oparciu o przeprowadzone konsultacje spofeczne,
przekazata nadawcom publicznym sugestie dotycza-
ce planowanego programu. KRRIT zaproponowata
wiekszy udziat w programach stuchowisk, reportazy,
dokumentéw, spektakli teatralnych, audycji eduka-
cyjnych adresowanych do mtodziezy podejmujacych
m.in. problemy dotyczace ksztatcenia, rynku pracy,
relacji miedzyludzkich, kultury stowa, nowych techno-
logii. KRRIT zaapelowata aby ze wzgledu na przypada-
jace w 2014 r. wybory do Parlamentu Europejskiego
oraz do samorzadow terytorialnych — nadawcy
uwzglednili w planach audycje stuzace edukacji
obywatelskiej (m.in. debaty, audycje poradnicze,
profrekwencyjne).

Spotki sporzadzity plany finansowe okreslajac
koszty na poziomie zdecydowanie wyzszym niz pro-
gnozowane wptywy z optat abonamentowych. Swoje
potrzeby nadawcy publiczni oszacowali nastepujaco:
TVP — 1442 mln zt; Polskie Radio — 240 mIn zt;



rozgtosnie regionalne tacznie — 192 min zt, co daje
w sumie kwote 1 874 min zt.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, progno-
zujac na 2014 r. kwote 650 min zt, przydzielita Telewizji
Polskiej 354 min zt (co stanowi 24% prognozowanych
kosztéw misji), Polskiemu Radiu 158 min zt (co stano-
wi 66% kosztéw misji), srednio na jednga rozgtosnie
regionalng 8,1 min zt (co stanowi srednio 72% kosz-
tow misji). Sa to srodki niewystarczajgce. Wiekszos¢
nadawcow na 2014 r. szacuje straty bilansowe
- rozgtosnie regionalne od 0,1 do 2 min zt.

2.12 Srodki z optat abonamentowych, przekazane
nadawcom publicznym w 2013 r. byty wyzsze od
prognozowanych o 249 min zt. Pozwolito to na sfi-
nansowanie w wiekszym stopniu zadan misyjnych
publicznej radiofonii (w niektérych rozgtosniach
regionalnych nawet w 100%). Przed rozpoczeciem
procedury uzgadniania planéw finansowo-progra-
mowych, KRRIT poinformowata nadawcdw o wstep-
nej prognozie wptywow na 2014 r. (650 min zt) oraz
przekazafa sugestie co do oczekiwanych elementow
programowych.

Biorac pod uwage wciaz niewystarczajace
wptywy z abonamentu, KRRIT ograniczyta finanso-
wanie zadan inwestycyjnych tylko do potrzeb
niezbednych oraz zdecydowata o niefinansowaniu
kosztow tworzenia i rozpowszechniania tzw. progra-
mow miejskich. KRRIT dostrzegta natomiast potrzebe
finansowego wsparcia nadawcow w tworzeniu tych
elementéw programu, ktére podnosza jego jakose,
zwiekszajg walor edukacyjny, a takze uwzgledniaja
wazne wydarzenia spoteczne.

Poréwnaj informacje na temat planéw
programowo-finansowych mediéw publicznych,
ktore znajdujq sie w rozdziale VI, a takze w aneksie
do Sprawozdania KRRIT pt. Media publiczne.

2.13 Konieczno$¢ zmiany dotychczasowej
praktyki niejawnych ustaleri i powotywania rad nad-
zorczych na mocy partyjnych parytetow na rzecz
przeprowadzania jawnych i otwartych konkurséw dla
kandydatow zgtoszonych przez organy kolegialne
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uczelni akademickich byta podstawowa przestanka
znowelizowania 6 sierpnia 2010 r. ustawy o radiofonii
i telewizji. W oparciu o te znowelizowane rozwigzania
KRRIT w 2011 r. po raz pierwszy wytonita cztonkdw
rad nadzorczych w jawnych i otwartych konkursach.
W 2013 r. w zwigzku z uptywem trzyletniej kadencji
KRRIT ogtosita drugi konkurs na cztonkéw rad nad-
zorczych mediow publicznych. Nowe rady nadzorcze
rozpoczna dziatalnos¢ w potowie 2014 r. po odbyciu
walnego zgromadzenia akcjonariuszy w kazdej
spofce. Postepowania konkursowe rozpoczety sie

od publikacji 29 maja 2013 r. ogtoszer na podstawie
ktérych organy kolegialne uczelni akademickich do
30 pazdziernika ubiegtego roku zgtaszaty kandydatow
dotaczajac zbior dokumentéw wymienionych

w przepisach.

2.14  tacznie do wszystkich 19 spdtek publicznej
radiofonii i telewizji organy kolegialne uczelni akade-
mickich zgtosity 212 kandydatow, wsrdd ktorych byty
33 kobiety. Po dokonaniu formalnej oceny zgtoszen,
do drugiego etapu konkursu KRRIT zakwalifikowata
200 kandydatéw (w tym 30 kobiet). W drugim etapie
w oparciu o kryteria ustawowe KRRiT dokonata mery-
torycznej oceny zgtoszenr i wskazata 159 kandydatow,
z ktérymi w trzecim etapie konkursu zostaty przepro-
wadzone rozmowy kwalifikacyjne (w trakcie trzeciego
etapu KRRIT otrzymata informacje o zgonie jednego
kandydata oraz rezygnacji dwéch kandydatéw
z dalszego udziatu w konkursie). W rozmowach
kwalifikacyjnych uczestniczyto 27 kobiet.

Postepowania konkursowe zostang zakon-
czone przed odbyciem walnych zgromadzen akcjona-
riuszy w kazdej z 19 spotek publicznej radiofonii
i telewizji.

Szczegdtowe dane dotyczace liczby kandy-
datow zgtoszonych do 19 spotek publicznej radiofonii
i telewizji przedstawia tabela nr 1.
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Tabela nr 1.
. . . . Przeprowadzone
P Liczba Braki Kandydaci Kandydaci
SPOtKA ; rozmowy
zgtoszen | formalne | doll etapu | do lll etapu . .
kwalifikacyjne
TELEWIZJA POLSKA 38 4 34 17 17
POLSKIE RADIO 23 - 23 13 13
ROZGLOSNIE REGIONALNE 151 8 143 129 126
OGOLEM 212 12 200 159 156!
. Liczba Braki Kandydaci .
SPOLKA i Kandydaci do Il etapu
zgtoszen | formalne | do Il etapu
RADIO
5 1 4 4
BIALYSTOK
RADIO
) 7 1 6 6
POMORZA i KUJAW
RADIO
. 12 1 11 10
GDANSK
RADIO
9 9 9
KATOWICE
RADIO
10 10 10
KIELCE
RADIO
9 2 7 7
KOSZALIN
RADIO
. 13 13 10
KRAKOW
RADIO
7 1 6 6
LUBLIN
RADIO
. 6 1 5 5
tODz
RADIO
7 1 6 6
OLSZTYN
RADIO
7 7 7
OPOLE
. 9 9-2
RADIO MERKURY (POZNAN) 9
(1 zmart, 1 zrezygnowat)

' Jeden kandydat zmart przed przeprowadzeniem rozmowy kwalifikacyjnej (Radio Merkury), dwoch kandydatéw zrezygnowa-
to przed przeprowadzeniem rozmowy kwalifikacyjnej (Radio Merkury i Radio RdC).
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RADIO
. 8 8 8
RZESZOW
RADIO
4 4 4
SZCZECIN
RADIO DLA CIEBIE 17 17 10-1
(WARSZAWA) (1 zrezygnowat)
RADIO
8 8 8
WROCLAW
RADIO ZACHOD
L 13 13 10
(ZIELONA GORA)
RAZEM 151 8 143 129-3

2.15 Kierujac sie zasada transparentnosci w po-
wotywaniu sktadéw rad nadzorczych i zarzgdow,

a takze w trosce o wizerunek, zaufanie spoteczne

i pozycje rynkowa mediéw publicznych, Krajowa Rada
w postepowaniu konkursowym stosowata postulaty
zawarte w stanowisku z 6 grudnia 2011 r,, w ktorym
wskazane zostaty podstawowe problemy zwigzane

7 faczeniem réznych funkcji we witadzach tych spotek.

W stanowisku KRRiT m.in. wskazafa, iz nie jest
wiasciwe petnienie funkcji we wiadzach mediow pu-
blicznych przez czynnych politykdw szczegdlinie tych,
ktérzy petnia funkcje polityczne z wyboru. Wiasciwym
organem, w ktérym z mocy prawa mozliwy jest udziat
przedstawicieli ugrupowan politycznych sg rady pro-
gramowe. Krajowa Rada opowiada sie jednoczesnie
za zmiang sposobu powotywania rad programowych,
tak aby ich cztonkowie uzyskiwali rekomendacje
réznych srodowisk spotecznych i reprezentowali ich
interesy w debacie o ksztatcie programowym medidw
publicznych oraz dziatali zgodnie z kompetencjami
szczegotowo okreslonymi w przepisach.

Stanowisko KRRIT z 6 grudnia 2011 r. jest
dostepne w petnej wersji na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w zaktadce KRRIT.

Prowadzone przez Krajowa Rade postepo-
wania konkursowe cechuja ponadto nizej wskazane
podstawowe zasady:

- wspotpraca KRRIT z organami kolegialnymi uczelni
akademickich w zakresie zgtaszania kandydatur;

- pofozenie nacisku na kompetencje i praktyczne
doswiadczenie kandydatow oraz zerwanie z po
przednio stosowang polityczng zasadg wyboru;

« jawno$¢, otwartosc i przejrzystosc realizowana
m.in. poprzez mozliwos¢ przystuchiwania sie
rozmowom kwalifikacyjnym przez akredytowa
nych dziennikarzy oraz statg, biezgcg informacje
o przebiegu konkurséw (odrebny dziat
informacyjny na stronie internetowej KRRiT).

2.16 Nowo powotane rady nadzorcze ogtosza

i przeprowadzg jawne i otwarte konkursy na cztonkéw
zarzagdow spdtek mediow publicznych. Kadencje za-
rzadow uptywaja w 2015 r. Po analizie uwarunkowan
prawnych oraz dotychczasowej praktyki dziatania
zarzagdodw, Krajowa Rada w stanowisku z 17 grudnia
2013 r. postanowita rekomendowac nowym radom
nadzorczym powotywanie zarzgddw jednoosobo-
wych. Podczas postepowania prowadzonego w 2011 r.
rady nadzorcze dziewieciu regionalnych rozgtosni radia
publicznego przedstawity Krajowej Radzie wnioski

0 powotanie zarzaddw jednoosobowych, co zostato
zaakceptowane. Ta praktyka, w opinii KRRIT, jest warta
zastosowania rowniez w spotkach Polskie Radio oraz
Telewizja Polska. Upowszechnianie zasady jednooso-
bowych zarzadéw w publicznej radiofonii i telewizji
bedzie sprzyja¢ usprawnieniu funkcjonowania oraz
prawidtowemu wykonywaniu ustawowo okreslonej
misji.
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Stanowisko KRRiT z 17 grudnia 2013 r. jest dostepne
w pefnej wersji na stronie internetowej www.krrit.
gov.pl w zaktadce KRRIT.

2.17 7 perspektywy doswiadczen pierwszego
oraz drugiego konkursu na cztonkéw rad nadzorczych
i cztonkdéw zarzaddw, KRRIT postuluje koniecznos¢
zreformowania niektorych rozwigzan prawnych. Do
podstawowych postulatow KRRIT zalicza zniesienie
obowigzku przeprowadzania petnego postepowania
konkursowego z udziatem uczelni akademickich

w przypadku koniecznosci uzupetnienia sktadu rady
nadzorczej (np. z powodu rezygnacji z czionkostwa),
co prowadzi do czasowego uniemozliwienia dziata-
nia tego organu spotki, zgodnie bowiem z obecnym
brzmieniem ustawy, rada musi dziata¢ w petnym skia-
dzie. KRRIT postuluje, aby w przypadku uzupetniania
sktadu rad w trakcie kadencji, uwzgledni¢ mozliwos¢
zgtaszania kandydatur przez cztonkéw KRRIT sposréd
0s0b, ktdre uzyskaty rekomendacje wyzszych uczelni

i dotarty do ostatniego etapu procedury konkursowej.
Jednoczesnie nalezy uelastyczni¢ przepis dotyczacy
liczby cztonkéw rad nadzorczych.

2.18 W zakresie zwigzanym z dziatalnoscig orga-
néw zarzadczych mediow publicznych, Krajowa Rada
rozwijata wspotprace z Ministrem Skarbu Paristwa,
petnigcym funkcje walnego zgromadzenia akcjona-
riuszy. KRRIT zmierza do wypracowania jednolitego
systemu wymiany informacji o pracach podejmowa-
nych przez rady nadzorcze i zarzady, a takze ustalenia
kryteriow ocennych w zakresie dziatar tych organdw,
wynikow finansowych, osiggniec¢ programowych oraz
rozwoju technologicznego. Umozliwi to efektywna
ocene wszystkich spotek mediéw publicznych, dajac
jednolity obraz osigganych wynikdw.

Stanowiska w waznych sprawach publicznych

2.19 KRRIT rocznie podejmuje ponad 800 réznych
decyzji koncesyjnych. Kazda decyzja wydawana jest
W oparciu o ustawe z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i te-
lewizji, w trybie okreslonym w Kodeksie postepowania
administracyjnego i podlega kontroli sgdowej.
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Na przetomie lat 2012 i 2013 gwattownie wzrosta
liczba publikacji i wypowiedzi, zamieszczanych szcze-
golnie na tamach Naszego Dziennika, w Radiu Maryja

i Telewizji Trwam oraz wypowiedzi czesci duchowien-
stwa i Srodowisk politycznych, majacych na celu dys-
kredytowanie KRRIT jako instytucji odpowiedzialnej za
regulowanie, koncesjonowanie i kontrole dziatalnosci
nadawcow. W zwiazku z tymi publikacjami i wypowie-
-dziami KRRIT przekazywata opinii publicznej swoje
stanowiska odnoszace sie do zarzutow stawianych KRRIT
oraz informujgce opinie publiczng o rzeczywistym
przebiegu postepowania koncesyjnego.

W stanowisku z 2 stycznia 2013 r. KRRiT
m.in. poinformowata o najistotniejszych warunkach
ogtoszonego 27 grudnia 2012 r. konkursu na tzw.
cztery miejsca w sygnale multipleksu pierwszego oraz
przypomniata podstawowe zasady prawne obowiazu-
jace w trakcie wszystkich postepowan koncesyjnych,
deklarujac jednoczesnie wole wspotpracy i gotowosc
udzielania wyjasnien, ale w sposéb i w zakresie, ktory
nie naruszy prawa.

W stanowisku z 17 stycznia 2013 r. KRRiT
m.in. przedstawita szczegdtowg informacje o wielu
dziataniach sprawdzajgcych podejmowanych przez
rézne organy panstwa w zwigzku z odmowa przy-
znania Fundacji Lux Veritatis miejsca na multipleksie
pierwszym. Zastosowanie tego szczegélnego trybu
wobec wniosku jednego tylko uczestnika konkursu
koncesyjnego byto zdarzeniem bez precedensu. Pro-
wadzone postepowania wyjasniajace nie daty pod-
staw do wszczecia dalszych procedur zmierzajgcych
do stwierdzenia naruszen. Ponadto KRRIiT oswiadczyta,
iz zgodnie z konstytucyjnymi zasadami rownosci oraz
prawa do réwnego traktowania przez wiadze publicz-
ne, wszyscy uczestnicy postepowania koncesyjnego
majg réwne prawa. Fundacja Lux Veritatis to jeden
z prywatnych przedsiebiorcéw starajacych sie
o koncesje. Kazdy wniosek koncesyjny Fundacji, nie-
zaleznie od wszelkich form naciskow oraz politycznej
i medialnej presji, zostanie rozpatrzony przez KRRIiT
bez zadnych uprzedzen, na takich samych, réwnych
zasadach, jak pozostatych uczestnikow konkursu.



2.20 Stanowisko z 26 lutego 2013 r. szczegdtowo
odnosi sie do przeprowadzonych we wrzesniu 2012 r.
transmisji meczéw z udziatem reprezentacji Polski

w systemie platnej ustugi pay-per-view, w sytuadji
kiedy takie wydarzenia sportowe ustawa okresla jako
wazne i stanowi, iz nadawca moze je rozpowszech-
ni¢ tylko w programie ogdlnokrajowym, dostepnym
w catosci bez optaty, z wytaczeniem optat abonamen-
towych i optat za korzystanie z telewizji kablowych
(art. 20b ust.1 ustawy). Ustawa dopuszcza wyjatek
jedynie w przypadku wykazania, ze zaden nadawca
ogodlnopolski nie wyrazit gotowosci zawarcia umowy
umozliwiajgcej transmisje. Na nadawcy chcacym
wowczas przeprowadzic transmisje waznego wyda-
rzenia w programie, ktéry nie ma charakteru ogélno-
krajowego i jest odptatny, spoczywa ciezar dowodu,
iz zawarcie umowy oferowano wszystkim nadawcom
programéw ogodlnokrajowych w rozumieniu ustawy
lub koncesji, w tym programéw obecnych na multi-
pleksie pierwszym i drugim, dostepnych w catosci bez
opfaty i ze zaden z nich nie wyrazit gotowosci zawar-
cia umowy. Dla oceny gotowosci zawarcia umowy
istotna jest ocena warunkéw negocjowanej umowy,
a szczegdlnie czy zaoferowanie zawarcia umowy

nie miato charakteru czynnosci pozornej. Naruszenie
przez nadawce obowigzkéw z art. 20b ust. 116 ustawy
zagrozone jest karg pieniezna.

Niektorzy nadawcy zdecydowali sie prze-
prowadzi¢ transmisje meczéw (mecze reprezentadji
Polski z reprezentacjami Czarnogoéry i Motdawii
rozegrane 7 i 11 wrzesnia 2012 r.) w systemie pfatnej
ustugi medialnej pay-per-view. Ta ustuga, pomimo
postulatéw KRRIT zgtaszanych w trakcie prac parla-
mentarnych w zwigzku z transpozycja dyrektywy, nie
ma ustawowej definicji, ale w opinii KRRIT przeprowa-
dzenie transmisji meczéw spemnito w tym wypadku
ustawowe warunki programu, a zatem rozpowszech-
nienie odbyto sie z naruszeniem prawa, bez konces;ji
(art. 52 ust. 1 ustawy). Konsekwencja uznania rozpo-
wszechnionych tresci za program byto wypetnienie
zobowiazania wynikajgcego z Kodeksu postepowania
karnego, gdzie pod adresem organdw panstwowych

zostat sformutowany obowigzek prawny ztozenia do
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prokuratury zawiadomienia o mozliwosci popetnienia
przestepstwa. Powiadomiona o takim podejrzeniu
prokuratura wszczeta postepowanie, ktdre umorzyta
po przeprowadzeniu czynnosci wyjasniajgcych wo-
bec niestwierdzenia naruszenia prawa.

KRRIT, podtrzymujac pilng potrzebe wpro-
wadzenia ustawowej definicji ptatnej ustugi medialnej
pay-per-view, przygotowata pakiet propozycji de lege
ferenda, w ktérym znajduje sie réwniez propozycja
dotyczaca tego spotecznie waznego zagadnienia

Poréwnaj informacje na temat ustugi pay-
-per-view oraz prac w zakresie przygotowania listy
waznych wydarzen, ktére znajdujq sie w dokumen-
cie Strategia Regulacyjna KRRIT na lata 2014-2016
(patrz tez rozdziat lll punkt 3.3).

2.21 W zwigzku ze spoteczna krytyka dziatan
operatora platformy satelitarnej nc+ Krajowa Rada
w stanowisku z 9 kwietnia 2013 r. kierujac sie usta-
wowg zasadg ochrony interesu odbiorcow uznata,
ze jednostronne zmiany wprowadzone w umowach
z abonentami spdtek Canal+ Cyfrowy i ITI Neovision
po fuzji ich platform Cyfra + oraz n, nie uwzglednity
potrzeb odbiorcéw i spotecznych oczekiwan w zakre-
sie korzystania z pluralistycznej zawartosci mediow
elektronicznych. Krajowa Rada dostrzega potrzebe
budowania konsumenckiego rynku ptatnych ustug
dostepu do programéw telewizyjnych, ktéry ofero-
watby wieksze mozliwosci wyboru pakietdw progra-
mowych, a takze indywidualnego decydowania
o kolejnosci odbieranych programéw. Brak szacunku
dla odbiorcéw wyrazony jednostronnym narzuceniem
woli przedsiebiorcy stat sie przyczyng spotecznego
protestu m.in. poprzez profil protestacyjny na portalu
spotecznosciowym Facebook.

Stanowiska Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji sq dostepne w petnej wersji na stronie
internetowej www.krrit.gov.pl w zaktadce KRRIT.
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Dziatania na rzecz swobody wypowiedzi

w mediach audiowizualnych

2.22 Latem 2013 r. KRRIT po raz kolejny zabrata
gtos wobec przemocy, ktérej doswiadczajg dzienni-
karze wykonujacy swoje powinnosci zawodowe. Po
ataku na ekipe Telewizji Polsat podczas pielgrzymiki
Radia Maryja na Jasng Gore w 2010 r. i uzyciu przemo-
cy wobec dziennikarzy relacjonujacych Marsz Nie-
podlegtosci w 2011 r. Krajowa Rada w stanowisku

7 12 sierpnia 2013 r. potepita atak na redaktora Grze-
gorza Miecugowa, prowadzacego audycje ,Szkto
kontaktowe”w TVN24 podczas Przystanku Woodstock.
KRRIT zaapelowata do organizacji zawodowych dzien-
nikarzy o jednoznaczne potepienie agresji wobec
dziennikarzy.

2.23 W listopadzie 2013 r. KRRIiT wystosowata
apel o poszanowanie konstytucyjnej zasady wolnosci
stowa, a takze prawa obywateli do informacji w zwigz-
ku z doniesieniami o wynikajgcym z polityki klubow
parlamentarnych ograniczaniu postom i senatorom
dostepu do mediéw. W opinii KRRIT wptywanie na
redagowanie programu poprzez ograniczanie do-
boru zapraszanych gosci to praktyka niewtasciwa,
szkodzaca jakosci dyskursu spotecznego.
Stanowiska Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji sq dostepne w petnej wersji na stronie
internetowej www.krrit.gov.pl w zaktadce KRRIT.

2.24  Przykfadem innych dziatari podejmowanych
przez KRRIT w 2013 r. na rzecz swobody wypowiedzi
w mediach byto przeprowadzenie analizy pod katem
obecnosci pluralizmu kulturowego w mediach
audiowizualnych. W analizie zostaty przedstawione
zagrozenia dla istnienia pluralizmu kulturowego oraz
omaoéwione podstawowe warunki, ktérych spemienie
Swiadczy o istnieniu pluralizmu kulturowego.

Do warunkéw swiadczacych o pluralizmie
kulturowym nalezy m.in. wypetnianie przez media
tzw. kwot ekranowych, realizacja wymogow zapew-
niajacych dostep do mediéw mniejszosciom narodo-
wym i etnicznym, funkcjonowanie medidw tzw.

trzeciego sektora (media srodowiskowe, obywatelskie),
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zapewnienie dostepu do medidéw osobom niepet-
nosprawnym. Kontrole nadawcéw przeprowadzone
przez KRRIT potwierdzity realizowanie poszczegdlnych
kwot. Przejawem pluralizmu kulturowego sg audycje
dla mniejszosci narodowych i etnicznych, nadawane
w ich jezykach i redagowane przez ich przedstawi-
cieli. Pluralizm kulturowy przejawiat sie obecnoscia
w mediach przedstawicieli mniejszosci narodowych
i etnicznych, cho¢ zapewne nie zostaty zaspokojone
wszystkie oczekiwania tych srodowisk. W polskim
prawie nie ma pojecia nadawcy srodowiskowego
okreslanego w prawie europejskim jako niezaleznego
od instytucji rzgdowych, komercyjnych, politycznych i re-
ligijnych, dziatajgcego nie dla zysku, opartego na pracy
wolontariuszy. Jak wynika z konsultacji spotecznych
KRRIT, z uwagi na potwierdzong potrzebe istnienia
medidw tzw. trzeciego sektora, konieczne jest pojecie
pilnych prac ustawodawczych w tym zakresie.
Poréwnaj informacje na temat dziatan
nadawcdw srodowiskowych, ktére znajdujq sie
w dokumencie Strategia Regulacyjna KRRiT na
lata 2014-2016.

2.25  Waznym przejawem pluralizmu jest umozli-
wienie dostepu do mediow audiowizualnych okoto

5 mln 0séb niepetnosprawnych zyjacym w Polsce. Do
potowy 2014 r. bedzie obowiazywato porozumienie
nadawcow zawarte 5 czerwca 2013 . w sprawie spo-
sobu realizacji obowiazkéw wynikajacych z art. 18a
ustawy o radiofonii i telewizji dotyczacych udogod-
nien w programach telewizyjnych dla oséb z niepet-
nosprawnoscig wzroku i dla 0séb z niepetnosprawno-
$cig stuchu. Na audycje z audiodeskrypcjg nadawcy
bedg przeznacza¢ kwartalnie 11 godzin w progra-
mach TVP1, TVP2, Polsat, TVN; w programach w TVP
Polonia, TVP Kultura, TVP Historia, TVN 7, TV4,TV 6,
Puls, Puls 2, TTV oraz ATM Rozrywka — 6 godzin.

W programach regionalnych Telewizji Polskiej oraz

w programie Polsat Sport News nadawcy zobowiazali
sie emitowac co najmniej 10 godzin audydji z ttu-
maczeniem na jezyk migowy. Zgodnie z porozu-
mieniem informacja dotyczaca udogodnien dla
niepetnosprawnych powinna by¢ umieszczana np.



na stronie internetowej nadawcy, czy w ogtoszeniach
nadawcy promujacych dang audycje. W drugiej poto-
wie 2014 r. zaplanowana jest ocena realizacji porozu-
mienia nadawcéw.

Analizy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
sq dostepne w petnej wersji na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w zaktadce Wiedza i innowacje.

Poréwnaj informacje na temat kontroli
udogodnien dla oséb niepetnosprawnych, ktére
znajdujq sie w rozdziale V.

Biuro KRRIiT - otwarcie na interesariuszy,
cyfryzacja, jakos$¢ pracy, edukacja medialna

2.26 Strategia Cyfryzacji Biura KRRIT przyjeta do
realizacji w maju 2013 r. formutuje jako najwazniejszy
cel petne otwarcie urzedu na interesariuszy. Temu
celowi stuzy m.in. wprowadzenie systemu cyfrowego
obiegu spraw i dokumentdw oraz elektronicznej
skrzynki podawczej. W obszarze plandw strategicz-
nych znalazly sie trzy procesy: sprawy koncesyjne,
sprawy abonamentowe oraz skargi i wnioski.

Do 2016 r. wszystkie te obszary powinny by¢ udostep-
nione w formie cyfrowej wraz z petng obstuga podpisu
elektronicznego. W Biurze KRRIT zrealizowano m.in.
takie projekty informatyczne jak: budowa nowej bazy
nadawcéw satelitarnych i naziemnych czy platforma
do logowania dla dostawcow audiowizualnych ustug
na zadanie.

2.27 Informacja, jaka wytwarza urzad powinna
dociera¢ do jak najszerszego grona zainteresowanych.
Strona internetowa jest dzis gtéwnym medium komu-
nikacji instytucji paristwowych z obywatelami. Zespot
ds. Cyfryzacji przeprowadzit prace nad realizacjg po-
stanowien rozporzadzenia Rady Ministréw z 12 kwiet-
nia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci,
minimalnych wymagari dla rejestrow publicznych i wy-
miany informacji w postaci elektronicznej oraz minimal-
nych wymagan dla systemdw teleinformatycznych.

W tym celu przeprowadzono audyt dostepnosci ser-
wisu www KRRIT i wdrozono wytyczne rozporzadzenia.

W latach kolejnych niezbedne beda zaréwno dziatania
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sprawdzajace spdjnosc strony z wymogami WCAG,
jak i rozwijanie serwiséw o nowe udogodnienia.

W urzedzie systematycznie prowadzony byt
program digitalizacji zasobéw zgromadzonych w po-
staci nieelektronicznej oraz udostepnianie posiada-
nych tresci w postaci cyfrowej (z zachowaniem ochro-
ny danych osobowych i ochrony praw autorskich).
Realizacja tych zadan zostata rozpoczeta w 2013 .

i bedzie kontynuowana w najblizszej dekadzie zgod-
nie z wytycznymi z uchwaty z 5 lutego 2013 r. Rady
Ministrow w sprawie przyjecia Diugookresowej Strategii
Rozwoju Kraju. Polska 2030. Trzecia Fala Nowoczesnosci.

Od lutego 2013 r. na stronie internetowe;
KRRIT dziata serwis ,Drogowskaz Medialny”, a na por-
talu spofecznosciowym Facebook profil o tej same;j
nazwie. Stuza one poszerzaniu informacji i eduko-
waniu: korzystajacy z serwisu otrzymuje informacje
o tym co, gdzie i kiedy dzieje sie w edukacji medialnej,
w jaki sposdb mozna ja prowadzi¢, jak i czym badac
oraz skad czerpac inspiracje. Gtéwnym celem tego
serwisu jest usprawnianie przeptywu tresci doty-
czacych edukacji medialnej pomiedzy réznymi

organizacjami, instytucjami i osobami prywatnymi.

2.28  KRRIT realizujac zatozenie normy ISO
9001:2008 o ciggtym doskonaleniu rozszerzyta zakres
systemu zarzadzania jakoscia na procedury finansowo
— ksiegowe. W ciggu 2013 r. zostaty przeprowadzone
audity wewnetrzne, dzieki ktorym zweryfikowano
aktualnos¢ procedur, a takze stan proceséw przebie-
gajacych w poszczegolnych komarkach organiza-
cyjnych. Pod koniec 2013 r. KRRiT pomysinie przeszta
pierwszy audit nadzoru przeprowadzony przez ze-
wnetrzng jednostke certyfikacyjna, co automatycznie
potwierdzito wazno$¢ przyznanego w poprzednim
roku certyfikatu 1SO 9001:2008 w zakresie ,Udzielanie
koncesji na rozpowszechnianie programdw radiowych

i telewizyjnych’”

2.29  Wszystkie zadania urzedu byty realizowane
wraz z programem szkolen dla pracownikéw Biura
KRRIT. Kontynuowany byt program podnoszenia kwa-
lifikacji przez pracownikéw Biura KRRIT na studiach
wyzszych, podyplomowych i doktoranckich, a takze
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na kursie jezyka angielskiego z dofinansowaniem
budzetowym (w 2013 r. tgcznie prawie 170 tys. zf).

Zespot roboczy ds. cyfryzacji przepro-
wadzit cykl szkolerh wewnetrznych, pogtebiajacych
kompetencje cyfrowe. Zrealizowano takze szkolenia
z ochrony danych osobowych oraz szkolenie swiado-
mosciowe Osoby niepetnosprawne a dostepnosc cyber-
przestrzeni, zorganizowane we wspotpracy z Fundacja
Instytut Rozwoju Regionalnego.

2.30 Poprzez delegowanie swoich przedstawi-
cieli KRRIT w 2013 r. brata udziat w nastepujacych
gremiach lub wspdtpracowata z nimi na zasadach
eksperckich:
- Komitet Rady Ministréw do spraw Cyfryzacji
+ Wspdlna Komisja Orzekajaca w sprawach
o naruszenie dyscypliny finanséw publicznych;
- Rada Jezyka Polskiego;
+ Miedzynarodowy Zespét Koordynacyjny
Narodowego Programu Zdrowia;
- Rada ds. Diety, Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia;
« Polska Rada Jezyka Migowego;
- Rada ds. Polityki Senioralnej;
« Polski Komitet Programu Informacja dla
Wszystkich (IFAP) UNESCO.

Dochody i wydatki budzetowe KRRiT

2.31 Dochody, ktére KRRIT przekazata w 2013 r. do
budZetu panistwa wyniosty tacznie 43,3 min zt,
tj. okoto 79% powyzej kwoty okreslonej w ustawie
budzetowej (24,2 min zt). W zrealizowanych docho-
dach najwyzszy udziat miaty wptywy z tytutu optat za
koncesje radiowe i telewizyjne, ktére wyniosty
41,7 min zt i byly wyzsze 0 93% od zaplanowanych
(21,6 min zb).
Na zwiekszenie dochodow koncesyjnych

per saldo o ponad 20,0 min zt w 2013 r. wptynat
przede wszystkim:
1) wzrost dochoddw o 21,7 min zt z ponizej wska-
zanych przyczyn:

+ braku pod koniec 2012 r. przepisow dotyczacych

naliczania opfat za udzielenie koncesji

(przepisy uchylone przez Trybunat Konstytucyjny).
Z tego powodu czes¢ koncesji z planowanym
terminem pfatnosci w 2012 r. zostato wydanych
z opdznieniem i z terminem ptatnosci w 2013 r.
- co dafo wzrost o ponad 0,6 min z;

wydania decyzji o ponownym naliczeniu optaty
w zwigzku z wnioskami spoétek Polskie Media
oraz Telewizja Polsat po uchyleniu przez
Trybunat Konstytucyjny dotychczasowych
przepisdw — wzrost o okoto 2,6 min zt;

-+ wczesniejszego niz planowano wydania decyzji
w sprawie rozstrzygniecia konkurséw na roz-
powszechnianie programéw telewizyjnych
w MUX-1 (rozszerzenie koncesji wydanych
Fundacji Lux Veritatis oraz spodtce Stopklatka

— | rata za decyzje) — wzrost o ponad 2,6 min zt;

« wczesniejszego niz planowano wydania
decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny
okres na rozpowszechnianie programéw telewi-
zyjnych w MUX-1 (koncesje wydane spétkom
Telewizja Polsat oraz TVN) — wzrost o okoto
14,2 min zt;

+ wczesniejszej zapfaty czwartej raty za decyzje
rozszerzajacg o MUX-2 koncesje wydang spotce
Telewizja Puls — wzrost o 1,7 min zt;

2) spadek dochoddw — o okoto 1,7 min zt z tytutu
niezrealizowania zaplanowanej na 2013 r. opfaty za
udzielenie spoétce Inforadio koncesji na kolejny okres
(Radio Tok FM - po wydaniu koncesji koncesjonariusz
ztozyt wniosek o roztozenie optaty na raty; zaptacit
w 2013 r. pierwsza rate).
Najwieksze wpfaty koncesyjne dokonane

zostaly przez:

« Telewizje Polsat — 16,8 min zt,

- Polskie Media - 6,8 min zt,

« Telewizje Puls - 3,3 min 74,

+ Grupe Radiowa Agory — 1,6 min z1,

- Stopklatke TV—1,3 min z,

- TVN=-13minz,

+ Fundacje Lux Veritatis = 1,3 mIn zt,

« Grupe ATM - 1,2 min zt,

- Lemon Records — 1,1 min zt,
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- Stavke - 1,1 min zt, pracowato w Biurze KRRIT na stanowiskach
- Radio ESKA - 1,1 mIn z, kierowniczych.
« ESKATV -0,9 min zt.

Do budzetu panstwa odprowadzono takze

233 W ustawie budzetowej na 2013 r. kwota

wydatkow budzetowych dla KRRIT okreslona zostata

dochody uzyskane z tytutu: w wysokosci 20 756 000 zt*. W ustawie o zmianie

+ odsetek od nieterminowych wpfat przede ustawy budzetowej z 27 wrzesnia 2013 r. kwota

wszystkim z optat prolongacyjnych (z tytutu wydatkow budzetowych KRRiT zostata zmniejszona
0 103 tys. zt, to jest do kwoty 20 653 000 z+. W 2013 .

na dziatalno$¢ KRRIT wydatkowano tacznie okoto

roztozenia na raty optaty za koncesje) — okoto
731 tys. zt;

+ kar wwigkszosci z tytutu nieprzestizegania 20,5 min zt. Najwazniejsze wydatki budzetowe KRRIT

. L e 5
ustawy o radiofoni i telewizji - 552 tys. 2#% poniesione zostaty na wynagrodzenia i pochodne od

 Wpisbw z r6znych optat w kwocie okoto tych wynagrodzen (sktadki na ubezpieczenia spo-

302 tys. zt (w tym oplaty za wpisy do rejestru teczne i Fundusz Pracy), ktore w 2013 r. wyniosty

programow rozpowszechnianych wylacznie tacznie ponad 11,9 min zt i stanowity okoto 58% po-

W systemach teleinformatycznych i programow niesionych wydatkéw ogdtem. W ramach wydatkéw

rozprowadzanych — ponad 288 tys. zt). na wynagrodzenia z pochodnymi, wydatki na pracow-

2.32  Planowane srednioroczne zatrudnienie nikéw realizujgcych zadania w zakresie VoD wyniosty

w KRRIT okreslone zostato na poziomie 139 etatéw okoto 483 tys. 74, tj. 4%.

kalkulacyjnych: cztonkowie KRRIT 5 etatéw kalku- Poza wynagrodzeniami z pochodnymi naj-

lacyjnych oraz Biuro KRRiT 134 etaty kalkulacyjne. wieksze ptatnosci poniesiono na opfate czynszu za

W ramach 134 etatow uwzgledniono 7 etatéw na wynajmowang powierzchnie biurowa — 1,9 min zt, tj.

realizacje rozszerzonych zadan KRRIT wynikajacych 9,3% wydatkéw ogotem.

z ustawy z 12 pazdziernika 2012 r. 0 zmianie ustawy Inne wazniejsze ptatnosci poniesione przez

o radiofonii i telewizji® implementujacej dyrektywe KRRIT dotyczyty:

o audiowizualnych ustugach medialnych w zakresie — zakupu mebli biurowych, sprzetu technicznego,

audiowizualnych ustug na zadanie. czesci zamiennych, materiatow biurowych
Zrealizowane zatrudnienie srednioroczne i eksploatacyjnych itp. - 618 tys. 7, tj. 3,0%,

wyniosto okoto 132,2 etatu kalkulacyjnego (czton- - wynagrodzer bezosobowych (tj. wydatkéw na

kowie KRRIT - 5 etatow kalkulacyjnych, Biuro KRRIT umowy zlecenia lub o dzieto z osobami fizycz-

- 127,2 etatu kalkulacyjnego, w tym 5,7 etatu kalku- nymi) — 534 tys. z4, tj. 2,6%,

lacyjnego na zadania w zakresie VoD), tj. okoto 95% - badan tele/radiometrycznych oraz poziomu

planu. Wedtug stanu na 31 grudnia 2013 1. 13 0séb gtosnosci reklam — 482 tys. 7, tj. 2,4%,

2 Dochody z tytutu kar wniesione zostaty przez: TVN — 300 tys. zt, Canal+ Cyfrowy — 120 tys. zt, ESKA Rock — 50 tys. zt, Telewizja
Polska — 35 tys. zt, Grupe Radiowa Agora — 6,5 tys. zt, Lemon Records — 10 tys. zt, ESKATV - 10 tys. zt, Agencja Radiowo-Telewizyj-
na —5,7 tys. t, Kino Polska — 5 tys. zt, Warszawska Prowincja Redemptorystow — 4 tys. z, Bemowo-Motors — 6,2 tys. zt (kara umowna).
3 Zgodnie z art. 3 ust. 1 pkt 1 tej ustawy maksymalny limit wydatkéw KRRIT na wynagrodzenia osobowe na realizacje zadan
zwigzanych zVoD w 2013 r. (wraz ze sktadkami na ZUS i Fundusz pracy) wynosit 539 tys. zt (w tym 454 tys. zt na wynagrodzenia
osobowe).

# Plan wydatkow budzetowych KRRIT w 2013 1. ulegt zmniejszeniu w poréwnaniu do zgtoszonych w projekcie budzetu KRRIT
na 2013 r. potrzeb (w kwocie 22 159 000 zt), o 1 403 000 zt (tj. o ponad 6,3%), co spowodowane byto przede wszystkim nizszym
0 584 tys. zt okresleniem limitu wydatkéw na rozszerzong dziatalnos¢ KRRiT w zakresie VoD, w poréwnaniu do zgtoszenia

(1 123 000 z), koniecznoscia korekty (zmniejszenia o 322 tys. zt) wieloletniego planu finansowania budowy siedziby KRRIT na
dziatce przy ul. Sobieskiego 101, jak réwniez koniecznoscia dostosowania poziomu wydatkéw gtéwnie na wynagrodzenia
osobowe do przepisow wynikajacych z obowiazujacych ustaw (ustawy okotobudzetowej) oraz dostosowaniem pozostatych
wydatkow biezacych do aktualnych potrzeb.
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— zakupdw inwestycyjnych jednostek budzeto-
wych — 432 tys. 74, 1j. 2,1%

— organizacji konferencji — 385 tys. zt, tj. 1,9%

— zakupu ustug biurowych, kancelaryjnych,
archiwistycznych iinnych — 384 tys. zt, tj. 1,9%

— zakupu ustug obejmujacych wykonanie eksper-
tyz, analiz i opinii — 377 tys. 7}, tj. 1,8%,

— opfat za ustugi pocztowe — 324 tys. zt, tj. 1,6%,

— ustug informatycznych — 272 tys. zt, tj. 1,3%,

— skfadek do organizacji miedzynarodowych
- 2391tys. 7t tj. 1,2%,

— podrézy stuzbowych krajowych i zagranicznych
- 238 1tys. 7t tj. 1,2%,

— ustug gospodarczych — 231 tys. zt, tj. 1,1%,

— szkolen, kurséw i doptat do studidéw wyzszych
- 170 tys. zt, 1j. 0,8%,

— odpiséw na Zakfadowy Fundusz Swiadczen
Socjalnych — 148 tys. zt, 1. 0,7%,

— zakupu paliwa do samochoddw stuzbowych

- 138 tys. 71, 1j. 0,7%,

wydatkow inwestycyjnych zwigzanych

z budownictwem - 125 tys. 4, 1j. 0,6%.

234 W 2013 r. Krajowa Rada prowadzita inten-
sywne dziatania majace na celu pozyskanie wtasnej
siedziby, ktéra spetniataby warunki niezbedne dla
wiasciwego funkcjonowania instytucji. W ramach prac
zwigzanych z budowa siedziby KRRIT na wiasnej dziat-
ce przy ul. Sobieskiego 101 wydatkowano na prace
przygotowawcze 64,6 tys. zt. Prezydent Miasta Sto-
tecznego Warszawy odmdéwita wydania zaswiadczenia
stwierdzajacego, ze nie prowadzi postepowania,

badZ nie toczy sie postepowanie dotyczace zwrotu
lub ustanowienia uzytkowania wieczystego gruntu

i zwrotu budynku na rzecz bytych wiascicieli lub ich
nastepcow dawnej nieruchomosci potozonej przy

ul. Sobieskiego 101. Z tego powodu KRRIT zrezygno-
wata z budowy siedziby. We wrzesniu 2013 r. Przewod-
niczacy KRRIT otrzymat propozycje przedstawiong
przez Ministra Skarbu Parstwa o mozliwosci przysto-
sowania na potrzeby Krajowej Rady nieruchomosci
potozonej przy ul. Senatorskiej 38 jako docelowe;]
siedziby. Podjeto niezbedne dziatania w celu

pozyskania w trwaty zarzad tej nieruchomosci na

statg i docelowg siedzibe KRRiT. Na harmonogram
prac i opracowanie projektu przebudowy, renowacdji,
rozbudowy budynku wydatkowano tacznie 60,9 tys. zt.
Z opinii sporzadzonej na zlecenie KRRiT wynikato jed-
nak, iz nieruchomos¢ ta jest obcigzona prawami oséb
trzecich. Przewodniczacy KRRIT w styczniu 2014 r.
odstapit od procedury pozyskiwania obiektu w trwaty
zarzad z powodu ujawnionych tam roszczen.

lll. UDZIAL W TWORZENIU PRAWA

Rozporzadzenia KRRiT
- obowiazujace i projektowane

3.1 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne
KRRIT dotyczyty jedenastu aktow wykonawczych, spo-
$rod ktoérych osiem nizej wymienionych rozporzadzen
zostato opublikowanych w Dzienniku Ustaw:

« Rozporzqdzenie z 5 lutego 2013 r. w sprawie
szczegdtowych zasad ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na
zqdanie (Dz.U. poz. 209)

Rozporzadzenie okresla cechy oraz szczego-
towe warunki kwalifikowania i oznaczania audydji
i innych przekazéw oraz wzory odpowiednich sym-
boli graficznych, uwzgledniajac stopien szkodliwosci
audydji i innych przekazéw dla matoletnich w po-
szczegdlnych kategoriach wiekowych oraz specyfike
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.

« Rozporzqdzenie z 26 lutego 2013 r. zmieniajqgce
rozporzqdzenie w sprawie rodzajow dokumentéw
oraz wzoru oswiadczenia potwierdzajgcych
uprawnienia do zwolnieri od optat abonamento-
wych (Dz.U. poz. 379)

Przepisy rozporzadzenia wskazujg doku-
menty potwierdzajgce uprawnienie do zwolnienia
od opfat abonamentowych weterandw poszkodowa-
nych pobierajacych rente inwalidzka z tytutu urazéw
lub choréb powstatych w zwigzku z udziatem w dzia-
taniach poza granicami panstwa.



« Rozporzqdzenie z 16 kwietnia 2013 r. zmieniajgce
rozporzqdzenie w sprawie trybu postepowania
w zwiqzku z przedstawianiem w programach
publicznej radiofonii i telewizji stanowisk partii
politycznych, zwigzkéw zawodowych i zwiqzkdw
pracodawcdw w weztowych sprawach publicznych
(Dz. U. poz. 526)

Rozporzadzenie wprowadza nowy wzér
sprawozdania kwartalnego z realizacji obowigzkow
przedstawienia przez jednostki publicznej radiofonii
i telewizji stanowisk partii politycznych, zwiazkéw
zawodowych i zwigzkow pracodawcow.

« Rozporzqdzenie z 30 kwietnia 2013 r. zmieniajqgce
rozporzqdzenie w sprawie requlaminu konkursu
na cztonkdw rad nadzorczych spdiki  Telewizja
Polska — Spdtka Akcyjna’, spotki ,Polskie Radio-Spdtka
Akcyjna” oraz spdtek radiofonii regionalnej
(Dz.U. poz. 582)

Rozporzadzenie skraca do lat trzech wyma-
gany dotychczas co najmniej piecioletni okres posia-
dania do$wiadczenia zawodowego na stanowiskach
zwigzanych z dziatalno$cig gospodarcza, finansowa,
zarzadzaniem, obstugg prawng, nadzorem wiasciciel-
skim, dziafalnoscig naukowsg lub dziatalnoscig twoércza
w dziedzinie medidw przez kandydata na cztonka rady
nadzorczej w spétkach publicznej radiofonii i telewizji.

« Rozporzqdzenie z 7 maja 2013 r. w sprawie wyso-
kosci optat abonamentowych za uzywanie odbior-
nikdéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek
zaich uiszczanie z gory za okres dfuzszy niz jeden
miesigc w 2014 r. (Dz.U. poz. 566)

Rozporzadzenie okresdla wysokos¢ optat abo-
namentowych w 2014 r. oraz znizki za uiszczanie opfat
abonamentowych z goéry za okres dtuzszy niz jeden
miesigc, uwzgledniajac prognozowang liczbe oséb
korzystajacych z tych znizek oraz koniecznos¢
zapewnienia pokrycia kosztow realizacji misji.

« Rozporzqdzenie z 28 maja 2013 r. w sprawie
nizszego udziatu w programie telewizyjnym audycji
z udogodnieniami odbioru dla 0séb niepetno-
sprawnych z powodu dysfunkgji narzqdu wzroku
oraz 0séb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzqdu stuchu (Dz.U. poz. 631)

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Rozporzadzenie okresla nizszy niz wskazany
w ustawie udziat w programie telewizyjnym audydji
z udogodnieniami odbioru dla 0séb niepetnospraw-
nych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz na-
rzadu stuchu oraz godziny rozpowszechniania tych
audydji.

- Rozporzqdzenie z dnia 8 paZdziernika 2013 r.
zmieniajqce rozporzqdzenie w sprawie czasu oraz
ramowego podziatu czasu przeznaczonego na
rozpowszechnianie nieodptatnie audycji wybor-
czych, trybu postepowania dotyczqcego podziatu
czasu, zakresu rejestracji oraz sposobu przygoto-
wania i emisji audycji wyborczych w programach
publicznej radiofonii i telewizji (Dz.U. poz. 1285)

Rozporzadzenie ma na celu dostosowanie
termindw wyznaczonych na dokonanie czynnosci
poprzedzajacych rozpowszechnianie nieodptatnych
audycji wyborczych w programach nadawcéw
publicznych do termindw wskazanych w ustawie
7 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (Dz.U. Nr 21,
poz. 112,z pdzn.zm.).

« Rozporzqdzenie z 19 grudnia 2013 r. zmieniajqce
rozporzqdzenie w sprawie rodzajéw dokumentow
oraz wzoru oswiadczenia potwierdzajqcych upraw-
nienia do zwolnien od optat abonamentowych
(Dz.U.z2014r. poz. 80)

Rozporzadzenie ma na celu dostosowanie
wystepujacej w zatgczniku terminologii do zmian
wprowadzonych ustawa z 23 listopada 2012 .

— Prawo pocztowe (Dz. U. poz. 1529) tj. zastgpienie
pojecia,operatora publicznego” pojeciem ,operatora

wyznaczonego'.

3.2 KRRIT wspotuczestniczyta w wydaniu przez
Ministra Administracji i Cyfryzacji dwoch aktow
wykonawczych:
- Rozporzqdzenia z 10 wrzesnia 2013 r. w sprawie
kontroli wykonywania obowiqzkdw zwigzanych
z optatami abonamentowymi (Dz.U. poz. 1140
Rozporzadzenie okreéla jednostki operatora
wyznaczonego przeprowadzajace kontrole wykony-
wania obowiazku rejestracji odbiornikéw rty, a takze
obowigzku uiszczania optaty abonamentowej oraz
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wzdér upowaznienia do wykonywania czynnosci
kontrolnych, a ponadto zasady i tryb wydawania
upowaznien.

« Rozporzqdzenia z 17 grudnia 2013 r. w sprawie
warunkow i trybu rejestracji odbiornikéw
radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. poz. 1676)

Rozporzadzenie okresla warunki i tryb reje-
stracji odbiornikow rtv dokonywanej przez operatora
wyznaczonego w rozumieniu ustawy z 23 listopada
2012 r. Prawo pocztowe na podstawie zgtoszenia
podmiotu posiadajgcego odbiornik rtv.

33 KRRIT kontynuuje prace legislacyjne
dotyczace trzech wymienionych ponizej projektéow
rozporzadzen:

« Projekt rozporzqdzenia w sprawie rodzajéw artyku-
féw spozywczych lub napojow zawierajqcych
sktadniki, ktdrych obecnos¢ w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana oraz
sposobu umieszczania w programach przekazéw
handlowych dotyczqcych tych artykutéw, tak aby
przekazy te nie towarzyszyty audycjom dla dzieci

Rozporzadzenie ma charakter fakultatywny.
Jego podstawowym celem jest wskazanie nadawcom
sposobu kwalifikowania zywnosci, ktorej spozywanie
w nadmiernych ilosciach jest niewskazane, co stanowi
podstawowe zagadnienie w tej regulacji. Jednocze-
$nie KRRIiT obserwuje dziatania podejmowane przez
Zwiazek Stowarzyszer Rada Reklamy, do ktérej nalezy
Federacja Producentow Zywnosci, zmierzajace do
powstania samoregulacji w tym obszarze. Aby samo-
regulacja byfa efektywna niezbedne jest objecie nig
wszystkich uczestnikdw rynku reklamowego: agencji
reklamowych, reklamodawcow oraz nadawcow.

Odnoszac sie do sposobu prezentowania
zywnosci przy audycjach dla dzieci KRRIT zwrécifa
uwage Zwigzkowi Stowarzyszen Rady Reklamy na po-
trzebe szczegdlnej odpowiedzialnosci w stosowaniu
niektérych technik promocyjnych, ktére moga miec
szczegdlny wptyw na te grupe odbiorcow.

- Projekt rozporzqdzenia w sprawie listy waznych
wydarzen
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Projekt rozporzadzenia fakultatywnego okre-
$li liste innych niz wymienione w art. 20b ust. 2 ustawy
o radiofonii i telewizji waznych wydarzen, uwzgled-
niajac stopien spotecznego zainteresowania okreslo-
nym wydarzeniem i znaczenie tego wydarzenia dla
zycia spotecznego, gospodarczego i politycznego.
KRRIT tworzac przedmiotowa liste wzieta pod uwage
m.in. dane dotyczace ogladalnosci poszczegdinych
wydarzen oraz wyniki pogtebionej analizy socjolo-
gicznej oddzwieku spotecznego, wywotanego przez
wydarzenia prezentowane w mediach ogdlnopolskich.
Aktualnie KRRiT prowadzi uzgodnienia z Komisja
Europejska w zakresie dotyczacym ponizszej koncepdji
listy waznych wydarzen:

— wydarzenie lub jego wynik, ktére wywotuje
szczegolny oddZzwiek wsréd widowni danego
panstwa cztonkowskiego, wykraczajacy poza
wptyw jaki wywotuje na osoby, ktore zwykle
$ledza transmisje z przebiegu danej dziedziny
sportu lub z przebiegu innego rodzaju
wydarzenia;

- wydarzenie, ktére ma szczegdlne, ogdlnie uzna-
ne znaczenie kulturalne dla populacji danego
panstwa cztonkowskiego, w szczegoélnosci jako
katalizator jego kulturowej tozsamosci;

— wydarzenie, ktére obejmuje udziat reprezentadji
narodowej w danej dziedzinie sportu w wielkim
turnieju miedzynarodowym;

- relacja z danego wydarzenia, ktéra tradycyjnie
byta nadawana w telewizji ogéInodostepnej
i przyciagata duzg widownie telewizyjna
w danym panstwie cztonkowskim.

- Projekt rozporzqdzenia w sprawie sposobu prowa-
dzenia przez spotki publicznej radiofonii i telewizji
dokumentacji w oparciu o zasady rachunkowosci
oraz sposobu sporzqdzania sprawozdari sktada-
nych przez zarzqdy tych spdfek Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji

Projekt rozporzadzenia obligatoryjnego
okresli sposdb prowadzenia dokumentacji oraz spo-
rzgdzania rocznego sprawozdania ze sposobu wy-
korzystania srodkow z optat abonamentowych,

z obrotu prawami do audycji, z reklam i audycji



sponsorowanych lub z innych zrédet oraz z dotacji
7 budZzetu panstwa. Ponadto przepisy okreslg spo-
sob sporzadzania dwoch kwartalnych sprawozdan:
w sprawie sposobu wykorzystania srodkow z opfat
abonamentowych i dotacji z budzetu panstwa oraz
kosztéw poniesionych przez nadawce na realizacje
misji publicznej.

IV. ROZPOWSZECHNIANIE
| ROZPROWADZANIE PROGRAMOW
ORAZ AUDIOWIZUALNE UStUGI
MEDIALNE NA ZADANIE

Ogtoszenia dotyczace uzupetnienia oferty na
multipleksie pierwszym.

4.1 W lipcu 2013 r. zostat wytaczony sygnat
analogowy programoéw telewizyjnych rozpowszech-
nianych w sposdb naziemny. Dzieki telewizji cyfrowej
DVB-T widz uzyskuje bogatszg oferte programowg
oraz lepszg jakos¢ obrazu i dzwieku, z mozliwoscia
udostepnienia audiodeskrypdji lub jezyka migowego
dla oséb niepetnosprawnych. Proces cyfryzacji umoz-
liwia m.in. zmiane $ciezki dZwiekowe] programu
(zmiane jezyka) i uruchomienie napiséw, a takze
dostep do ustugi wideo na zadanie (VoD).

Na polskim rynku funkcjonujg trzy multipleksy
oferujace bezpftatng oferte programowa. Przewodni-
czacy KRRIT 27 grudnia 2012 r. podat do publicznej
wiadomosci cztery ogtoszenia o mozliwosci uzyskania
koncesji na rozpowszechnianie programow telewi-
zyjnych w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny
z wykorzystaniem czestotliwosci ustalonych dla
zagospodarowania multipleksu pierwszego. KRRIT,
przygotowujac sie do uzupetnienia oferty programo-
wej multipleksu pierwszego, przeprowadzita w 2012r.
konsultacje spoteczne.

Ogtoszenia przewidywaty uzupetnienie oferty
programowej multipleksu pierwszego o mozliwos¢
uzyskania koncesji (poprzez udzielenie nowej badz
rozszerzenie juz posiadanej) na rozpowszechnianie

droga rozsiewcza naziemng w sposéb cyfrowy

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

programow telewizyjnych o charakterze wyspecja-
lizowanym:

- edukacyjno-poznawczym — prezentujacym
filmy, reportaze oraz inne audycje z takich
dziedzin, jak nowe technologie i wynalazki,
gospodarka, kultura i historia cywilizacji $wiata
oraz o tematyce podrézniczej, etnograficzne),
geograficznej, przyrodniczej i ekologicznej;

- dla dzieci w wieku 4-12 lat oraz ich rodzicow
i wychowawcdw — program poprzez rézne
rodzaje audycji (m.in. bajki, przedstawienia
teatralne, audycje edukacyjne, filmy fabularne,
animowane, dokumentalne) bedzie utatwiat
poznawanie swiata, wspomagat wszechstronny
rozwaj tej grupy odbiorcow, a takze wskazywat
wzorce i wspierat opiekundw w rozwigzywaniu
problemdéw wychowawczych,
bedzie zawierat audycje poradnikowe i eduka-
cyjne (m.in. po$wiecone nauce jezykdw obcych);

- filmowym - specjalizacja bedzie realizowana
poprzez udziat w programie gtéwnie polskich
lub réznorodnych filméw kina $wiatowego:
fabularnych, dokumentalnych, animowanych.
Program bedzie zawierat takze inne audycje
poswiecone wspodtczesnej kinematografii oraz
historii kina polskiego i s$wiatowego (sylwetki
tworcow, relacje z festiwali), a takze audycje
z zakresu edukacji filmowej i medialnej;

- spoteczno-religijnym — program bedzie zawierat
transmisje i relacje z nabozenstw i uroczystosci
religijnych, wydarzen z zycia Kosciofa i spote-
czenstwa, edukowat w zakresie historii i wspot-
czesnosci chrzescijanstwa w duchu nauczania
Stolicy Apostolskiej i jednosci z Episkopatem
Polski. Audycje poswiecone tematyce religijnej
beda propagowaly tolerancje i tresci ekumenicz-
ne oraz dziatania w duchu dialogu miedzyre-
ligijnego. Audycje realizujace specjalizacje beda
wskazywac wartosci, wspierac rozwoj
cztowieka i rodziny w wolnym, demokratycznym

spoteczenstwie.
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Konkurs na program edukacyjno-poznawczy

4.2 Z wnioskiem o mozliwos$¢ uzyskania koncesji
na rozpowszechnianie droga rozsiewcza naziemna
w sposéb cyfrowy na program telewizyjny o charak-
terze wyspecjalizowanym edukacyjno-poznawczym
wystapili nastepujacy wnioskodawcy: APELLA SA
z siedziba w Gdyni, TVS Sp. z 0.0. z siedzibg w Kato-
wicach, ,4fun Media" SA z siedziba w Warszawie, TV
Spektrum Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, MEDIA
WORKS SA z siedzibg w Warszawie, EDUSAT Sp. z 0.0.
z siedzibg w Warszawie, TVR Sp. z 0.0. z siedziba
w Warszawie, DISCOVERY COMMUNICATIONS EUROPE
LIMITED z siedzibg w Londynie. Wnioski spotek: ,4fun
Media" SA z siedziba w Warszawie, EDUSAT Sp. z 0.0.
z siedzibg w Warszawie oraz TVR Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie zostaty pozostawione bez rozpoznania.
W wyniku poréwnania wnioskdw, spetnia-
jacych wymogi art. 36 ust. 1 ustawy, KRRIiT wzieta
pod uwage przede wszystkim zawartg w nich oferte
programowa. Program ,Fokus TV" zostat uznany za
atrakcyjniejszy dla widza ze wzgledu na wysoki po-
ziom audycji wyspecjalizowanych, a takze najwyzszy
sposréd ztozonych ofert udziat procentowy audycji
wiodacych edukacyjno-poznawcza specjalizacje tj.
dokumentu, edukagji i poradnictwa. W zwigzku
z powyzszym KRRIT stwierdzita, ze program ,Fokus TV”
bedzie w najwiekszym stopniu realizowat wyspecjali-
zowany charakter programu okreslony w ogtoszeniu,
zapewniajac tym samym odbiorcom dostep do uroz-
maiconej oferty programowej w ofercie bezptatnej
telewizji cyfrowej. KRRIT 9 wrzesnia 2013 r. podjeta
uchwate Nr411/2013 w sprawie upowaznienia Prze-
wodniczacego KRRIT do udzielenia koncesji spotce
TV Spektrum Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie na roz-
powszechnianie programu telewizyjnego pod nazwga
,Fokus TV"w sposdb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w multipleksie pierwszym i odmowy dokonania
zmiany (rozszerzenia) oraz udzielenia koncesji pozo-
statym podmiotom bioragcym udziat w postepowaniu.
Koncesja nr 546/2013-T na program ,Fokus TV"zostata
wydana 22 listopada 2013 r.
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Spotka DISCOVERY COMMUNICATIONS
EUROPE LIMITED w pismie z 30 pazdziernika 2013 r.
ztozyta wniosek o reasumpcje uchwaty KRRiT
Nr411/2013 z 9 wrzesnia 2013 r. Na podstawie
art. 61a k.p.a. Przewodniczacy KRRIT wydat 21 listopada
2013 r. postanowienie Nr DR - 582/2013 o odmowie
wszczecia postepowania.

Spotki: DISCOVERY COMMUNICATIONS
EUROPE LIMITED (pismo z 12 grudnia 2013 r) oraz
TVS Sp. z 0.0. (pismo z 11 grudnia 2013 r) ztozyty do
Przewodniczacego KRRIT wnioski o ponowne
rozpatrzenie sprawy i obecnie w tym zakresie toczy sie
postepowanie.

Konkurs na program filmowy

43 W zwigzku z ogtoszeniem wnioski o udzie-
lenie koncesji ztozyty: TV Film Sp. z 0.0, Telewizja
Polsat Sp. z 0. 0., Stopklatka SA, ,MEDIASAT" Sp. z 0.0.
Po rozpatrzeniu wnioskow KRRIT postanowita udzieli¢
spotce Stopklatka SA z siedzibg w Warszawie koncesji
na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod
nazwa,STOPKLATKA TV W toku postepowania oce-
niano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi
w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

Po dokonaniu analizy programowej KRRiT
stwierdzifa, ze program ,STOPKLATKA TV" bedzie
w najwiekszym stopniu realizowat wyspecjalizowany
charakter programu okreslony w ogtoszeniu, zapew-
niajac tym samym odbiorcom dostep do urozmaico-
nej oferty programowej w ofercie bezptatnej telewizji
cyfrowej. Program ,STOPKLATKA TV" zostat uznany
za atrakcyjniejszy dla widza, ze wzgledu na wysoki
poziom specjalizacji i matg ilos¢ powtdrek. Dotych-
czasowa dziafalnos¢ i doswiadczenie zwigzane z upo-
wszechnianiem dorobku polskiej kinematografii,
a takze wktad w cyfrowa rekonstrukcje polskich
filméw Swiadcza, ze wnioskodawcy zalezy na pro-
mowaniu polskiego dorobku kulturowego, co daje
szanse stworzenia wartosciowej oferty programowej
realizujacej zatozenia postawione w konkursie. KRRiT
podjeta 9 wrzesnia 2013 r. uchwate Nr 412/2013
w sprawie upowaznienia Przewodniczacego KRRIiT



do udzielenia koncesji spotce Stopklatka SA z siedziba
w Warszawie na rozpowszechnianie programu tele-
wizyjnego pod nazwg ,STOPKLATKA TV"w sposdb
cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie pierw-
szym i odmowy dokonania zmiany (rozszerzenia) oraz
udzielenia koncesji pozostatym podmiotom bioragcym
udziat w postepowaniu. W dniu 30 pazdziernika 2013 r.
na program ,STOPKLATKA TV"zostata udzielona
koncesja Nr 544/2013-T.

Spdtka TV Film Sp. z 0.0. pismem z 18 listo-
pada 2013 r. Ztozyta wniosek o ponowne rozpatrzenie
sprawy i obecnie w tym zakresie toczy sie postepowanie.

Konkurs na program dla dzieci
w wieku od 4 do 12 lat

44 W zwigzku z ogtoszeniem wnioski o udzie-
lenie koncesji Ztozyty: Telewizja Polsat Sp. z 0.0. oraz
Telewizja Polska SA. W toku postepowania oceniano
whnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36
ust. T ustawy. KRRIT stwierdzita, ze program pod nazwg
VP ABC", prezentowany przez ,Telewizje Polskg”
SA, zawiera oferte bardziej atrakcyjng dla odbiorcy
niz program pod nazwa ,Polsat Kids", przygotowany
przez Telewizje Polsat Sp. z 0.0. Program ,TVP ABC”
jest kierowany do szerszej grupy odbiorcéw, tj. dziedi,
rodzicow i wychowawcdw, zawiera rozbudowanga
(15 rodzajow audycji w poréwnaniu do 5 rodzajow
prezentowanych przez konkurencje) oferte progra-
mowa. Ponadto, oprdcz diuzszego czasu nadawania
programu (nie mniej niz 17 godzin, w poréwnaniu
do nie mniej niz 14 godzin projektowanych przez
konkurencyjny program), zawiera duzo nizszy procent
powtoérek w tygodniowym czasie nadawania, tj. 33%
(,Polsat Kids"— 75% powtdrek w tygodniowym czasie
nadawania programu).

W zwigzku z powyzszym program ,TVP ABC”
w wiekszym stopniu spetnit warunki ogtoszenia Prze-
wodniczacego KRRIT o mozliwosci uzyskania koncesji,
oddajac w wiekszym stopniu wyspecjalizowany cha-
rakter programu, zapewniajac tym samym odbiorom
dostep do urozmaiconej oferty programowej
w pakiecie bezpfatnej telewizji cyfrowej.
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W wyniku poréwnania wnioskow, przede
wszystkim w zakresie ich oferty programowej, KRRIT
podjeta 5 lipca 2013 r. uchwate Nr 324/2013, w sprawie
udzielenia koncesji ,Telewizji Polskiej” SA na rozpow-
szechnianie programu telewizyjnego ,TVP ABC”

w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny w multi-
pleksie pierwszym z jednoczesng odmowag udzielenia
koncesji spotce Telewizja Polsat Sp. z 0.0. Koncesja

Nr 534/2013-T. na program ,TVP ABC" zostafa
udzielona 4 wrzesnia 2013 .

Spotka TVP SA 17 wrzesnia 2013 r. ztozyta
whniosek o0 ponowne rozpatrzenie sprawy z uwagi na
wyliczenia dotyczace optaty koncesyjnej. Przewodni-
czacy KRRIT decyzja DR-528/2013 z 28 pazdziernika
2013 r. utrzymat w mocy poprzednie rozstrzygniecie.
Strona ztozyta skarge do Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego. Postepowanie nie zostato
zakonczone.

Konkurs na program spoteczno-religijny

4.5 W zwigzku z ogtoszeniem o udzielenie kon-
cesji na program wyspecjalizowany spoteczno-reli-
gijny wnioski o udzielenie badZ rozszerzenie koncesji
ztozyty: spotka Wieczorna.pl Sp. z 0.0. z siedziba
w Zielonej Gorze oraz Fundacja LUX VERITATIS
7 siedzibg w Warszawie.

KRRIT 11 czerwca 2013 r. podjeta uchwate
Nr 285/2013 o pozostawieniu bez rozpoznania
whniosku spoétki Wieczorna.pl Sp. z 0.0. W przypadku
whniosku Fundacji LUX VERITATIS KRRIT stwierdzita, ze
whnioskodawca nadaje obecnie na podstawie koncesji
Nr 188/K/2012-T, program wyspecjalizowany o cha-
rakterze edukacyjno-poradniczym i religijnym, ktory
nalezy uznac za zbiezny z charakterem spoteczno-re-
ligijnym okreslonym w ww. ogtoszeniu Przewodnicza-
cego KRRIT. Zaréwno warunki programowe okreslone
w koncesji Nr 188/K/2012-T, jak i deklaracje progra-
mowe zawarte w ,Zatozeniach projektowanego
programu” (zatgcznik F.1 formularza o ,Rozszerzenie
Konces;ji") potwierdzaja, ze wnioskodawca po rozsze-
rzeniu zamierza realizowac program zgodny z ww.

ogtoszeniem. Wnioskodawca proponuje zréznicowang
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oferte programowa, dotyczaca wyspecjalizowanego,
spoteczno-religijnego programu, ktéry bedzie
realizowat poprzez 10 réznych rodzajéw audydji, tj.
religijnych, publicystycznych, edukacyjnych, informa-
cyjnych, dokumentalnych, artystyczno-kulturalnych,
dla dzieci i mtodziezy, poradniczych, filmy fabularne
i animowane. Wobec tego, po dokonaniu analizy
whniosku o rozszerzenie koncesji, KRRIiT postanowita
zmienic¢ (rozszerzyc) koncesje Nr 188/K/2012-T,
poprzez przyznanie prawa do rozpowszechniania
programu telewizyjnego w sposob cyfrowy rozsiew-
czy naziemny w multipleksie pierwszym, w okresie
do daty wygasniecia obecnie obowiazujacej koncesji.
KRRIT 5 lipca 2013 r. podjeta uchwate Nr 323/2013
0 zmianie (rozszerzeniu) koncesji Nr 188/K/2012-T,
udzielonej Fundacji LUX VERITATIS na rozpowszech-
nianie programu telewizyjnego pod nazwga ,TRWAM",
poprzez przyznanie prawa do rozpowszechniania
programu telewizyjnego w sposob cyfrowy rozsiew-
czy naziemny. Przewodniczacy KRRIT 9 sierpnia 2013 .
wydat decyzje Nr DR-439/2013-2/188/K.

Fundacja LUX VERITATIS 23 sierpnia 2013 .
ztozyta wniosek o ponowne rozpatrzenie sprawy
w zakresie dotyczacym wniesienia optaty koncesyjnej.
Przewodniczacy KRRIT 22 listopada 2013 r. decyzja
Nr DR-588/2013 utrzymat w mocy powyzsza decyzje.
Strona ztozyta skarge do Wojewddzkiego Sadu Admi-
nistracyjnego. Postepowanie nie zostato zakoriczone.

4.6 Multipleks pierwszy beda tworzy¢ nastepu-
jace programy: ,Fokus TV" — program wyspecjalizo-
wany edukacyjno-poznawczy, ,TJRWAM" — program
wyspecjalizowany spoteczno-religijny, ,TVP ABC”

— program wyspecjalizowany dla dzieci w wieku 4 do
12 lat, ,STOPKLATKA TV'— program wyspecjalizowany
filmowy, ,ESKA TV'— program wyspecjalizowany
muzyczny, ,TTV"- program wyspecjalizowany informa-
cyjno-publicystyczny, ,POLO TV - program wyspecja-
lizowany muzyczny i ,ATM Rozrywka TV"- program
wyspecjalizowany rozrywkowo-filmowy. Kanaty,

ktdre zostaty wytonione w drodze ww. konkurséw

7 2013 r. pojawia sie w ofercie MUX-1, zgodnie

z art. 7 ust. 2 ustawy o wdrozeniu naziemnej telewizji

cyfrowej, nie pdzniej niz 28 kwietnia 2014 r. po zwol-
nieniu miejsca przez TVP, ktdrej programy zostang
wowczas umieszczone w multipleksie trzecim. Od

15 lutego 2014 r. w multipleksie pierwszym dostepne
sg: TV TRWAM oraz TVP ABC, a od 15 marca 2014 r.
rozpoczat nadawanie program STOPKLATKA TV.

W zatqczniku nr 1 znajduje sie wykaz
decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie udzielenia
lub rozszerzenia koncesji na program telewizyjny
rozpowszechniany w sposob rozsiewczy cyfrowy
naziemny.

Postepowania w sprawie udzielenia

i rozszerzenia koncesji programoéw radiowych
rozpowszechnianych w sposéb rozsiewczy
naziemny

4.7 W 2013 r. KRRIT wydata 4 koncesje na progra-
my radiowe o charakterze lokalnym oraz rozszerzyta

5 koncesji (zwiekszyta zasieq) stacji juz istniejacych.
KRRIT uzupetnita zasieg stacji radiowych nadajacych
programy o charakterze wyspecjalizowanym:

+ Grupa Radiowa Agory Sp. z 0. 0. (wyspecjalizo-
wany muzyczny) — 2 stacje nadawcze (Hrubie-
széw i Skomielna Czarna);

« Bajer FM Spdtka Jawna (wyspecjalizowany
mtodziezowo-dzieciecy) — 1 stacja nadawcza
(Suwatki Krzemianucha).

W zatqczniku nr 2 znajduje sie wykaz po-
stepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego drogq
naziemng, prowadzonych w zwiqzku z ogtoszeniem
Przewodniczqcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwa-
tq podjetq w 2013 r. lub zakoriczonych wydaniem
decyzjiw 2013 r.

Udzielanie koncesji na kolejny okres
w zakresie radiofonii i telewizji naziemnej
i satelitarnej

4.8 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofonii
i telewizji, nie pézniej niz na 12 miesiecy przed data
wygasniecia koncesji, nadawca programu ma prawo



do ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny
okres. Koncesja na kolejny okres jest wazna 10 lat. Pod-
czas rozpatrywania wniosku o udzielenie koncesji na
kolejny okres, KRRIT ocenia wytacznie dotychczasowa
dziatalno$¢ nadawcy sprawdzajac, czy nie wystepuja
okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia
koncesji. Do okolicznosci tych nalezg m.in. trwate, tj.
przez okres trzech, kolejno nastepujacych po sobie
miesiecy, zaprzestanie emisji programu, naruszanie
przepisow ustawy (radiofonia i telewizja naziemna)
lub warunkéw koncesji, upadtosc przedsiebiorstwa,
bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad
dziatalnoscig nadawcy. Postepowanie dotyczace tzw.
rekoncesji toczy sie jedynie z udziatem dotychcza-
sowego nadawcy, bez mozliwosci przystapienia do
niego innych zainteresowanych. O ile nadawca w do-
tychczasowej dziatalnosci nie naruszyt przepiséw, jego
whniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2013 r, po przeprowadzeniu postepowan
koncesyjnych, Przewodniczacy KRRIT wydat 37 decyzji
w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres.

W zatqgczniku nr 3 znajduje sie wykaz
decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie udzielenia
koncesji na kolejny okres (radiofonia i telewizja

naziemna i satelitarna).

Przeniesienie uprawnien z koncesji

49 Za zgodg KRRIiT dopuszczalna jest prawnie
mozliwos¢ przeniesienia uprawnier wynikajacych

z koncesji w przypadku przeksztatcenia spotek
handlowych lub zatozenia spotki przez osobe fizyczna.
Przewodniczacy KRRIT wydat 22 decyzje w zwigzku

Z przeniesieniem uprawnien z koncesji na inng spotke
(radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna) oraz
17 decyzji w sprawie wyrazenia zgody na przenie-
sienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna oraz
satelitarna), co nastapi po dokonaniu zmiany w Krajo-
wym Rejestrze Sagdowym. Powyzsze przeksztatcenia

i zgody na dokonanie przejscia uprawnieri odbyty sie
zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji (art. 38a). Miaty
one na celu uporzadkowanie struktury organizacyjnej
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w ramach tej samej grupy kapitatowej lub dotyczyty
zmian formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

W zatqcznikach nr 4 i 5 znajduje sie wykaz
koncesji, w ktérych w 2013 r. dokonane zostaty
zmiany w wyniku wyrazenia przez KRRIiT zgody na
przeniesienie uprawnien oraz wykaz koncesji,
dla ktérych KRRIT wyrazita zgode na przeniesienie
uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna

i satelitarna).

Rozpowszechnianie programu telewizyjnego
w sposéb rozsiewczy satelitarny

4.10 Przewodniczacy KRRIT wydat 11 koncesji
na rozpowszechnianie programu telewizyjnego
W sposéb rozsiewczy satelitarny.

W zatqczniku nr 6 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. koncesji na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego w sposob rozsiewczy
satelitarny.

Poprawa warunkéw technicznych nadawania

programoéw

41 Racjonalne gospodarowanie istniejacymi
zasobami czestotliwosci wymaga statego optymali-
zowania warunkéw technicznych stacji nadawczych.
Zmiana warunkéw technicznych dokonywana jest
na wniosek nadawcy i wymaga zmiany koncesji,

a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej, wydanej
przez Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicznej.
Przewodniczacy KRRIT oraz Prezes UKE, dziatajac

w porozumieniu, dokonujg zmian technicznych

w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub
zwiekszenia obszaru nadawania programu.

Zmiany techniczne w koncesjach sg doko-
nywane pod warunkiem, Zze nie maja negatywnego
wptywu na funkcjonowanie innych stacji nadawczych.
KRRIT 10 lipca 2013 r. wydata stanowisko w sprawie
powielania czestotliwosci radiowych.

Stanowisko KRRIT z 10 lipca 2013 r.

w petnej wersji jest dostepne na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w zaktadce KRRIT.
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4.12 W 2013 r. Przewodniczacy KRRIT wydat
21 decyzji w sprawie zmian technicznych warunkéw
rozpowszechniania programow radiowych.

W zatqczniku nr 7 znajduje sie wykaz
decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian
technicznych w radiowych koncesjach naziemnych.

Przewodniczacy KRRIT wydat takze 30 decyzji
dotyczacych zmian technicznych w koncesjach na
rozpowszechnianie programow w sposob satelitarny.
Zmiany dotyczyty m.in. nazwy wykorzystywanego

satelity, potozenia satelity na orbicie lub czestotliwosci.

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz
decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian
technicznych w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach

413 W toku wykonywania koncesji nadawcy kie-
rujg do KRRIT whnioski o dokonanie zmian w zakresie
warunkow programowych. Najczesciej sg to wnioski
dotyczace zmiany nazwy rozpowszechnianego pro-
gramu. W programach nadawanych za pomocg cze-
stotliwosci naziemnych, ze wzgledu na konkursowy
charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono
koncesji, zmiany programowe nie powinny w istotny
sposdb odbiegac od koncepdji pierwotnie przedsta-
wionej przez nadawce. Ograniczenia te nie dotyczg
koncesji satelitarnych i kablowych.

W 2013 r. dokonano zmian programowych
wydajac 76 decyzji dla nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz
decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian
programowych (zmiana nazwy, inne zmiany
programowe).

Rozktadanie na raty optat koncesyjnych na pod-
stawie ustawy Ordynacja podatkowa

414 Ordynacja podatkowa dopuszcza roztozenie
na raty zalegtosci wynikajacej z niewniesionej optaty
za koncesje. Jest to mozliwe w przypadkach uzasad-

nionych waznym interesem podatnika lub interesem
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publicznym. MoZliwe jest réwniez umorzenie

— w catosci lub w czesci — zalegtosci podatkowej oraz
odsetek za zwitoke. KRRiT bada materiaty dowodowe
przy zachowaniu nalezytej starannosci, a w podejmo-
waniu decyzji ktadzie gtowny nacisk na interes
spofeczny, tj. interes odbiorcy programu.

W roku sprawozdawczym, na podstawie
przepisow ustawy Ordynacja podatkowa, KRRIT rozpa-
trzyta pozytywnie 7 wnioskdéw dotyczacych roztozenia
na raty naleznosci za koncesje lub jej zmiane.

Po nowelizacji dokonanej 20 listopada 2012 r,
w art. 40 ust. 10, ustawa o radiofonii i telewizji dopusz-
cza mozliwos¢ ratalnego sposobu uiszczania optat
za udzielenie koncesji (wnioskodawca ma mozliwos¢
okreslenia sposobu wniesienia opfaty juz na etapie
sktadania wniosku o udzielenie badZ zmiane koncesji).

W zatqczniku nr 10 znajduje sie wykaz
podmiotoéw, ktérym w 2013 r. udzielono zgody na
roztozenie na raty naleznosci wynikajqcych z udzie-
lenia bqdz zmiany koncesji (na podstawie ustawy
Ordynacja podatkowa).

Rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane
do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

(sieciach kablowych)

4.15 W 2013 r.do KRRIiT wptyneto 35 wnioskow
o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie progra-
moéw w sieciach telekomunikacyjnych (w tym 4 wnioski
o rozszerzenie koncesji o kolejne sieci telekomuni-
kacyjne i 7 wnioskéw o odnowienie koncesji).
Przewodniczacy KRRiT wydat 34 koncesje na rozpo-
wszechnianie programow telewizyjnych w sieciach
telekomunikacyjnych (w tym 9 koncesji na kolejny
okres w trybie okreslonym w art. 35a ustawy o radio-
fonii i telewizji). Koncesje otrzymato: 20 oséb fizycz-
nych, 8 spotek z ograniczong odpowiedzialnoscia,
2 spotdzielnie mieszkaniowe, po jednej koncesji:
centrum kultury, spotka akcyjna, gmina, parafia.
Uniwersalny charakter programu wystepuje
w 18 koncesjach, wyspecjalizowany - informacyjno-



-publicystyczny w 10 koncesjach, po jednej koncesji
wydano na programy: rekreacyjno-sportowy,
publicystyczno-edukacyjny, spoteczno-religijny,
informacyjno-publicystyczno-sportowy oraz religijno-
-publicystyczno-informacyjny. Sredni czas nadawania
programu w sieciach telekomunikacyjnych to jedna
godzina na dobe. Najdtuzszy czas nadawania
programu to 14 godzin na dobe, zas najkrétszy to

30 minut na tydzien.

W zatqczniku nr 11 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego.

Przewodniczacy KRRiT udzielit 9 koncesji na
kolejny okres w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiew-
czego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku nr 12 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programdéw w sieciach teleko-
munikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczacy KRRiT wydat 3 decyzje
w sprawie uchylenia koncesji na wniosek koncesjo-
nariusza w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku nr 13 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. decyzji w sprawie uchylenia
koncesji, na wniosek nadawcy, na rozpowszechnia-
nie programow w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego.

Przewodniczacy KRRiT wydat 11 decyzji
w sprawie zmian koncesji na wniosek koncesjona-
riusza w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego

naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.
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W zatqczniku nr 14 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. decyzji w sprawie zmian, na wnio-
sek nadawcy, koncesji na rozpowszechnianie progra-
mow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczacy KRRiT wydat 3 decyzje
w sprawie przeniesienia uprawnien dla podmiotéw
rozpowszechniajacych program w sieciach telekomu-
nikacyjnych.

W zatqczniku nr 15 znajduje sie wykaz
wydanych w 2013 r. decyzji w sprawie przejscia
uprawnien dla podmiotéw rozpowszechniajqcych
program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewcze-
go naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Decyzjg DR-514/2013 z 22 pazdziernika
2013 r. Przewodniczacy KRRIT uznat nadawce Parafie
Rzymsko-Katolickg p/w Matki Bozej Nieustajacej
Pomocy w Zbroszy Duzej za nadawce spotecznego.
Parafia rozpowszechnia program na podstawie
koncesji 543/2013-TK.

W 2013 r. Przewodniczacy KRRIT z uwagi
Na zaprzestanie rozpowszechniania programu oraz
niedopetnienie obowigzku nadsytania corocznych
sprawozdan finansowych cofnat 2 koncesje na rozpo-
wszechnianie programu w sieciach telekomunika-
cyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszech-
niania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego

satelitarnego.

Rejestr programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych i rozprowadzanych
wylacznie w systemie teleinformatycznym

4.16 Do Przewodniczacego KRRIT wptyneto

347 zgtoszen o wpis do rejestru programow telewi-
zyjnych, rozpowszechnianych wyfgcznie w systemie
teleinformatycznym i programow rozprowadzanych,
w tym 312 zgtoszen dotyczacych rozprowadzania
programoéw oraz 35 zgtoszen dotyczacych progra-
mow telewizyjnych, rozpowszechnianych wytacznie

w systemie teleinformatycznym. Na ich podstawie
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Przewodniczacy KRRiT wydat 371 postanowien
o wpisie do rejestrul.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto
450 programow rozpowszechnianych droga sate-
litarng lub w sieciach telekomunikacyjnych, z czego
ponad 180 programéw emitowanych jest w jezyku
polskim.

Must-carry/must-offer

417  Art.43.ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji
wskazuje, ze operator rozprowadzajacy program,

z wytaczeniem podmiotu rozprowadzajgcego pro-
gram w sposob cyfrowy droga rozsiewcza naziemng
w multipleksie, jest obowigzany do rozprowadzania
programéw Telewizja Polska I, Telewizja Polska II”

i jednego regionalnego programu telewizyjnego
rozpowszechnianego przez Telewizje Polska SA oraz
programoéw rozpowszechnianych w dniu wejscia

w zycie ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu
naziemnej telewizji cyfrowej na podstawie koncesji
na rozpowszechnianie tych programéw w sposéb
analogowy droga rozsiewcza naziemna przez Tele-
wizje Polsat SA, TVN SA, Polskie Media SA, Telewizje
Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora rozprowadza-
jacego programy w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitar-
nego obowigzek rozprowadzania regionalnego pro-
gramu telewizyjnego dotyczy regionalnego programu
telewizyjnego wiasciwego dla danego obszaru.

Przewodniczacy KRRIT przeprowadzit w 2013 1.
ocene realizacji powyzszego obowiazku, kierujac sie
interesem spotecznym w zakresie dostarczania infor-
macji, udostepniania débr kultury i sztuki, utatwiania
korzystania z oswiaty, sportu i dorobku nauki
i upowszechniania edukacji obywatelskiej.

W przekazanej Ministrowi Kultury i Dziedzic-
twa Narodowego,Ocenie realizacji obowiazku, o kté-
rym mowa w art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji’, Przewodniczacy KRRIT
wskazat na koniecznos¢ doprecyzowania przepisow
dotyczacych zasady must-carry w stosunku do
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podmiotdéw swiadczacych ustugi rozprowadzania
programow w systemie informatycznym.

418 Nadawcy zwracajg uwage, ze nie moga reali-
zowac zasady must-offer — okreslonej w przywotanym
wyzej przepisie - ze wzgledu na nieposiadanie praw
do nadan audycji na tym polu eksploatadji, a jedno-
czesnie coraz wiecej podmiotéw sygnalizuje zamiar
rozpoczecia dziatalnosci polegajacej na rozprowa-
dzaniu programéw w systemie informatycznym
zaréwno w sposob otwarty, jak i zamkniety. Na moz-
liwos¢ wystapienia problemdw zwigzanych z rozpro-
wadzaniem programoéw w omawiany sposéb, KRRIT
zwracata uwage w raporcie z 2011 r, gdzie wskazano,
ze nowych przepiséw must-carry/must-offer nie skore-
lowano ze zmianami w prawie autorskim. O ile ustawa
o radiofonii i telewizji stata sie neutralna technologicznie,
to prawo autorskie juz takiej neutralnosci nie posiada.

Sytuacja ta spowodowata, ze KRRIT 30 lipca
2013 r. wydata stanowisko w sprawie interpretadji
art. 43 ust. 1 ustawy. KRRiT wskazata, ze podczas inter-
pretacji tego przepisu nalezy bra¢ pod uwage uzasad-
nienie rzgdowego projektu ustawy o wdrozeniu
naziemnej telewizji cyfrowej, w ktérym podkreslono,
iz ponadto, majqgc na uwadze pojawienie sie nowych
sposobdw odbioru telewizji (np. IP TV, Internet TV)
konieczne byto objecie obowigzkiem must carry nie tylko
operatoréw sieci kablowych i platform satelitarnych, ale
takze pozostatych podmiotdw rozprowadzajqcych
program w sieciach telekomunikacyjnych. Na tej pod-
stawie mozna wysnu¢ wniosek, iz zamiarem usta-
wodawcy byto zaliczenie operatoréw IP TV do grupy
podmiotow, ktdre moga korzystac z uprawnien prze-
widzianych w art. 43a ustawy.

Stanowisko KRRIT z 30 lipca 2013 r.
w petnej wersji jest dostepne na stronie interneto-
wej www.krrit.gov.pl w zaktadce KRRIT.

Przywotane powyzej stanowisko KRRIT
730 lipca 2013 r. odnosito sie do kwestii interpretacji
art. 43 ustawy juz po raz drugi. Pierwsze stanowisko
KRRIT wydane 17 listopada 2011 r,, dotyczyto proble-
matyki zwigzanej z praktyka oferowania przez ope-

ratoréw pakietéw o réznej zawartosci programowe;j,



a tym samym zréznicowanych cenowo. Przewod-
niczacy KRRIT wskazat wowczas na koniecznos¢
doprecyzowania obowigzujacych przepiséw

w ustawie o radiofonii i telewizji.

Przepisy zawarte w art. 43 i 43a w obecnym
brzmieniu zostaty wprowadzone do ustawy o radio-
fonii i telewizji w ramach implementacji art. 31 dyrek-
tywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskiego i Rady
z dnia 7 marca 2002 r. w sprawie ustugi powszechnej
i zwigzanych z sieciami i ustugami tqcznosci elektro-
nicznej praw uzytkownikéw (dyrektywa o ustudze
powszechnej). Zgodnie dyrektywa o ustudze po-
wszechnej: Paristwa cztonkowskie mogq naktadac uza-
sadnione obowiqzki transmisji obowiqzkowej zwigzane
znadawaniem okreslonych kanatéw radiowych i tele-
wizyjnych oraz ustug uzupetniajgcych, zwtaszcza ustug
utatwiajqcych odpowiedni dostep niepetnosprawnym
uzytkownikom koricowym, na przedsiebiorstwa, ktdre
podlegajq ich jurysdykcji i zapewniajq sieci tgcznosci
elektronicznej wykorzystywane do rozpowszechniania
wsrdd ogdtu obywateli kanatdw radiowych lub telewi-
zyjnych, w przypadku gdy dla znacznej liczby uzytkow-
nikéw koricowych takie sieci sq gtdwnym sposobem
odbierania kanatéw radiowych i telewizyjnych. Takie
obowiqzki naktada sie jedynie wtedy, gdy sq one nie-
zbedne do realizacji celdw lezqcych w interesie ogdlnym,

wyraZznie okreslonych przez kazde paristwo cztonkowskie;

obowiqzki te sq proporcjonalne i przejrzyste.

Obowiazek nadawcéw, o ktérym mowa
w art. 43 ust. 2 ustawy jest wykonywany wobec ope-
ratoréw rozprowadzajacych programy w sieci teleko-
munikacyjnej, z wyfaczeniem wynikajagcym z art. 43
ust. 1 ustawy. Realizacja obowigzku udostepnienia
programu przez nadawce jest oceniana przez KRRIT
z uwzglednieniem zasady, iz nikt nie moze przeniesc
na druga osobe wiecej praw, anizeli sam posiada.

W raporcie przygotowanym w 2013 r. Prze-
wodniczacy KRRIT zwrdcit uwage, ze ustawodawca
powinien precyzyjnie wskaza¢ gdzie w swojej ofercie
operator ma umieszczac¢ informacje, iz program jest
przeznaczony do powszechnego i nieodptatnego
odbioru réwniez w sposéb cyfrowy droga rozsiewcza
naziemnga. Czy ma to by¢ informacja w ulotkach
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operatora reklamujacych ustuge, czy tez informacja
na jego stronach internetowych? Kwestia ta wzbudza
watpliwosci. Z tego powodu powinna zosta¢ uregu-
lowana w ustawie. S3 to wnioski formutowane po raz
kolejny gdyz sytuacja prawna zasady must-carry/must-
-offer nie zmienita sie. Sugestie nowelizacyjne zawarte
w raporcie ztozonym Ministrowi Kultury i Dziedzictwa
Narodowego w 2011 r. pozostaja nadal aktualne.
Raport, Ocena realizacji obowiqzku,
o ktérym mowa w art., 43 ust.1 ustawy z 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji’, przedstawiany
MKiDN w peinej wersji jest dostepny na stronie
internetowej www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadawcy
i operatorzy.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie VoD

419 Dostawcy audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie nie maja obowigzku zgfaszania lub
informowania KRRiT o swojej dziatalnosci. To po stronie
KRRIT lezg obowigzki wyszukania i zidentyfikowania
podmiotéw, a w razie takiej koniecznosci, egzek-
wowania wykonywania obowiazkéw ustawowych.
Dostawcy audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie sktadaja do KRRIT sprawozdania
z wykonania obowigzkéw takich jak: stosowanie za-
bezpieczen technicznych lub innych odpowiednich
srodkéw, majacych na celu ochrone matoletnich
przed tresciami dla nich szkodliwymi, promowanie
audycji europejskich. Pierwsze sprawozdania beda
ztozone w terminie do 31 marca biezgcego roku.
Dostawcy audiowizualnych ustug medial-
nych VoD maja tez obowigzek corocznego sktadania
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej
w ustawie z 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci.
KRRIT nawiazata kontakt z dostawcami
VoD i przekazata informacje o zakresie ustawowych
zobowigzan. KRRIT przygotowata rowniez platforme
do tzw. samologowania sie podmiotéw oferujacych
audiowizualne ustugi medialne na zadanie.
Platforma do tzw. samologowania dostaw-
cow VoD funkcjonuje od maja 2013 r. na stronie
www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadawcy i operatorzy.
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4.20 Na podstawie wynikéw przeprowadzonej
analizy KRRIT przygotowata rekomendacje co do spo-
sobu identyfikacji dostawcow audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie. W przypadku identyfikacji
dostawcow VoD obowiazuje procedura, podczas
ktérej ustala sie czy:

- ustuga nie podlega wytaczeniu ustawowemu;

- dostawca ustugi medialnej ustanowiony jest na
terytorium Polski;

- ustuga jest ustuga medialng $wiadczong w ra-
mach dziatalnosci gospodarczej, zgodnie z defi-
nicjg zawartg w ustawie z 2 lipca 2004 r.

o swobodzie dziafalnosci gospodarczej (przy
weryfikacji nalezy wykluczy¢ dziatalnos¢ nieko-
mercyjna, czyli prywatne witryny internetowe oraz
dziatalnos¢ np. w ramach grup zainteresowar);

- ustuga polega na publicznym udostepnianiu
audycji audiowizualnych na podstawie katalogu
ustalonego przez podmiot dostarczajacy ustuge;

- podmiot, ktéry zawart umowe z odbiorca posia-
da wptyw na ustalanie katalogu audycji audiowi-
zualnych;

- ustuga nie jest serwisem, ktéry zajmuje sie
hostingiem czyli udostepnianiem zasobow
serwerowni przez dostawce ustug interneto-
wych, gdyz to dziatanie jest wytaczone spod

regulacji w ustawie o radiofonii i telewizji.

KRRIT przygotowata oraz prowadzi statg
weryfikacje Listy dostawcéw audiowizualnych ustug
medialnych na zqdanie.

Postepowania zwigzane z wyrokiem Trybunatu
Konstytucyjnego w sprawie optat koncesyjnych

4.21 W wyroku z 19 lipca 2011 r. Trybunat Konsty-
tucyjny orzekt, ze art. 40 ust. 2 ustawy o radiofonii

i telewizji, na podstawie ktérego KRRIT zostata upo-
wazniona do okreslenia w drodze rozporzadzenia
wysokosci optaty za udzielenie koncesji byt niezgodny
zart. 217 oraz art. 92 ust. 1 Konstytucji RP, a rozporza-
dzenie KRRIT z 4 lutego 2000 r. w sprawie optat za

udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programéw

38

radiowych i telewizyjnych byto niezgodne z art. 92 ust. 1
Konstytucji RP. Przepisy te utracity moc obowiazujaca
z dniem 3 sierpnia 2012 r. Nowe regulacje wprowa-
dzita ustawa z 10 pazdziernika 2012 r. Przepisy te
weszty w zycie od 22 listopada 2012 r. Na ich pod-
stawie KRRIiT opublikowata rozporzgdzenie z 4 grudnia
2012 r. w sprawie wysokosci opfat za udzielenie koncesji
na rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewi-
zyjnych oraz sposobu ich wyliczania, ktére obowigzuje
od 22 grudnia 2012 .

Koncesjonariusze zwigzani z grupa kapita-
towa Polsat (Telewizja Polsat sp. z 0.0, ATM Grupa SA,
Polskie Media SA, Media-Biznes sp. z 0.0, Radio PIN SA),
w oparciu o art. 145a § 1 k.p.a. we wrzesniu 2012 .
ztozyli 43 wnioski o wznowienie postepowan doty-
czacych opfat za udzielenie, zmiane koncesji, usta-
lonych na podstawie niekonstytucyjnych przepiséw.
W listopadzie 2012 r. Przewodniczacy KRRIT, wydajac
postanowienia, uwzglednit powyzsze wnioski
i wznowit postepowania. W 2013 r. Przewodniczacy
KRRIT po rozpatrzeniu wymienionych wnioskéw
wydat w pierwszej instancji:

- 7 decyzji w sprawie stwierdzenia wydania zaskar-
zonych decyzji z naruszeniem prawa;

- 18 decyzji o umorzeniu postepowania w zwigzku
Z wygasnieciem koncesji;

+ 12 decyzji o uchyleniu zaskarzonych decyzji
w czesci dotyczacej opfaty i naliczeniu nowej optaty;

+ 3 decyzje o odmowie uchylenia zaskarzonych
decyzji;

+ 3 postanowienia 0 zawieszeniu postepowania.

W sprawach, w ktérych uchylono zaskar-
zone decyzje, naliczono optaty zgodnie z nowymi
przepisami oraz zaliczono nadpfaty na biezace
zobowiazania podatkowe stron. W odniesieniu do
whnioskdw o ponowne rozpatrzenie sprawy od po-
wyzszych rozstrzygnie¢, Przewodniczacy KRRIT wydat
w drugiej instancji 33 decyzje w sprawie utrzymania
w mocy zaskarzonych decyzji, 7 postanowien
w sprawie uzupetnienia decyzji na wniosek stron
oraz 3 postanowienia w sprawie utrzymania w mocy

postanowien o zawieszeniu postepowania.



Podstawowym argumentem stron w wiek-
szosci wymienionych postepowan byto odwota-
nie sie do regulacji zawartej w art. 11 ust. 9 ustawy
o swobodzie dziatalnosci gospodarczej: jezeli organ nie
rozpatrzy wniosku w terminie, uznaje sie, ze wydat roz-
strzygniecie zgodnie z wnioskiem przedsiebiorcy, chyba
Ze przepisy ustaw odrebnych ze wzgledu na nadrzedny
interes publiczny stanowiq inaczej.

Z uwagi na brak przepiséw w zakresie ustala-
nia optat za koncesje w okresie sierpien-listopad 2012,
koncesjonariusze domagali sie naliczenia nowej
opfaty na podstawie przepisow o opftacie skarbowe;j.
Pogladu tego nie podzielita ani KRRIT, ani w nastep-
stwie sadowej procedury odwotawczej, Wojewddzki
Sad Administracyjny w Warszawie, ktéry podtrzymat
stanowisko KRRIT m.in. wydajac wyrok z 6 marca
2014 r. oddalajac ztozone skargi.

V. KONTROLA NADAWCOW

Realizacja warunkéw koncesji
w programach radiowych

5.1 W 2013 r. kontrolg objeto nastepujace
programy radiowe: Radio Bogoria, Eska Inowroctaw,
Nakto, Radio Trefl 103 i 99,2 Ztote Przeboje, Ztote
Przeboje Elita 92,1 FM, Twoje Radio Ztote Przeboje,
Chilli Zet Katowice, Radio Gra (Torury), RMF MAXXX
Pomorze, RMF MAXXX Bydgoszcz, Biatoruskie Radio
Racja, Radiofonia, Radio Nysa FM. Sprawdzano udziat
audycji stownych poswieconych sprawom lokalnym
oraz audycji obligatoryjnych (dzienniki i publicystyka),
a w programach wyspecjalizowanych muzycznych
takze udziat audycji stownych poswieconych muzyce.

W wiekszosci skontrolowani nadawcy pro-
gramow nalezacych do sieci wypetniali zobowiazania
koncesyjne, ale byto to mozliwe dlatego, ze audycje
premierowe wielokrotnie powtarzano w ciggu doby
lub tygodnia.

Wyniki kontroli programéw, ktére nie sa
czescig sieci radiowych i nie stosujg mechanizmu

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

powtarzania audycji premierowych okazaty sie znacz-
nie gorsze. Niektorzy nadawcy nie zdotali zapewnic
zapisanego w koncesji udziatu audycji poswieconych
sprawom lokalnym, chociaz nalezy odnotowac
oryginalnos¢ tych audydji, blisko zwigzanych

z problemami lokalnej spotecznosci. Kontrola wyka-
zata tez naruszenia w zakresie zobowiazan do prezen-
towania akademickiej twérczosci artystycznej, braku
audycji poswieconych nauce, kulturze i sportowi
studenckiemu. Nieprzestrzegane byty tez obligacje

w zakresie udziatu audycji stownych w tygodniowym
programie, w tym audycji lokalnych.

Wszyscy nadawcy, ktorzy naruszyli warunki
koncesji zostali wezwani do ztozenia wyjasnien oraz
przestrzegania w przysztosci zobowigzan programo-
wych. W stosunku do programu Radiofonia, KRRIT
podjefa 4 lutego 2014 r. uchwate nr 52/2014 o wszcze-
ciu postepowania o cofniecie koncesji, dgzac do wy-
jasnienia czy nie nastapito przejecie koncesji i utrata
wiadztwa nad jej wykonywaniem.

W ramach oddzielnego monitoringu, w celu
poznania stopnia unifikacji programowej KRRIT skon-
trolowata osiem programow nalezacych do czterech
sieci radiowych: Zet Gold, RMF MAXXX, Ztote Przeboje
i Eska. Analiza wynikow kontroli nie zakoriczyfa sie

przed dniem ztozenia sprawozdania rocznego.

Udziat utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim w tagcznym
czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych
w programach radiowych (art.15 ust. 2, 2a, 2b)

5.2 Nadawcy programéw radiowych majg obo-
wigzek przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego
czasu nadawania na utwory stowno-muzyczne wyko-
nywane w jezyku polskim, z czego w 2013 r. zgodnie
z przepisami przejsciowymi co najmniej 50% utworow
nalezato nadac¢ w godzinach 5:00 — 24:00. Czas nada-
wania utwordw stowno-muzycznych wykonanych

w jezyku polskim przez debiutanta w godz.
5.00-24.00 liczy sie podwdjnie (art. 15 ust. 2a).
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Rozporzadzenie KRRiT z 6 grudnia 2012 .
wprowadzito dla niektérych kategorii nadawcow
z poczatkiem 2013 r. obnizenie udziatu utworéw stow-
no-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.
Intencja nowych uregulowan byto utatwienie dziatal-
nosci nadawcom tworzacym wysoko wyspecjalizowa-
ne programy o szczegdlnych walorach artystycznych.
Dlatego beneficjentami ulg w tym zakresie stali sie
przede wszystkim nadawcy wyspecjalizowanych
programéw muzycznych, w ktérych muzyka powaz-
na albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75%
czasu nadawania muzyki w programie. Inng kategorig
nadawcow, dla ktorych obnizenie kwot zwigzanych z
polska piosenka jest pomocne w trudnym momencie
rozpoczecia dziatalnosci na konkurencyjnym rynku
sg nadawcy w pierwszym roku rozpowszechniania
programéw. Odrebng kategorig nadawcow, ktérzy
skorzystali z obnizenia wymaganego udziatu polskiej
piosenki w programach radiowych stanowig nadawcy
programéw przeznaczonych dla mniejszosci narodo-
wej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie
jezykiem regionalnym.

Nadawcy radiowi sa zobowigzani do sktada-
nia miesiecznych sprawozdan dotyczacych nadawa-
nych utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim.

W 2013 r. kontrolg objeto 326 programéw
radiowych. Utwory wykonywane w jezyku polskim
zajmowaty w nich $rednio 42% czasu nadawania
utwordw stowno-muzycznych. Byto to o dziewiec
punktéw procentowych wiecej niz minimum okre-
slone w ustawie. W godzinach 5:00-24:00 nadawano
$rednio 62% tych utwordw, a wiec rowniez wiecej niz
okreslone przepisami minimum. W programach sieci
WAWA nadawano, zgodnie z koncesja, wytgcznie pio-
senki w jezyku polskim. W pozostatych programach,
najwiekszy udziat utwordw stowno-muzycznych wy-
konywanych w jezyku polskim miaty koncesjonowane
programy lokalne niezrzeszone w sieciach. Z badan
stuchalnosci radia wynika, ze te programy ciesza sie
coraz wieksza popularnoscia wsréd stuchaczy. Kolejna
grupa programoéw z duzym udziatem utwordw stow-
no-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
byty programy o profilu spoteczno-religijnym,

a nastepna programy radia publicznego.



Tabela nr 2.
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Realizacja kwot ustawowych dotyczacych nadawania utworéw stowno-muzycznych wykonywanych

w jezyku polskim dla grup programéw radiowych w 2013 r.

Sredni udziat utworéw stowno- ’
w tym utworéw
muzycznych wykonywanych
: ) L nadawanych
w jezyku polskim wsrod dzinach 5:
Grupy programow wszystkich utworéw stowno- i zzlzaoco >:00-
muzycznych ’
. (min. 50%).
(min. 33%)
Wszystkie programy 42 62
programy Polskiego Radia 41 63
koncesjonowane, komercyjne programy 38 c6
ogoblnokrajowe
programy ponadregionalne 38 56
rozgtosnie regionalne Polskiego Radia 40 67
programy miejskie Polskiego Radia 37 61
Radio Plus 44 53
Ztote Przeboje 37 58
Zet Gold 38 56
ROXY 37 51
RMF MAXXX 41 51
ESKA 39 57
WAWA 100 -
programy akademickie 39 68
programy spoteczno-religijne cg -
(z wytgczeniem programow z sieci PLUS)
niezrzeszone programy lokalne 45 71
Polskie Fale Srednie 35 100
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Z mozliwosci podwdjnego liczenia czasu
trwania utwordw stowno-muzycznych wykonywa-
nych w jezyku polskim przez debiutanta skorzystali
nadawcy okoto potowy rozpowszechnianych w Polsce
programoéw radiowych. Pozostali nadawcy nie ko-
rzystali z tego przywileju mimo, ze rozpowszechniali
takie utwory.

Naruszenia prawa w zakresie nadawania
utwordow stowno-muzycznych wykonywanych w jezy-
ku polskim odnotowano w przypadku 12 programow.
Nadawcy zostali wezwani do ztozenia wyjasnien
i dostosowania swoich programoéw do wymogow
prawnych. Dalsza dziatalno$¢ programowa nadawcow
w zakresie tej kwoty byfa juz prawidtowa. W koncow-
ce 2013 r. zbyt maly udziat utworéw stowno-muzycz-
nych wykonywanych w jezyku polskim odnotowano
w Polskim Radio RDC. Wezwany do wyjasnien na-
dawca poinformowat, ze przyczyng naruszania prze-
pisu ustawy byta przebudowa bazy muzycznej stacji
oraz zmiana formatu muzycznego programu
odbywajaca sie w ostatnich miesigcach roku.

Nadawcy 25 programow radiowych nie
wywiazali sie z obowigzku przekazywania co miesigc
sprawozdan dotyczacych nadawania utworéw stow-
no-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.

Po skierowaniu wezwania to uchybienie zostato na-
prawione (z wyjatkiem nadawcy programu Radiofonia,
ktéry wyjasnit, ze utracit mozliwos¢ odtworzenia

potrzebnych danych).

Realizacja warunkéw koncesji
w programach telewizyjnych

53 Przeprowadzona zostata kontrola 11 pro-
gramoéw telewizyjnych w celu zbadania zgodnosci

z warunkami koncesji uwzgledniajaca: oznaczenie
programu na ekranie, dobowy i tygodniowy czas roz-
powszechniania, zachowanie okreslonego w koncesji
charakteru programu oraz obecno$¢ wymaganych
gatunkow audydiji i ich procentowy udziat w progra-
mie. Podczas monitoringu zwrdécono uwage na

przestrzeganie prawidtowego oznaczania audycji,

odpowiadajacego kategoriom wiekowym odbiorcéw,
tzw. pory ustawowo chronionej oraz stosowania
udogodnien dla osob z dysfunkcja wzroku lub stuchu.

Kontroli poddano 8 programéw telewizyj-
nych rozpowszechnianych droga cyfrowg naziemna:
TVN Siedem, Puls 2, Polo TV, TTV, TV 6, Polsat Sport
News, ATM Rozrywka, Eska TV, oraz 3 programy roz-
powszechniane satelitarnie: TVN Style, TVN Turbo,
Planete+. Niektérzy nadawcy nie przestrzegali zobo-
wigzan koncesyjnych, gdyz udziat gatunkow audydiji
zadeklarowanych we wnioskach koncesyjnych odbie-
gat od rzeczywistej oferty programowej. W stosunku
do jednych nadawcédw byt to np. niski udziat audydji
publicystycznych, filméw dokumentalnych, inni za$
nie wykonywali zapisdw koncesyjnych poniewaz
proponowali w programie tylko muzyke rozrywkowa,
zamiast deklarowanej wczesniej zréznicowanej oferty
muzycznej. Odnotowano takze naruszenia w zakresie
specjalizacji programu, tj. stwierdzono, ze udziat au-
dycji realizujacych specjalizacje nie osiggnat wymaga-
nego poziomu 70%. Do wszystkich nadawcéw, ktérzy
nie realizowali koncesyjnych obowiazkéw programo-
wych Przewodniczacy KRRIT wystosowat wezwanie
do ztozenia wyjasnien i przestrzegania w przysztosci
przyjetych obligacji.

Skontrolowani nadawcy przestrzegali obo-
wigzek oznaczania audydji i innych przekazéw symbo-
lami graficznymi wskazujacymi odpowiednie kategorie
wiekowe.

Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim, audycji europejskich i audycji europej-
skich wytworzonych przez producentéw niezalez-
nych (art. 15 ust. 1i 3 oraz art. 15a ust. 1).

54 Skontrolowano 330 sprawozdan kwartalnych
i wyciggow z ewidencji czasu nadawania audycji spo-
rzadzonych przez 28 nadawcéw do 85 programéw
telewizyjnych, w tym 103 sprawozdania Telewizji
Polskiej.

Od 1 stycznia 2013 r. weszto w zycie
rozporzadzenie KRRiT z 6 grudnia 2012 r. w sprawie



nizszego udziatu w programie telewizyjnym audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audydiji
europejskich. KRRIT wydajac rozporzadzenie miata na
wzgledzie nadawcow programéw w pierwszym roku
rozpowszechniania i nadawcéw programow wyspe-
cjalizowanych, dla ktérych na rynku obrotu dzietami
audiowizualnymi brakowato odpowiednich audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim.

Nowa regulacja prawna objeta 14 programow
telewizyjnych, w tym 3 z tytutu pierwszego roku roz-
powszechniania, 8 wyspecjalizowanych nalezacych
do Canal+ Cyfrowy, 1 program dzieciecy nalezacy do
Nickelodeon Polska i 1 filmowy nalezacy do Kino Polska.

Nadawcy 3 programow (Kino Polska Muzyka,
Polsat Biznes, oraz TTV) w procesie koncesyjnym
ztozyli indywidualne zobowigzania o wiekszym niz
wymagany w ustawie udziale audycji pierwotnie
wytworzonych w jezyku polskim oraz audycji europej-
skich. Tylko w programie Kino Polska zrealizowano za-
deklarowany podwyzszony udziat. Pozostali nadawcy
nie sprostali witasnym deklaracjom programowym.

W zakresie udziatu audycji pierwotnie wy-
tworzonych w jezyku polskim tylko 1 nadawca nie
przestrzegat obowigzujacych kwot przez caty 2013 r.
(program Tele5).

Naruszenia stwierdzone tez zostaty w zakre-
sie realizacji udziatu audycji europejskich (najdtuzej,
bo w trzech kwartatach kwota ta nie byta wypetniana
w programach Tele 5 oraz TVN Siedem).

W zakresie udziatu audycji europejskich wy-
tworzonych przez producentow niezaleznych kontro-
lowani nadawcy ze wzgledu na informacyjng specjali-
zacje swoich programoéw w duzej mierze tworzonych
w studio,na zywo', mieli trudnosci ze spetnieniem
tego wymogu (programy Polsat News i TVN CNBQ).

W 3 programach przez okres jednego
kwartatu nadawcy nie realizowali udziatu audycji
niezaleznych wytworzonych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem. Po interwencji KRRIT naruszenia
zostaty usuniete.

W 2013 r. KRRIT wezwata nadawcow do
ztozenia wyjasnien w sprawie nierealizowania

wymogdw art. 15 ust.1 i3 oraz 15a. ust.1 w programach
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nPremium, nPremium?2, nPremium3, nPremium4
(nienadawanych od Il kwartatu) oraz w programach
TVN CNBC, Polsat News, Kino Polska Muzyka, Eska TV,
MiniMini+, Teletoon+/Hyper. Wezwanie dotyczyto
naruszen stwierdzonych w drugiej potowie 2012 r.

i w pierwszej potowie 2013 r. W nadestanych wyjas-
nieniach nadawcy wskazywali na obiektywne ich
zdaniem przyczyny i trudnosci, w tym m.in. wzrost
konkurencyjnosci programoéw nadawanych na pod-
stawie koncesji wydanej nie w Polsce oraz cyfryzacja
emisji naziemnych i obnizenie przychodow rekla-
mowych (np. w Tele 5). Wiekszo$¢ nadawcow ztozyta
obietnice szybkiego dostosowania programoéw do
obowiagzkdéw ustawowych. W 2014 r. Przewodniczacy
KRRIT skieruje wnioski o ukaranie tych nadawcow,
ktérzy uporczywie i w dtugim okresie czasu dziatali
niezgodnie z prawem.

Udogodnienia dla oséb niepetnosprawnych

5.5 Nadawcy majg obowiazek przeznaczac¢ co
najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu
(z wyfagczeniem reklam i telesprzedazy), na audycje

z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych (art.
18a ust. 1). Na postawie rozporzadzania KRRIT

7 28 maja 2013 r. nadawcy niektérych programow
telewizyjnych korzystaja z obnizonego udziatu
audycji z udogodnieniami dla 0séb niepetnospraw-
nych (w programach muzycznych udziat udogodnien
dla 0séb z dysfunkcja wzroku i stuchu obnizony zostat
do co najmniej 1% w kwartalnym czasie nadawania
w godzinach 6.00-23.00).

Kontrola prowadzona byta na podstawie
danych pochodzacych z 363 sprawozdan kwartalnych
sporzadzanych przez nadawcow 85 programoéw tele-
wizyjnych. Obowiazki dostarczania audycji z udogod-
nieniami wypetniali nadawcy 43 programéw, z czego
21 byto rozpowszechnianych naziemnie.

Udogodnienia dla niestyszacych wykorzysty-
wane byty w 53 programach we wszystkich kwarta-
tach, z wyjatkiem | kwartatu, w ktérym udogodnienia
posiadaty 52 programy. Udogodnienie dla oséb
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niestyszacych lub niedostyszacych w formie napiséw
stosowano w 39 programach. Thumaczenia na jezyk
migowy w badanej grupie stosowali nadawcy

23 programoéw. W poszczegolnych kwartatach liczba
programoéw z audiodeskrypcja wahata sie od 33 do
41. Monitoring tygodniowej proby programéw: TVN
Siedem, Puls 2 oraz TTV potwierdzit wystepowanie
w nich audycji z audiodeskrypdja.

5 czerwca 2013 r. sze$ciu nadawcow (Tele-
wizja Polska, Telewizja Polsat, TVN, Telewizja Puls, ATM
Grupa, Stavka), rozpowszechniajacych naziemnie
cyfrowo 15 ogdlnopolskich i 16 regionalnych progra-
mow podpisato porozumienie w sprawie udogodnien
dla oséb niepetnosprawnych. Nadawcy ustalili, ze na
audycje z audiodeskrypcja kwartalnie beda przezna-
czac¢ 11 godzin w programach TVP1, TVP2, Polsat, TVN;
6 godzin w programach w TVP Polonia, TVP Kultura,
TVP Historia, TVN 7, TN4, TV 6, Puls, Puls 2, TTV oraz
ATM Rozrywka. W programach regionalnych Telewizji
Polskiej oraz Polsat Sport News zobowigzano sie emi-
towac co najmniej 10 godzin audycji z ttumaczeniem
na jezyk migowy. Nadawcy tych programéw, oprécz
programu TVN (w IV kwartale tylko okoto 2 godzin
audycji z audiodeskrypcja zamiast 10), wypetniali usta-
lenia zawarte w porozumieniu. Nadawcy 16 progra-
mow regionalnych oraz programu Polsat Sport News

nie realizowali w petni 10% wymogu ustawowego.

Ochrona matoletnich

5.6 W 2013 r. przeprowadzono monitoring

8 programéw telewizyjnych rozpowszechnianych
drogg cyfrowg naziemna, w ktérych analizowano
zawarto$¢ audycji rozpowszechnianych w godzinach
14.00 - 19.00. Wybdr godzin byt podyktowany tym, ze
dzieci w wieku szkolnym bardzo czesto w tym czasie
ogladaja programy telewizyjne bez dozoru rodzicow
czy opiekundw. Skontrolowano 120 tytutéw audycji,
na ktére ztozyto sie 354 pojedyncze odcinki o fgcznym
czasie trwania 280 godzin z nastepujacych programow:
TVN, TVN Siedem, POLSAT, TV 4, TV 6, TV Puls,

TV Puls 2i TVP 2.
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W wyniku kontroli stwierdzono, ze wiekszos¢
nadawcéw nie tworzy swojej oferty z mysla o dzie-
ciach i mfodziezy. Wyjatkiem byt nadawca programu
TV PULS 2, ktéry w monitorowanych godzinach
prezentowat oferte programowa przeznaczong dla
odbiorcy w tym wieku oraz nadawca publiczny, ktéry
w TVP 2 rozpowszechniat codziennie audycje cyklicz-
na adresowang do mfodziezy w wieku od 15 do 18 lat.
W pozostatych programach tresci adresowane do
dzieci, zwlaszcza w wieku przedszkolnym i wczesnosz-
kolnym pojawiaty sie rzadko. Audycje adresowane
wytgcznie do dzieci wystepowaty ponadto w pro-
gramach TV PULS, TV4, TV 6, TVN Siedem. t3cznie
w kontrolowanych programach rozpowszechniono
13 tytutéw audydji, (cyklicznych badz pojedynczych),
wsrod ktérych przewazaty filmy animowane, a ich
celem byto gtéwnie dostarczenie dzieciom rozrywki.
W ofercie brakowato audycji, ktore sprzyjatyby intelek-
tualnemu, artystycznemu i spotecznemu rozwojowi
dzieci.

W wyniku monitoringu stwierdzono, ze
w wiekszosci audydji (tj. w 84 tytutach) prezentowa-
no pozytywny lub neutralny obraz swiata. Najwiecej
takich audycji byto w programach TV Puls 2 i TVN
Siedem (odpowiednio 100% i 84,6% oferty progra-
mowej), a najmniej w programie TVN (23,1% oferty
programowej). W 19 tytutach rozpowszechnionych
w programach TVN, POLSAT, TV 4, TV 6iTV Puls
przedstawiano negatywne formy wspétzycia spotecz-
nego, sceny przemocy fizycznej, a jezyk, ktdrym po-
stugiwali sie bohaterowie zawierat wulgaryzmy i stowa
o podtekscie seksualnym.

Zdecydowana wiekszos¢ audycji (94 sposrod
120 tytutéw) oznaczono symbolem graficznym ,do-
zwolone od 12 lat” Symbolem ,dozwolone od 7 lat”
oznaczono 17 tytutéw, a symbolem bez ograniczen
wiekowych 8 tytutdw. Wiekszos¢ audydji (95 tytutdw)
nadawcy zakwalifikowali do wiasciwej kategorii
wiekowej i oznaczyli je odpowiednim symbolem gra-
ficznym. W przypadku 20 tytutdéw nadawcy dokonali
zanizonej kwalifikacji wiekowej.



KRRIT kazdorazowo prowadzi postepowanie
wyjasniajace wobec nadawcéw, ktérzy dopuscili sie
naruszen.

Tresci pornograficzne
w godz. 23.00 - 6.00 (art. 18 ust.4 urt)

5.7 Monitoring programow telewizyjnych TVN
TURBO, TELE 5, iTV i POLSAT PLAY przeprowadzono

z uwagi na zaplanowang analize oferty programowej
nadawcow w wybranych losowo dniach tygodnia,

w tym w szczegdlnosci po godzinie 23.00 oraz spraw-
dzenie czy rozpowszechniane audycje i inne przekazy
zawieraja tresci pornograficzne lub czy w sposéb nie-
uzasadniony eksponuja przemoc. Rozpowszechnianie
tego typu audycji jest zabronione w linearnych ustu-
gach audiowizualnych. taczny czas programow tele-
wizyjnych poddanych kontroli wynidst 156 godzin.
Analiza programow wykazata rozpowszechnianie:

- audycji zawierajgcych sceny przemocy i okru-
cieristwa, w tym sceny zabijania. Byty one
obecne w cyklicznych audycjach dokumental-
nych i sportowych oraz filmach i serialach
w programach TELE 5 i POLSAT PLAY; w audy-
Cjach prezentowano zachowania powszechnie
uznawane za nieetyczne albo kryminalne;

- audydji, ktérych jezyk zawierat wulgaryzmy
(TYNTURBO, TELE 5, iTV i POLSAT PLAY);

- audycji zawierajacych sceny czynnosci seksual-
nych, w tym przedstawiajace seks w oderwaniu
od uczuc wyzszych (TVN TURBO, TELE 5, iTV
i POLSAT PLAY przede wszystkim w filmach
i serialach, ogtoszeniach oraz audycjach poradni-
kowych i interaktywnych); relacje miedzy boha-
terami ograniczaty sie wytacznie do kontaktéw
seksualnych, podobnie filmy i seriale erotyczne
zawieraty prawie wytacznie sceny seksu.

Analiza catosci kontrolowanego materiatu
nie wykazata obecnosci tresci o charakterze porno-
graficznym. Audycje zawieraty tresci objete regulacja
zart. 18 ust. 5, a wiec byty to tresci dopuszczone
do emisji pod pewnymi warunkami. Monitoring
potwierdzit, iz warunki te zostaty spetnione (audycje
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byty odpowiednio oznaczone i zostaty rozpowszech-
nione poza tzw. porg ustawowo chroniong).

Podczas prowadzenia postepowania w spra-
wach skarg i wnioskdw zostaty stwierdzone tresci
o charakterze pornograficznym w programie TVN
Style w filmie, Sita pozadania” Natomiast podczas
monitoringu przeprowadzonego w 2012 r. stwierdzo-
no rozpowszechnianie tre$ci o charakterze pornogra-
ficznym w programie iTV realizowanym przez spotke
Telestar. Na obydwie spétki Przewodniczacy KRRIT
natozyt kare (patrz punkt 5.25).

Przekazy handlowe - nadawcy radiowi

5.8 KRRIT skontrolowata emisje przekazéw
handlowych w 312 programach radiowych, analizujac
1156 godzin programu. Monitoringiem objeto:
+ 27 programdéw radiofonii publicznej (w tym
4 ogodlnopolskie i 6 miejskich);
- 2 ogodlnopolskie programy koncesjonowane
(Radio Zet i Radio RMF FM);
- 4 programy bez prawa do emisji przekazow
handlowych;
- 46 programow Polskich Fal Srednich;
- 224 programow pozostatych nadawcéw konces-
jonowanych (lokalnych, zaréwno niezaleznych,
jak i nalezacych do sieci radiowych).

Podczas kontroli nie zgtoszono zastrzezen
w zakresie ewidencjonowania i emisji przekazow
handlowych w stosunku do 169 nadawcéw (54,17%
skontrolowanych programow). Do najistotniejszych
uchybien zaliczy¢ nalezy: przekroczenie dopuszczal-
nego limitu reklam i autopromocji (3 programy);
emisja nieoznaczonej lub nieprawidtowo oznaczonej
reklamy (4 programy); emisja reklamy ukrytej
(1 program); nieprzestanie materiatow do kontroli
(1 program).

Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadaw-
cow wezwania do natychmiastowego usuniecia
nieprawidtowosci. W stosunku do nadawcy programu
Radio ESKA Bartoszyce Przewodniczacy KRRiT wszczat
postepowanie zmierzajace do ukarania z powodu
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niewykonania obowigzku przekazania materiatow

do kontroli.

Kontroli poddano réwniez 9 religijnych
nadawcow radiowych posiadajacych status nadawcy
spofecznego: (Radio Ain Karim, Radio Jasna Géra,
Katolickie Radio FIAT, Katolickie Radio Rodzina, Kato-
lickie Radio Zbrosza Duza, Radio Orthodoxia, Radio
FARA, Radio Maryja, Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej).
Sposréd kontrolowanych nadawcow 8 nie emito-
wato przekazéw handlowych. Dwa przypadki emisji
ukrytych przekazéw handlowych zostaty stwierdzone
w programie Radio Maryja (jeden w trakcie corocznej,
planowej kontroli, drugi po analizie skargi, jaka wpty-
neta do KRRIT). Przewodniczacy KRRIT wszczat poste-
powanie zmierzajace do wydania decyzji nakfadajacej
na nadawce kare finansowa. Sprawa druga znajduje sie
w trakcie postepowania wyjasniajgcego.

Wyniki kontroli sq dostepne na stronie in-
ternetowej www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadawcy
i operatorzy — Kontrola nadawcéw - Kontrola
dziatalnosci reklamowej.

Audiowizualne przekazy handlowe
- nadawcy telewizyjni

5.9 W 2013 r. przeprowadzono 75 planowych
i interwencyjnych kontroli programoéw telewizyjnych
rozpowszechnianych drogg naziemng oraz satelitarng
w tgcznym wymiarze 264 godzin, w tym 124 godzi-
ny programoéw nadawcy publicznego. Wszystkim
monitorowanym podmiotom przekazano wnioski
pokontrolne, a do 5 nadawcoéw (Telewizja Polska, TVN,
Polsat, TVR, CANAL+ Cyfrowy) zostaty wystosowane
wezwania do usuniecia naruszeri ujawnionych tacznie
w 9 programach. Przewodniczacy KRRIT natozyt
kare finansowg na 3 nadawcéw (ESKATV, Lemon
Records, TVR).

Kontrola interwencyjna przeprowadzona
w programie POLSAT wykazafa naruszenie przepi-
sow regulujacych lokowanie produktu (lokowanym
produktem byfa ustuga telekomunikacyjna w audydji
,Gwiazdy w sieci”). Postepowanie wyjasniajace nie

zakonczyto sie przed dniem ztozenia sprawozdania

rocznego.

Poréwnaj informacje dotyczqce decyzji
o ukaraniu nadawcéw, ktére znajdujq sie ponizej
w punkcie 5.25.

5.10  Zpowodu nieprecyzyjnego brzmienia
przepisdw, KRRIT podczas podejmowania dziatan
kontrolnych spotyka sie z wieloma trudnosciami, m.in.
w zakresie lokowania produktu z uwagi na brak jedno-
znacznego okreslenia pojecia nadmiernej ekspozydji
lokowanego produktu, czy w zakresie autopromodji

i ogfoszen nadawcy w zwigzku z praktyka przerywania
audydji lub blokéw reklamowych przekazami o cha-
rakterze informacyjno-promocyjnym, dotyczacymi
programu wtasnego nadawcy. Tego rodzaju audycje
rozpowszechniane sg przede wszystkim w postaci
infografik (tzw. scroll), a takze jako voice over albo prze-
kazy spetniajgce formalne kryteria audycji. W 2013 r.
problemy te byty przedmiotem dyskusji z nadawcami
na forum zespotu roboczego. Wnioski postuzyty Kra-
jowej Radzie do przygotowania propozycji przysztych
zmian w ustawie (propozycje de lege ferenda).

5.11 W 2013 r. przeprowadzono planowg kontrole
dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej 24 programéw
telewizji kablowych (52 godziny programu). Kontrola
objefa koncesjonariuszy, w stosunku do ktérych
kontrola prowadzona w latach 2011-2012 wykazata
naruszenia. Uwag nie zgtoszono wobec 2 nadawcow.
Do najczestszych uchybien nalezato: przekroczenie
czasu emisji reklam w godzinie zegarowej (3 nadaw-
cow), nadawanie zakazanych przekazéw handlowych
(4 nadawcéw), brak wiasciwego lub niewtasciwe
oznaczenie przekazéw handlowych (6 nadawcow),
sponsorowanie audycji mogacych zachecac¢ do
kupna lub innego udostepniania towardw lub ustug
sponsora (2 nadawcow), niewfasciwe wskazanie

sponsora audycji (3 nadawcéw).



Reklama tzw. niezdrowej zywnosci rozpowszech-
nianej przy audycjach kierowanych do dzieci

5.12 KRRIT powtdrzyta monitoring programow
przeznaczonych dla matoletnich (MiniMini+,
teleTOON+, Nickelodeon) i programdw uniwersal-
nych, w ktérych emitowane byty audycje dla dzieci
(TVP1,TVP2, TVP Polonia, Polsat, TV4, Puls), spraw-
dzajac obecnosc reklam produktéw spozywczych

i napojow zawierajacych w swym sktadzie duze ilosci
ttuszczu, cukru i soli. Wedtug ustawy audycjom dla
dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe
dotyczace artykutdw spozywczych lub napojow za-
wierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmier-
nych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.
We wszystkich skontrolowanych programach stwier-
dzono obecnos¢ reklam stodyczy (cukierkdw, ciastek,
batonow), przekasek (np. chrupki i chipsy), tzw. napo-
jow energetyzujacych, napojoéw gazowanych, a takze
zywnosci typu ,fast food"

Wobec braku uniwersalnych i jednoznacz-
nych kryteriow umozliwiajacych sprawowanie kontroli
nad witasciwym przestrzeganiem przez nadawcow
przywotanych przepisow, KRRiT wskazata produkty
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i napoje, ktére wedtug powszechnie dostepnej
wiedzy, z powodu duzej zawartosci soli, cukru lub
ttuszczu nie powinny byc¢ reklamowane przy audy-
cjach dla dzieci i zlecita wykonanie specjalistycznej
ekspertyzy. Przewodniczacy KRRIT w oparciu o wymie-
niong powyzej ekspertyze zwrdcit sie do nadawcow

0 Ztozenie wyjasnien.

Kontrola gtosnosci reklam

5.13 KRRIT we wspotpracy z Instytutem tgcznosci
prowadzita kontrole przestrzegania poziomu gtosno-
$ci reklam i telesprzedazy emitowanych w trakcie
audydji lub bezposrednio po niej. Poziom gtosnosci
musi by¢ rowny poziomowi gto$nosci tej audycji.
Wyjatek stanowi¢ moga jedynie audycje nadawane
w czasie rzeczywistym, gdzie dopuszczalna jest
roznica poziomow wynoszaca 1 LU.

Badania gto$nosci reklam prowadzone byty od kwietnia
do listopada 2013 r. W tym okresie wykonano okoto
1200 pomiardw prébek pochodzacych z 60 progra-
moéw. Jeden miesigc zostat poswiecony programom
dedykowanym polskim widzom, rozpowszechnianym
w jezyku polskim, lecz dziatajacym w oparciu

0 zagraniczne koncesje.

Wykres 1. Wyniki pomiaréw z uwzglednieniem stopnia zarejestrowanych przekroczen

(maj-wrzesien 2013 r.)

B W normie
B Przekroczenie do 1 LU
= Przekroczenie 1-2 LU

M Przekroczenie > 2 LU
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Istotny wptyw na powyzsze wyniki pomiaréw
miaty programy pozostajace poza jurysdykcjg polska:
Disney Junior, 13 Ulica, Discovery Science, Discovery.
Nadawcy, u ktérych stwierdzono przekroczenia po-
wyzej 2 LU (programy: TV4, TV6, ATM Rozrywka, TVP2
i TVP Kultura) zostali wezwani do ztozenia wyjasnien.

KRRIT zbierata dane od nadawcéw dotyczace
trudnosci, jakie sprawia im sprostanie rygorystycznym
wymogom prawnym oraz $ledzita ewolucje pogla-
dow na temat instrukcji EBU 128R, ktéra dla wiek-
szosci krajow europejskich jest podstawa regulacji
w sprawie wyeliminowania problemu tzw. gtosnych
reklam. KRRIT podjefa decyzje o rozpoczeciu w pierw-
szym potroczu biezgcego roku prac nad modyfika-
Cja rozporzadzenia, ktéra m.in. bedzie zmierzac do
uwzglednienia postanowier zawartych w instrukdji
EBU 128R. Zostanie jednak zaproponowany pewien
margines tolerancji, ktérego doktadny zakres zostanie
okreslony po analizie zebranych doswiadczen oraz po

konsultacji z nadawcami i ekspertami.

Audiowizualne ustugi na zagdanie - VoD

5.14 KRRIT uznajac ochrone matoletnich za zada-
nie priorytetowe, 16 grudnia 2013 r. pod patronatem
Matzonki Prezydenta RP Pani Anny Komorowskiej oraz
przy wspotudziale Ministerstwa Administracji i Cyfry-
zacji zorganizowata seminarium: Skuteczna ochrona
dzieci i mfodziezy w Internecie. Kto za to odpowiada?.
Seminarium adresowane byto do nauczycieli i ro-
dzicow oraz wszystkich oséb i organizacji odpowie-
dzialnych za ochrone oséb matoletnich w Internecie.
W trakcie seminarium zaprezentowane zostaty m.in.
wyniki przeprowadzonych monitoringéw ustug me-
dialnych na zadanie, efekty pracy wspdinej grupy
roboczej dziatajacej przy Ministerstwie Administracji
i Cyfryzacji dotyczace ochrony dzieci przed porno-
grafig i nadmierng przemoca w Internecie. Poruszane
byty takze aspekty prawne, spoteczne i ekonomiczne
wprowadzenia roznych systemaow kontroli rodzi-
cielskiej. Wazna cze$¢ konferencji poswiecona byta
edukacji oraz prezentacji technicznych zabezpieczen
przed tresciami szkodliwymi dla matoletnich.

Materiaty z seminarium ,Skuteczna ochro-
na dzieci i mtodziezy w Internecie. Kto za to odpo-
wiada?” znajdujq sie na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadawcy i operatorzy
- Dostawcy VoD - Aktualnosci dla dostawcow
audiowizualnych ustug medialnych na zqdanie.

Oferta programowa w ustugach na zadanie

5.15 Uwzgledniajac stale rosngcg widownie

ustug medialnych na zadanie, a co za tym idzie coraz
bogatszg oferte programowa, KRRIT dokonata oceny
jej zawartosci pod katem réznorodnosci. Analizie
poddano 10 najwiekszych internetowych serwiséw
ustug na zadanie: VoD.TVPPL, TVN PLAYER, IPLA, IPLEX,
KINOPLEX, VoDEON, CINEMAN, STREFA VoD, OUTFILM,
VoD.PL. Przeprowadzone w listopadzie 2013 r. badanie
dotyczyto w szczegdlnosci: oferowanych tresci z po-
dziatem na typy audycji (dla dzieci, filmy, seriale, kino
familijne, sport i audycje pochodzace najczescie]

z programow telewizyjnych, nazywane przez dostaw-
cow programami”). Badano udziat audycji dla dzieci
oraz kina familijnego w katalogach dostawcow, prak-
tykowana klasyfikacje filmoéw ze wzgledu na gatunki
(np. dramat, komedia, horror, sensacja, dokument, wo-
jenny, kryminat), a takze opis oferowanych tresci przez
poszczegodlnych dostawcow. Dzieki dostepnym tech-
nologiom i posiadanym mozliwosciom niektérzy do-
stawcy udostepniajg nawet do kilkudziesieciu tysiecy
audycji. Najbardziej zréznicowane audycje pod katem
oferty programowej oferowali dostawcy: Grupa Onet.
pl —=VoD PL, Redefine Sp. z 0.0. — IPLA oraz Telewizja
Polska SA —VoD TVP. Audycje publicystyczne, histo-
ryczne, o tematyce religijnej, biznesowej, kulturalnej,
kabarety, serwisy informacyjne nalezaty do rzadkosci.
Tredci dla dzieci stanowity tylko 3% wszystkich audydji
oferowanych przez dostawcdw, natomiast kino fami-
lijne 2%. Tylko jeden dostawca — STREFA VoD Sp. z o.o.
udostepniat audycje z udogodnieniami dla oséb nie-
petnosprawnych z powodu dysfunkcji wzroku
poprzez wprowadzenie audiodeskrypdji.
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Wykres 2. Podziat tresci oferowanych przez monitorowanych dostawcéw VoD ze wzgledu na typ audycji

Kontrola dostawcéw audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie

5.16  Monitoringi kontrolne skupity sie przede
wszystkim na kwestiach zwigzanych z ochrong mato-
letnich, wypetnianiem kwot europejskich oraz przeka-
z6w handlowych towarzyszacych audycjom dla dzie-
ci. Pierwsza planowa kontrola zostata przeprowadzona
miedzy kwietniem a lipcem 2013 r. natomiast druga we
wrzesniu 2013 r. Obydwie dotyczyty tej samej grupy
21 najpopularniejszych internetowych dostawcow
audiowizualnych ustug na zadanie. Sprawdzono

w szczegodlnosci oznaczanie audycji odpowiednimi
symbolami graficznymi podczas wyboru audycji z ka-
talogu oraz podczas ich trwania, w zaleznosci od ka-
tegorii wiekowe]j odbiorcéw, do ktérych sa kierowane,
czyli sprawdzano zgodnos¢ ustug swiadczonych przez
dostawcdw VoD z przepisami rozporzgdzenia KRRiT

z 5 lutego 2013 r. w sprawie szczegdtowych zasad
ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach
medialnych na zgdanie. Oceniono réwniez istnienie
skutecznych zabezpieczen technicznych przy udo-
stepnianiu tresci, promowanie audycji europejskich
oraz zapewnienie fatwego, bezposredniego i statego
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dostepu do informacji umozliwiajgcych identyfikacje
ustugi i dostawcy m.in. podanie danych kontaktowych
dostawcy.

Do 17 dostawcow skierowane zostaty we-
zwania do przedstawienia informacji o dziafaniach
podjetych na przysztos¢. Wiekszos¢ internetowych
dostawcow ustug VoD po otrzymanych wezwaniach
dostosowata swoje ustugi do wymogdw ustawowych
we wskazanych przez KRRiT obszarach, czego dowiodty
wyniki drugiej kontroli.

Przewodniczacy KRRIT wezwat 4 dostawcow
ustug medialnych do zaniechania dziatari polega-
jacych na udostepnianiu tresci nieodpowiednich
dla matoletnich bez stosowania zabezpieczen tech-
nicznych. Wszyscy wezwani dostawcy niezwfocznie
usuneli tresci nieodpowiednie dla dzieci ze swoich
katalogow.

KRRIT poinformowata wszystkich dostaw-
cow o wynikach drugiej kontroli zwracajac uwage na
koniecznos¢ wiekszego zaangazowania dostawcow
ustug medialnych na zadanie w promowanie audycji
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europejskich oraz rozszerzenia oferty o audycje
z udogodnieniami dla niepetnosprawnych.
Przewodniczacy KRRIT wezwat 6 dostawcow
ustug medialnych do zaniechania naruszen polegaja-
cych na udostepnianiu audycji bez oznaczen graficz-
nych odpowiadajacych kategoriom wiekowym od-
biorcow. Wszyscy dostawcy oznakowali udostepniane
audycje w wyznaczonym terminie. Do 2 dostawcéw
skierowane zostaty wnioski o udzielenie wyjasnier na
temat przyczyn powstania naruszen (m.in. dotycza-
cych braku oznakowan graficznych) oraz informacje
o podjetych dziataniach na przysztos¢. Dostawcy
przedstawili wyjasnienia, w ktérych poinformowali

0 usunieciu uchybien.

Ochrona matoletnich w VoD

5.17 KRRIT przeprowadzita analize rozwigzan
stosowanych zabezpieczen technicznych przez inne
kraje europejskie (Niemcy, Francja, Wielka Brytania)
przy udostepnianiu tresci zagrazajacych prawidto-
wemu rozwojowi dzieci i mtodziezy. Wzorujac sie

na stosowanych tam rozwigzaniach, KRRiT dokonata
oceny skutecznosci zabezpieczen oferowanych przez
dostawcow VoD w Polsce. W wyniku pierwszej kon-
troli stwierdzono, ze sposréd 21 monitorowanych
serwisdw w czterech znalazly sie audycje zagrazajace
rozwojowi matoletnich. Tresci o charakterze pornogra-
ficznym oraz zawierajgce sceny nieuzasadnionej prze-
mocy upublicznione byty bez stosowania skutecznych
zabezpieczen technicznych. Aby uzyskac¢ dostep,
uzytkownik musiat jedynie zadeklarowac, ze ma 18 lat.
Tylko 9 skontrolowanych dostawcéw ustug VoD
oznaczato audycje symbolami graficznymi na etapie
wyboru audycji z katalogu oraz oznaczato audycje
podczas ich trwania. W zwigzku ze stwierdzonymi
naruszeniami KRRIiT podjefa dziatania interwencyjne

i dyscyplinujace.

Druga kontrola wykazata, ze po podjeciu
dziatar\ dyscyplinujgcych, 17 dostawcow VoD ozna-
czato audycje, zgodnie z rozporzadzeniem KRRIT,
symbolami graficznymi odpowiadajacymi kategoriom
wiekowym odbiorcow na etapie wyboru audycji
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z katalogu, natomiast 15 znakowato audycje podczas
ich trwania. W czasie drugiej kontroli VoD nie znale-
ziono audycji zawierajacych tresci pornograficzne
oraz nieuzasadniong przemoc.

W listopadzie 2013r. KRRIT przeprowadzita
kolejna, wyrywkowa kontrole dostawcow VoD, ktéra
wykazata, ze 2 dostawcdw udostepniato filmy szkod-
liwe dla matoletnich bez jakichkolwiek zabezpieczen
uniemozliwiajacych matoletnim dostep do tych tresci.
Przewodniczacy KRRiT wezwat dostawcodw ustug me-
dialnych do niezwtocznego zaniechania udostepnia-
nia tresci nieodpowiednich dla matoletnich uzytkow-
nikdéw bez stosowania zabezpieczen technicznych.
Dostawcy pilnie usuneli wymienione audycje ze
swojej oferty.

Wyniki kontroli sq dostepne na stronie
internetowej www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadaw-
cy i operatorzy - Dostawcy VoD — Aktualnosci dla
dostawcoéw audiowizualnych ustug medialnych na
zqdanie.

Promowanie audycji pochodzacych
z krajéw europejskich w ustugach VoD
(w tym audycji pochodzacych z Polski)

5.18  Wedtug ustawy audycje europejskie w tym
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim muszg sta-
nowi¢ nie mniej niz 20% zawartosci katalogu w ciggu
kwartatu udostepniania. Z wymogu tego zwolnione
sg jedynie katalogi zawierajace w catosci audycje
,nieeuropejskie”. Dostawcy audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie przekazuja regulatorowi szcze-
gotowe informacje dotyczgce wykonania ustawowych
zobowiazan w tym zakresie do 31 marca kazdego
roku. W oczekiwaniu na pierwsze sprawozdanie KRRIiT
dwukrotnie wykonata analize zawartosci katalogow

21 najwiekszych dostawcow pod katem promo-
wania audycji pochodzenia europejskiego. Zarowno
w czerwcu jak we wrzesniu 2013 r. 9 dostawcdw po-
dawato dane o kraju pochodzenia udostepnianych
audycji. Tylko w 6 serwisach dostepne byty katalogi,
ktére wyodrebniaty audycje ze wzgledu na ich
europejskie pochodzenie. W pierwszej kontroli jeden



dostawca (IPLEX.PL) promowat te kategorie audycji
poprzez umieszczanie dodatkowych informacji na
temat filmow pochodzacych z Europy, a takze
uruchomit wyszukiwarke sortujaca zawartos¢ katalogu
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ze wzgledu na kraj pochodzenia, co stanowi wazng
forme promocji. We wrzeéniu takie wyszukiwarki udo-
stepniafo juz 3 dostawcéw (IPLEX.PL, TVN PLAYER.PL,
VoD.PL).

Wykres 3. Promowanie przez dostawcéow VoD audycji europejskich (w tym pierwotnie wytworzonych

w jezyku polskim) — analiza poréwnawcza kontroli z czerwca i wrzesnia 2013r.

21

18 M kontrola czerwiec 2013

15

M kontrola wrzesien 2013

12

informacje o kraju produkgc;ji

Poza wymienionymi wyzej kontrolami,
w listopadzie 2013r. przeprowadzono monitoring
10 popularnych w Polsce witryn VoD (VoDEON.PL,
OUTFILM.PL, IPLA.TV, CINEMAN.PL, KINOPLEX.PL, VoD.
PL, STREFA VoD.PL, IPLEX.PL, TVN.PLAYER.PL, VoD.TVP.
PL) wytgcznie pod katem udziatu w poszczegdlnych
katalogach tresci pochodzenia europejskiego. Prze-
prowadzone analizy zawartosci katalogdw wykazaty,
ze audycje pochodzace z Polski, badZ innego euro-
pejskiego kraju stanowity znaczaca czes¢ oferty udo-
stepnianej przez 10 najpopularniejszych witryn VoD.
W 6 witrynach na 10 ponad potowe oferty stanowity
audycje pochodzace z ktdregos z krajow europejskich,
€O 0znacza, ze znajdowaty sie one niemal w kazdym
sprawdzanym katalogu. Audycje pochodzenia pol-
skiego stanowity rowniez znaczaca czes¢ zawartosci
badanych katalogéw - co czwarty film w ofercie po-
chodzit z Polski. Na podkreslenie zastuguje, ze najbar-
dziej promowane w tej grupie byty filmy
dokumentalne.

promocja audycji europejskich  odrebne katalogi zawierajace

audycje europejskie

Przekazy handlowe zamieszczane
przy tresciach adresowanych do dzieci

5.19 Reklama jest dominujaca forma przekazu
handlowego emitowang przy audycjach przezna-
czonych dla dzieci w audiowizualnych ustugach me-
dialnych na zadanie. Monitoring wykazat, ze reklamy
obecne byty przede wszystkim w audycjach bezptat-
nych i emitowane w wiekszosci przypadkow przed
audycjami. Rzadko zdarzata sie emisja reklam w trakcie
takich audycji, co jest zjawiskiem pozytywnym z uwa-
gi na wiek ich odbiorcéw. Stwierdzono jednostkowe
przypadki emisji innych form przekazu handlowego
takich jak wskazania sponsorskie oraz autopromocja.
Kontrola wykazata réwniez, ze serwisy nie wyodreb-
niaty reklam od innych elementéw programu, do
czego obliguje ustawa. Tylko w jednym serwisie
sposréd kontrolowanych reklamy zostaty oznaczone
w sposéb widoczny.

Najliczniej przy audycjach dla dzieci emi-
towane byty reklamy z kategorii, zywnos¢’, w tym
reklamy tzw. niezdrowej zywnosci, czyli produktow,
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ktorych obecnos¢ w nadmiernej iloéci w diecie

moze szkodliwie wptywac na zdrowie matoletnich
(np. bogatych w ttuszcze i sél oraz stodyczy). Ponadto
emitowane byty licznie reklamy z kategorii:  telefonia
komorkowa', kultura-rozrywka" oraz,,zabawki” Nie
stwierdzono reklamy piwa czy innych produktéw,
ktorych reklama nie powinna towarzyszy¢ przekazom
dedykowanym matoletnim.

Zanotowano jednak 2 przypadki reklamy
zawierajgcej tresci niestosowne dla dzieci: filmu, ktéry
nie byt adresowany do dzieci oraz wody toaletowej
reklamowanej przez gwiazde rocka w sposob, ktory
budzit skojarzenia seksualne.

Z wzgledu na powiekszajaca sie oferte pro-
gramowa VoD, a takze sygnaty ze strony rodzicéw,
dotyczace m.in. reklam nieprzeznaczonych dla
dzieci przy audycjach do nich kierowanych, KRRIT
prowadzi¢ bedzie systematyczne kontrole przekazéw
handlowych.

Analizy problemowe: TVP Polonia oraz oferta
programowa w jezyku regionalnym

5.20  Celem monitoringu programu TVP Polonia
byto sprawdzenie, jak realizowane s zadania wobec
Polonii i Polakéw poza granicami kraju, w szczegél-
nosci czy program:
- upowszechnia wiedze o jezyku ojczystym,
znajomos¢ kultury, historii i wspdtczesnosci;
- dostarcza aktualnych informacji o zyciu w kraju;
- integruje Polakdéw rozsianych po catym $wiecie;
- ukazuje wkitad Polski i Polakow w rozwéj Europy
i Swiata;
- tworzy pozytywny wizerunek Polski, m.in. przez
prezentowanie waloréw turystycznych i przyrod-
niczych oraz specyfiki regionalnej.

Monitoring przeprowadzony na losowo
wybranej, tygodniowej probie programu wykazat, ze
TVP Polonia najlepiej wypetniata funkcje informacyj-
na, dostarczajgc odbiorcom aktualnych wiadomosci
o wydarzeniach w kraju i na $wiecie. W niewielkim

natomiast stopniu prezentowane byty:

« audycje przyblizajace sytuacje Polakéw w naj-
wiekszych ich skupiskach na $wiecie;

- audycje prezentujace wkitad Polski w rozwoj
Europy i $wiata (tj. przedstawiajgce dawna
i wspotczesng historie kraju);

+ audycje promujace walory turystyczne Polski
oraz jej potencjat inwestycyjny.

Program charakteryzowat sie znaczacym
udziatem powtérek. Jedynie 12% tygodniowego
Czasu emisji stanowity audycje i przekazy wytworzone
specjalnie na potrzeby TVP Polonia. TVP Polonia nie
realizowata w badanym okresie w wystarczajacym
stopniu zadan wobec Polonii i Polakow mieszkajacych
poza granicami kraju. Wyniki monitoringu wskazaty,
iz formuta programowa TVP Polonia oraz jej sposob
dotarcia do odbiorcéw wymagajg zmiany. KRRiT pod-
kresla, iz dostosowanie programu do potrzeb srodo-
wisk polonijnych bedzie moZliwe przy zapewnieniu
odpowiedniego i stabilnego poziomu finansowania
programu.

W 2013 r. TVP Polonia otrzymata 4,4 min zt ze
srodkow abonamentowych na pokrycie kosztéw roz-
powszechniania programu. Na tworzenie programu
Ministerstwo Spraw Zagranicznych przekazato 8 min zt.

Poréwnaj informacje na temat TVP Polo-
nia, ktére znajdujq sie w aneksie do Sprawozdania
KRRIT pt. Media publiczne.

5.21 Celem analizy oferty programowej adreso-
wanej do spotecznosci kaszubskiej byto sprawdzenie,
czy audycje nadawane w programach TVP Gdansk,
Radio Gdansk i Radio Koszalin realizujg ustawowe
zadania, zapewniajac m.in. biezaca informacje o zyciu
spotecznosci kaszubskiej oraz integracje grupy

z mieszkancami regionu. Podczas analizy uwzgled-
niano Stanowisko Komisji Wspdlnej Rzqdu i Mniejszosci
Narodowych i Etnicznych w sprawie audycji dla mniej-
szosci narodowych i etnicznych oraz audycji w jezyku
regionalnym w publicznej radiofonii i telewizji, ktore
okresla cechy audycji adresowanych do spotecznosci
postugujacej sie jezykiem regionalnym. Zgodnie ze
stanowiskiem tego rodzaju audycje powinny by¢ m.in.:



- wyraznie adresowane do danej grupy
odbiorcow;

- prezentowac problematyke dotyczaca danej
spofecznosci;

- poswiecone jezykowi regionalnemu;

- realizowane w jezyku danej spotecznosci;

- dawac jej przedstawicielom mozliwos¢ swobod-
nej wypowiedzi o sobie i swoich sprawach.

Kontrola wykazata, ze w programach Radia
Gdansk i Radia Koszalin proponowana oferta pro-
gramowa spetniata kryteria zawarte w stanowisku.

W Radiu Gdansk oraz Radiu Koszalin nadawane byty
rozne audycje uwzgledniajace potrzeby spotecznosci
kaszubskiej, a tresci w jezyku kaszubskim stanowity
zdecydowang wiekszos¢ czasu nadawania audycji
adresowanych do Kaszubow. Audycje emitowane

w obu programach zawieraty elementy stuzgce inte-
gracji zarbwno wewnatrz spotecznosci kaszubskiej, jak
tez przyblizajgce ja pozostatym mieszkaricom regionu,
szczegolnie jezyk i kulture.

Oferta programowa TVP Gdansk w zakresie
dotyczacym uwzgledniania potrzeb spotecznosci
kaszubskiej — w poréwnaniu z propozycjami Radia
Gdansk i Radia Koszalin — byfa niewystarczajaca.

W analizowanym okresie w TVP Gdarsk nadawano
jedna audycje, ktorej problematyka koncentrowata sie
na sprawach ogolnych dotyczacych regionu, a zdecy-
dowanie rzadziej na kwestiach zwiazanych z zyciem
spotecznosci kaszubskiej. Tresci w jezyku kaszubskim
stanowity niewielka czes¢ czasu emisji audydiji.

Wystgpienia rozpatrywane w trybie
skarg i wnioskow

5.22  t3cznie w sprawach skarg i wnioskdw wpty-
neto 13 296 wystapien, w tym:

- 2283 to wystapienia indywidualne, kierowane
listownie oraz za posrednictwem poczty elektro-
nicznej (w poréwnaniu z poprzednim okresem
sprawozdawczym za 2012 r. nastapit dwukrotny
wzrost liczby wystapien od oséb prywatnych);
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+ 7248 e-maili przekazanych w ramach protestéw
zbiorowych (wiecej punkt 5.24);

- 3765 wystagpien z poparciem dla TV Trwam,
przede wszystkim zawierajacych postulat przy-
znania TV Trwam miejsca na MUX 1 (w wiekszo-
$ci byty to formularze z gazety Nasz Dziennik
z podpisami 0séb domagajacych sie
pozytywnego rozstrzygniecia w tej sprawie).

Tematyka wystgpien indywidualnych

5.23  Wdrdd 2283 wystapien, ktére wptynety od
0s6b prywatnych, bezposrednio lub za posrednic-
twem réznych instytucji, mozna wymienic¢ m.in. :

- 754 skargi w sprawie poziomu oferowanego
programu, ze wskazaniem konkretnej audycji
lub konkretnego nadawcy, a takze skargi zawie-
rajgce ogélne uwagi i opinie o ofercie programo-
wej dostepnej w Polsce;

-+ 695 wystapien w sprawach abonamentu
rtv (gtéwnie pytania w zwigzku z wezwaniami
do zaptaty zalegtosci, w tym dotyczace egzekucji
naleznosci prowadzonej przez urzedy skarbowe);

- 245 wystapien w sprawach koncesyjnych (m.in.
zapytania o tryb sktadania wniosku koncesyjne-
go, poparcie w sprawie udzielenia koncesji,

w tym poparcie dla TV Trwam);

- 161 wystgpien na temat dziatalnosci operatorow
platform satelitarnych i sieci telewizji kablowych
(m.in. skargi na brak okreslonych programoéw
w ofercie w kontekscie zasady must carry oraz
skargi, ktére powstaty na tle interpretacji posta-
nowiert umownych — te ostatnie sprawy
w wiekszosci nie nalezaty do zakresu kompeten-
cyjnego KRRIT);

- 156 wystapien to korespondencja w sprawach
technicznych (skargi m.in. dotyczace braku zasiegu
naziemnej telewizji cyfrowej w poszczegdlnych
lokalizacjach, przede wszystkim MUX 11 MUX 2,
czy sygnatu programu TVP Regionalna niezgodnego
z podziatem administracyjnym kraju);
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« 79 wystapien w sprawie reklam (np. wystapienia
dotyczace tresci konkretnych spotéw rekla-
mowych, w tym reklamujacych prezerwatywy
lub srodki poprawiajace sprawnos¢ seksualng

— w Polsce reklamowanie takich produktéw jest
dozwolone i pozbawione ograniczen zwiaza-
nych z pora emisji, w 2013 r. skargi po raz
pierwszy dotyczyty takze reklam w ofercie VoD

- ponadto odnotowano skargi na ilo$¢ i dtugosc
blokéw reklamowych, opdZnienia w rozpoczyna-
niu audydji oraz tzw.,gtosne reklamy”);

« 85 wystgpien dotyczyto spraw réznych m.in.

spraw kadrowych w spétkach publicznej radiofo-
nii i telewizji, finanséw mediow publicznych,
konkurséw audiotele, opinii na temat dziatan
podejmowanych przez KRRIT).

Wykres 4. Podziat korespondencji ze wzgledu na poruszang problematyke

3,729 4 73%
3,46%

Tematyka wystapien zbiorowych

5.24 W 2013 r. wplynefo poczta elektroniczna
7248 wystapien zbiorowych, skierowanych w naste-
pujacych sprawach:

- 1875 e-maili w sprawie tresci reklamy napoju
Hoop Cola - skargi byty wysytane za posrednic-
twem portalu Stowarzyszenia Twoja Sprawa
i dotyczyly tresci spotu reklamujacego napdj
Hoop Cola pod hastem ,Moc petnej tolerancji’,
w ktorym dwie kobiety znajdujace sie w tozku,
zostaty zaskoczone przez wchodzacego do
mieszkania mezczyzne. Analiza tresci przekazu
nie wykazata naruszenia ustawy m.in. spot nie
przedstawiat nagosci ani aktywnosci seksualnej,
a pokazana sytuacja, nawet w opinii skarzacych,
miata charakter domyslny;

H program

B abonament

m koncesje

B operatorzy kablowi i satelitarni
M sprawy techniczne

m reklama

M pozostate

M nie w kompetencjach

+ 1568 e-maili w sprawie tresci audydji pt. ,Mala-

nowski i partnerzy” odcinek pt.,Rzeznik’, wyemi-
towanej w programie Polsat, 21 maja 2013 r,

0 godz. 16:30 — akcja wysytania skarg zostata
zorganizowana przez portal Stowarzyszenia
Twoja Sprawa. Skargi dotyczyly tresci odcinka,
w ktérym przedstawiony zostat watek poszu-
kiwan seryjnego mordercy — kanibala, atakujace
go mtode kobiety. Odcinek pt. ,RzeZnik” zawierat
sceny pokazujgce m.in. po¢wiartowane ciata,

a takze scene udaremnionej w ostatniej chwili
préby morderstwa. W zwiagzku ze stwierdzeniem
naruszenia art. 18 ust. 5 ustawy, Przewodniczacy
KRRIT wszczat postepowanie w sprawie ukarania
nadawcy karg pieniezna. Postepowanie nie
zostato zakoriczone do dnia ztozenia sprawozdania
rocznego;



+ 3808 e-maili w sprawie zaktocen sygnatu Radia
RMF Classic na terenie aglomeracji katowickiej
— akcja wysytania protestéw w tej sprawie pod
hastem ,Ratujmy RMF Classic na Slasku” zostata
zorganizowana przez nadawce programu RMF
Classic za posrednictwem portalu internetowe-
go redakcji. W wystgpieniach podnoszono
przede wszystkim problem zaktdcer sygnatu
RMF Classic w Katowicach spowodowanych
przez czeska stacje Valasske Mezrici (obie stacje
nadaja na czestotliwosci 94,1 MHz). KRRIT spraw-
dzita rézne mozliwosci zwiekszenia zasiegu
i poprawy jakosci sygnatu RMF Classic. Zmiana
lokalizacji stacji nadawczej, o ktdrg wnioskowat
nadawca, nie gwarantuje eliminacji zaktdcen
i dlatego KRRIT nie dokonata tych zmian, tylko
zwrocita sie do Prezesa UKE o sprawdzenie
wszystkich innych mozliwosci poprawy zasiegu
i jakosci sygnatu RMF Classic.

Odpowiedzialno$¢ prawna nadawcow
- decyzje o ukaraniu oraz inne dziatania KRRiT

5.25 Przewodniczacy KRRiT w zwigzku z poste-
powaniami wszczetymi na podstawie skarg wydat
w 2013 r. trzy nizej wymienione decyzje o natozeniu
kary:

- decyzja Nr 1z 21 stycznia 2013 r. w sprawie nafo-
zenia kary w wysokosci 70 tys. zt na nadawce
programu Superstacja, w zwigzku z emisja
22 lutego 2012 r. audydji pt. ,Krzywe zwiercia-
dfo’, w ktérej naruszony zostat art. 18 ust. 112
ustawy o radiofonii i telewizji (postepowanie
wykazato obecnos¢ tresci sprzecznych z moral-
noscia i dobrem spotecznym oraz nieposzano-
wanie przekonan religijnych katolikow);

- decyzja Nr2z 27 marca 2013 r. o natozeniu kary
w wysokosci 250 tys. zt w zwigzku z narusze-
niem art. 18 ust. 5 ustawy w zwigzku ze skargami
przekazanymi przez osoby prywatne oraz Biuro
Rzecznika Praw Dziecka w sprawie tresci

niektérych odcinkéw cyklu ,Rozmowy w toku’,
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wyemitowanych w okresie od stycznia do lipca
2012 r. w programie TVN (w audycjach, ozna-
kowanych jako odpowiednie dla widzéw od

12 lat i nadanych ok. godz. 16:00, znalazty sie
tresci wulgarne, drastyczne opisy skrajnie niety-
powych zachowan, m.in zwigzanych z aktyw-
noscia seksualng czy stosowaniem przemocy,
tym samym postepowanie wykazato niewtasciwa
kwalifikacje wiekowa oraz pore emisji
wskazanych audycji);

- decyzja Nr 6 z 9 sierpnia 2013 r. w sprawie nafo-
zenia kary w wysokosci 5 tys. zt na Telewizje
Polska SA w zwigzku z naruszeniem art. 18 ust. 1
i 2 ustawy w audydji pt. ,Tylko dla dorostych”
—emisja w programie TVP 2, 8 marca 2013 r.
godz. 23:05 (postepowanie wykazato, ze w ske-
czach zaprezentowanych przez Kabaret Limo
znalazty sie tresci sprzeczne z moralnoscig
i dobrem spotecznym, dyskryminujace osoby
starsze, a takze tresci obrazliwe dla katolikdw).

Oprocz wyzej wymienionych decyzji, Prze-
wodniczacy KRRIT po przeprowadzeniu postepowan
wyjasniajacych wydat decyzje o natozeniu kary
w zwigzku z naruszeniami stwierdzonymi podczas
wykonywania przez KRRIT dziatar kontrolnych, w tym
monitoringdw programowych. W wyniku przeprowa-
dzonych kontroli Przewodniczacy KRRiT wydat szes¢
decyzji:

- decyzja Nr 3z 8 lipca 2013 r. — na spotke Telestar
(program itv) natozona zostata kara w wysokosci
100 tys. zt w zwigzku rozpowszechnianiem
w programie itv tresci o charakterze pornogra-
ficznym, nieodpowiednia kwalifikacjg ze wzgledu
na wiek i pore emisji audydji, a takze naruszenia-
mi w zakresie dziafalnosci reklamowej i telesprze-
dazy. W zwigzku ze stwierdzonym rozpowszech-
nianiem tresci o charakterze pornograficznym
Przewodniczacy KRRIT ztozyt zawiadomienie
0 mozliwosci popetnienia przestepstwa, ale
prokuratura odmowita wszczecia dochodzenia

w tej sprawie ;
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- decyzja Nr4 z 26 lipca 2013 r. - na spdtke Grupa
Radiowa Agory natozona zostata kara w wysoko
$Ci 6,5 tys. zt w zwigzku rozpowszechnianiem
w audycji,Ranne kakao. Pierwsza krew." tresci
Z naruszeniem przepiséw dotyczacych pory emi
sji i kwalifikacji wiekowej, a takze z uwagi na
obecnos¢ wulgaryzmoéw i tresci zagrazajgcych

prawidtowemu rozwojowi matoletnich;

- decyzja Nr 5z 26 lipca 2013 r. — na spotke TVN
natozona zostata kara w wysokosci 100 tys. zt
w zwigzku rozpowszechnianiem w audydji
,Sedzia Anna Maria Wesotowska" tresci z narusze-
niem przepiséw dotyczacych pory emisji
i kwalifikacji wiekowej, a takze z uwagi na obec-
nos¢ wulgaryzmoéw i tresci zagrazajacych prawi-
dtowemu rozwojowi matoletnich;

- decyzja Nr 7 z 25 pazdziernika 2013 r. - na spotke
ESKA TV SA natozona zostata kara w wysokosci
10 tys. zt w zwigzku przekroczeniami w zakresie
dopuszczalnego limitu reklam oraz sposobu
sponsorowania audycji;

- decyzja Nr 8 z 25 pazdziernika 2013 r. - na spotke
Lemon Records natozona zostata kara w wyso-
kosci 10 tys. zt w zwigzku z przekroczeniami
w zakresie dopuszczalnego limitu reklam oraz
dotyczacymi szczegdtowych warunkdw
lokowania produktu;

- decyzja Nr9z 23 grudnia 2013 r. - na spétke TVR
natozona zostata kara w wysokosci 15 tys. zt
w zwigzku z przekroczeniami w zakresie
dopuszczalnego limitu reklam oraz nieprzestrze-
ganie obowiazku nadawcodw w zakresie utrwa-
lania i przechowywania przez okres 28 dni
audycdji, reklam lub innych przekazow;

- decyzjaNr 12z 11 marca 2014 r. — na spotke
TVN SA zostata natozona kara w wysokosci
200 tys. zt w zwigzku z emisjg filmu pt. ,Sita poza-
dania”(TVN Style, 26 sierpnia 2013 r. godz. 23:15)
— stwierdzono naruszenie art. 18 ust. 4 ustawy
(w filmie znalazty sie sceny o charakterze porno-
graficznym, ktérych emisja jest catkowicie

zakazana).
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5.26 Do dnia ztozenia sprawozdania rocznego
nie zostaty zakoriczone postepowania zmierzajace do
ukarania nizej wymienionych nadawcéw:

« postepowanie w sprawie tresci filmu pt. ,Mala-
nowski i partnerzy”, odcinek pt. ,Rzeznik” (Polsat,
21 maja 2013 r, godz. 16:30) — stwierdzenie
naruszenia art. 18 ust. 5 ustawy (wiecej patrz
punkt 5.24);

« postepowanie w zwigzku z audycja pt. ,Gtos
7 Krakowa" (Radio Maryja, 16 pazdziernika 2013 1)
- w audydji stwierdzono naruszenie art. 16¢ pkt 1
ustawy w zwigzku z emisja ukrytego przekazu
handlowego (w rozmowie poswieconej
jubileuszowi 21 lat dziafalnosci miesiecznika
nauczycieli i wychowawcow katolickich
MWychowawca”znalazta sie m.in. zacheta do
zakupu prenumeraty czasopisma);

+ postepowanie w zwigzku ze sposobem relacjo-
nowania 11 listopada 2013 r. Marszu Niepod|e-
gtosci w programie TV Trwam — w audycji
stwierdzono naruszenie art. 18 ust. 1 ustawy
(w rozmowie z dr. Krzysztofem Kaweckim, prze-
prowadzonej na Placu Konstytucji w Warszawie
podczas trwania Marszu Niepodlegtosci, padty
stwierdzenia propagujace dziatania sprzeczne
z prawem, dotyczace incydentu spalenia
Jteczy”— instalacji znajdujacej sie na Placu
Zbawiciela).

5.27 Przewodniczacy KRRiT po wnikliwej ocenie
catosci zgromadzonego materiatu, w tym wyjasnien
ztozonych przez nadawce, w wyniku postepowan
przeprowadzonych na podstawie skarg kierowat row-
niez wystapienia, w ktorych zwracat uwage na uchy-
bienia dotyczace np. obowigzku doboru wiasciwej
kwalifikacji wiekowej (m.in. TVP 1 film pt. ,To ja zto-
dziej’, TVN niektore odcinki z cyklu pt. ,Ukryta prawda’,
emisja pazdziernik 2012 r,, styczen 2013 r,, godz. 13:40
i 18:00), przestrzegania zakazu dyskryminacji (m.in.
Polskie Radio, Jedynka, audycja ,Za a nawet przeciw,’
emisja 4 grudnia 2013 r, czy Warszawska Prowincja
Redemptorystow w zwigzku z emisja odcinka z cyklu
pt. ,Rozmowy niedokonczone’, Radio Maryja,



13 listopada 2013 r.), obowigzku poszanowania uczuc
religijnych (m.in. Superstacja niektére odcinki cyklu pt.
,Gilotyna”, 1 lutego i 15 marca 2013 r, a takze cyklu pt.
,Krzywe zwierciadto” 10 grudnia 2012 r. oraz 16 marca
2013 1), jak réwniez obowigzku poszanowania naro-
dowosci (np. Fundacja Lux Veritatis w zwigzku z emisjg
audycdji z cyklu pt. ,Polski punkt widzenia’, TV Trwam,
20 kwietnia 2013 r, godz. 21:40, retransmisja w pro-
gramie Radio Maryja, 22 kwietnia 2013 r. godz. 00:39).

5.28 W wyniku niektérych postepowarn, prowa-
dzonych na podstawie skarg, Przewodniczacy KRRIT
zwrdcit sie do innych organéw panstwowych z wnio-
skiem o zainteresowanie i podjecie dziatart w ramach
posiadanych kompetencji. Przykfady takich wystapien
to rezultat postepowan prowadzonych w zwigzku ze
skargami dotyczacymi m.in.

« niektérych odcinkéw cyklu pt. ,Idealna niania’,
emitowanego w programie TVN, w ktérych pod-
noszone byty problemy zwigzane z udziatem
dzieci w produkcjach telewizyjnych i wptywem
wywieranym przez to na ich psychike i rozwaj,
Przewodniczacy KRRiT skierowat wystgpienie do
Rzecznika Praw Dziecka, w ktérym zwracajac
uwage na mozliwe skutki psychologiczne, wnio-
skowat o zainteresowanie ze strony RPD i dalsze
dziatania w tej sprawie;

« problemow z odbiorem naziemnej telewizji
cyfrowej (w szczegdlnosci niedostatecznego
zasiegu pierwszego i drugiego multipleksu oraz
brakiem dostepu do wiasciwego programu TVP
Regionalna, zgodnego z podziatem kraju na
wojewodztwa), Przewodniczacy KRRIT skierowat
wystgpienia do Ministra Administracji i Cyfryzacji,
Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicznej oraz
Prezesa Telewizji Polskiej o podjecie we wspot-
pracy z KRRIiT wspdlnych i skoordynowanych
dziatan, ktére pozwola na rozwigzanie ww.

problemow.

5.29 W zwigzku z mozliwoscig odbioru w Polsce
wielu programow, ktérych warunki rozpowszech-
niania zostaty okreslone w koncesjach wydanych
przez regulatoréw z innych krajéw (tzw. nadawcy
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zdelokalizowani), na podstawie otrzymanych skarg
Przewodniczacy KRRiT podjat dziatania wyjasniajace
we wspotpracy z wiasciwymi organami z zagranicy.
Przyktady takich wystapien to rezultat postepowan
prowadzonych m.in. w sprawie skarg dotyczacych
nizej wymienionych pozycji programowych:

- Wstydliwe choroby” (emisja TLC, 25 lipca 2013 r,,
godz. 14:00), postepowanie prowadzone we
wspotpracy z brytyjskim regulatorem OFCOM.
W wyniku postepowania OFCOM stwierdzit
naruszenie przez Discovery Communications
Europe Limited artykutu 1.3 Kodeksu nadawcze-
go (Broadcasting Code) ze wzgledu na niewta-
$ciwa pore emisji. Postepowanie prowadzone
przez OFCOM nie zostato zakoriczone do dnia
ztoZzenia sprawozdania rocznego;

- ,The Slammer” (emisja CBBC, 28 pazdziernika
2011 r, obecnie dostep w serwisie youtube.com),
postepowanie prowadzone we wspdtpracy
z OFCOM. Zarzut dotyczy emisji tres$ci obrazaja-
cych uczucia narodowe Polakéw. Przewodniczacy
KRRIT zwrdcit sie do Prezesa OFCOM o interwencje
u nadawcy audycji, a zarazem wiasciciela praw
autorskich, w sprawie zaniechania jej dalszego
rozpowszechniania w Internecie. Postepowanie
prowadzone przez OFCOM nie zostato zakoriczone
do dnia ztozenia sprawozdania rocznego;

+ postepowanie w sprawie programu Polonia 1,
prowadzone we wspdtpracy z wtoskim regulato-
rem AGCOM. Zarzut dotyczy zaprezentowania
sceny zawierajacej przemoc seksualng w audycji
reklamujgcej ustugi erotyczne. Postepowanie nie
zostato zakonczone do dnia ztozenia sprawozdania
rocznego;

+ audydji z cyklu pt. Warsaw Shore - Ekipa z War-
szawy', emitowanych przez MTV Polska, prowa-
dzone we wspotpracy z czeskim regulatorem
RRTV w zwigzku ze skargami zawierajgcymi
zarzuty prezentowania niewtasciwych wzorcow
zachowan oraz tresci szkodliwych dla oséb
matoletnich. Czeska RRTV nie stwierdzita naru-
szenia przepiséw czeskiej ustawy o radiofonii
i telewizji przez MTV Networks Ltd., nadawce
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programu MTV Polska, chociaz uznata audycje za
kontrowersyjna. Przewodniczacy KRRIT nie zgo-
dzit sie z tym stanowiskiem. Postepowanie nie
zostato zakoriczone do dnia ztozenia sprawozda-

nia rocznego.

VI. NADZOR REGULACYJNY
| FINANSOWANIE MEDIOW
PUBLICZNYCH

Plany programowo-finansowe

6.1 Nadawcy publiczni opracowujg corocznie,
w porozumieniu z Krajowga Radg Radiofonii i Telewizj,
plany finansowo-programowe przedsiewzie¢ w za-
kresie realizacji zadan ustawowych, wymagajacych
finansowania ze srodkdw publicznych, uwzgledniajac
w tych planach koszty funkcjonowania i rozwoju

tych jednostek. Srodki publiczne, w tym abonament,
s przeznaczane wyfacznie na konkretne, wczesniej
zaplanowane zadania misyjne, realizujgce rézne ocze-
kiwania i potrzeby odbiorcow.

KRRIT w rozporzadzeniu okreslita terminy
przedktadania planéw finansowo-programowych
oraz ich zakresy. Konstrukcja rozporzagdzenia stwo-
rzyta szanse na rozszerzenie w programach debaty
spotecznej na tematy wazne dla kraju i réznych jego
grup spotecznych, audycji poszerzajacych wiedze oraz
stwarzajacych odbiorcom mozliwos¢ udziatu w kul-
turze. Proces uzgadniania plandw trwa kilka miesiecy.
KRRIT dokonujac oceny sprawdza przede wszystkim
czy w planach nadawcy uwzglednili te przedsiewzie-
cia programowe, ktére zostaty wskazane w rozporza-
dzeniu KRRIT. Jesli nie ma ich w projektowanej ofercie,
KRRIT zwraca sie do nadawcéw z sugestia modyfikacji
plandw.

W proces oceny planéw programowo-finan-
sowych KRRIT wiaczyta rady programowe uznajac, iz
opinia tych organéw moze stanowic znaczacy ele-
ment dyskusji o projektowanych zamierzeniach. Wiek-
szo$¢ z rad programowych ogranicza sie do przedsta-
wiania ocen ogdlnych i lakonicznych.

W okresie obowigzywania nowych regulagji
prawnych odnoszgcych sie opracowywania i uzgad-
niania planéw programowo-finansowych przed-
siewzie¢, KRRIT zaobserwowata korzystne, cho¢ na
pewno jeszcze niewystarczajgce zmiany w zawartosci
i jakosci programow. Nadawcy konstruujg plany
ostroznie. Przyczynga tego sa srodki z abonamentuy,
ktére w 2013 r. byly wyzsze niz zaktadano pierwotnie
(0 249 mlIn zt wyzsze od prognozowanych), to jednak
ich niepewnos¢ w perspektywie kilkuletniej powodu-
je m.in. nadmierne i niepotrzebne w warunkach stabi-
lizacji finansowej oszczedzanie na przysztos¢ zamiast
inwestowania w wartosciowy program i rozwoj
technologiczny.

Zwiekszone wykonanie abonamentu
w 2013 r. uzyskano gtéwnie dzieki aktywnym dzia-
taniom Poczty Polskiej, w wyniku ktorych zebrano
wyzsze wpltywy z tytutu zalegtych optat abonamento-
wych. Obowiazujace regulacje prawne nie zapewniajg
skutecznego poboru abonamentu oraz nie daja moz-
liwosci precyzyjnego prognozowania wptywow
i dokonywania przez Krajowa Rade zmian, uwzgled-
niajacych sytuacje spotek, a takze ich najbardziej
uzasadnione potrzeby finansowe.

Poréwnaj informacje na temat planéw pro-
gramowo-finansowych mediow publicznych, ktdre
znajdujq sie w aneksie do Sprawozdania KRRIT pt.
Media publiczne .

6.2 Po uzgodnieniu planéw finansowo-pro-
gramowych KRRIT wykonywata ustawowe dziatania
kontrolne sprawdzajac realizacje przyjetych zobo-
wigzan w oparciu o analize rocznych sprawozdan
spotek i monitoringi programowe. Wyniki tych analiz
byty pozytywne i potwierdzity wykonywanie planéw.
W szczegdlnosci zgodny z planami byt roczny udziat
audydji realizujgcych ustawowe zadania misyjne

i rodzaje nadawanych audycji. Nieliczne spétki doko-
naty modyfikacji planéw, najczesciej poprzez zmiane
godzin emisji, czy udziatow poszczegdinych rodza-
jéw audycji w obrebie jednej kategorii. Oceniajac te
zmiany KRRIT zwracata uwage, aby nie wptywaty one
negatywnie na jakos¢ programow.



W aneksie do Sprawozdania KRRIT pt. Me-
dia publiczne znajduje sie charakterystyka planéw
programowo-finansowych wszystkich spétek pu-
blicznej radiofonii i telewizji.

Telewizja Polska

6.3 KRRIT przeprowadzita kontrole realizacji
przez TVP ustawowych zadart nadawcy publicznego

i planéw finansowo-programowych przyjetych na
2013 r. Kontrola rocznych sprawozdan wykazata, ze
nadawca realizowat powyzsze obowiazki, aczkolwiek
w niektorych programach wprowadzit modyfikacje

w stosunku do planu. Wiekszo$¢ zmian korzystnie
wptyneta na jakos¢ oferty programowej i na sposéb
realizacji przez nadawce zadan ustawowych. W pro-
gramach ogolnokrajowych nadawca zwiekszyt

w stosunku do planu udziat serwiséw informacyjnych,
audycji poradnikowych z zakresu zdrowia i prawa, fil-
moéw dokumentalnych dotyczacych przyrody i ekologii
oraz audycji odpowiadajacych potrzebom religijnym
odbiorcéw. Wieksze modyfikacje dotyczyty programow
tworzonych przez oddziaty terenowe. Wydtuzono czas
nadawania kazdego z 16 programow regionalnych

i uruchomiono nowe pasmo wspdlne. Powyzsze zmia-
ny skutkowaty poszerzeniem oferty programowej dla
spotecznosci regionalnych co pozytywnie wptynefo na
realizacje zadan nadawcy publicznego wobec regionu.

Srodki abonamentowe przekazane TVP
stanowity jedynie ok. 21% kosztéw zadar misyjnych
(w2012 r. - 19%). Oznacza to, ze dla Telewizji Polskiej
nadal zasadniczym Zrédtem finansowania misji jest
reklama.

Poza kontrolg sprawozdan rocznych KRRIT
przeprowadzita monitoringi programéw: TVP1, TVP2,
TVP INFO, 16 programow regionalnych, TVP Kultura,
TVP Historia. Kontrolne monitoringi potwierdzity, ze
w 2013 r. Telewizja Polska realizowata zaréwno plany,
jaki i zadania okreslone w art. 21 ustawy o radiofonii
i telewizji.

W aneksie do Sprawozdania KRRIT pt. Me-
dia publiczne przedstawione zostaty szczegétowe
wyniki oceny programowej i finansowej TVP SA.
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Polskie Radio

6.4 W czterech programach ogolnokrajowych
Polskiego Radia w 2013 r. nadawca realizowat plany
programowe w formie uzgodnionej z KRRiT. Wprowa-
dzono niewielkie modyfikacje, ktore wptynety pozy-
tywnie na jako$¢ nadawanych programéw. Nadawca
zwiekszyt w stosunku do planéw liczbe godzin audy-
cji prezentujacych dzieta i popularyzujacych wiedze
0 poszczegodlnych dziedzinach kultury i sztuki. Wiecej
czasu w rocznym programie zajety takze informacje

0 biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury
oraz magazyny kulturalne. Polskie Radio adresowato
programy do réznych grup odbiorcéw, w tym rowniez
do dzieci, mtodziezy oraz osob w wieku dojrzatym.
Programy byty zréznicowane pod wzgledem udziatu
stowa. Najwyzszy byt w Programie 1 (60% w rocznym
czasie emisji), najnizszy w Programie 4 (wynidst 30%).
W poszczegdlnych programach dominowata wspot-
czesna muzyka rozrywkowa (Program 1, Program 3),
ale nadawano takze muzyke klasyczna (Program 2).
Duzg réznorodnoscig pod wzgledem gatunkéw mu-
zycznych charakteryzowat sie Program 4, w ktorym
nadawano: rock, jazz, blues, folk, muzyke elektroniczng,
klubowa i hip-hop.

KRRIT przeprowadzita monitoring czterech
programéw Polskiego Radia, ktéry potwierdzit wysoka
jakos¢ programodw oraz realizacje przez nadawce
zadan misyjnych i planéw programowych.

Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia
zostaty sfinansowane w ubiegtym roku z abonamentu
w 80%. Z tego zrodta Spotka finansowata tworzenie
i rozpowszechnianie programéw ogdélnokrajowych,
portal mojepolskieradio.pl, Radiowe Centrum Nadaw-
cze PR w Solcu Kujawskim, Studio Reportazu, Teatr
Polskiego Radia oraz emisje programu dla odbiorcow
za granicg Radio dla Zagranicy.

W aneksie do Sprawozdania KRRIT pt.
Media publiczne przedstawione zostaly szczegéto-
we wyniki oceny programowej i finansowej sp6tki
Polskie Radio SA.
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Rozgtosnie regionalne Polskiego Radia

6.5 Krajowa Rada przeprowadzita kontrole reali-
zacji plandw na podstawie sprawozdan nadawcow
oraz monitoringéw. Kontrole potwierdzity, ze nadaw-
cy realizowali ustawowe zadania misyjne wobec
mieszkancow regionow, a jesli dokonywali modyfi-
kacji oferty programowej w stosunku do planow,

to byty one nieznaczne i nie rzutowaty na jakosc¢
emitowanych programéw.

Programy charakteryzowaty sie stosunkowo
wysokim udziatem stowa, ktory wynosit srednio 41%
rocznego czasu emisji. Byty one zréznicowane zarow-
no pod wzgledem rodzajow nadawanych audydji, jak
réwniez poruszanych tematdw. Srednio 77% ich war-
stwy stownej dotyczyto spraw regionu.

W programach dominowata muzyka rozryw-
kowa, ale wielu regionalnych nadawcéw publicznych
nadawato takze gatunki muzyczne rzadko spotykane
lub w ogdle nieobecne w programach komercyjnych:
muzyke ludowg, powaznga i jazz.

Jedenaicie programéw regionalnych za-
wierato oferte adresowang specjalnie do mniejszosci
narodowych, etnicznych i spotecznosci postugujacych
sie jezykiem regionalnym.

Szes¢ spodtek rozpowszechniato tzw. progra-
my miejskie poswiecone problematyce miast, dla kto-
rych byly nadawane. Muzyka w tych programach nie
réznita sie od nadawanej w programach regionalnych
- srednio ponad 70% kazdego programu wypetniaty
popularne gatunki muzyki rozrywkowej.

Koszty dziatalnosci spétek regionalnej ra-
diofonii zostaty sfinansowane z abonamentu srednio
w 88% (od 64% do 100%). Spotki finansowaty z optat
abonamentowych tworzenie i rozpowszechnianie
programéw regionalnych, digitalizacje materiatéw ar-
chiwalnych, audycje dla mniejszosci narodowych i et-
nicznych oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym, a takze tworzenie i rozpowszechnianie
niektorych programow dla spotecznosci lokalnych
(Radio Stupsk, Radio Zielona Géra i Radio Gorzéw).
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W aneksie do Sprawozdania KRRIT pt.
Media publiczne przedstawione zostaly szczegéfo-
we wyniki oceny programowej i finansowej
17 regionalnych rozgtosni Polskiego Radia.

Optaty abonamentowe

6.6 Trybunat Konstytucyjny w uzasadnieniu
do wyroku z 9 wrze$nia 2004 r. uznat, ze opfata abo-
namentowa za uzywanie odbiornika rtv jest przy-
musowym, bezzwrotnym $wiadczeniem publiczno-
prawnym, stuzgcym realizacji konstytucyjnych zadan
panstwa. Optata ta ma charakter daniny publicznej
i stanowi pozabudzetowy dochod celowy, przezna-
czony na finansowanie misji publicznego radia
i telewizji.

W wyroku z 16 marca 2010 r. Trybunat
Konstytucyjny potwierdzit konstytucyjnosc¢ ustawy
o optfatach abonamentowych. Trybunat uznat, iz
egzekucja administracyjna zalegtosci z tytutu optat
abonamentowych oraz optaty karnej za uzywanie
niezarejestrowanego odbiornika rtv jest dopuszczalna
i z punktu widzenia obowigzujacego prawa mozliwa.
Trybunat Konstytucyjny przypomniat réwniez, ze
zgodnie z ustawa z 17 czerwca 1966 r. 0 postepowa-
niu egzekucyjnym w administracji na bezczynnos$c
wierzyciela (w tym wypadku kierownika Centrum
Obstugi Finansowej Poczty Polskiej) w podejmowaniu
czynnosci zmierzajacych do zastosowania srodkow
egzekucyjnych, stuzy skarga podmiotowi, ktérego
interes prawny lub faktyczny zostat naruszony w wyni-
ku niewykonania obowigzku (nadawcom publicznym)
oraz organowi zainteresowanemu wykonaniem tego
obowiazku ( KRRIT).

6.7 W 2013 r. do abonentow, ktérzy nie uregu-
lowali zalegtosci Centrum Obstugi Finansowej Poczty
Polskiej wystato 566 281 upomnien na tgczng kwote
ponad 551,7 min zt. Na podstawie otrzymanych upo-
mnienl zadtuzenie w catosci lub czesci uregulowato
110425 abonentow na kwote ponad 78,2 min zt.

W 2013 r. Centrum wystawito 4 005 958 tytutdw

wykonawczych na tgczng kwote 354,1 min zt



i przekazato je do urzedow skarbowych. Do 31 grudnia
2013 r. urzedy skarbowe po wyegzekwowaniu czesci
zadtuzenia z tytutéw wykonawczych przekazaty na
konto Poczty Polskiej kwote ponad 92,9 min zt.

Umowa z Pocztq Polska

6.8 Zasady wspotpracy pomiedzy Poczta Polska
a KRRIT reguluja postanowienia umowy z 1 lutego
2008 r.i Aneksu nr 1 do tej umowy z 30 grudnia
2009, a takze umdw: z 19 marca 2010 r. oraz
z 28 lipca 2011,
Wynagrodzenie umowne dla jednostek
Poczty Polskiej z tytutu realizacji obowiazkdw wska-
zanych w ustawie o optatach abonamentowych oraz
z tytutu towarzyszacych tym ustugom czynnosci,
wynosi 6,0% od zainkasowanych opfat abonamento-
wych oraz odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu.
Dochodem Poczty Polskiej jest réwniez potowa
wplywdw z optat za uzywanie niezarejestrowanych
odbiornikow.
Poczta Polska za 2013 r. zebrata $rodki

w tacznej kwocie ponad 746,9 min. zt, z tego z tytutu:

- opfat abonamentowych — ponad 723,8 min z,

- odsetek za zwtoke — okoto 17,7 min 71,

- kar za uzywanie niezarejestrowanych odbior-

nikdw — okoto 5,4 min zt.

Za wykonanie ustawowo okreslonych ustug
i towarzyszacych tym ustugom innych czynnosci,
Poczta Polska pobrata roczne wynagrodzenie umowne
w kwocie 47,2 mIn zt. Po odjeciu wynagrodzenia
umownego, Poczta Polska na rachunek bankowy
KRRIT przekazata srodki w tgcznej wysokosci
699,7 min zt.

Wysokos¢ optat abonamentowych

6.9 KRRIT corocznie ustala, w drodze rozpo-
rzadzenia, wysokos¢ optat abonamentowych oraz
poziom znizek za wnoszenie optat z gory. Wysokosc
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optat abonamentowych w 2013 r. wynosita za jeden
miesigc: 5,65 zt za uzywanie odbiornika radiofoniczne-
go oraz 18,65 zt za uzywanie odbiornika telewizyjne-
go lub telewizyjnego i radiofonicznego.

W rozporzadzeniu z 7 maja 2013 r. KRRIT
ustalitfa miesieczng optate w 2014 r. w wysokosci:
5,90 7t za uzywanie odbiornika radiofonicznego oraz
19,30 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub
radiofonicznego i telewizyjnego.

Srodki przekazane nadawcom publicznym

6.10 KRRIT przekazata do spdtek publicznej ra-
diofonii i telewizji srodki w kwocie 650 min zt, z tego
630,2 min zt z wptywdw abonamentowych i 19,8 min zt
z wptywow pozaabonamentowych. W latach
2008-2011 odnotowano wyrazny spadek sciggalnosci
wptywdw abonamentowych. Natomiast w latach
2012-2013 zauwazalny byt niewielki wzrost zainkaso-
wanych wplywdw abonamentowych, spowodowany
przede wszystkim poprawa sciggalnosci zalegtosci

w drodze egzekucji administracyjnej. Wptywy abo-
namentowe przekazane za 2013 r. byty na poziomie
srodkow przekazanych w 2009 r. Najwyzsza kwota
wptywéw abonamentowych, ktéra wyniosta

905,1 min zt, zostata przekazana w 2003 r. Wptywy
przekazane 2013 r. wyniosty 630,2 min zt i byty nomi-
nalnie nizsze o0 30,5% w poréwnaniu do 2003 r. Realna
wartos¢ srodkow przekazanych nadawcom publicz-
nym w 2013 r. obnizyta sie 0 47% w poréwnaniu do
kwot przekazanych w 2003 r. natomiast w odniesieniu
do 1994 r. az 0 56%.

Poziom wptywdw abonamentowych prze-
kazywanych z rachunku bankowego KRRiT do spoétek
publicznej radiofonii i telewizji oraz spadek ich war-
tosci realnej w latach 1994 - 2013 prezentuje ponizej
wykres nr 5.
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Wykres 5.
Wptywy abonamentowe przekazane z rachunku bankowego KRRiT
do spdtek publicznej radiofonii i telewizji w latach 1994-2013
w min zt
1600
1500
1400 |

1300 i \"—'\

1200 {—

1000

1100 {— i

900 ||
800

700

600

500 i ’
~

400

300

200

100 : '

0

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

2003

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

nominalnie | 430,7 | 524,2 | 633,9 | 703,0 | 766,8 | 803,5 | 803,7 | 867,5 | 8987

905,1

898,7 | 8929 | 8888 | 8872 | 726,0 | 622,9 | 552,3 | 462,6 | 550,0 | 630,2

realnie 1433,8/13654|1377,11329,2 1296,8|1266,4|1150,5|1177,1|1196,7

1195,7|1147,1/1116,2|1100,1|1071,3| 8414 | 697,5  602,7 @ 484,00 5550 | 630,22

e nominalnie

e realnie

Podziat wptywéw abonamentowych
i pozaabonamentowych

6.11 KRRIT przyjeta prognoze wptywdw abo-
namentowych i pozaabonamentowych na 2013 r.

w kwocie 401 mln zt oraz ustalita nastepujacy podziat
tych srodkéw pomiedzy jednostki publicznej
radiofonii i telewizji:

Ogoétem: 401 min zt, tj. 100,0% z tego:

1. Telewizja Polska SA w Warszawie w tym na finanso-
wanie kosztow tworzenia i rozpowszechniania pro-
gramoéw regionalnych w oddziatach terenowych
-180 mlIn 1, tj. 44,8878%

2. Polskie Radio SA w Warszawie

- 120 mln z}, tj. 29,9252%

3. Spotki regionalnej radiofonii, razem

- 101 mln z} tj. 25,1870%
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Krajowa Rada postanowifa, ze od momentu
przekroczenia kwoty wptywow w wysokosci 401 min zt
sposéb podziatu wptywdw w 2013 1. byt nastepujacy:
1. Telewizja Polska SA w Warszawie — 40,00%

2. Polskie Radio SA w Warszawie — 30,00%
3. Spotki regionalnej radiofonii, razem 30,00%

tacznie spétkom publicznej radiofonii
i telewizji z wptywow abonamentowych oraz opfat
pozaabonamentowych KRRIT przekazata kwote
w wysokosci 650 min zt.
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Kwota w tys. zt
Spditki publicznej
Lp. radiofonii i telewizji wolywy wplywy poza- RAZEM
abonamentowe abonamentowe
2 3 4 5

1 Wptywy ogdtem, z tego: 630 256,1 19 7439 650 000,0
2 Telewizja Polska SA w Warszawie 273 6832 8 690,9 281 3741

Spotki radiofonii publicznej razem,
3 356 5729 11 053,0 368 6259

Ztego:
4 Polskie Radio SA w Warszawie 187 9149 57859 193 7008
. Spotki radiofonii regionalnej razem, 168 6580 5 2671 173 95,1

ztego:
6 "Radio Biatystok" SA 9 3240 286,9 96109
7 "Radio PiK" SA w Bydgoszczy 10933,0 3432 112762
8 "Radio Gdarisk" SA 9 2812 2875 9 5687
9 "Radio Katowice" SA 10837,8 3417 111795
10 "Radio Kielce" SA 101833 325,1 105084
1 "Radio Koszalin" SA 9 2535 2853 9 5388
12 "Radio Krakéw" SA 12 0554 375,7 12431,
13 "Radio Lublin" SA 106579 331,22 10989,1
14 "Radio t6d7" SA 7 2978 2277 7 5255
15 "Radio Olsztyn" SA 8 8274 276,5 9 1039
16 ,Radio PRO FM" SA w Opolu 100853 3143 103996
17 "Radio Merkury" SA w Poznaniu 11 463,1 3578 118209
18 "Radio Rzeszow" SA 112771 353 9 116310
19 "Radio Szczecin" SA 9 9556 3135 10 269,1
20 "Radio dla Ciebie" SA w Warszawie 105596 3316 108912
21 "Radio Wroctaw" SA 8 7334 2725 9 0059
22 "Radio Zachéd" SA w Zielonej Gorze 7 9327 2426 8 1753

6.12 Na 2014 r. Krajowa Rada przyjefa taczng kwo- 2. Polskie Radio SA w Warszawie

te prognozy wptywdw abonamentowych i pozaabo-
namentowych w wysokosci 650 min zt oraz ustalita
nastepujacy podziat tych srodkow:

Ogdtem: 650 min zt tj. 100,00% z tego:

1.Telewizja Polska SA w Warszawie w tym na finanso-
wanie kosztow tworzenia i rozpowszechniania progra-
mow regionalnych w oddziatach terenowych

- 354 mlIn zttj. 54,46%

- 158 mIn zt1). 24,31%
3. Spotki regionalnej radiofonii, razem
- 138 mIn ztj. 21,23%

Od momentu przekroczenia kwoty wptywdw w wy-
sokosci 650 min zt sposéb podziatu wptywdw bedzie
nastepujacy:
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1.Telewizja Polska SA w Warszawie — 90,0%
2. Polskie Radio SA w Warszawie — 6,0%

3. Spotki regionalnej radiofonii, razem 4,0%

Kazda ze spotek radiofonii regionalnej otrzy-
ma po 5,8824% z kwoty wynikajacej z okreslonego
powyzej sposobu podziatu tych srodkow.

Liczba abonentéw

6.13 Liczba abonentdw uzywajacych zarejestro-
wane odbiorniki radiowe i telewizyjne wedtug stanu
na dzien 31 grudnia 2013 r. w ewidencji Poczty
Polskiej ksztattowata sie w sposéb nastepujacy:
abonenci ogdtem: 6 982 726

(w tym abonenci instytucjonalni — 204 658)

7 tego:

1. abonenci telewizyjni lub radiowo-telewizyjni:

-6 718004

2. abonenci wytacznie radiowi:

-264722

W 2013 r. w poréwnaniu do 2012 r. odnoto-
wano wzrost ogoélnej liczby abonentéw posiadajacych
zarejestrowane odbiorniki o 52 844 osoby (tj. 0 0,76%).
Wzrost w grupie abonentéw telewizyjnych lub
radiowo-telewizyjnych wynidst 41 081 (tj. 0 0,62%),

a w grupie abonentéw wytgcznie radiowych 11 763
(tj. 0 4,65%).

Na 13 572 000 gospodarstw domowych (we-
dtug danych GUS) na 31 grudnia 2013 r. zarejestrowa-
nych byto 6 778 068 gospodarstw (tj. jedynie 49,9%).
Sposréd zarejestrowanych gospodarstw domowych
az 43,2%, byto zwolnionych od wnoszenia optat rtv
(tj. w ewidencji Poczty Polskiej 2 929 006). Pozostata
cze$¢ zarejestrowanych gospodarstw domowych ;.
3849 062 powinna terminowo wnosi¢ optaty rtv.
Natomiast na 31 grudnia 2013 r. terminowo wniosto
opfaty jedynie 968 425 (t]. 25,2%). To wyliczenie wska-
zUje, ze az 6 793 932 gospodarstwa domowe uzywato
niezarejestrowane odbiorniki rtv.

Wsrod abonentdw zwolnionych z optat rtv
najwiecej byto:

- 0s0b, ktdre ukoriczyty 75 lat
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- 1215945 (1. 41,5%),

- inwalidow | grupy
- 779418 (4. 26,6%),

+ 050D, ktdre ukonczyty 60 lat, maja ustalone
prawo do emerytury, ktéra nie przekracza 50%
poziomu wynagrodzenia ogtaszanego przez
Prezesa GUS — 589 050 (tj. 20,1%),

+ 050b 0 znacznym stopniu niepetnosprawnosci
- 97 837 (4. 3,3%),

« 0s6b catkowicie niezdolnych do pracy
- 73296 (tj. 2,5%),

+ 050b bezrobotnych
-36701 (4. 1,3%).

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci
w optatach abonamentowych

6.14 KRRIT na wniosek kierownika jednostki
Poczty Polskiej umarza zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych w przypadku gdy:
-« niemozliwe jest ustalenie podmiotu zobowigza-
nego do uiszczenia tych opfat lub jego adresu;
+ podmiot zobowigzany do uiszczenia tych opfat
nie posiada majatku, z ktérego mozna zaspokoic

naleznosci.

W okresie sprawozdawczym KRRiT umorzyta
zalegtosci w optatach abonamentowych na kwote
prawie 7 948 tys. zt.

Krajowa Rada moze umorzy¢ lub roztozy¢ na
raty zalegtosci w optatach abonamentowych, a takze
inne zalegtosci z tego tytutu (m.in. odsetki za zwtoke
w uiszczaniu opfat) w wyjatkowych sytuacjach, jezeli
przemawiaja za tym szczegdlne wzgledy spoteczne
lub przypadki losowe. Wniosek o umorzenie lub
roztozenie na raty abonent-dtuznik sktada do KRRiT.

W 2013 r. Krajowa Rada rozpatrzyta w | instandji
34 194 wnioski abonentéw-dtuznikéw z lat 2008-2013
oraz w Il instancji 193 wnioski, umarzajac tacznie zale-
gfosci na kwote blisko 21 120 tys. zt oraz rozkfadajac
na raty prawie 15 739 tys. zt.

W latach poprzednich liczba rozpatrzonych

whnioskdw byta znacznie nizsza i wynosita odpowied-



niow 2012 r.-31388, w2011 r.-16221,w2010r.
-9160, w 2009 .- 15 573.

6.15 W 2013 r. do Biura KRRIT wptyneto

5 tys. 225 maili w sprawie optat abonamentowych
oraz 124 216 pism w tych sprawach, ktére zawieraty
przede wszystkim wnioski o umorzenie lub roztozenie
na raty zalegtosci. Byto to znacznie wiecej niz w latach
poprzednich (w2012 r.-87 671, w 2011 r.— 30521,

w 2010r1.- 52667, w 2009 1. — 24 920).

Od lat nasilajg sie trudnosci z terminowym
udzielaniem odpowiedzi na korespondencje abo-
nentéw oraz rozpatrywaniem wnioskéw zgodnie
Z przepisami obowiazujacymi w postepowaniach
administracyjnych. Korespondencja z abonentami
oraz rozpatrywaniem wnioskéw w 2013 r. zajmowato
sie 9 pracownikdw etatowych.

Biuro KRRIT nie jest przygotowane kadro-
wo i finansowo do obstugi tak duzej liczby spraw
7 zakresu optat abonamentowych. W celu termino-
wego udzielania odpowiedzi, a przede wszystkim
rozpatrywania wnioskéw o umorzenie lub roztozenie
na raty oraz podejmowania stosownych decyzji i po-
stanowien administracyjnych zgodnie z przepisami
kodeksu postepowania administracyjnego tj. najpdz-
niej w okresie 2 miesiecy od otrzymania wniosku,
niezbedne i konieczne jest zwiekszenie zatrudnienia
do 20 pracownikow etatowych tj. zwiekszenie
0 11 etatéw.

Jednoczesnie w celu zlikwidowania powsta-
tych zalegtosci w rozpatrywaniu wnioskéw ztozonych
w latach 2009-2013 (okoto 160 tys. wnioskow)
nalezatoby zatrudni¢ dodatkowo 50 pracownikdw
etatowych na okres 2 lat.

Rozwigzanie systemowe powinno zmierzac
w kierunku pilnej zmiany sposobu finansowania
mediéw publicznych, a przy tej okazji, do rozwia-
zania problemu zalegtosci w uiszczaniu opfat
abonamentowych.

Poréwnaj informacje na temat propozycji
modernizacji prawa w zakresie regulacji dotyczqg-
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cych mediéw publicznych, ktére znajdujq sie
w dokumencie Strategia Regulacyjna KRRiT na lata
2014-2016.

Ubytek wplywéw abonamentowych i zalegtosci

w terminowym wnoszeniu optat

6.16  Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa
domowe maja zarejestrowane odbiorniki rtv i wnosza
terminowo optaty potencjalne wptywy abonamen-
towe (bez uwzglednienia wptywdw od abonentéw
instytucjonalnych) w 2013 r. powinny wynosi¢ okoto
2 086 min zt (netto).
Ubytek wptywéw abonamentowych wedtug
stanu na 31 grudnia 2013 r. wynikat z tytutu:
- Uzywania niezarejestrowanych odbiornikow
w gospodarstwach domowych — okoto 1,43 mid z,
- zwolnien od opfat abonamentowych rtv zareje-
strowanych abonentéw — okoto 0,62 mlid 74,
- niewnoszenia terminowo opfat przez zarejestro-
wanych abonentéw — okoto 0,6 mid zt.

Wedtug stanu z 31 grudnia 2013 r.
2 880 647 gospodarstw domowych zalegato z opta-
tami abonamentowymi na kwote okoto 2,3 mid zt.
Z danych udostepnionych przez Poczte Polska
przedawnieniu ulegty zalegtosci w pfatnosci optat
abonamentowych za 2008 r. w kwocie 333,6 min z.

VIl. ORZECZNICTWO SADOWE

Skargi i odwotania

7.1 W 2013 r. za posrednictwem KRRiT wptyneto
157 skarg do Wojewddzkiego Sadu Administracyjne-
go w Warszawie i 4 odwotania do Sagdu Okregowego
w Warszawie. Wiekszos¢ skarg sktadanych do WSA

w Warszawie dotyczyta bezczynnosci KRRiT.
Zdecydowana wiekszos¢ z nich zostata odrzucona.

5 Zaleglo$ci w ptatnosci opfat abonamentowych ulegajg przedawnieniu po uptywie 5 lat, liczac od korica roku, w ktérym

uptynat termin ich ptatnosci.
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Wybrane wyroki - wnioski i wskazania dla KRRiT

7.2 W wyroku z 2 lipca 2013 r. Sad Najwyzszy
oddalit skarge kasacyjng TVN od wyroku z 11 sierpnia
2011 r. Sadu Apelacyjnego w Warszawie. Tym samym
Sad Najwyzszy uznat, iz decyzja Przewodniczacego
KRRIT z 16 maja 2008 r. nr 6/2008 naktadajaca na
spotke TVN kare w wysokosci 471 tys. zt. zostata
wydana w sposéb prawidfowy. Kara zostata natozona
w zwigzku wyemitowaniem programu z cyklu Kuba
Wojewddzki, w ktdrym zniewazono symbole naro-
dowe poprzez umieszczenie polskiej flagi w imitagji
psich odchoddw.

Sad Najwyzszy zwrocit uwage na sformuto-
wany w orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw
Cztowieka (ETPC) ogdlny test oceny zgodnosci ogra-
niczenia swobody wypowiedzi. Test ten wynika z art.
10 Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka (EKPC)

i sktada sie z trzech podstawowych przestanek.

Po pierwsze, ograniczenie swobody wypowiedzi musi
by¢ przewidziane przez prawo (kryterium legalnosci).
Po drugie, ograniczenie tego prawa podstawowego
musi stuzy¢ ochronie jednej z wartosci wymienionych
w art. 10 ust. 2 EKPC (kryterium celowosci). Po trzecie,
zastosowane w konkretnej sprawie ograniczenie musi
byc¢ konieczne w demokratycznym spoteczeristwie
(kryterium niezbednosci).

W ocenie SN o tym, czy audycja propaguje
dziatania sprzeczne z prawem, decydujg w konse-
kwencji okolicznosci faktyczne konkretnej sprawy
i ustalenia, co do tresci i formy przekazu. SN zwrocit
uwage, iz w przypadku powyzszej audycji zachowanie
uczestnikow i prowadzacego (udawanie doskonatej
zabawy), aplauz widowni oraz status prowadzacego
jako idola telewizyjnego doprowadzit do konkluzji,
zgodnie z ktdrg autor programu i uczestnicy
W istocie pokazywali, Ze uwazajq zachowania sprzeczne
zart. 1 ust. 2 ustawy o godle za wtasciwe i stuszne, po-
pierali je i autoryzowali swoim dziataniem. Tym samym
zostaty przekroczone granice swobodnej wypowiedzi
i KRRIT miat petne prawo do natozenia na nadawce
w/w kary!”
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W omawianym wyroku SN ostatecznie
potwierdzit rbwniez prezentowane wczesniej przez
KRRIT stanowisko w sprawie interpretacji art. 18 ust.

1 urt. Zdaniem SN prawnokarne rozumienie terminu
propagowanie, akcentujgce ukierunkowanie zacho-
wania sprawcy na osiggniecie zakfadanego celu, nie
jest wiasciwg wykfadnia powyzszego przepisu.

W ocenie Sadu pojecie ,propagowac” nalezy interpre-
towac zgodnie z jego potocznym znaczeniem, tj. sze-
rzy¢, upowszechniac jakie$ poglady, idee, hasta, zjed-
nywac kogos dla jakiejs idei, akdji itp., przyczyniac sie
do zwiekszenia popularnosci czegos; gtosic, krzewi,
popularyzowa¢, promowac. Sad wyraznie wskazat,

iz do stwierdzenia propagowania okreslonych zacho-
wan nie jest zatem konieczne, aby emisji okreslonej
audycji towarzyszyt zamiar przekonania odbiorcéw
do zawartych w niej tresci, badZ by tworcom audycji
nalezato wykaza¢ dziatanie w zamiarze bezposrednim
lub ewentualnym. Nadawca moze nawet dystanso-
wac sie wobec tych tresci, opatrzy¢ je stosownym
komentarzem, co jednak nie zmienia tego, ze z punktu
widzenia samych przestanek przewidzianych

w art. 18 ust. 1 urt istotne jest, czy dana audycja (jej
tres¢) propaguje niepozadane przez prawodawce

zachowania.

7.3 Przedmiotowa teze powtdrzyt réwniez

Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku wydanym

30 sierpnia 2013 r, w ktérym oddalono apelacje spotki
Eska Rock od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie
7 3 pazdziernika 2012 r. Tym samym Sad Apela-

cyjny uznat, iz decyzja Przewodniczacego KRRIT

z 13 pazdziernika 2011 r.nr 15/2011 naktadajaca na
spotke Eska Rock kare w wysokosci 50 tys. zt za na-
ruszenie art. 18 ust. 1 urt zostata wydana w sposéb
prawidtowy. Kara zostata natozona w zwigzku z wy-
emitowaniem przez Eske Rock audycji,Poranny WF’,
w ktorym Zarty Jakuba Wojewddzkiego i Michata
Figurskiego miaty rasistowski charakter, czym obrazity
m.in. rzecznika prasowego Inspekcji Transportu Dro-
gowego Alvina Gajadhura. Art. 18 ust. 1 urt stanowi
m.in., iz audycje lub inne przekazy nie moga zawierac
tresci nawotujgcych do nienawisci lub dyskryminujgcych



ze wzgledu na rase. Wedtug Sadu Apelacyjnego

z samego faktu, ze prowadzacy nie nawotywali do
zachowan rasistowskich nie wynika, iz audycja nie
zawierata propagowania dyskryminacji ze wzgledu
na kolor skoéry. Nagromadzenie stwierdzen w rodzaju
,zadzwonmy do Murzyna’, ,Krajowy Rejestr Murzynéw’,
Jjaka jest sie¢ telefoniczna dla Buszmendw’, ,Ku- Klux-
-Klan’ a takze prze$miewcza i ironiczna forma tych
wypowiedzi Swiadczg o tym, ze tres¢ audycji ma cha-
rakter pietnujacy i dyskryminujacy osoby o ciemnym
kolorze skéry. Odbidér bowiem tego typu zartdw mogt
wywotac u stuchaczy o ciemnym kolorze skéry uczu-
cie ponizenia i wykluczenia. Tym samym w ocenie
Sadu bez watpienia w wymienionej audycji naruszo-
no dyspozycje art. 18 ust. 1 urt. Warto réwniez
podkresli¢, iz w utrzymanym w mocy wyroku

z 3 pazdziernika 2012 r,, Sad Okregowy w Warszawie
wyraznie podkreslit, iz wolno$¢ prasy nie moze miec
postaci nieskrepowanej niczym swobody dziafa-

nia. Zagwarantowane w Konstytucji RP i Konwencji

o Ochronie Praw Cztowieka i Podstawowych Wolnosci,
prawo do krytyki zachowania oséb sprawujacych
funkcje publiczne czy urzedowe nie moze byc¢ wyko-
nywane w taki sposob, aby naruszato dobre imie lub
czes¢ krytykowanego. W $wietle Konstytudji, jak row-
niez powotanych przez odwotujgacego aktéw prawa
miedzynarodowego, niewatpliwa granica wolnosci
jest godnos¢ ludzka, ktéra w omawianej audycji

zostata naruszona.

74 W wymienionych powyzej sprawach sady
wszystkich instancji zaakcentowaty, Zze satyryczna
konwencja programu nie powoduje, iz nie ma do
niego zastosowania regulacja przewidziana w art. 18
urt. , Wprawdzie forma utworu ma istotne znaczenie dla
oceny granic tego, co uznaje sie za dozwolone i dopusz-
czalne, jako mieszczqce sie w ramach wyznaczanych
przez prawa danego gatunku. Satyra, ktéra ze swej
natury jest utworem osmieszajgcym ukazywane zjawiska
lub osoby, moze postugiwac sie pewnym wyolbrzymie-
niem czy karykaturq. Nie oznacza to jednak, ze satyrycz-
ny charakter utworu zawsze wytqcza bezprawnos¢

i Ze nie dotyczq go kryteria oceny stosowane do innych
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form wypowiedzi, cho¢ granice takiej wypowiedzi sq
niewgqtpliwie szersze” (Sad Apelacyjny w Warszawie
w wyroku z 30 sierpnia 2013 r.).

7.5 W wyroku z 25 czerwca 2013 r. Sad Apelacyj-
ny w Warszawie oddalit skarge spotki TVP od wyroku
Sadu Okregowego z 24 wrzesnia 2012 r. Sad Apela-
cyjny uznat, iz decyzja Przewodniczacego KRRIT

z 12 marca 2012 r.nr 1/2012 naktadajaca na spotke
TVP kare w wysokosci 30 tys. zt za naruszenie prze-
pisdw regulujgcych dziatalnosc w zakresie lokowania
produktéw, zostata wydana w sposéb prawidtowy.
Sad podkreslit, iz wskazane w art. 17a urt wymogi
muszg byc facznie spetnione. Kiedy audycja nie spet-
nia przestanek okreslonych art. 17a urt nie mozna
uznac, ze doszto do dozwolonego lokowania produk-
tow. Kazde odstepstwo od wskazanych wymagan
powoduje, iz de facto nie mamy do czynienia z lo-
kowaniem produktu, ale z ukrytg reklama, ktéra jest
w prawie polskim zabroniona.

7.6 Naczelny Sad Administracyjny w Warszawie
12 listopada 2013 r. wydat wyrok, w ktérym oddalit
skarge kasacyjna Telewizji Polsat od wyroku Woje-
wodzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie

79 lutego 2012 r. NSA uznat zatem, iz decyzja Prze-
wodniczacego KRRIT z 1 lutego 2008 r. zostata wydana
W sposob prawidtowy. Zaskarzona decyzja utrzymy-
wata w mocy decyzje Przewodniczacego KRRIT

Nr DK -310/2007 — 5/171/P z 20 wrzes$nia 2007 r,w kto-
rej to postanowiono dodac w koncesji Nr 171/P/2004-T
z 27 lutego 2004 r. punkt XIV okreslajacy optate na
poziomie 21.982.800 zt. Przedmiotowa opfata zostata
naliczona na podstawie § 4 w zw.z § 1 ust. 1 rozpo-
rzadzenia KRRiT z 4 lutego 2000 r. w sprawie opfat za
udzielenie koncesji na rozpowszechnianie progra-
moéw radiowych i telewizyjnych, obowigzujacego

w dniu wydania koncesji 171/P/2004-T. Naczelny Sad
Administracyjny potwierdzit, iz podstawg prawna
obowiazku uiszczenia optaty za udzielenie koncesji

na rozpowszechnianie programéw radiowych i tele-
wizyjnych jest art. 40 ust. T u.rt. W ocenie NSA
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konstytucyjnos¢ zasady istnienia odpowiedniej daniny
za uzyskanie koncesji nie moze by¢ podwazona.

NSA rozstrzygnat rowniez jednoznacznie, iz
brak jakichkolwiek podstaw prawnych, aby KRRIiT miat
pobiera¢ kiedykolwiek opfate skarbowa okreslong
ustawg o optacie skarbowej za przydzielong koncesje.
Sktad orzekajacy uznat bowiem, iz w $wietle wyroku
Trybunatu Konstytucyjnego z 19 lipca 2011 r. (sygn.
akt: P 9/09 )nie budzi watpliwosci fakt, iz w wypadku
dziatalnosci gospodarczej podlegajacej koncesjono-
waniu o ile przepisy ustaw odrebnych nie stanowig
inaczej - za udzielenie lub zmiane koncesji zgodnie
z art. 62 ust. 1 ustawy o dziatalnosci gospodarczej
pobierana jest optata skarbowa. Dziatalno$¢ polega-
jaca na rozpowszechnianiu programoéw radiowych
i telewizyjnych ma jednak w tym zakresie odrebne
uregulowania zawarte w ustawie o radiofonii i tele-
wizji. Podstawa prawng obowiazku uiszczenia optaty
za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie progra-
moéw radiowych i telewizyjnych jest tylko i wytagcznie
art. 40 ust. 1 urt.

Wymienione powyzej wyroki beda miaty
istotny wptyw na ksztattowanie dziatalnosci Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji oraz stosowanie prawa.

Viil. UDZIAL W PRACACH
INSTYTUCJI | ORGANIZACJI
MIEDZYNARODOWYCH

8.1 KRRIT na podstawie ustawowych upowaz-
nien uczestniczy w debatach, ktére toczg sie na
forum miedzynarodowym w sprawach istotnych dla
funkcjonowania i rozwoju sektora audiowizualnego.
Podstawowym kierunkiem dziatart KRRiT w obszarze
tworzenia i implementacji europejskiej polityki audio-
wizualnej jest wspotpraca z wiasciwymi resortami przy
przygotowywaniu stanowisk Polski, ktére majg wptyw
na unijng polityke audiowizualng. KRRiT uczestniczy
w tym procesie jako przedstawiciel Polski, gdy posia-
da stosowne upowaznienia, albo jako merytoryczny
uczestnik, wspierajacy prace organéw rzadowych.
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Dziatalnos¢ miedzynarodowa KRRiT odbywa
sie na kilku poziomach:
« Unii Europejskiej i Rady Europy;
« Europejskiej Platformy Organdw Regulacyjnych
(EPRA);
+ Forum Organdéw Regulacyjnych Europy
Centralnej (CERF);
« Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
(EAQ);
« wspotpracy bilateralnej z odpowiednikami KRRIiT
w innych krajach.

Planujac kierunki dziatalnosci miedzynaro-
dowej, KRRIT uwzglednia priorytety polskiej polityki
zagranicznej, kierunki europejskiej polityki audiowizu-
alnej oraz potrzeby wynikajace z biezacej dziatalnosci.

Unia Europejska

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych

8.2 Komitet Kontaktowy ma na celu usprawnia-
nie procesu implementacji dyrektywy oraz sledzenie
wydarzen rynkowych i technicznych o istotnym zna-
czeniu dla rozwoju europejskiego sektora audiowizu-
alnego, takze utatwianie wymiany pogladéw pomie-
dzy ekspertami panstw cztonkowskich w sprawach
zwigzanych z realizowang polityka audiowizualna.
Komitet dziata pod przewodnictwem Komisji Euro-
pejskiej i sktada sie z przedstawicieli panstw czton-
kowskich oraz kandydujacych do cztonkostwa w Unii
Europejskiej, w charakterze obserwatoréw. Przedsta-
wiciel KRRIT uczestniczy w posiedzeniach w ramach
delegacji polskiej, obok przedstawicieli Ministra Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego oraz Ministra Admini-
stracji i Cyfryzacji.

Podczas posiedzert Komitetu w 2013 r.
przedmiotem debaty byty m.in. konsultacje Komisji
w sprawach Zielonej Ksiegi KE pt.,,Przygotowanie do
nadejscia w petni zintegrowanych mediéw audiowizual-
nych: wzrost gospodarczy, twdrczos¢ i wartosci’, a takze
w sprawie niezaleznych organéw regulacyjnych wia-
sciwych w sprawach audiowizualnych ustug medial-



nych oraz dotyczacych zalecen Grupy Wysokiego
Szczebla w sprawie Wolnosci Mediow i Pluralizmu
okreslonych w raporcie ze stycznia 2013 r. kierowanych
do Komisji. Ponadto omawiano proces transpozycji
dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych,
problematyke list waznych wydarzen w kontekscie
interpretacji przedstawionej w orzecznictwie TSUE
oraz doprecyzowania stanowiska interpretacyjnego
Komisji w przedmiotowym obszarze regulacji. Dysku-
towano takze nad praktyka implementacyjng art. 15
dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych
AVMSD (prawo do przedstawiania krotkich relacji
informacyjnych).

Grupa Organéw Regulacyjnych
ds. Audiowizualnych Ustug Medialnych

8.3. Robocza Grupa Niezaleznych Organdw Re-
gulacyjnych ds. Audiowizualnych Ustug Medialnych
spotykata sie z inicjatywy Komisji Europejskiej — od
2003 r. do momentu powotania nowej sformalizowa-
nej struktury — Grupy Regulatoréw ds. Audiowizual-
nych Ustug Medialnych na poczatku 2014 r. Celem
tych spotkan byta wymiana pogladéow pomiedzy
organami regulacyjnymi oraz pomiedzy regulatorami
a Komisjg Europejska na temat problemow zwiaza-
nych z implementacja dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych oraz innych unijnych aktow
prawnych istotnych dla sektora medialnego m.in.
dyrektywy o ustudze powszechnej.

W 2013 r. debata dotyczyta kwestii sformali-
zowania i przeniesienia na wyzszy poziom wspotpracy
na poziomie unijnym pomiedzy organami regulacyj-
nymi ds. ustug medialnych, a takze wspotpracy po-
miedzy regulatorami a Komisjg Europejska. Ponadto
omawiano wyniki konsultacji w sprawie sposobow
promocgji dziet europejskich w ustugach na zadanie
oraz kwestie budzace watpliwosci kwalifikacyjne au-
diowizualnych ustug medialnych.
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Staty Komitet ds. Praw Autorskich
i Praw Pokrewnych (WIPO)

8.4 Staty Komitet ds. Praw Autorskich i Praw
Pokrewnych funkcjonuje w ramach Swiatowej
Organizacji Wtasnosci Intelektualnej. Podejmuje
debate na temat istotnych zagadnien zwigzanych

z zakresem ochrony praw autorskich i pokrewnych,
w szczegdlnosci prowadzi prace przygotowawcze
zwigzane z przygotowaniem zmian prawnych w tym
obszarze prawa miedzynarodowego. Przedstawiciel
KRRIT uczestniczy w ramach delegacji polskiej w pra-
cach komitetu zwigzanych z problematyka ochrony
organizacji nadawczych.

Rada Europy

Komitet Zarzadzajacy ds. Mediéw
i Spoteczenstwa Informacyjnego (CDMSI)

8.5 Komitet Zarzadzajacy ds. Medidow i Spo-
teczenstwa Informacyjnego dziata w strukturze
organizacyjnej Rady Europy. Komitet przygotowuje
projekty dokumentéw z obszaru mediow i spote-
czenstwa informacyjnego, ktére sg kierowane pod
obrady Komitetowi Ministréw Rady Europy. Komitet
Zarzadzajacy opiniuje takze realizacje programéw
szkoleniowych, organizowanych przez Rade Europy
w panstwach cztonkowskich oraz podejmuje dziata-
nia organizacyjne m.in. przygotowanie merytoryczne
konferencji ministerialnych Rady Europy. W delegadji
polskiej uczestnicza przedstawiciele KRRiT oraz
Ministra Administracji i Cyfryzacji.

Komitet Zarzadzajacy w 2013 r. koordynowat
m.in. przygotowania merytoryczne do Konferendji
Ministerialnej Rady Europy w Belgradzie, z udziatem
ministrow odpowiedzialnych za media i problematyke
spoteczenstwa informacyjnego z 47 panstw czionkow-
skich Rady Europy. Przedmiotem debat ministerialnych
byty trzy grupy tematéw: zagrozenia dla dziennikar-
stwa i dziennikarzy, dostep do Internetu w $wietle
ochrony praw podstawowych (w tym w kontekscie
skutecznych gwarancji przeciw naduzyciom zwigza-
nym ze zwiekszonymi mozliwo$ciami technologicz-

nymi prowadzenia elektronicznej kontroli na masowa
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skale), a takze pluralizm, réznorodnos¢ i jakos¢ w no-
wym ekosystemie medialnym. Pod koniec konferencji
ministrowie przyjeli deklaracje polityczng oraz trzy
rezolucje dotyczace: wolnosci Internetu, roli mediow
w erze cyfrowej, bezpieczenstwa dziennikarzy. Te trzy
obszary problemowe beda wyznaczac kierunek prac
Rady Europy w najblizszych latach.

Komitet w 2013 r. zakoriczyt ponadto prace
m.in. nad projektami deklaracji Komitetu Ministrow
w sprawie ochrony dziennikarstwa i bezpieczerstwa
dziennikarzy oraz innych podmiotéw zajmujacych sie
dziatalnoscig medialng, zalecenia Komitetu Ministréw
w sprawie Przewodnika po prawach cztowieka dla
uzytkownikéw Internetu, a takze zalecenia Komitetu
Ministrow w sprawie réwnosci ptci w srodowisku
medialnym.

Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych
(EPRA)

8.6. Europejska Platforma Organéw Regulacyj-
nych to forum dyskusji i wymiany pogladéw, ktére
zrzesza obecnie 53 krajowe organy regulacyjne
wiasciwe w sprawach audiowizualnych ustug medial-
nych. Status statych obserwatoréow uzyskaty: Komisja
Europejska, Rada Europy, Europejskie Obserwatorium
Audiowizualne oraz Biuro Przedstawiciela OBWE ds.
Wolnosci Medidw.

W 2013 r. odbyty sie dwa spotkania: w Kra-
kowie (8-10 maja) i Wilnie (2-4 pazdziernika), podczas
ktérych omawiano m.in. nastepujace zagadnienia:
ochrona matoletnich w zintegrowanym (hybrydo-
wym) srodowisku medidw, dziatalnos¢ nadawcow
lokalnych i srodowiskowych, ustugi dostepu do od-
bioru programéw dla 0séb z niepetnosprawnoscia
sensoryczng, miejsce i rola nadawcow publicznych
w srodowisku zintegrowanym, monitorowanie ustug
na zadanie, ocena pluralizmu w $rodowisku Internetu,
wykorzystanie tzw. Il dywidendy cyfrowe;j.

W spotkaniu Europejskiej Platformy Orga-
néw Regulacyjnych w Krakowie wzieto udziat ok.

150 przedstawicieli ze wszystkich krajow europej-
skich, a takze Komisji Europejskiej, Rady Europy, Biura
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Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci Mediow oraz
Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego.
Podczas sesji plenarnych w Krakowie dyskutowano
m.in. na temat ochrony matoletnich w $rodowisku
zintegrowanych mediéw oraz mediéw publicznych
w Srodowisku konwergentnym. Pracowaty trzy grupy
robocze, ktére byty poswiecone reklamie politycznej,
mediom lokalnym i srodowiskowym oraz dostepowi
0s6b z dysfunkcjg wzroku i stuchu do medidw.

Za organizacje spotkania odpowiadata KRRiT
wspotpracujgc m.in. z wiadzami Krakowa. Uczestnicy
spotkania i kierownictwo Europejskiej Platformy Orga-
néw Regulacyjnych wyrazili swoje uznanie docenia-
jac wysitek organizacyjny KRRIT zwigzany z przygo-
towaniem obrad po raz pierwszy odbywajacych sie
w Polsce.

Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej
(CERF)

8.7 Forum Organow Regulacyjnych Europy Cen-
tralnej stanowi regionalng platforme wspotpracy po-
miedzy organami regulacyjnymi wtasciwymi dla ustug
medialnych. W swojej strukturze i stawianych celach
nawigzuje do Europejskiej Platformy Organow Regu-
lacyjnych. Forum zostato zatozone w grudniu 2009 r.

i obecnie zrzesza 7 organéw regulacyjnych z obszaru
Europy Srodkowej i Wschodniej: z Czech, Wegier, Pol-
ski, Rumunii, Serbii i Stowacji i Stowenii. Gospodarzem
spotkania organizacji w 2013 r. byta Czeska Rada ds.
Radiofonii i Telewizji. Podczas spotkania omawiano
m.in. monitorowanie sposobu relacjonowania kam-
panii wyborczej, problemy zwigzane z przestrzega-
niem przez nadawcéw czasu chronionego, obecnos¢
medidw Srodowiskowych w krajobrazie medialnym
krajow cztonkowskich. Oprécz przedstawicieli orga-
néw cztonkowskich CERF, w obradach wzieli rowniez
udziat jako obserwatorzy przedstawiciele Francji

i Chorwadji.



Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

8.8 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne
dziata w ramach struktur organizacyjnych Rady Europy
od 22 lat, stanowigc wazne centrum analityczne

w sprawach przemystu audiowizualnego. Obserwa-
torium nie tylko zbiera i publikuje istotne dane m.in.
w rocznikach statystycznych, ale tez prowadzi, przy
wsparciu korespondentow krajowych, dziatalnos¢
naukowa i badawczg, czego efektem sg liczne studia
i analizy publikowane kazdego roku, a takze comie-
sieczny biuletyn dotyczacy najnowszych rozwigzan
w prawie audiowizualnym. Czionkami Obserwato-
rium jest 40 panstw oraz Komisja Europejska.

Polske reprezentuje KRRIT.

W 2013 r. podczas prezydencji Butgarii
odbyty sie dwa plenarne spotkania: w Sofii potagczone
z seminarium na temat roli audiowizualnych ustug na
zadanie w promodji i finansowaniu produkcji europej-
skiej oraz w Strasburgu wytyczajace plany dziafania
na kolejne lata. Prace Europejskiego Obserwatorium
Audiowizualnego w 2013 r. byty zwigzane z przygoto-
waniem raportow i analiz obejmujacych m.in. naste-
pujace tematy: kanaty informacyjne w Europie, prawa
autorskie i ochrona danych, promocja dziet europej-
skich w ustugach na zadanie, dziedzictwo audiowi-
zualne 2.0, regulacje w srodowisku zintegrowanych
medidw, dziennikarstwo otwarte, ochrona danych
osobowych. Przygotowano takze raporty na temat
rynkéw audiowizualnych Egiptu, Jordanii, Maroka,
Libanu, Algierii, Izraela, Palestyny, Libii, Tunezji,

Turcji i Rosji.

IX. RELACJE SPOLECZNE | DZIALALNOSC
INFORMACYJNO-EDUKACYJNA

Przyktady dziatan informacyjno-edukacyjnych
KRRiT

9.1 Przewodniczacy KRRiT oraz Rektor Uni-
wersytetu Jagiellonskiego 7 marca 2013 r. podpisali
list intencyjny w sprawie rozpoczecia wspotpracy
w zakresie realizacji projektu Miedzynarodowej
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Konferencji Mediéw Publicznych. Pierwsza Konferencja
Mediéw Publicznych odbedzie sie w 2014 r.

9.2 W kwietniu 2013 r. w siedzibie KRRIT spotkali
sie sygnatariusze Listu Otwartego Rad Programowych
Spotek: Polskiej Agencji Prasowej, TVP i Polskiego
Radia. Spotkanie dotyczyto omdwienia sytuacji, szcze-
golnie w publicznej radiofonii i telewizji oraz powo-
dow wystapienia z listem otwartym w obronie intere-
sow nadawcow. Uczestnicy zgodzili sie, ze konieczne
jest wypracowanie strategii dla mediéw publicznych
w Polsce, okreslajgcej ich zadania w dtugofalowej per-
spektywie. Strategia musi formutowac zaréwno zada-
nia programowe, do realizacji ktérych zobowiazg sie
nadawcy, jak tez model finansowania zapewniajacy
stabilny rozwadj tych podmiotéw. KRRIiT zapowiedziata
kontynuowanie dyskusji na te tematy.

9.3 Cyfrowa Polska dla Wszystkich to konferencja
zorganizowana przez KRRiT oraz Miedzynarodowe
Targi Poznanskie w dniach 5-7 kwietnia 2013 r. Konfe-
rencja poswiecona byfa przede wszystkim przysztosci
radia i telewizji cyfrowej, telewizji hybrydowej oraz
udogodnien w dostepie do mediow dla 0séb z dys-
funkcja wzroku lub stuchu. Podczas obrad przedsta-
wiony zostat m.in. stan dostepnosci telewizji dla oséb
z dysfunkcjami w Europie oraz gtéwne wyzwania,
stojace takze przed Polska. Aktywnos¢ KRRIT to

w szczegdlinosci monitoring wypetniania ustawowych
obowigzkow przez nadawcow. Druga czes¢ konferen-
Cji poswiecona byta perspektywom rozwoju telewizji
cyfrowej i mozliwosciom, jakie niesie ze sobg DVB-T.
Tematem dyskusji byta tez telewizja hybrydowa,
taczaca przekaz telewizyjny z tresciami dostepnymi
przez Internet.

9.4 Nadawcy (TVP Telewizja POLSAT, Telewizja
TVN, Telewizja PULS, Polskie Media, ATM Grupa, Sta-
vka) rozpowszechniajacy swoje programy na multi-
pleksie pierwszym 5 czerwca 2013 r. podpisali poro-
zumienie dotyczace realizacji udogodnien dla osob

Z niepetnosprawnoscig wzroku i niepetnosprawnoscia
stuchu w programach telewizyjnych.
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W zwigzku z pierwsza rocznicg obowia-
zywania w Polsce konwencji ONZ o prawach oséb
niepetnosprawnych oraz licznymi apelami o promo-
wanie pozytywnego wizerunku tych oséb w mediach,
w pazdzierniku 2013 r. Krajowa Rada zwrdcita sie do
nadawcow telewizyjnych, ktérych programy obecne
53 W naziemnej telewizji cyfrowej, z oczekiwaniem
informacji o sposobach realizowania powyzszych
postulatéw. Informacji udzielito osmiu z dziewieciu
zapytanych nadawcow. KRRIT odnotowata niski udziat
audycji ukazujacych osoby niepetnosprawne iich zy-
cie, gtbwnie pokazywane przez pryzmat problemow,
nieszczesd, barier, potrzeby niesienia im pomocy,
interwencji w sprawie przepisow utrudniajgcych
sprawne funkcjonowanie.

Problematyka zwigzana z niepetnospraw-
noscig w wiekszym stopniu niz w ofercie progra-
mowej pojawiata sie w dziafalnosci pozaantenowej
nadawcow, ktorych programy obecne sa w ofercie
naziemnej telewizji cyfrowej. Nadawcy organizowali
dostepne dla 0séb z niepetnosprawnosciami lub po-
Swiecone im koncerty i festiwale, akcje charytatywne
i kampanie spoteczne, udzielali patronatow medial-
nych takim wydarzeniom.

Krajowa Rada podziela stanowisko srodowisk
0s6b niepetnosprawnych, ze sposdb pokazywania
w mediach elektronicznych ludzi z dysfunkcjami jako
petnoprawnych obywateli, ktérzy z sukcesem potrafig
petni¢ roznorodne role spofeczne, rodzinne i zawo-
dowe przyczynia sie do podniesienia $wiadomosci
spotecznej oraz eliminuje istniejgce stereotypy. KRRIT
z nadzieja przyjeta deklaracje nadawcéw dotyczace
zwiekszania udziatu tematyki poswieconej osobom
niepetnosprawnym i zwrécita uwage na spoteczna
potrzebe silniejszego akcentowania ich pozytywnego
wizerunku.

Poréwnaj informacje na temat kontroli
obowiqgzku udostepniania programu telewizyjnego
dla oséb niepetnosprawnych, ktére znajdujq sie
w rozdziale V.

9.5 Z okazji dwudziestej rocznicy dziafania
polskiego rynku mediéw audiowizualnych w oparciu
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o ustawe z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji,
17 czerwca 2013 r. na Zamku Krélewskim w Warsza-
wie odbyta sie konferencja KRRIT zorganizowana pod
hastem Media i demokracja - 20 lat ustawy o radiofonii
i telewizji. Pierwsza czes¢ konferencji poswiecona byta
KRRIT oraz wnioskom z dwudziestoletnich doswiad-
czeni i roli regulatora w systemie politycznym, gospo-
darczym, a takze kulturze. Temat drugiej czesci kon-
ferencji to Ksztattowanie sie rynku mediéw w okresie
ostatniego dwudziestolecia. Dyskusja poswiecona
byta refleksjom nadawcow radiowych i telewizyjnych
wynikajacym z dwudziestoletniego okresu prowa-
dzenia dziatalnosci medialnej. W czesci koncowej
nadawcy dzielili sie spostrzezeniami na temat roli

i dziatalnosci KRRIT w przesztosci, podkreslajac zmiany,
ktére wynikaja m.in. z faktu dziatania nadawcéw

w przestrzeni coraz bardziej globalnej.

2.6 Ogolnopolska Konferencje Naukowa Polityka
medialna w Polsce — bilans dwudziestolecia obowiqgzy-
wania ustawy o radiofonii i telewizji zorganizowat

23 pazdziernika 2013 r. pod patronatem KRRiT Wydziat
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu. Podczas konferencji
dyskutowano m.in. na temat prawnych, finansowych

i organizacyjnych uwarunkowaniach obowiazujacego
obecnie systemu medialnego i zaproponowano
niezbedne kierunki zmian.

9.7 KRRIT wiaczyta sie w prace Szerokiego Po-
rozumienia na rzecz Umiejetnosci Cyfrowych w Pol-
sce, ktore zostato objete honorowym patronatem
Prezydenta RP i podpisane 3 lipca 2013 r. w Pafacu
Prezydenckim w obecnosci przedstawicieli Komisji
Europejskiej, Kancelarii Prezydenta oraz Ministerstwa
Administracji i Cyfryzacji. Porozumienie ma na celu
podnoszenie kompetencji cyfrowych Polakéw, ktére
maja zasadnicze znaczenie dla rozwoju kraju. Sygnata-
riusze beda wspiera¢ umiejetnosci cyfrowe niezbedne
na rynku pracy, zwiekszac¢ dostep do edukacji cyfrowej,
a przez to poprawiac jakos¢ zycia Polakow.

9.8 KRRIT oraz wszystkie spotki publicznej
radiofonii i telewizji podpisaty 18 listopada 2013 . list



intencyjny w sprawie utworzenia Biblioteki Cyfrowej
Mediow Publicznych (BCMP) - platformy wymiany
scyfryzowanych materiatéw audiowizualnych. Celem
przedsiewziecia jest tworzenie, upowszechnianie oraz
promowanie programéw i audycji nadawcéw publicz-
nych. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych stanowi
odpowiedz na polityke Komisji Europejskiej zmierza-
jaca do stworzenia ram prawnych i obowigzkow dla
krajow cztonkowskich UE w zakresie udostepniania
zasobow mediéw publicznych. Media publiczne po-
przez system BCMP beda miaty wktad w rozwdj spo-
teczenistwa informacyjnego. Biblioteka umozliwi staty
i natychmiastowy dostep do unikatowych, gromadzo-
nych od kilkudziesieciu lat zbioréw audiowizualnych
stanowigcych dziedzictwo kulturowe, naukowe i edu-
kacyjne, tworzone w ramach obowigzkéw nadawcow
publicznych.

Poréwnaj informacje na temat Biblioteki
Cyfrowej Mediow Publicznych, ktére znajdujq sie
w aneksie do Sprawozdania KRRIiT pt. Media
publiczne.

9.9 KRRIiT wspotorganizowata szczyt audiowizu-
alny,Od MEDIA do KREATYWNEJ EUROPY”, ktéry odbyt
sie 11 grudnia 2013 r. w Warszawie. Celem konferencji
byta wymiana doswiadczen i informacji na temat
wptywu Programu MEDIA Unii Europejskiej na rozwdj
rynkéw audiowizualnych w nowych krajach cztonkow-
skich i proba wypracowania rozwigzan dla petniejszego
uczestnictwa w nowym programie KREATYWNA EURO-
PA. Intencjg organizatoréw szczytu audiowizualnego
byfa proba oceny kondycji rynkéw audiowizualnych,
szczegolnie tych zlokalizowanych w Europie Srodkowej
i Wschodniej oraz do wskazania kierunkéw ich rozwoju.
Panele dyskusyjne poswiecone byty m.in. wptywowi
polityki kulturalnej i medialnej Unii Europejskiej na mo-
dele produkcyjne oraz zachowania widowni filmowej

i telewizyjnej w Europie, a takze znaczeniu narodowego
systemu finansowania branzy audiowizualnej i kopro-
dukcji matych krajéw.

9.10  KRRIT 16 grudnia 2013 r. pod honorowym
patronatem Matzonki Prezydenta RP Pani Anny

Komorowskiej, zorganizowata seminarium Skuteczna
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ochrona dziecii mfodziezy w Internecie. Kto za to

odpowiada?’.

Porownaj informacje na temat konferencji
zorganizowanej przez KRRIT, ktére znajdujq sie
w rozdziale V.

Nagrody i patronaty KRRiT

9.1 KRRIiT ufundowata nagrody dla twércéw

Xl Festiwalu Teatru Polskiego i Teatru Telewizji Polskiej
- Dwa Teatry — Sopot 2013. Wielka nagrode za wybitne
kreacje aktorskie otrzymali pp. Anna Polony i Ignacy
Gogolewski.

Laureatem nagrody KRRiT im. Macieja
Szumowskiego wreczanej podczas 53. Krakowskiego
Festiwalu Filmowego w Krakowie zostat Bartosz M.
Kowalski za film ,Moja Wola"

We wrzesniu 2013 r. KRRIT przyznata specjal-
ne nagrody dla tworcow najciekawszych debiutéw
sezonu w stuchowiskach realizowanych przez Teatr
Polskiego Radia. Za realizacje stuchowiska ,Dwudram”
Nagrode Don Kichot dla rezysera otrzymat Adam
Wojtyszko. Anna Rokita i Michat Kosciuk otrzymali
Nagrode Arete dla aktoréw za role Karli i Helvera
w stuchowisku ,Noc Helvera” Ingmara Villgista.

W listopadzie 2013 r. KRRIT wreczyta Grand Prix
im. Witolda Zadrowskiego red. Alicji Grembowicz,
autorce reportazu ,Podréz Kasi”. Przyznane zostaty
takze dwie réwnorzedne Nagrody Specjalne KRRiT:
Hannie i Adamowi Bogoryja Zakrzewskim, autorom
reportazu pt. ,Adam z Warszawy" oraz Henrykowi
Dedo i Waldemarowi Kasperczakowi - twdrcom
reportazu pt. ,Szepty dziecinstwa’

9.12 W czerwcu 2013 1. KRRIT oraz Uniwersytet
Warszawski Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
przyznali wspdline Nagrody im. dr. Pawta Stepki za naj-
lepszg prace naukowa oraz wydawnictwo z dziedziny
mediow elektronicznych. Nagrode za najlepsze wy-
dawnictwo naukowe i popularnonaukowe z dziedziny
mediéw otrzymata dr hab. Marzena Barariska za prace
pt.,Polityka ograniczania reklamy w polskiej telewizji.
Studium polityczno-prawne” Nagrode za
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najlepsza rozprawe w dziedzinie mediow otrzymat
Jakub Parnes za prace pt. ,Rola lokalnych mediéw inter-
netowych w procesie ksztattowania sie informacyjnego
spoteczeristwa na przyktadzie aglomeracji tédzkiej”
Nagroda zostafa ustanowiona jako wyraz pamieci
zmartego tragicznie dr. Pawta Stepki, wieloletniego
pracownika Biura KRRIT, wybitnego naukowca
specjalizujacego sie w dziedzinie medidw, autora
artykutow i analiz po$wieconych europejskiemu

i polskiemu rynkowi mediow.

9.13  Wgrudniu 2013 r. podczas wreczania nagro-
dy Polskiego Radia Wielki Splendor, na wniosek KRRIT,
Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego odznaczyt
Piotra Fronczewskiego Ztotym Medalem Zastuzony
Kulturze Gloria Artis oraz Mariusza Bonaszewskiego
Brazowym Medalem Zastuzony Kulturze Gloria Artis.
Podczas uroczystosci zostaty wreczone listy
gratulacyjne laureatom nagrod Prix Europa 2013,

pp. Krzysztofowi Czeczotowi i Andrzejowi Brzdsce,
twoércom stuchowiska , Andy”.

9.14 KRRIT objeta patronatem honorowym zjazdy
i konferencje organizowane przez uczelnie zajmujace
sie zagadnieniami z dziedziny mediow, spotki publicz-
nej radiofonii i telewizji oraz przez przedsiebiorcéw
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dziatajacych na rynku mediéw audiowizualnych,

w tym m.in.: Ogdlnopolskie Forum Operatoréw Tele-
komunikacyjnych Fortel 2013, XIIl Sympozjum Swiata
Telekomunikadcji i Mediéw, 12 edycje Mtodziezowych
Warsztatow Dziennikarskich Medialna w kieszeni,

Il Forum Telewizji Lokalnych, XIIl Festiwal Teatru
Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej Dwa Teatry
- Sopot 2013, Niezalezne Forum Operatoréw Kablo-
wych Forum 2013, VI Kongres Warsaw International
Media Summit Zmiany w Requlacjach i Prawie Swiata
Telekomunikacji i Medidw, Miedzynarodowg Konferen-
cje i Wystawe PIKE Cyfrowa Ziemia Obiecana oraz kon-
ferencje Polskie Radio na Kresach Wschodnich Il Rzeczpo-
spolitej. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji objeta takze
patronatem Miedzynarodowy Konkurs Artystycznych
Form Radiowych Grand PIK 2013 i Warsztaty Sztuki
Radiowej organizowany przez Polskie Radio Pomorza
i Kujaw w Bydgoszczy, Konferencje Profesjonalizacja
dziennikarstwa organizowana przez Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu, Krajowg Konferencje
Radiokomunikacji, Radiofonii i Telewizji organizowana
przez Politechnike Warszawskg oraz Ogdlnopolski
Konkurs Tworczosci Radiowej w dziedzinie reportazu

i dokumentu organizowany przez Polskie Radio.
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Zatacznik nr 1. Wykaz decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie udzielenia lub rozszerzenia koncesji

na program telewizyjny rozpowszechniany w sposéb rozsiewczy cyfrowy naziemny

Lp. Data decyzji 23?;;7:;;3 Sposdb rozstrzygniecia
1. | 2013-08-09 MUX-1 ?riC\X/ZJAaM% rozszerzeniu koncesji dla Fundacji LUX VERITATIS
2. | 2013-09-04 MUX-1 ?T?/ng/ias (C:J)udZIelemu koncesji spétce Telewizja Polska SA
3. | 2013-10-30 MUX-1 ?S?r(g;JI?LZ Tu;/ilil\;e)mu koncesji spotce STOPLATKA SA
4. | 2013-11-22 MUX-1 Decyzja o udzieleniu koncesji spétce SPECTRUM Sp. z 0.0.

(Fokus TV)
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Zatacznik nr 2. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie

programu radiowego droga naziemng, prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniem Przewodniczgcego KRRIiT,

rozstrzygnietych uchwatg podjeta w 2013 r. lub zakorczonych wydaniem decyzji w 2013 r.

L Data decyzji | Lokalizacja stacji nadawczej Sposéb rozstrzveniecia
- Juchwaty (czestotliwosé) P venie
. Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce Eurozet
1. 2013-06-13 Kluczbork (=93,2 MHz) Radio Sp. z 0.0. (Radio ZET Gold 106,2)
Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce RADIO
2. | 2013-07-05 Kamiensk (f=104,2 MHz) PASMO PIOTRKOW Sp. z 0.0. (Radio Strefa FM
Piotrkow)
Decyzja o rozszerzeniu koncesji spéfce Radio
3. | 2013-08-28 Brzeg (97,1 MHz) PARK Sp. z 0.0.( RADIO PARK)
. _ Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce Radio
4. | 2013-09-27 Mielec (f=102,4 MHz) LELIWA Sp. z 0.0. (Radio Leliwa)
Decyzja o rozszerzeniu koncesji
. 2013-10-1 =106,1 -
> 013-10-16 Hel (=106,1 MHz) Stowarzyszeniu Ziemia Pucka (Radio KASZEBE)
e Decyzja o udzieleniu koncesji Stowarzyszeniu
6. | 2013-03-18 | Bogatynia (f=104,8 MHz) Media Lokalne (ARTRADIO BOGATYNIA)
Decyzja o udzieleniu koncesji spétce GRUPA
7. | 2013-10-17 Legnica (f=90,0 MHz) RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (Radio Ztote
Przeboje 90,0 FM)
Decyzja o udzieleniu koncesji spétce
8. | 2013-12-16 Skawina (f=88,8 MHz) International Communication Sp. z 0.0.
(WAWA Krakow)
9. | 2013-12-23 Stargard Szczecinski (f=90,3 Decyz‘Ja o u.dZ|eIe.n|u kqncesp Jackowi
MHz) Dziakowiczowi (Radio Stargard)
10. | 2013-11-21 Nowy Sacz, (f=92,4 MHz) Uchwa’f.a o udzieleniu .kon‘CESjI spotce
International Communication Sp. z o.0.
11. | 2013-09-30 Hrubiesz6w (99,5 MHz) Uchwata o rozs'zerzenlu koncesji spétce Grupa
Radiowa Agory Sp. z 0.0.
12| 2013-09-17 Skomielna Czarna (f=94 Uchwata o rozsz.erzenlu koncesji dla spofki
MHz) Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
Suwatki Krzemieniucha Uchwata o rozszerzeniu koncesji dla spotki
13.1 2013-10-15 (f=93,1 MHz) "Bajer FM" Spétka jawna
14. | 2013-03-12 Zyrardéw (f=104,1 MHz) Uchwata o udzieleniu koncesji spétce Radio
TOP Sp. z o.o.
15. | 2013-02-19 Jarocin (101,8 MHz) Uchwata o rozszerzeniu koncesji spotce Radio
ELKA Sp. z 0.0.
. Uchwata o udzieleniu koncesji spétce Trendy
16.| 2013-06-04 Sanok (f=95,2 MHz) Media Mikoé i Jedziniak Sp. j
. Uchwata o udzieleniu koncesji spotce Trendy
17.| 2013-06-04 Jasto (f=101,9 MHz) Media Mikoé i Jedziniak Sp.
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Zatacznik nr 3. Wykaz decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres

(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nr konces;ji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. 196/K/2013-T 2013-01-21 | MANGO - MEDIA Sp. z 0.0. (TELEZAKUPY MANGO 24)

2 | oo | ansasas | e Glokia it b avdiens P (N
3. 200/K/2013-T 2013-04-24 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT)

4. 201/K/2013-T 2013-04-26 | TELESTAR SA (iTV)

5. 210/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat News)

6. 212/K/2013-T 2013-05-28 | MEDIA BIZNES Sp. z 0.0. (TV Biznes)

7. 206/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Sport EXTRA)

8. 203/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Sport)

9. 204/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat 2)

10. 205/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Cafe)

11. 207/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Play)

12. 209/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT SPORT HD)

13. 211/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT FILM)

14. 208/K/2013-T 2013-05-28 | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT HD)

15. 213/K/2013-T 2013-05-29 | TVN SA (TVN METEO)

16. 214/K/2013-R 2013-06-07 SI\IZL)JPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE 106,2
17. 215/K/2013-T 2013-06-14 | SUPERSTACIA Sp. z 0.0. (SUPERSTACIA)

18. 217/K/2013-R 2013-07-08 | Uniwersytet Zielonogdrskim (Akademickie Radio INDEX)
19, 219/K/2013-R 2013-07-17 E'ERZEECA)}:)ADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (Radio 88,4 FM Ztote
2. 220/K/2013-R 2013-07-17 Egg;iic;};ﬂka tédzka (Studenckie Radio ZAK Politechniki
21. 218/K/2013-R 2013-07-17 | RADIO HIT Sp. z 0.0. (Radio HIT)
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22. 222/K/2013-T 2013-07-19 | Polskie Media SA (TV 6)

23. 221/K/2013-T 2013-07-19 | Polskie Media SA (TV 4)

24. 223/K/2013-R 2013-07-23 | Ewa Maria Btachowiak (Radio Gniezno)

25. 224/K/2013-R 2013-07-30 | Fundacja Edukacji Medialnej (Radio Mazury)

26. 225/K/2013-R 2013-07-30 | IM 40 Sp. z 0.0. (Radio POGODA 100,1 FM ZtOTE PRZEBOJE)
27. 226/K/2013-R 2013-07-30 | GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (103,7 Roxy FM)

78 227/K/2013-R 2013-08-06 fgf;i&?DlOWA AGORY Sp. z 0.0. (nazwa ZLOTE PRZEBOJE
29. 229/K/2013-R 2013-08-07 | RADIO ELKA Sp. z 0.0. (Radio ELKA GLOGOW)

30. 232/K/2013-R 2013-09-18 | Jerzy Kalisz (ESKA Grudzigdz)

31. 230/K/2013-T 2013-09-18 | TVN SA (TVN)

32 234/K/2013-R 2013-10-07 :Efi)(?;ﬁl;l/j)rég) z 0.0. (TOK FM - Pierwsze Radio

33. 236/K/2013-T 2013-10-16 | TVN SA (TVN STYLE)

34. 235/K/2013-T 2013-10-16 | TVN SA (TVN INTERNATIONAL)

35. 237/K/2013-R 2013-10-29 | ZET Premium Sp. z 0.0. (Radio ZET CHILLI 93,6)

36. 238/K/2013-T 2013-11-05 | KINO POLSKA TV SA (KINO POLSKA)

37. 239/K/2013-R 2013-11-18 | BON TON RADIO SA (BON TON Radio)
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Zatacznik nr 4. Wykaz konces;ji, dla ktorych KRRIT wyrazita zgode na przeniesienie uprawnien

(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nr koncesji (nazwa programu) I?oorfzggf)zr?:guws&; Przyszty koncesjonariusz
1. | 163/P/2003-R (BON TON Radio) BON TON RADIO SA BON TON RADIO Sp. z o0.0.
2. 353/2006-T (nSPORT) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
3. (N—Sur?:ulr:czicl)-?S/_RCIassic) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
4. | 484/2011-T (Strefa Abonenta) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
5. 504/2012-R (Radio NYSA FM) Krzysztof Rzepczyk RADIO NYSA FM Sp. z o.0.
0| e VI w0
7. (ODRA - égoor/zz/vs?l(\)/?egl-ll-(opolski) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
8. 191/P/2005-T (ODRA — Lubin) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
9. | 192/P/2005-T (ODRA - Wroctaw) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
10. (OD;i%/;i{ezlgr?zgéra) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
11. (ODiiAl—/re/licr)]?:géra) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
12. 024/K/2009-T (TV 4) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
13. 221/K/2013-T (TV 4) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
14. 442/2010-T (TV 6) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z o.0.
15. 222/K/2013-T (TV 6) Polskie Media SA Telewizja POLSAT Sp. z 0.0.
16. (Radliggz/ngoolli_gz,s) Radio Las Vegas Sp. z 0.0. EUROZET RADIO Sp. z 0.0.
17. (Radi?c’)GZlE/'Iz'%Oc:;iRQZS) TRAFFIC Sp. z 0.0. EUROZET RADIO Sp. z o0.0.
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Zatacznik nr 5. Wykaz koncesji, w ktérych na podstawie decyzji Przewodniczacego KRRiT nastapito

przejscie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nr koncesji Dotych_czasc?wy Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu) koncesjonariusz
1. | 163/P/2003-R (BON TON RADIO) BON TON RADIO SA BON TON RADIO Sp. z o.0.
2. 179/K/2012-T (CANAL+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
3. 180/K/2012-T (CANAL+FILM) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
4. 181/K/2012-T (CANAL+SPORT) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
5. 304/2004-T (MiniMini+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
6. 310/2004-T (Planete+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
7. 357/2007-T (Kuchnia+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
8. 358/2007-T (CANAL+ Family 2) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
9. 381/2008-T (DOMO+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
10. 417/2009-T (teleTOON+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
11. 418/2009-T (ale kino+) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
12. 443/2010-T (CANAL+Family) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
13. 498/2012-T (CANAL+ Film2 ) CANAL+CYFROWY Sp. z 0.0. CANAL+CYFROWY SA
14. 353/2006-T (nNSPORT) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
15. (N-Surr309u1r{§OHO§/-lz:Iassic) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
16.| 484/2011-T (Strefa Abonenta) ITI Neovision Sp. z 0.0. ITI Neovision SA
17.| 504/2012-R (Radio NYSA FM) Krzysztof Rzepczyk Radio Nysa FM Sp. z 0.0.
18. (Rl\ﬁ%i/;)?xli'gna) Pilskie z;d'zoo'lv 100 MULTIMEDIA Sp. z 0.0.
19. (RMF (;:’:)if(g(z?gg;:RZECIN) Radio ABC Sp. z 0.0. MULTIMEDIA Sp. z o.0.
20. (RMF l\ii?(é(zxolc\)li-\::y Sacz) Radio Galicja Sp. z 0.0. MULTIMEDIA Sp. z 0.0.
21. (RME MO:)G(S)Q/—Z?/\(/)ZRRSZAWA) Radio Mazowsze Sp. z 0.0. MULTIMEDIA Sp. z o0.0.
22. (RMF Mojf)ii/_zggi;sa Géra) Uwertura Sp. z 0.0. MULTIMEDIA Sp. z o.0.
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Zatacznik nr 6. Wykaz wydanych w 2013 r. koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego

w sposdb rozsiewczy satelitarny

(Polskie Radio 24)

D N
Lp. | Nr koncesji ata" azwa nadawcy Charakter programu
decyzji (nazwa programu)
Telewizja Polska SA wyspecjalizowany
1. 18/2013- 2013-02-2
518/2013-T | 2013-02-28 (TVP Dokument) - dokumentalny
2. | 519/2013-T | 2013-02-28 Telewizja Polska SA (TVP wyspecjalizowany
Rozrywka) - rozrywkowy
3. | 522/2013-T | 2013-04-09 Telewizja Polska SA (TVP INFO) wyspecjalizowany
. . wyspecjalizowany
4. | 523/2013-T | 2013-05-06 Telewizja Niezalezna A - informacyjno-
(Telewizja Republika) .
publicystyczny
wyspecjalizowany
5. | 537/2013-T | 2013-10-08 Winnicki Michat (POWER TV) - muzyczno-rozrywkowo-
poradniczy
6. | 538/2013-T | 2013-10-16 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. wyspecjalizowany
(Polsat Sport Weekend) - sportowy
7. | 539/2013-T | 2013-10-16 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat wys'peCJallzc'>wany
Romans) - serialowo-filmowy
KINO POLSKA TV SA wyspecjalizowany
. 2013- 2013-10-1
8. | 540/2013-T | 2013-10-16 (KINO POLSKA INTERNATIONAL) - filmowy
9. | 541/2013-T | 2013-10-16 . KINO POLSKA TV SA ‘ wyspecjalizowany
(Kino Polska Muzyka International) - muzyczny
10.| 535/2013-R | 2013-09-30 POLS.KIE RAPIO SA wyspeCJe?Ilzowany .
(Polskie Radio Rytm) - muzyczno-informacyjny
wyspecjalizowany
11.| 536/2013-R | 2013-09-30 POLSKIE RADIO SA - muzyczno-informacyjno-

publicystyczny
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian technicznych w radiowych koncesjach

naziemnych
Przyrost
Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy (nazwa Tres¢ decyzji Za,Si?gu
programul) ludnosciowego
[tys. 0séb]
1 DR-104/2013- &r&hpl‘ﬂ:c_e;;;?czkr;:nRSakjio ZmiarTa lokalizacji stacji w 8
1/129/K , Lesznie
Poznan)
Archidiecezja Przemyska Zmiana lokalizacji i mocy
5 DR-515/2013- | Obrzadku tacinskiego stacji w Sredni k/ 48
"1 2/075/K (Radio FARA — Rozgtosnia Przemyéla
Archidiecezji Przemyskiej)
Zmiana mocy i
;. | DR-081/2013- | Archidiecezja Warmiriska ;tg:s::sgs:::;a anteny s
2/430 (Radio Plus Olsztyn) stacji w Olsztynie
Pieczewie
4 DR-470/2013- | Archidiecezja Wroctawska Zmiana lokalizacji stacji 5
"1 3/077/K (KATOLICKIE RADIO RODZINA) | nadawczej w Miliczu
, onasuons. | eseanocss e e | o
" | 6/020/K (VOX FM) . .
anteny stacji w Gdyni
Zmiana lokalizacji,
;. | DR-399/2013- | Fundacja Ananke g]y:g';ct’zcr;z:;’;’(;esze”'a ! ,
"1 1/501 (Radio 7) . .
promieniowania anteny
stacji w Miawie
Zmiana lokalizacji i
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. .
7. | DR-440/2013- | " (74 OTE PRZEBOJE pULS | Charakterystyki 71
1/090/K promieniowania anteny
95,6 FM) .. . -
stacji nadawczej w Lublinie
Zmiana warunkow
INFORADIO Sp. z 0.0. . "
8. DR-389/2013- (TOK FM - PIERWSZE RADIO technl.cznych.st'acp: woo 65
14/155/P INFORMACYINE) Toruniu, Lublinie, Gorzowie
WiIkp., Ptocku i Radomiu
9 DR-256/2013- | Jarostaw Dziemian 5?&?;;21?:»;:]&?1?:;2: W 30
" | 2/069/K (Radio JARD) .
Biatymstoku
10 DR-518/2013- | MAKS-BOCHNIA Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji i mocy 14
"| 2/137/K (ESKA Matopolska) stacji w Zakopanem
11 DR-355/2013- | MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF Zmiana lokalizacji i mocy 53
" 4/33/K MAXXX — CZESTOCHOWA) stacji w Czestochowie
12 DR-441/2013- | MULTIMEDIA Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji i mocy )
"| 1/061/K (RMF MAXXX — Podlasie) stacji w Biatymstoku
13 DR-472/2013- | MULTIMEDIA Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji i mocy 7
" 1/184/K (RMF MAXXX — OPOLE) stacji w Opolu
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DR-397/2013-

Opera FM Sp. z 0.0.

Zmiana lokalizacji stacji w

141 10/034/k (RMF CLASSIC) Biafymstoku i 48
Czestochowie
15 DR-475/2013- | Opera FM Sp. z 0.0. f)?slzggv\\,/vig?:?zgwieszenia 7
"| 11/034/K (RMF CLASSIC) N .
anteny stacji w Gdyni
16 DR-359/2013- | Radio 90 Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji w 64
| 1/448 (Radio JURA) Czestochowie
17 DR-336/2013- | Radio 90 Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji w 03
"| 3/013/K (RADIO 90 FM) Cieszynie !
18 DR-471/2013- | Radio ESKA SA Zmiana lokalizacji stacji w .
" 2/141/K (ESKA LESZNO) Lesznie
19 DR-105/2013- | Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. | Zmiana lokalizacji stacji w 74
“| 7/001/K (RMF FM) Warszawie
20 DR-476/2013- | Radio PARK Sp. z o0.0. Zmiana mocy stacji w 34
"1 2/092/K (RADIO PARK) Kedzierzynie-Kozlu
2 DR-530/2013- | Radio VANESSA Sp. z o0.0. Zmiana mocy stacji w 16
"| 3/006/K (RADIO VANESSA) Krapkowicach
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Zatacznik nr 8. Wykaz decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian technicznych w koncesjach

satelitarnych

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. DR-109/2013-3/442 Polskie Media SA (TV 6)

2. DR-308/2013-1/188/K Fundacja LUX VERITATIS (TRWAM)

3. DR-303/2013-5/288 TELESTAR SA (iTV)

| oo | ORI GRS e
5. DR-330/2013-4/302 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT CAFE)
6. DR-326/2013-2/414 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT FILM)
7. DR-327/2013-3/380 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT NEWS)
8. DR-329/2013-5/322 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT SPORT EXTRA)
9. DR-331/2013-4/298 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT 2)
10. DR-332/2013-4/297 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT SPORT)
11. DR-328/2013-4/323 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT PLAY)
12. DR-333/2013-2/490 TELESTAR SA (HOT TV)

13. | DR-416/2013-15/155/P | INFORADIO Sp. z 0.0. (TOK FM - PIERWSZE RADIO INFORMACYJNE)
14.| DR-436/2013-1/201/K TELESTAR SA (iTV)

15. DR-437/2013-3/353 ITI Neovision SA (nSPORT)

16. DR-473/2013-6/296 KINO POLSKA TV SA (KINO POLSKA)

17. DR-478/2013-8/376 TVR Sp. z 0.0. (TVR)

18. DR-479/2013-8/300 TVN SA (TVN TURBO)

19. DR-524/2013-2/411 ESKA TV SA(ESKA TV)

20. DR-525/2013-3/338 SUPERSTACIJA Sp. z 0.0. (SUPERSTACJA)
21.| DR-526/2013-1/215/K SUPERSTACIJA Sp. z 0.0. (SUPERSTACJA)
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22.| DR-534/2013-3/418 CANAL + Cyfrowy SA (ale kino+)

23.| DR-539/2013-7/310 CANAL + Cyfrowy SA (Planete+)

24. DR-538/2013-6/357 CANAL + Cyfrowy SA (Kuchnia+)

25. DR-537/2013-6/381 CANAL + Cyfrowy SA (DOMO+)

26. DR-536/2013-6/358 CANAL + Cyfrowy SA (CANAL+ Family 2)
27.| DR-535/2013-3/417 CANAL + Cyfrowy SA (teleTOON+)
28.| DR-533/2013-4/443 CANAL + Cyfrowy SA (CANAL+Family)
29.| DR-540/2013-8/304 CANAL + Cyfrowy SA(MiniMini+)
30. DR-593/2013-4/441 TELEWIZJA PULS Sp. z 0.0. (PULS 2)
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Zatacznik nr 9. Wykaz decyzji wydanych w 2013 r. w sprawie zmian programowych

(zmiana nazwy, inne zmiany programowe)

Lp.

Nr decyzji

Nazwa nadawcy

Tres¢ decyzji

DR-045/2013-3/041/K

Nadawca Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z RADIO VOX FM
WARSZAWA na VOX fm

DR-057/2013-1/007/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Bydgoszcz na ESKA Bydgoszcz

DR-093/2013-1/144/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Biatystok na ESKA Biatystok

DR-099/2013-1/153/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Wroctaw na ESKA Wroctaw

DR-085/2013-2/014/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA £4dz
na ESKA todz

DR-086/2013-1/029/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z nazwy Radio ESKA
Opole na ESKA Opole

DR-088/2013-2/095/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Krakéw na ESKA Krakéw

DR-087/2013-2/046/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA Lublin
na ESKA Lublin

DR-089/2013-1/139/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Warszawa na ESKA Warszawa

10.

DR-090/2013-1/140/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Gorzow na ESKA Gorzéw

11.

DR-084/2013-3/009/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Tréjmiasto na ESKA Tréjmiasto

12.

DR-092/2013-1/142/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA Pita
na ESKA Pita

13.

DR-094/2013-1/145/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA Kielce
na ESKA Kielce

14.

DR-095/2013-1/148/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA na
ESKA Torun

15.

DR-096/2013-1/149/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Olsztyn na ESKA Olsztyn

16.

DR-097/2013-1/150/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
Zielona Gdra na ESKA Zielona Géra

17.

DR-098/2013-1/151/K

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z nazwy Radio ESKA
Poznan na ESKA Poznan

18.

DR-103/2013-1/413

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z nazwy Radio ESKA
Beskidy na ESKA Beskidy

19.

DR-102/2013-1/409

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z Radio ESKA Ptock
na ESKA Ptock

20.

DR-101/2013-2/389

Radio ESKA SA

Zmiana nazwy programu z nazwy Radio ESKA
Siedlce na ESKA Siedlce
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Zmiana nazwy programu z Radio ESKA

21.| DR-100/2013-1/177/K Radio ESKA SA Betchatéw na ESKA Betchatéw
. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
22.| DR-091/2013-1/141/K Radio ESKA SA Leszno na ESKA Leszno
Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
23.| DR-118/2013-1/053/K | MTMFM Sp.zo0.0. Starachowice na ESKA Starachowice
RADIO REJA Sp. z Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
24.| DR-116/2013-2/019/K 0.0. Szczecinek na ESKA Szczecinek
Radio PONOC Sp. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
25. | DR-117/2013-3/036/K zo.0. Koszalin na ESKA Koszalin
. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
26. | DR-115/2013-3/179/P | Radio AS Sp.zo.0. Inowroctaw na ESKA Inowroctaw
Radio Bieszczady Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
27. | DR-120/2013-2/060/K Sp. z o.0. Rzeszéw na ESKA Rzeszéw
Zmiana nazwy programu z nazwy Radio ESKA
28.| DR-119/2013-1/059/K MONA Sp. z 0.0. Ostréow-Kalisz na ESKA Ostrow-Kalisz
tomzynska Agencja . . .
. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA tomza
29.| DR-233/2013-1/065/K Informaoq(/)]na Sp.z na ESKA tomza
MAKS-TARNOW Sp. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
30. | DR-237/2013-1/136/K z0.0. Tarnéw na ESKA Tarnow
MAKS-BOCHNIA Sp. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
31. | DR-238/2013-1/137/K zo.0. Matopolska na ESKA Matopolska
32.| DR-236/2013-1/125/K RADIO PLAMA Sp. z Zmiana naZV\{y programu z Rac!|o ESKA
0.0. Szczecin na ESKA Szczecin
RADIO RADOM Sp. Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
33.| DR-234/2013-1/113/K zo.0. Radom na ESKA Radom
Media Zamos$é Sp. z Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
34. | DR-232/2013-1/063/K 0.0. Zamos$¢ na ESKA Zamos¢
Towarzystwo . .
Z R ESKA Elbl
35.| DR-255/2013-1/166/K | Rozwoju Rozglogni | ZMana nazwy programu z Radio ESKA Elblag
. . na ESKA Elblag
Radiowej w Elblagu
Hot Radio Przemysl Zmiana nazwy programu z Radio ESKA
36. | DR-253/2013-1/178/K Sp. z o.o. Przemysl na ESKA Przemysl|
Rozgtosnia
Radiowa Zmiana nazwy programu z Radio ESKA Slask
37.| DR-254/2013-1/162/K | wgesonaNs! Sp. z na ESKA Slask
0.0.
Zmiana nazwy programu z Radio GRA
.| DR- 2013-1/115/K INDI .zo0.0.
38 353/2013-1/115/ GO Sp.zo.0 Bydgoszcz na RMF MAXXX - Bydgoszcz
Radio Inowroctaw Zmiana nazwy programu z Radio GRA
39. | DR-351/2013-1/108/K Sp. z 0.0. Inowroctaw na RMF MAXXX - Inowroctaw
40.| DR-352/2013-2/110/K | Radio W Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z Radio GRA

Witoctawek na RMF MAXXX - Wtoctawek
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Radio Las V | zmi Radio PI
1| DR381/2013-1/100/K | "0 TR SR e B e o
2. | DR375/2013-10/067/K | FH e T | e o 996
43.| DR-382/2013-1/192/K E“rozetoﬁgfﬂo Sp.z ZmIanaFr,:jzr:A;pr;rdoicg)r;EnTuGzoilj./;g:LA 103,9
44.| DR-383/2013-4/361 | TRAFFICSp.z0.0. ngcﬁmirﬁifﬂ?gé T(;‘SZF;S";M

E RadioSp.z | Zmi PLANETA FM
45. | DR-373/2013-3/054/K “r°zeto.2f"° Sp.z | Zmiana naZWer;rdczir;;uGzOId na

E i _ Zmi LANE ”
s6.| DR3Ba013/387 | B TRAOSR | IR O o
47.| DR-380/2013-2/100/K E”rozet:.gﬁ'o Sp. z ZmIanaFr,::zr\]/:yR;;rdoiir;énTuGzoE/;r;E'TzA 106,2
48. | DR-379/2013-2/099/K E”rozetoﬁgé'o Sp.z | Zmiana nazn\g/prargiir;rEnTuéor::/:\; ;TA 87,9 FM

E Radio Sp.z | Zmi PLANETA OLSZTYN
49. | DR378/2013-1/098/ | H1OHS SO T o0

E i0Sp.z | Zmi LANE
50. | DR-376/2013-1/096/K urozet:gfilo Sp.z | Zmiana nazwgazzggzr::\;ozld:gll\; TA ltawa na

E io Sp. Zmi LANETA 102
s1. | DR3742013-1/066/k | O O | 1000
52.| DR-372/2013-2/044/K EurozetoRigfﬂo Sp.z | Zmiana Ezzlz\;yég;i;aén;; ;’Ic;’ﬁéNgE;:;Al Poznan
53.| DR-371/2013-3/039/K E”rozetoﬁgf"o Sp.z | Zmiana naRzaV(Vj\i/oergirg(r)r;;J ; SP'LlANETA na

E Radio Sp. Zmi PLANETA

E i0Sp.z | Zmi LANETA £6d?
55.| DR-370/2013-2/023/K “rozetoﬁzfilo Sp.z | Zmiana nazx:{/;/dr;;ozggrgglz F; Oﬁl’\ls TA £6d? na
s6. | DR-420/2013-7/130/p | T FT R | e Ll 956
57.| DR-423/2013-5/010/K ZET Pre::;m Sp.z Zmiana :Zz\\:\/vé:p;:g:'sr;:_rzccl-ll-llll-lill.l ZET na
58.| DR-435/2013-1/156/K Jerzy Kalisz Zmiana nazwy i":gaKr:lI’{;s:dio ESKA Itawa
25| DRASAZOLIANESP | JermyKal T Gruchinty na XA Gruciadz
60.| DR-480/2013-1/407 Radio ESKA SA Zmiana nazwy::;gsr;;nfozfdio ESKA 16,6
61.| DR-519/2013-1/154/k | °°M “’(')‘?:.‘a Sp.z | Zmiana nazwy programu Radio ALFA na
62.| DR-592/2013-4/041/K | NadawcaSp.zo.o. | ~Miananazwy pmg;grg; 2 VOX fm na ESKA
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Zmiana nazwy programu z ESKA Rock na VOX

63. | DR-591/2013-8/020/K ESKA ROCK SA EM
POROZUMIENIE
Zmi 1 E
64.| DR-590/2013-2/037/K RADIOWE - miana ”azwzap;%%rzn\'/‘gi F(I)\;A SKA Rock
POZNAN Sp. z 0.0. ’
Zmiana dotyczaca realizacji specjalizacji
65. DR-275/2013-2/438 FONIA Sp. z 0.0. programu (po powtdrnej analizie propozycji
we whioskach o udzielenie koncesji)
Zmiana charakteru programu z
CANAL + Cyfrowy | wyspecjalizowanego na uniwersalny; zmiana
66. DR-240/2013-5/358 SA nazwy programu z CANAL+ GOL na
CANAL+Family 2
CANAL + Cyfrowy Zmiana nazwy programu z CANAL+3D na
67. DR-241/2013-1/498 SA CANAL+Film 2
Zmiana charakteru programu z
68.| DR-242/2013-1/179/K CANAL + Cyfrowy | wyspecjalizowanego na uniwersalny; zmiana
' SA nazwy programu z CANAL+POLSKA na
CANAL+
Zmiana charakteru programu z
CANAL + Cyfrowy | wyspecjalizowanego na uniwersalny; zmiana
69. DR-243/2013-3/443 SA nazwy programu z CANAL+WEEKEND na
CANAL+Family
MEDIA BIZNES Sp. z Zmiana nazwy programu z TV Biznes na
70. DR-424/2013-3/306 0.0, POLSAT BIZNES
Zmiana nazwy programu z TVN CNBC na
TVN24 Biznes i Swiat, dobowego czasu
71.| DR-521/2013-3/365 TN SA nadawania i specjalizacji programu (na
wyspecjalizowany w zakresie tematyki
wydarzen miedzynarodowych z
uwzglednieniem tematyki biznesowej
Zmiana charakteru programu z
72.| DR-053/2013-2/371 TVS Sp. z 0.0. uniwersalnego na wyspecjalizowany
edukacyjno-poznawczy
Zmi I
73, DR-364/2013-3/371 TVS Sp. 2 0.0. miana dobowego czasu rozpowszechniania
programu
74.| DR-415/2013-6/188/P | NTL-TED Sp.zo.o. | C22SOWe ograniczeniez2do 1godziny na
dobe czasu emisji programu
Dostosowanie tresci koncesji do obecnie
75.| DR-548/2013-9/300 TVN SA obowigzujgcych przepiséw w zakresie
udziatu specjalizacji
Zmiana zapisOw programowych koncesji na
76.| DR-559/2013-1/435 | Telewizja Polska SA program , TVP Seriale”, w zwiazku z

uzyskaniem koncesji na programy , TVP
Dokument” i ,TVP ABC”
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Zatacznik nr 10. Wykaz podmiotdw, ktérym w 2013 r. udzielono zgody na roztozenie na raty naleznosci

wynikajacych z udzielenia badz zmiany koncesji (na podstawie ustawy Ordynacja podatkowa)

Tres¢ decyzji
Lp. Nazwa nadawcy (nazwa programu)
. . Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 389.348,00 zt
1. | Radio PARADA Sp. z o.0. (Radio Parada) 7a decyzje Nr 193/K/2012-R
— . Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 6.280,00 zt za
2. Jarostaw Dziemian (Radio JARD) decyzje Nr DR-256/2013-2/069/K
- . . . Roztozenie na 9 rat opfaty w kwocie 337.448,50 zt
3. Archidiecezja Katowicka (Radio EM) za decyzje Nr DR-185/2011-1/073/K
4 Uniwersytet Zielonogorski Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 37.224,00 zt za
) (Akademickie Radio INDEX) decyzje Nr 217/K/2013-R
. Roztozenie na 24 raty optaty w kwocie 14.104,00 za
5. Radio PARK Sp. z 0.0. (RADIO PARK) decyzje Nr DR-466/2013-1/092/K
. Roztozenie na 24 raty optaty w kwocie 10.286,00 za
6. | Radio PARK Sp. z 0.0. (RADIO PARK) decyzje Nr DR-476/2013.2/092/K
2 Adam Kaminski (Wiadomosci Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 2.000,00 zt za
) Kwidzynskie) decyzje Nr 513/2013
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Zatacznik nr 11. Wykaz wydanych w 2013 r. koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach

telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego

lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Nazwa nadawcy Nazwa operatora Lokalizacja St.aCjI gf{om.mej/
(nazwa programu) obszar objety siecig
Spétdzielnia s
. . Spétdzielnia .
1. | 509/2013-TK Mieszkaniowa Mieszkaniowa Os. Wagorze 40
»WZGORZE WZGORZE” Ozarow
(TVK Ozarow) "
Stanistaw Grzesik STANSAT ul. Poznanska 127a
2. | 510/2013-TK (Ozaréwinfo) Stanistaw Grzesik Ozardow Mazowiecki
STANSAT ul. Kasztanowa 2
Stanistaw Grzesik Jozefow
STANSAT Radzikéw 11 poczta
Stanistaw Grzesik Btonie
Telewizja Solec Sp. z o0.0. ..
3. | 511/2013-TK (Program lokalny TV Telewizja Solec ul. Dworcgwa 1.1
Sp. z o0.0. Solec Kujawski
Solec)
Monika Ewa Rabe- ul. Pocztowa 3
4. | 512/2013-TK Prokopczyk VECTRA SA ) Jar
(TV REGIONALNA) y
VECTRA SA ul. Sfoneczna 16
Szprotawa
ul. 9 Maja 13
VECTRA SA Nowogréd Bobrzanski
VECTRA SA ul. Wojska qusklego 14
Gubin
Adam Kaminski . . s
5. | 513/2013-TK (Wiadomogci Multimedia ul. Spo’f.dZ|eIcza 1
i Polska SA Kwidzyn
Kwidzynskie)
R.D.F. Broadcasting Sp. z
6. | 514/2013-TK 0.0. SGT SA ul. Chglrizvsi"c":‘ka >0
(FAMILY SPORT)
Remigiusz Korneliusz o
7. | 515/2013-TK Warcholski VECTRA SA ul- Ssjf‘:v"iv(mf‘ka 9
(REGA TV)
VECTRA SA ul. Budowlana 9
tobez
Tomasz Pawlak JARSAT J.E. ul. Kosciuszki 35
8. | 516/2013-TK (TVPM) Przedwojscy sp.j. Milicz
Marzena Prymas AS-SAT Marcin ul. Gen. Hallera 13
9. | 517/2013-TK (NORDA CASSUBIA TV) Dariusz Prymas Wtadystawowo
Telefony Podlaskie SA Telefony ul. Armii Krajowej 4
10. | 521/2013-TK | cr)|GIA SOKOLOW TV) |  Podlaskie SA Sokotéw Podlaski
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Waldemar Bogustaw .
11. | 524/2013-TK Wiodarczak UPC Polska Sp. z ul. Sutkowskiego 46
o 0.0. Leszno
(Telewizja Leszno)
INEA SA ul. KIaudan Potockiej 25
Poznar/Leszno
Centrum Kultury w . . ,
12. | 525/2013-TK Ropczycach Multimedia ul. Bf)haterow >
. Polska SA Rzeszéw/Ropczyce
(Telewizja Ropczyce)
Robert Stanistaw ul. Zeromskiego 75
13. | 526/2013-TK Utkowski VECTRA SA B &
(TV DAMI)
VECTRA SA ul. Polna 2
Biatobrzegi
VECTRA SA ul. Wislana 35 Deblin
VECTRA SA ul. Korczaka 27 Garwolin
VECTRA SA ul. Polna 9 Gréjec
VECTRA SA ul. Radomska 4 Przysucha
VECTRA SA Os. XXXV-Lecia 9 Warka
ul. Zeromskiego 75
VECTRA SA Radom/Wierzbica
- IMPERIUM
14. | 527/2013-TK Czestaw Chlewicki Telecom Czestaw | ul. Floriariska 25 Gliwice
(IMPERIUM) L
Chlewicki
Robert Radzik Multimedia gla:(cfwja 3\7;':;::;:2;/:
15. | 528/2013-TK (Telewizja Miejska Polska SA Wola, Nisko, Rudnik nad
Stalowa Wola) , .
Sanem, Jandéw Lubelski
ul. Warszawska 14
Agnieszka Budner Fero - Agnieszka | tukow/powiaty: tukowski,
16. | 529/2013-TK (Magnes.TV) Budner siedlecki, radzynski, rycki,
lubartowski
Czestaw Adam Zasinski . .
17. | 530/2013-TK (SIERADZKA TV) VECTRA SA ul. Pokoju 11 B Sieradz
Leon Jamrozek INTELKOM- Os. Kopernika 10
18. | 531/2013-TK (Telewizja Wolne OZONE POLSKA .WaFC)Jowice
Wadowice) Robert Zbela
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19.

532/2013-TK

Zdzistaw Starzynski
(TV Krapkowice)

Zaktad
Wielobranzowy
,CATV Zarzadca”
Ewa Starzynska

Os. XXX-lecia 9
Krapkowice

VECTRA SA

ul. Sienkiewicza 9
Krapkowice

20.

533/2013-TK

Content Premium
Provider Sp. z 0.0.
(Lech TV)

INEA SA

ul. Klaudyny Potockiej 25
Poznan/teren
Wielkopolski

INOTEL SA

ul. Klaudyny Potockiej 25
Poznan/teren
Wielkopolski

Parafia Rzymsko-Katolicka
p/w Matki Bozej

Spétdzielnia

ul. Kopernika 20

21. | 543/2013-TK Nieustajgcej Pomocy w Mieszkaniowa Tarnobrze
Tarnobrzegu (Katolicka Siarkowiec g
Telewizja Serbindw)
Tarnobrzeska
Spoétdzielnia ul. Sienkiewicza 59
Mieszkaniowa w Tarnobrzeg
Tarnobrzegu
Wioletta Maria ,
22. | 545/2013-TK Wojciechowska- VECTRA SA ul Kx;:slrinzta 86
Rybczyriska (TV DAMI) ¥
VECTRA SA ul. Parkowa 6
Kamienna Gora
TELEWIZIA u"\'lbvrfhz:';x::;a 3
Twoja Telewizja Morska KABLOWA . ) .
Sp.70.0 CHOPIN Bozdan Wejherowo, Reda, Rumia,
23. | 547/2013-TK P-z0.0. 5 Puck, Wtadystawowo,
(Twoja Telewizja taga Dariusz L
. . Bolszewo, Goscicino,
Katolicka) Schmidtke Sp. .
. Luzino, Kebtowo,
jawna L
Gniewino
Krzysztof Jan Kocimski . .
24. | 549/2013-TK (Telewizja Golub- VECTRA SA ul. Zeromskiego 1/2
, Golub-Dobrzyi
Dobrzyn)
VECTRA SA ul. Fosa Jagielloniska }O
Kowalewo Pomorskie
Grupa Medialna —
25. | 551/2013-TK Wschad Sp. z 0.0. VECTRA SA ul Bats‘?;io:/ 11p
(TV WSCHOD)
VECTRA SA ul. Wolnosci 27

Sokotéw Podlaski

VECTRA SA

Ul. Korczaka 27 Garwolin
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Zatacznik nr 12 . Wykaz wydanych w 2013 r. koncesji na kolejny okres na rozpowszechnianie programéw

naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego

Lp. Nr konces;ji Data wydania Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. | 194/K/2013-TK 16.01.2013 Joanna Krystyna Osiak-Kazanowska (TV DAMI)

2. | 195/K/2013-TK 16.01.2013 Agencja Reklamy i Promocji ,,DAMI” Sp. z 0.0. (TV DAMI)
3. | 197/K/2013-TK 05.02.2013 Sylwester Ulanowski (MEDIA-GOS Telewizja Gostynin)
4. | 198/K/2013-TK 20.03.2013 Program Lokalny TV Polkowice Sp. z 0.0. (TV Polkowice)
5. | 202/K/2013-TK 13.05.2013 Adam Roman Pachura (Telewizja Sudecka)

6. | 216/K/2013-TK | 25.06.2013 Spo*d(zézlcr;:ox:;s?;?gﬁzz ;;Z'S;’;’\?V‘;Z)esna

7. | 228/K/2013-TK 07.08.2013 STELLA ZIT Sp. z 0.0. (Stella Telewizja Kablowa)

8. | 231/K/2013-TK 30.09.2013 Gmina Kozienice (Kronika Kozienicka)

9. | 233/K/2013-TK 30.09.2013 Krzysztof Marian Wencki (TV Kaszuby)

Zatgcznik nr 13. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia, na wniosek nadawcy, koncesji na rozpowszechnianie

programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania

rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Nr uchylanej

Lp. koncesji Nazwa nadawcy Nr decyzji Data decyzji
1. TK-0013/07 Jan Kusina DR-438/2013-TK 2013-08-08
2. | Toozg/11 | TelewiaMiejskaStalowaWola | e 4795013k | 2013-09-04

Sp.zo.o0.
3. 525/2013-TK Centrum Kultury w Ropczycach | DR-506/2013-TK 2013-10-09
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Zatacznik nr 14. Wykaz wydanych w 2013 r. decyzji w sprawie zmian, na wniosek nadawcy, koncesji

na rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane

do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
DR-040/2013- ' . Zmlan’? naz.wy firmy na ,Telewizja
1. 1/0012/08/TK Piotr Krzysztof Kramnik Ktodzka”, zmiana nazwy programu na
,Telewizja Ktodzka”
) DR-049/2013- Medialne Centrum Kujaw Zmiana nazwy Koncesjonariusza na
) 1/0021/09-TK Sp.zo0.0. ,Medialne Centrum Kujaw” Sp. z 0.0.
3 DR-050/2013- MIeJSIV(J Sisortorizl\:v:feu'tury Zmiana nazwy programu na ,Telewizja
1/0009/10-TK Trybunalskim Piotrkéw
. . Zmiana nazwy firmy na Produkcja
4. DR-304/2013-TK Kamil Ceranowski Telewizyjna ,,KONART” Kamil Ceranowski
< Zmiana nazwy programu na ,Telewizja
5. | DR-305/2013-TK TOMKOW Sp. z o.0. Tomkdéw” (oznaczonego w skrécie , TVT”)
Spétdzielnia — -
. . Uaktualnienie danych operatora sieci
6. DR-306/2013-TK Mleszkamow:i VECTRA SA
,Nowoczesna
DR-334/2013- . . Uaktualnienie danych operatora sieci
7. 5/0019/04-TK Krzysztof Marian Wencki VECTRA SA
DR-337/2013- Uaktualnienie danych operatora sieci
81 1/0008/04-TK STELLAZIT Sp. z 0.0. STELLA ZIT
9 DR-385/2013- Gmina Kozienice MuLIJt?rtlt:c?il:ll::fi:éalz:gro(\jvze:zz:z;glns
' 1/0029/04-TK p.
Z0.0.
10 DR-560/2013- Mtodziezowa Spétdzielnia Zmiana nazwy programu na ,Telewizja
' 1/0032/04-TK Mieszkaniowa Torun”
11 561/2013- Elzbieta Zjawiona Uaktualnienie danych operatora sieci

1/0030/04-TK

»TVK” Elzbieta Zjawiona
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Zatacznik nr 15. Wykaz wydanych w 2013 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnien dla podmiotow
rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr konces;ji Dotychczasowy koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz

1. TK-0022/10 Adam Pawet Stachecki ,TELE-MEDIA” Sp. z 0.0.

2. 531/2013-TK Leon Jamrozek Leon Jamrozek ,,MEDIA” Sp. z o.0.
3. 512/2013-TK Monika Ewa Rabe-Prokopczyk TV-REGIONALNA Sp. z 0.0.
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Wprowadzenie

Zgodnie z zadaniami okreslonymi w ustawie
o radiofonii i telewizji Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji kontroluje dziatalno$¢ programowa nadawcow
publicznych, tj. ocenia nadane programy oraz ich za-
wartos$¢ pod katem ich zgodnosci z uzgodnionymi na
dany rok planami finansowo-programowymi, przepi-
sami ustawy o radiofonii i telewizji, postanowieniami
koncesji. Kontrola ta odbywa sie w granicach obowig-
ZUjacego prawa, z poszanowaniem zasady samodziel-
nosci nadawcow w ksztattowaniu programaow. Statymi
narzedziami kontroli programéw jest analiza sprawoz-
dawczosci nadawcdw z rocznej dziatalnosci progra-
mowej oraz prowadzony przez KRRiT monitoring.

W 2013 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
przeprowadzita kontrole dziatalnosci programowej
nadawcow publicznych - radiowych i telewizyjnych,
badajac, w odniesieniu do ustawy o radiofonii i telewi-
zji oraz uzgodnionych planéw finansowo-programo-
wych, nastepujace kwestie szczegotowe:

- strukture gatunkowg programéw w rocznym
czasie emisji, odzwierciedlajaca sposéb realizacji
zadan radiofonii i telewizji (art. 1 ust. Tww. ustawy)
oraz sposob realizacji misji publicznej
(art. 21.ust. 1);

- udziat w programach audycji realizujgcych szcze-
golne powinnosci mediéw publicznych okre-
slone w ustawie o radiofonii i telewizji, tj. audydji
stuzacych umacnianiu rodziny, ksztattowaniu
postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii
spotecznych (art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8), upo-
wszechnianiu wiedzy o jezyku polskim (art.21 ust.
Ta pkt 8), stuzgcych edukacji medialnej i odpo-
wiadajacych potrzebom religijnym odbiorcéw
(art. 21 ust. 2, pkt. 67 10);

- udziat w programach aspektu obywatelskiego,
m.in. audycji popularyzujacych dziatalnos¢ orga-
nizacji pozytku publicznego (art. 23 a), prezen
tujacych stanowiska partii politycznych, zwigz-
kéw zawodowych i zwigzkédw pracodawcdw

dotyczace waznych spraw spotecznych (art. 23);

- udziat w programach audycji uwzgledniajacych
potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spofecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym (art. 21 ust. 1a pkt 8a).

W roku 2013 KRRIiT przeprowadzita procedu-
re uzgodnien planéw finansowo-programowych na
2014 rok. KRRIT oceniata koncepcje 53 programaow.
Uruchomita konsultacje spoteczne, zwracajac sie m.in.
do $rodowisk dziennikarskich, tworczych i producenc-
kich z prosbg o ich stanowiska w sprawie planéw pro-
gramowych. W proces ten wigczyta rady programowe
mediéw publicznych. W oparciu o zebrane opinie
Krajowa Rada przekazata nadawcom sugestie doty-
czace przygotowanych przez nich projektéw. Chcac
podniesc jakos¢ i zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ nadawanych
programoéw KRRIiT zaproponowata wiekszy udziat stu-
chowisk, reportazy, dokumentdw, problematyki po-
Swieconej nowym technologiom (przede wszystkim
audycji edukacyjnych zapobiegajacych wykluczeniu
cyfrowemu), audycji umozliwiajacych udziat w kultu-
rze, w szczegoélnosci utatwiajacych odbidr dziet kul-
tury i sztuki, audycji o problemach mtodziezy (m.in.
ksztatceniu, drodze zawodowej, relacjach miedzy-
ludzkich).

KRRIT uznata, ze w dobie szybko rozwijaja-
cych sie technologii nalezy preferowac takie dziatania
nadawcow, ktérych efektem jest rozwdj nowej oferty
oraz dystrybucja programoéw na réznych polach
(Internet, ustugi mobilne i hybrydowe).

Dziafajac na rzecz zmniejszenia kosztéw
funkcjonowania spétek mediéw publicznych, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji zachecata nadawcow
do podejmowania wspolnych przedsiewziec¢
programowych.

Wyniki przeprowadzonych analiz zawiera
prezentowany Aneks.



MEDIA PUBLICZNE - CYFRYZACJA

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

W roku 2013 Krajowa Rada Radiofonii i Te-
lewizji po rocznych pracach analitycznych w ktérych
uczestniczyli przedstawiciele wszystkich nadawcow
publicznych zainicjowata budowe jednolitego syste-
mu — Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych (w skré-
cie BCMP), ktéry umozliwi wyszukiwanie materiatow
audialnych i audiowizualnych gromadzonych w zbio-
rach publicznej radiofonii i telewizji.

BCMP - to system wymiany informadji
o zdigitalizowanych materiatach audiowizualnych
(aktualnie rozproszonych w réznych jednostkach
radiofonii publicznej oraz telewizji publicznej), ktory
bedzie prezentowac w formatach przeglagdowych
wraz z opisami (metadanymi) zbior zgromadzony
przez media publiczne.

W przedsiewzieciu tym uczestniczg i kon-
troluja wdrazany system wszystkie spotki medidow
publicznych, tj.: Telewizja Polska SA, Polskie Radio SA
oraz 17.rozgto$ni regionalnych radia publicznego.
Ich zadaniem bedzie systematyczne tworzenie bazy
danych materiatéw audiowizualnych w formie plikow
o ustalonych metadanych i formatach. Podmiotem
wiodacym i koordynatorem prac w roku 2014
i w latach nastepnych — w zakresie przygotowania do-
kumentacji technicznej i funkcjonalnej jak i dalszych
dziatar bedzie Telewizja Polska SA, ktéra otrzymata na
realizacje zadania srodki abonamentowe.

Zaktada sie, ze w pierwszym etapie system
BCMP bedzie przeznaczony do wewnetrznej wymiany
programowej nadawcow publicznych, co pozwoli na
szybsza wymiane oraz uzupetnianie informacji.

W drugim etapie, system — po uregulowaniu
spraw zwigzanych z prawami autorskimi i prawami
pokrewnymi, zwiaszcza do zbioréw zgromadzonych
przed rokiem 1994 — zostanie udostepniony
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uzytkownikom zewnetrznym. Pozwoli to na szersze
upowszechnienie programéw i audycji nadawcow
publicznych w nowych mediach.

Ideg BCMP jest rowniez uzupetnianie tra-
dycyjnej oferty mediow o tresci interaktywne oraz
docieranie do uzytkownika za pomocg nowych
kanatow dystrybucji. Nowe mozliwosci dotarcia dajg
obecnie Internet, technologie telewizji cyfrowej, w tym
szczegolnie hybrydowej, radiofonii cyfrowej DAB +.

Wieksze oczekiwania maja tez odbiorcy,
ktorzy stali sie bardziej wymagajacy i poszukuja w no-
wych mediach profesjonalnych, sprawdzonych i inte-
resujgcych ich informacji najczesciej uzupetnionych
o tresci multimedialne (filmy, dZzwieki). BCMP bedzie
im dostarczac unikalng tres¢, ktdra m.in. bedzie taczyc
wartosciowa wiedze z réznych dziedzin z rozrywka.
W archiwach mediow publicznych znajdujg sie bo-
wiem interesujace audycje o charakterze naukowym,
edukacyjnym, spoteczno-politycznym, rozrywkowym,
kulturalnym czy sportowym, ktére zagregowane
i dostepne w BCMP beda stanowity kompleksowy
pakiet tresci, zaspokajajacy oczekiwania uzytkowni-
kéw nowych mediéw. Tego typu cyfrowa platforma
wymiany programowej stuzy¢ bedzie dalszemu roz-
wojowi spoteczenstwa informacyjnego oraz wzrosto-
wi kapitatu intelektualnego i kulturowego w Polsce.

Projekt jest réwniez odpowiedzig na prace
Komisji Europejskiej, ktéra zmierza do stworzenia
ram prawnych i obowiazkéw dla krajow cztonkow-
skich UE w zakresie udostepniania zasobow medidw
publicznych. Kraje europejskie sukcesywnie realizujg
podobne programy przy udziale nadawcow publicz-
nych i innych instytucji. Udziat w przedsiewzieciu jest
poparty zapisem w ustawie o radiofonii i telewizji,
ktéry wskazuje, ze media publiczne powinny stuzy¢
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rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym
uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego
i artystycznego.

18 listopada 2013 r. Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji i 19 spotek mediow publicznych podpi-
saty List intencyjny w sprawie utworzenia Biblioteki
Cyfrowej Mediow Publicznych (BCMP) - platformy wy-
miany scyfryzowanych materiatow audiowizualnych.
KRRIT powotata rowniez Komitet Opiniujacy, w sktad
ktérego weszli przedstawiciele Ministerstwa Admini-
stracji i Cyfryzacji oraz Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego. Zadaniem Komitetu bedzie
nadzor nad realizacjg tego projektu.

Emisja cyfrowa — DAB+ w rozgtosniach
nadawcéw publicznych

Radio pozostaje waznym elementem krajo-
brazu kulturowego, spotecznego i gospodarczego
w Polsce. Mimo obszernej i stale powiekszajacej sie
oferty multimedialnej oferowanej przez Internet,

a takze rozszerzajacej sie oferty kanatow telewizyj-
nych, Polacy coraz wiecej czasu spedzaja w towa-
rzystwie radia. W pierwszej potowie 2012 r. Polacy
stuchali radia $rednio 263 minuty, a w pierwszej
potowie 2013 wskaznik ten wzrdst do 270 minut.
Dominujacym odbiornikiem pozostaje tradycyjny
odbiornik z ktérego korzysta 22,5 min stuchaczy. Nie
ulega jednak watpliwosci, ze radio ewoluuje, stajac sie
cyfrowym medium multimedialnym odbieranym na
wielu platformach.

Te wiasnie potrzeby sa w centrum dalszych
dziatar rozwoju radia. Dziatania cyfryzacyjne nadaw-
cy publiczni rozpoczeli juz w latach 90., w pierwszej
kolejnosci zwigzane z tokiem produkcji programu,

a nastepnie z testami emisji cyfrowej.

Pierwsza emisja testowa radiofonii cyfro-
wej w ,tradycyjnym DAB" prowadzona przez Polskie
Radio SA (emisja 4 ustawowych programow) zostata
uruchomiona w kwietniu 1996 r. i trwata 2,5 roku.
Nastepny test miat miejsce w roku 2003. Kolejne
emisje testowe, juz w standardzie DAB+, rozpoczety
sie w 2009 roku, najpierw we Wroctawiu, a nastepnie

w Warszawie. Emisje wroctawska po kilku miesigcach
wytgczono ze wzgleddw ekonomicznych, emisja

w Warszawie trwata do uruchomienia emisji statej.

W roku 2012 Polskie Radio SA, chcac rozpoczad, pod-
czas Mistrzostw Swiata w pitce noznej, statg emisje
cyfrowg otrzymato decyzje (DZC-WRF-5154-2/11 (21)
z dnia 24 lutego 2012 r.) podjeta przez Prezesa Urzedu
Komunikadcji Elektronicznej, o rezerwacji czestotliwosci
w ramach multipleksu nr 3. Byfa to podstawa procesu
uruchomienia wieloletniego planu statej emisji DAB+
przez Polskie Radio SA. Niestety, ze wzgledow finanso-
wych projektu nie udato sie uruchomic. Nadal zatem
trwaty testy. W tej fazie multipleks eksploatowany byt
wyltgcznie przez Polskie Radio SA i dwie rozgtosnie re-
gionalne (Radio dla Ciebie i Radio Kielce). Radio Kielce
rozpoczeto w 2013 r. testy w woj. Swietokrzyskim.

Z poczatkiem 2013 r. emisje testowa rozpoczeto row-
niez Radio Szczecin. Kolejna spdtka, Radio Pomorze

i Kujaw w Bydgoszczy, zgtaszata chec dotaczenia do
tych rozgtosni, ktére rozpoczety swoje doswiadczenia
z DAB+. Sytuacja zatem wymagata koordynacji.

Analiza przeprowadzona przez KRRIT (Kon-
cepcja uruchomienia radiofonii cyfrowej — DAB+ przez
spotki radiofonii publicznej z wiodqcq rolg Polskiego
Radia SA na tle problemdw implementacji radiofonii
cyfrowej) daty asumpt Krajowej Radzie na wyrazenie
zgody na rozpoczecie statej emisji cyfrowej przez roz-
gtosdnie publiczne. 1 pazdziernika 2013 r. Polskie Radio
SA oraz Regionalne Rozgtosnie w Warszawie (RDC)

i w Katowicach rozpoczety nadawanie sygnatu
cyfrowego.

Tym samym rozgtosnie publiczne rozpoczety
pierwszg faze budowy wspdlnego systemu emisji cy-
frowej DAB+ wszystkich rozgtosni radiofonii publicz-
nej z wiodaca rola Polskiego Radia SA, jako operatora
multipleksu.

Faza ta polegac bedzie na uruchomieniu
stacji nadawczych zapewniajacych pokrycie sygna-
tem cyfrowym obszarow wokét siedzib regionalnych
spofek radia publicznego - stolic wojewddztw. Na te
faze implementadji sktadac sie bedzie 5 etapow:

Plan wdrazania zaktada, iz w poczatkowym
okresie oferta programowa powinna by¢ tozsama



z ofertg nadawang w emisji FM, czyli 5 ogdlnopolskich
programéw PR SA, oraz programow regionalnych
rozgtosni radiowych, a takze powinna zawiera¢ nowe
tresci. Dlatego Polskie Radio SA ztozyto wnioski kon-
cesyjne na uruchomienie programow tematycznych.
Krajowa Rada przyznata koncesje na rozpowszech-
nianie dwoch programéw wyspecjalizowanych:

- Polskie Radio 24 — pogram o charakterze

muzyczno-informacyjno-publicystycznym
- Radio Rytm — program o charakterze muzyczno-
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Kolejne dziafania zwigzane z rozwojem
publicznej radiofonii cyfrowej beda uzaleznione od
wielu elementéw. W 2016 r. KRRIT przewiduje publi-
kacje,Zielonej Ksiegi” dotyczacej rozwoju radiofonii
cyfrowej w Polsce, ktéra powinna stac sie elementem
strategii rzadowej w tym zakresie.

-informacyjnym.
etap |data miejsce
1. 1 pazdziernika 2013 Polskie Radio SA (makroaglomeracja warszawska) oraz Rozgtosnia Regional-

na,RDC”

Radio Katowice (makroaglomeracja $laska)

1 sierpnia 2014

Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Krakdow, Radio Wroctaw, Radio Szczecin

1 pazdziernika 2014

Radio Merkury (Poznan), Radio £6dZ, Radio Opole

1 stycznia 2015
Gora)

Radio (PiK) Bydgoszcz, Radio Koszalin, Radio Olsztyn, Radio Zachod (Zielona

5. 1 kwietnia 2015

Radio Biatystok, Radio Lublin, Radio Rzeszow
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TELEWIZJA POLSKA
Wiadze spotki

Zarzad:
Juliusz Braun — prezes
Marian Zalewski, Bogustaw Piwowar — cztonkowie

Rada Nadzorcza:
Stanistaw Jekietek — przewodniczacy

Grzegorz Borowiec — wiceprzewodniczacy

Henryk Cichecki, Tadeusz Kowalski, Barbara Misterska-Dragan,
Leszek Rowicki, Wojciech Roszkowski, — cztonkowie

Rada Programowa:

Iwona Sledzifska-Katarasifiska — przewodniczaca
Andrzej Krajewski — wiceprzewodniczacy
Bozena Walewska — wiceprzewodniczaca

Barbara Bubula, Jacek Fedorowicz, Piotr Gadzinowski,
Grzegorz Sowula, Aleksander tuczak,

Krzysztof Magowski, Robert Matejuk,

Elzbieta Misiak-Bremer, Marcin Przeciszewski,

Anna Sobecka, Jan Wotek, Marek Wojcik — cztonkowie



Programy ogélnopolskie - TVP1 i TVP2

Realizacja planéw programowych

W 2013 r. udziat audydiji realizujgcych usta-
wowe zadania misyjne w dwadch programach ogoélno-
polskich Telewizji Polskiej byt zgodny z planami
i wyniost w kazdym z nich 81%. W niektorych katego-
riach audycji wprowadzono niewielkie modyfikacje
w stosunku do planu. WTVP1 zmiana ta wptyneta
korzystnie na jakos¢ nadawanego programu oraz
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sposéb realizacji zadan misyjnych. Znacznie nizszy od
planowanego byt udziat audycji w kategorii rozryw-
ka (0 560 godzin), przy jednoczesnym zwiekszeniu
udziatu audydji w kategorii informacja (o 349 godzin)

i publicystyka (o 111 godzin). Zwiekszono takze udziat
audycji odpowiadajacych potrzebom religijnym od-
biorcéw (o 106 godzin).

Wykres 1. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Programie TVP 1

TVP 1 %

Informacja

Publicystyka

Kultura

Edukacja

Sport

Rozrywka

Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym
odbiorcow

10% 20% 30% 40% 50%

43%

W plan 2013 mrealizacja 2013
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Wykres 2. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Programie TVP 2

TVP 2

Informacja .

Publicystyka

] 14%
Kultura 12%
] 5
Edukacja
Sport '
] 49%
Rozrywka 51%

Audycje odpowiadajace potrzebom religijnym ‘

odbiorcow

20% 40% 60%

M plan 2013 mrealizacja 2013

WTVP2 w stosunku do plandw zwiekszono
udziat audycji rozrywkowych (o 64 godzin) i audycji
edukacyjnych (o 79 godzin) oraz zmniejszono udziat
audycji poswieconych kulturze (mniej o 213 godzin)
i audycji publicystycznych (mniej o 298 godzin).

W programie TVP1, oprdcz codziennych
audycji informacyjnych (Wiadomosci i Teleexpress)
dotyczacych polityki krajowej i miedzynarodowe;j,
spraw spotecznych i ekonomicznych, od wrzesnia
widzowie mieli mozliwo$¢ na biezaco $ledzi¢ wyda-
rzenia krajowe emitowane w Poranku TVP INFO
w TVP1. Ponadto, oprécz publicystyki politycznej
(cykle: Polityka przy kawie, Na pierwszym planie,

Po prostu, Tydzieri), nadawano publicystyke spotecz-
na (cykle: Sprawa dla reportera oraz Polska non stop).
Obraz wspofczesnego Swiata uzupetniaty w TVP1
reportaz i dokument - Oglgdaj z Andrzejem Fidykiem,
Operacja zycie, Uwiktani, Matzonkowie, Komornicy,
Prawnicy, Prawdziwe Zycie.

TVP1 od lat wspiera rozwdj kultury, ze szcze-
golnym uwzglednieniem polskiego dorobku inte-
lektualnego i artystycznego (art. 21 ust. 2 pkt 5 urt).
Wsrod audycji dotyczacych kultury najbardziej uni-
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katowa forma jest Teatr Telewizji. Premiery Teatru TV
maja czesto range szeroko komentowanych wydarzen
artystycznych, stanowia istotny element polskiego
zycia kulturalnego. W 2013 r. nadano tacznie 19 spek-
takli, w tym 11 premierowych. W TVP1T omawiano tez
nowosci i wydarzenia wydawnicze, teatralne, kinowe
i muzyczne (Weekendowy magazyn filmowy, Kawa czy
herbata, Blaski i wrzaski). Nadawano relacje i transmisje
Z najwazniejszych wydarzen w swiecie kultury (m.in.
Stadion Kultury w Rzeszowie, Gale Festiwalu Dwa Teatry),
reportaze i filmy dokumentalne prezentujgce rézno-
rodnos¢ polskiej kultury oraz popularyzujace wiedze
o0 poszczegolnych dziedzinach kultury i sztuki (Jedna
scena, Blaski i wrzaski).

Emitowano réwniez cykle edukacyjne (BBC
w Jedynce, Natura w Jedynce, Zwierzeta Swiata, Las blizej
nas, Dzika Polska, Nie ma jak Polska, Klimaty i smaki,
Rok w ogrodzie, Jak to dziata?, Dlaczego, po co, jak?,
Wszechswiat, ktéry znamy, Czy wiecie, Ze. ..). W ofercie
tej znalazty sie takze audycje stuzace upowszechnia-
niu wiedzy o jezyku polskim (art. 21 ust. Ta pkt 8 urt)
z cyklu: Sfownik polsko@polski. Ponadto, w 2013 r. kon-
tynuowano emisje Wielkich Testdw. Byty to: Wielki Test



Wiedzy Ekonomicznej, Wielka Matura Polakdw, Wielki
Test o Polskim Filmie, Wielki Test o Zdrowiu, Wielki Test
7 Historii, Wielki Test o Europie, Wielki Test o Zywnosci.
Polska smakuje.

WTVP1 nadawano audycje dla dzieci
(Domisie, Ziarno, Wieczorynka) oraz filmy animowane
przeznaczone dla tej czesci widowni. Program TVP 1,
sposréd innych programow telewizyjnych, wyrdz-
niata obecnos¢ audycji odpowiadajacych potrzebom
religijnym odbiorcéw, ukazujgcych zycie Kosciota
Katolickiego, takich jak: My, Wy, Oni, Miedzy ziemiq
aniebem, oraz transmisji, m.in. Mszy Swietej, Drogi Krzy-
zowej, Blogostawieristwa Wielkanocnego ,Urbi et Orbi,
Pasterki, modlitwy Aniof Pariski. W 2013 r. istotne miej-
sce zajety w programie transmisje m.in.: z zakonczenia
pontyfikatu papieza Benedykta XVI oraz z inauguradji
pontyfikatu papieza Franciszka. Oprécz przyblizania
spraw kosciota rzymskokatolickiego, w TVP1 prezento-
wano takze wydarzenia istotne dla innych wyznan,
np. relacje ze swiat grekokatolickich.

W ramach oferty o tematyce sportowej
nadawano transmisje z imprez sportowych (konkursy
skokow narciarskich, relacje z rajdéw samochodowych,
z Mistrzostw Swiata w Pitce Plazowej, z Mistrzostw
Swiata w Lekkoatletyce).

W 2013 r.wTVP 2 kontynuowano emisje
cykli i audydgji kulturalnych (Kultura, gtupcze!l, Kocham
kino, WOK — wszystko o kulturze, Art Noc, Rozmowy
poSzczegdine), seriali filmowych (Czas honoru, Gfeboka
woda, Na dobre i na zte, M jak mitos¢, Barwy szczescia),
teleturniejow wiedzy (Jeden z dziesieciu, Postaw na mi-
lion), i cykli rozrywkowych (The Voice of Poland) a takze
audycji publicystycznych (Tomasz Lis na zywo), repor-
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tazy spoteczno-interwencyjnych (Magazyn Expressu
Reporteréw, Reporter Polski) i kulturalnych (relacje

z wydarzen, festiwali, koncertéw) oraz dokumentéw

o charakterze cywilizacyjno-spotecznym czy artystycz-
no-kulturalnym (cykle: Czy swiat oszalat?, Swiat bez
fikcji, Swiat bez tajemnic, Rodzinne oglgdanie).

TVP2, jak co roku, uczestniczyt w wielu wyda-
rzeniach ze swiata kultury, sztuki czy rozrywki trans-
mitujac Noworoczny Koncert z Wiednia, Festiwal Kultury
Kresowej, Miedzynarodowy Festiwal Piosenki i Kultury
Romdw, Festiwal Piosenki Rosyjskiej, gale wreczenia
Polskich Nagrdd Filmowych - ,Orty 20137 gale Paszporty
Polityki, gale Nagrody Literackiej NIKE, gale wreczenia
nagréd muzycznych — Fryderyk 2013, koncert finatowy
Szalom na Szerokiej, festiwal Warszawska Jesien, Xl
Festiwal Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej
,Dwa Teatry”— Sopot 2013.

W 2013 r. na antenie TVP2 nie zabrakfo takze
wydarzen sportowych, w tym transmisji zz meczow
polskiej kobiecej reprezentacji w Mistrzostwach Swiata
w Pitce Recznej (grudzier 2013) czy Pucharu Swiata
w biegach narciarskich z udziatem Justyny Kowalczyk

Udziat audycji realizujacych
wybrane powinnosci okreslone w ustawie
o radiofonii i telewizji

W 2013 r.wTVP 1iTVP 2 nadawano audycje
realizujgce zadania stuzgce umacnianiu rodziny, ksztat-
towaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu pato-
logii spotecznych, upowszechnianiu wiedzy o jezyku
polskim, a takze audycje stuzace edukacji medialne;j.
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KRAT

Wykres 3. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w Programie
TVP 1iw Programie TVP 2w 2013 r.

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%
4 i 1 | | |
d 1,2% 0,1%
3
0,2%

TVP1
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M Audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt 7 urt)
B Audycje stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych (art. 21 ust. 2 pkt 7a urt)
™ Audycje stuzgce zwalczaniu patologii spotecznych (art. 21 ust. 2 pkt 8 urt)
Audycje stuzace upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim (art. 21 ust. 1a pkt 8 urt)
= Audycje stuzgce edukacji medialnej (art.21 ust. 2 pkt 10 urt)

* Podstawg procentowania jest taczna liczba godzin programu nadanego w ciggu roku

W poréwnaniu do 2012 r. w obu programach
zwiekszono liczbe godzin audycji stuzacych umacnia-
niu rodziny (ze 115 do 417 godz. rocznie w TVP1
iz 1308 do 1452 godz. rocznie w TVP2) oraz stuzgcych

audycji stuzacych edukacji medialnej (z 59,5 do
15 godz. rocznie).

Warto dodac¢, ze w poréwnaniu z 2012 r.
udziat opisanych wyzej audycji w obu programach

zwalczaniu patologii spotecznych (z 20 do 154 godzin
rocznie w TVP1 i ze 170 do 264 godz. rocznie w TVP2),
przy jednoczesnym zmniejszeniu w TVP1 udziatu

wzrost tacznie o 7% rocznej emisji programu (w TVP1
73,7% do 8,3% a w TVP2 7 25,6% do 28% programu).

Wykres 4. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji
w Programie TVP 1 i Programie TVP 2 w 2013 r.
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M Audycje umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw
pracodawcéw mozliwo$¢ przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach publicznych (art. 23 ust.1i 2 urt)
M Audycje stwarzajace organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego informowania o
prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodptatnej (art. 23a ust.1i 2 urt)
M Czas przeznaczony na bezposrednia prezentacje oraz wyjasnianie polityki pafistwa przez naczelne
organy panstwowe (art. 22 ust. 2 urt)
1 Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym, w jezykach tych mniejszosci i spotecznosci (art. 21 ust.1a pkt 8a urt)



W ubiegtym roku, podobnie jak w latach
poprzednich zostaty zachowane ogdlnie wysokie
tendencje w ilosci rocznego czasu audycji umozliwia-
jacych partiom politycznym, organizacjom zwigzkdw
zawodowych i zwigzkom pracodawcow przedstawia-
nie stanowisk w weztowych sprawach publicznych.
W poréwnaniu z 2012 r. udziat audydji tej kategorii
zwiekszyt sie w TVP 1z 245 do 595 godzin, a w TVP2
—-290do 103 godzin.

W programach ogdélnokrajowych obecne
byty réwniez audycje informujace o prowadzonej
przez organizacje pozytku publicznego nieodpfatne;
dziatalnosci: w TVP 1 udziat tych audycji zwiekszyt sie
7 5 godzin w roku 2012 do 21,5 godziny w roku 2013,
aw TVP 2 pozostat na tym samym poziomie
89 godzin rocznie.

W roku 2013 na bezposrednig prezentacje
oraz wyjasnianie polityki paristwa przez naczelne
organy panstwowe przeznaczono 31 godzin w pro-
gramie TVPT.

Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz dla spofecznosci postugujacych sie
jezykiem regionalnym w TVP1 i TVP 2 miaty niewielki
wymiar, poniewaz wiekszos$¢ audycji tej kategorii na-
dawana byta w oddziatach terenowych Spotki i w TVP
INFO.W TVP 1 nadanoich 2,5 godziny. W TVP 2 nie
nadawano tych audycji.

Nalezy podkresli¢, iz TVP2 wyemitowat
ponad 3600 godzin (43% rocznej emisji progra-
mu), a TVP1 blisko 2600 godzin (31% rocznej
emisji programu) audycji realizujacych okreslone
w ustawie zadania i powinnosci mediéw publicz-
nych (art. 21 ust. 1, 1a, 2, art.22, 23, 23a urt).

Monitoring programéw TVP1i TVP2

Przeprowadzone kazdorazowo na tygo-
dniowej probie (16-22 wrzesnia 2013 r) monitoringi
programéw TVP1 i TVP2 wykazaty, ze w stosunku do
planu w obydwu programach wprowadzono modyfi-
kacje, ktére nie miaty wptywu na jakos¢ ich oferty pro-
gramowej. W TVP1 nastapito przesuniecie akcentéw
z programu o charakterze rozrywkowym na program
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z wieksza zawartoscig informacyjno-publicystyczna.

Z kolei, w programie TVP2 wzmocniono oferte edu-
kacyjna, gtownie dzieki dwom nie ujetym w planie
programowym, serialom edukacyjnym adresowanym
do mtodziezy. W porze najwyzszej ogladalnosci w pro-
gramie TVP1 gtéwny nacisk byt potozony na serwisy
informacyjne i tak zwane lekkie formy telewizyjne
(seriale, magazyny kulinarne, teleturnieje muzyczne,
sport). Natomiast w programie TVP2 nadawano
rozrywkeoraz fabularne formy edukacyjne dla mtodych
widzéw.

W programie TVP1 wigcej uwagi niz w pro-
gramie TVP2 poswiecono na zadania nadawcy
publicznego polegajace na prezentowaniu réznorod-
nych pogladdw i stanowisk, prezentowaniu rézno-
rodnych pogladdéw i stanowisk, stuzace swobodnemu
ksztattowaniu sie opinii widzéw i udostepniajace
czas antenowy na swobodne wyrazanie tych opinii.
W programie TVP2 politycy goscili tylko sporadycznie,
a wydarzenia spoteczne, gospodarcze, polityczne,
zagraniczne nie byly przedstawiane przez pryzmat
opinii elit politycznych. Punkt ciezkosci potozony
byt na warstwe kulturalno-edukacyjno-rozrywkowa.
W programie TVP2 w wiekszym stopniu niz w TVP1
popularyzowano ambitne nurty wspoétczesnej kultury
i sztuki. Oprécz omowien biezacych wydarzen kultu-
ralnych w kraju i na $wiecie, specjalng promocje miata
sztuka filmowa, w tym kino autorskie i niezalezne.
Obecne byty koncerty muzyki jazzowej i reggae, a tak-
ze wartosciowy, multimedialny spektakl o tematyce
historycznej. Oferta adresowana bezposrednio dla
matych dzieci byta obecna tylko w programie TVP1.
W programie TVP2 byty obecne audycje edukacyjne
i edukacyjno-rozrywkowe. Byty one przeznaczone dla
grupy wiekowej powyzej dwunastu lat.
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TVP Polonia

Audycje realizujgce zadania ustawowe zajety
849% rocznego czasu emisji programu, z czego 14%
stanowity przekazy i audycje zrealizowane specjalnie
dla srodowisk polonijnych. Na tego rodzaju audycje
ztozyty sie: magazyny informacyjno-publicystyczne
oraz kulturalne przedstawiajace najwazniejsze wy-
darzenia spoteczne oraz artystyczne z zycia Polonii i

Wykres 5. Struktura programu TVP Polonia w 2013 r.

Audycje religijne
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Edukacja
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Fitrm dokumentalny
6%

Informacja

i telesprzedai
14%

TVP INFO

W okresie od stycznia do sierpnia 2013 .
udziat audydji realizujgcych ustawowe zadania misyjne
w programie TVP INFO byt zgodny z planami i wyniost
839% programu rocznego. W niektorych kategoriach
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Autopromocia

Polakow mieszkajgcych poza granicami kraju, trans-
misje mszy swietych, teleturnieje, polonijne koncerty
zyczen, informator pogodowy i kroniki $wiatowych
igrzysk polonijnych.

Program pod wzgledem struktury gatun-
kowej, form realizacji i charakteru nie roznit sie od

nadawanego w 2012r.

Filrm fabulary
| animoswany
35%

Sport

Publicystyka
16%

audycji wprowadzono pewne modyfikacje w stosunku
do planu. Nieznacznie zwiekszono udziat informacji
i kultury, przy jednoczesnym zmniejszeniu udziatu

publicystyki.
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Wykres 6. Plan programowy i jego realizacja w okresie I-VIIl 2013 r. w TVP INFO
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Na oferte programowg TVP INFO w okresie zawierata audycje prezentujgce dokonania i proble-
I-VIII 2013 . skfadaty sie biezgce informacje krajowe, my regiondw oraz audycje informujace o biezacych
lokalne, publicystyka oraz cykle dokumentalne. Pod- wydarzeniach z réznych dziedzin kultury. Nadawano
stawowym zadaniem TVP INFO byto, tak jak w latach takze audycje poradnikowe, poszerzajace wiedze
minionych, dostarczanie informacji - stanowity one z roznych dziedzin, serwisy sportowe oraz informowa-
ponad potowe ogdtu emisji programu ubiegtorocz- no o réznorodnych kampaniach spotecznych.
nego. W okresie I - VIl 2013 r, tak jak do tej pory, pre- Od wrzesnia 2013 r. TVP SA rozpoczeta
zentowano réznorodnos¢ wydarzen w kraju, tj. emisje programu TVP INFO na podstawie koncesji
serwisy i magazyny informacyjno-publicystyczne. nr522/2013-T. Ocene realizacji tej koncesji przedsta-
Obok publicystyki politycznej, regularnie obecna byta wiono ponizej.

rowniez publicystyka spoteczna. Oferta programowa

Wykres 7. Koncesja nr 522/2013-T i jej realizacja w okresie IX-XI1 2013 r. w TVP INFO
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Publicystyka

Dokument

B TVP INFO realizacja IX-XI1 2013 m koncesja nr 522/2013-T
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Struktura koncesjonowanego programu
TVP INFO nadawanego od wrzesnia do grudnia
2013 r. byta taka sama, jak struktura programu TVP INFO
emitowanego od stycznia do sierpnia.

W poczatkowym okresie nadawania
(IX-X11 2013 r.) trzon programu stanowity audycje
publicystyczne, nizsze od wymaganego udziat audydji
informacyjnych byt wynikiem nowej organizacji
TVP INFO jako programu wyspecjalizowanego.

Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci
okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

W 2013 r. w programie TVP INFO nadawano
audycje realizujace zadania stuzgce umacnianiu rodzi-
ny (79 godz.), ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
(37 godz,), zwalczaniu patologii spotecznych (3 godz.),
a takze audycje stuzace edukacji medialnej (41,5 godz).

Wykres 8. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w okresie I-VIIl w TVP INFO
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M Audycje stuzace umacnianiu rodziny (art. 21 ust. 2 pkt 7 urt)

B Audycje stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych (art. 21 ust. 2 pkt 7a urt)

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii spotecznych (art. 21 ust. 2 pkt 8 urt)

M Audycje stuzace edukacji medialnej (art. 21 ust. 2 pkt 10 urt)

*Podstawa procentowania jest taczna liczba godzin programu nadanego w ciggu roku

W poréwnaniu z rokiem 2012, nizszy wymiar
miaty audycje umozliwiajgce partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych i zwigzkdw
pracodawcow przedstawianie stanowisk w wezto-
wych sprawach publicznych - ich udziat w programie
zmniejszyt sie z 1007 do 744,5 godziny w roku.
Podobnie byto w przypadku audycji informujacych
o nieodptatnej dziatalnosci prowadzonej przez

organizacje pozytku publicznego — ich udziat spadt
731 do 10 godz. w roku. Tak jak w latach poprzednich,
w TVP INFO nadawano audycje dla mniejszosci
narodowych i etnicznych oraz dla spotecznosci po-
stugujacych sie jezykiem regionalnym. Realizacja tych
audycji przebiegata zgodnie z uzgodnionym planem
na rok 2013.
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Wykres 9. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii

i telewizji w TVP INFO w okresie I-VIII 2013r.
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B Audycje umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcéw mozliwosé przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach

publicznych (art. 23 ust.1i 2 urt)

M Audycje stwarzajace organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodptatnej (art. 23a ust.1i 2 urt)

Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie
jezykiem regionalnym, w jezykach tych mniejszosci i spotecznosci (art. 21 ust.1a pkt 8a urt)

Monitoring programu TVP INFO

Monitoring przeprowadzony na tygodniowej
prébie programu TVP INFO nadanego miedzy
16 a 22 wrzesnia 2013 r. wykazat, ze — zgodnie z kon-
cesjg — trzon programu stanowity audycje informa-

cyjne i publicy-styczne, gtéwnie polityczne i spoteczne.

Jedna dziesiata czes¢ tygodniowego programu zajety
audycje sportowe i dotyczace kultury.

Program spetniat jakosciowe standardy
niezaleznego dziennikarstwa. Informacje i relacje
z wydarzen byty przedstawiane w sposob przejrzysty
i przystepny. Dostarczano rzetelne i bez-stronne, po-
gtebione analizy prezentowanych wydarzen i zacho-
dzacych procesow.

W informacjach innych audycjach o cha-
rakterze politycznym, gwarantowano sprawiedli-
wy i réwnowazny dostep do wypowiedzi réznych
konkurentow politycznych, organizacji, stowarzyszen
i srodowisk naukowych w celu wyrazania swoich opi-
nii i punktdw widzenia na istotne sprawy krajowe i za-
graniczne. W ten sposéb widzowie mogli ksztattowac

wiasne opinie, bez dominujgcego wptywu jednego
osrodka opiniotwdrczego. Dziennikarze za$ zacho-
wywali neutralnos¢ swiatopogladowa i zapewniali
rownowage politycznych wypowiedzi i stanowisk.

/naczacy gtos w programie rezerwowano
dla odbiorcow, dla ktérych w audycjach o tematyce
spotecznej tworzono platforme dla reprezentadji
wiasnych opinii, krytyki i forum obywatelskiej debaty
publicznej na wazne tematy spoteczne, socjalne,
zagrazajgce poczuciu bezpieczernstwa jednostkowego
i spofecznego. W ten sposob program rowniez zache-
cat do wiaczenia sie w jego nurt odbiorcéw nawet
z najbardziej odlegtych zakatkdw kraju.

W nadawanej codziennie, oprécz niedzieli,
audycji reporterskiej, program pobudzat zaintereso-
wanie lokalnymi wspolnotami oraz dyskusje na temat
ich codziennych, czesto jednostkowych problemow,
wynikajacych w duzej czesci ze ztych przepisdw
prawa, czy tez indolencji lokalnych urzednikow.
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Program TVP INFO w niewielkim zakresie
ukazywat réznorodnosc religijng i wyznaniowa w Pol-
sce. Koncentrowano sie gtéwnie na sprawach wiary
i dziatalnosci Kosdciota Katolickiego w Polsce. Tylko
w jednym z reportazy pokazano dziatalno$¢ Kosciota

Chrzescijan Baptystow na rzecz seniorow.

Programy regionalne TVP SA

W okresie od 1 stycznia do 31 sierpnia
2013 r. kazdy z 16 oddziatéw terenowych TVP S.A.
rozpowszechniat program regionalny $rednio przez
3,5 godziny dziennie. W pozostatym czasie — przez
20 godzin — nadawany byt program pn. TVP INFO.

Od 1 wrze$nia 2013 r. nadawca wydtuzyt
Czas rozpowszechniania programow regionalnych do
5 godzin dziennie. W miejsce TVP INFO, ktory zaczat
funkcjonowac jako oddzielny program koncesjono-
wany, ruszyto nowe pietnastogodzinne pasmo wspol-
ne nadawane réwnoczesnie dla wszystkich regiondow.

W kazdym programie regionalnym reali-
zowano, okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji
oraz w Rozporzadzeniu KRRiT z 27 kwietnia 2011 r,
misyjne zadania nadawcy publicznego wobec regio-
nu. Nadawano audycje informacyjne, publicystyczne,
poswiecone kulturze oraz odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcow. Oferowane tresci misyjne pre-
zentowano w réznorodnych formach telewizyjnych,
nie zabrakfo reportazy, filméw dokumentalnych oraz
fabularnych. W programach skupiano sie na prezen-
towaniu i omawianiu aktualnosci z regionu — gtownie
dotyczacych rynku pracy, samorzagdnosci, rozwoju
regionalnego, ekologii, polityki, wydarzen kultural-
nych, rozrywkowych i rekreacyjno-sportowych. Byt tez
prezentowany, cho¢ w mniejszym stopniu dorobek
kulturowy i historia regionu — dokonania oséb zastu-
zonych, tradycje i zwyczaje lokalnych spotecznosdi,
walory architektoniczne i turystyczne regionu.
Niektore z nadanych cykli publicystycznych i kultural-
nych miaty wysokie walory edukacyjno-poznawcze
(cze$¢ dotyczyta przyrody regionu, jego historii,
ochrony zdrowia, etc.).

20

Audycje realizujace ustawowe zadania
misyjne w programach oddziatow stanowity od 76%
do 97% rocznego programu i w wiekszosci ich udziat
utrzymywat sie na poziomie niezmienionym lub
nawet wyzszym niz w 2012 r. Podobna tendencja
wzrostowa dotyczyta tresci regionalnych, ktére zajety
od 45% do 94% w programach oddziatow.

W programach regionalnych nadanych
w 2013 r. udziat poszczegdlnych kategorii audycji
roznit sie czesciowo od planowanego. W wiekszosci
programoéw (w czternastu), udziat nadanych audydji
informacyjnych byt wysoki, jednak nizszy od plano-
wanego. Jednoczesnie, w wielu programach (w dzie-
sieciu) zwiekszyt sie, w stosunku do planowanego,
udziat audycji publicystycznych. Podobna tendencja
dotyczyta audycji poswieconych kulturze — odsetek
tych audycji byt wyzszy od planowanego, az w dzie-
sieciu programach.

Oddziaty terenowe projektujac programy
na 2013 rok zakfadaty, ze przede wszystkim beda
spetniaty funkcje informacyjng wobec spotecznosci
regionalnych. Jednak wydtuzenie dziennego czasu
emisji programéw regionalnych spowodowato, ze
w nieco wiekszym stopniu niz planowano skupiono
sie na omawianiu probleméw istotnych dla lokalnych
spofecznosci oraz na prezentowaniu dziedzictwa kul-
turowego regionu. Nie wptyneto to niekorzystnie na
jakos¢ oferty programowej czy na wypetnianie zadan
nadawcy publicznego wobec regionu, gdyz trzonem
programoéw pozostaty zréznicowane tresci dotyczace

regionu.
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Wykres 10. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Biatystok

TVP Biatystok

Informacja

Publicystyka 50%

Kultura

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw
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mPlanna2013r. ™ Realizacja 2013 .

Wykres 11. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Bydgoszcz

TVP Bydgoszcz

Informacja

Publicystyka 42%

Kultura

4%
3%

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Wykres 12. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Gdansk

TVP Gdansk
Informacja
44%
Publicystyka A0%
Kultura
Audycje odpowiadajace potrzebom 4%
religijnym odbiorcéw 3%
s & Z P P 7
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M Planna2013r. ™ Realizacja 2013 r.

Wykres 13. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Gorzéw Wlkp

TVP Gorzow Wikp.

. 43%
Informacja

Publicystyka

Kultura

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw

& # W o
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B Planna 2013 r. M Realizacja 2013 .
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Wykres 14. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Katowice

TVP Katowice

Informacja

Publicystyka 45%

Kultura

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw

Fa 2 -

0% 10% 20% 30% 40% 50%

mPlanna2013r. mRealizacja 2013 .

Wykres 15. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Kielce

TVP Kielce

Informacja

55%

Publicystyka 51%

Kultura

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw 4,5%
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Wykres 16. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Krakéw

TVP Krakéw
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Wykres 17. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Lublin

TVP Lublin

Informacja
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Kultura
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Wykres 18. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP £6dz
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Wykres 19. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Olsztyn

TVP Olsztyn
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Wykres 20. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Opole

TVP Opole

Informacja

Publicystyka

Kultura

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcow
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Wykres 21. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Poznan

TVP Poznan

Informacja
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Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Wykres 22. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Rzeszéw

TVP Rzeszow

Informacja
Publicystyka

Kultura

Audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Wykres 23. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Szczecin

TVP Szczecin
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Wykres 24. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Warszawa

TVP Warszawa

Informacja
Publicystyka

Kultura

Audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Wykres 25. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w TVP Wroctaw

TVP Wroctaw

Informacja

Publicystyka

Kultura

Audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

W kazdym z programéw regionalnych byty
nadawane audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych oraz zwalczaniu patologii spotecz-
nych. Ich udziat utrzymywat sie, podobnie jak w roku
2012, na poziomie od ponizej 1% do 7,5% rocznego
programu.

Niemal w kazdym programie — z wyjatkiem
jednego - byty tez nadawane audycje upowszechnia-
jace umiejetnos¢ swiadomego korzystania z mediow.

Niestety ich odsetek nie przekraczat 1% rocznego
programu i byt nizszy nizw 2012 r. Jednoczes$nie
nastapito zwiekszenie w stosunku do 2012, liczby
programoéw, w ktérych prezentowane byty audycje
stuzace umacnianiu rodziny (z 13 do 14 programaéw)
i upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim (z 6 do 10).
taczny udziat audycji realizujacych ww. po-
winnosci w programach oddziatow byt zréznicowany;
wynosit od 2% do blisko 16% rocznego programul.

Wykres 26. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w poszczegdlnych programach oddziatéw terenowych TVP SA.
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B Audycje stuzgce edukacji medialnej
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Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz dla spotecznosci postugujacych sie
jezykiem regionalnym byty tworzone i rozpowszech-
niane przez 6 oddziatow terenowych TVP S.A. j.
w Biatymstoku, Gdansku, Katowicach, todzi, Olsztynie
i Opolu. Udziat tych audycji utrzymywat sie na po-
ziomie zblizonym do roku 2012 - od mniej niz 1% do
blisko 5% rocznego programu. Audycje dla mniejszo-
$ci ukrainskiej i rosyjskiej, w ich jezykach narodowych,
prezentowano w programach oddziatéw terenowych
w Biatymstoku i w Olsztynie.

Audycje dla mniejszosci biatoruskiej
i litewskiej ukazywaty sie w programie oddziatu
terenowego w Biatymstoku, dla niemieckiej — w Kato-
wicach i w Opolu, dla Kaszubow — w Gdansku. KRRIT
przeprowadzita monitoring audycji adresowanych do
spotecznosci kaszubskiej w OTV Gdansk majacy na
celu sprawdzenie czy uwzgledniajg one potrzeby tej
grupy odbiorcéw, tj. czy zapewniajg odbiorcom bieza-
cq informacje na temat zycia spofecznosci kaszubskiej
oraz czy integruja ja z pozostatymi mieszkaricami
regionu. Wnioski z przeprowadzonej analizy zostaty

Wykres 27. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w poszczegdlnych programach oddziatéw terenowych TVP SA.
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B Audycje umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw pracodawcéw
mozliwosc¢ przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach publicznych

M Audycje stwarzajace organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego informowania o

prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodptatnej

1 Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym, w

jezykach tych mniejszosci i spotecznosci




opisane w Sprawozdaniu, w czesci dotyczacej kontroli
nadawcow. Audycje prezentujace stanowiska partii
politycznych, organizacji zwigzkdw zawodowych

i zwiagzkdw pracodawcow byty nadawane w kazdym
z programow regionalnych. Udziat tych audycji byt
zréznicowany — stanowity od ponizej 1% do blisko
16% rocznego programu.

W kazdym z programéw byty rowniez
obecne audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego informowania
o prowadzonej przez nie dziatalnosci. Jednak w wiek-
5z05ci programéw odsetek tych audydji utrzymat sie
na niezmienionym niskim poziomie — ponizej 1%
rocznego czasu.

taczny udziat audycji realizujgcych ww.
powinnosci w programach oddziatéw byt zréznicowa-
ny; wynosit od mniej niz 1% do ponad 20% rocznego
programu.

Monitoring programéw regionalnych TVP SA

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji prze-
prowadzita monitoring programow regionalnych
Telewizji Polskiej SA na probie z okresu 16-22 wrzes$nia
2013 r. Monitoring miat na celu sprawdzenie, w jakim
wymiarze i poprzez jakie rodzaje oraz formy audydji
oddziaty terenowe TVP SA realizujg zadania mediow
publicznych wobec regionéw.

W badanym okresie sredni udziat tresci re-
gionalnych w analizowanych programach byt wysoki
i wynosit ok. 72% tygodniowego czasu emisji. Warto
podkresli¢, ze najwyzszy udziat audycji poswieconych
sprawom regionu odnotowano w TVP Gorzow (zajety
one 96% programu), a najmniej tego typu audycji
nadano w TVP Kielce (ponizej 40%).

W monitorowanych programach najbardziej
roznorodna pod wzgledem form i tresci przekazu byfa
oferta informacyjno-publicystyczna, stanowigca od
30% do 50% tygodniowego czasu emisji. Aktualizowa-
ne na biezaco informacje o zyciu gospodarczo-spo-
teczno-politycznym regiondw prezentowano najpierw
w dziennikach, przegladach prasy, a nastepnie
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szeroko komentowano w codziennych rozmowach
na zywo z przedstawicielami wtadz samorzadowych,
lokalnych instytucji i parlamentarzystow. W audycjach
informacyjnych i publicystycznych odnoszono sie
rowniez do wydarzen krajowych, jednak najczesciej
w kontekscie lokalnym. Nalezy przy tym zaznaczyc,
ze catos¢ serwisow informacyjnych dotyczyta tresci
regionalnych, ktére zwigzane byty gtéwnie z funk-
cjonowaniem samorzadu, wtadz na poziomie miasta
lub gminy oraz planami inwestycyjnymi. Natomiast
sprawy z poza regionu — przede wszystkim dotyczace
polityki na szczeblu krajowym — omawiane byty

w audycjach publicystycznych incydentalnie.

Niemal wszystkie programy regionalne
charakteryzowat réwnomierny rozktad informacji
dotyczacych najwiekszych w danym regionie miast
oraz matych gmin i terenéw wiejskich. W programach,
w ktorych zaznaczata sie w dziennikach przewaga tre-
$ci zwigzanych ze stolicag wojewddztwa, dysproporcja
rownowazona byta poprzez nadawanie cyklicznych
magazynow informacyjno-publicystycznych poswie-
conych mniejszym miastom i powiatom.

Na podstawie badanych programéw mozna
zauwazyc¢, ze nadawcy starali sie by¢ blisko lokalnych
spotecznosci i ich problemow przede wszystkim
poprzez emisje magazynéw interwencyjnych. Niemal
kazdy osrodek terenowy TVP miat w swojej ofercie
tego typu audycje, gdzie przedstawiane byty tzw.
,Sprawy z sgsiedztwa’— m.in. trudna sytuacja osob
poszkodowanych w wypadkach na lokalnych dro-
gach, apele o pomoc dla ciezko chorych, spory na linii
wiadza-spoteczenstwo.

Audycje poswiecone kulturze stanowity od
3% do 28% tygodniowego czasu emisji programow.
W wiekszosci byty to informatory na temat najwaz-
niejszych imprez kulturalnych w regionie (festiwali,
koncertéw) oraz premier w lokalnych teatrach
i filharmoniach. Uzupetnienie serwisdw kulturalnych
stanowity reportaze o twdérczosci znanych w danym
regionie artystow lub wywiady z organizatorami oma-

wianych w serwisach imprez.

31



I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Sposréd kategorii audydji, ktorych udziat
w programach jest fakultatywny, znaczacy byt udziat
edukacji. W niektérych przypadkach przewyzszat na-
wet udziaty informadji i publicystyki tacznie (OTV Kiel-
ce —39% i OTV Opole - 45%). Tak duzy udziat tresci
edukacyjnych wynikat z popularyzacji w programach
waloréw turystycznych i potencjatu inwestycyjnego
wojewodztw, historii poszczegdlnych miast, czy tez
regionalnych zwyczajow i tradycji. Nie bez znaczenia
jest takze rosnacy udziat w programach audycji edu-
kacyjno-poradniczych z zakresu ekologii, prawa i stylu
zycia oraz kulinariow.

Nadawcy realizowali w programach takze
religijne potrzeby odbiorcéw za sprawg emisji
informatoréw z zycia diecezji w danym regionie oraz
reportazy, m.in. na temat funkcjonowania szkot kato-
lickich. Udziat tego rodzaju audycji wynosit w poszcze-
golnych programach od 2% do 9% tygodniowego
czasu nadawania.

Specjalnym rodzajem audycji regionalnych
byty audycje dla mniejszosci narodowych i etnicz-
nych, nadawane w programach oddziatéw, na terenie
ktérych mniejszosci te zamieszkuja. Ich udziat w ba-
danym okresie wynosit ok. 5% tygodniowego czasu
emisji.

Pasmo wspoélne programéw regionalnych TVP SA

Pasmo wspolne, funkcjonujace od 1 wrze-
$nia 2013 1, byto rozpowszechniane réwnoczesnie we
wszystkich regionach przez pietnascie godzin dzien-
ne. W czesci wspodlnej przede wszystkim koncentro-
wano sie na kwestiach istotnych dla spotecznosci
lokalnych. Wiekszo$¢ emitowanych audycji byta
produkowana przez oddziaty terenowe TVP. Oferta
programowa byta réznorodna, a mianowicie nadawa-
no audycje informacyjne, publicystyczne, edukacyjne,
rozrywkowe, po$wiecone kulturze, sportowi, w tym
takze formy reportazowe i dokumentalne, zwtaszcza
o tematyce spofecznej i kulturalnej. Byty to niemal wy-
tacznie audycje realizujgce zadania misyjne — stano-
wity 80% czesci wspdlnej, a tresci dotyczace regiondw
az 67% co wskazuje, ze nadawca rzetelnie realizo-
wat zadania ustawowe. Szczegdlng uwage w czesci
wspolnej przyktadano do spraw waznych dla lokal-
nych spotecznosci jak rynek pracy, samorzadnosc,
rozwéj regionalny czy ekologia. Nie zabrakto réwniez
oferty adresowanej do konkretnych grup odbiorcéw:
senioréw, 0séb niepetnosprawnych, mniejszosci na-
rodowych czy 0séb religijnych. Strukture gatunkowa
czesci wspdlnej programdw regionalnych przedstawia
ponizszy wykres:

Wykres 28. Struktura gatunkowa czesci wspolnej programéw regionalnych (nadawanej od 1 wrze$nia do 31

grudnia 2013 r.).
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W czesci wspdlnej byty tez nadawane audy-
cje realizujgce wybrane powinnosci nadawcy pu-
blicznego, a mianowicie stuzgce umacnianiu rodziny,
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu

patologii spotecznych, upowszechnianiu wiedzy

0 jezyku polskim i edukacji medialnej. Audycje tego
rodzaju zajety tacznie ponad 15% czasu nadawania;
ich udziat byt zréznicowany co obrazuje ponizszy
wykres:

Wykres 29. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewiz;ji

w czesci wspdlnej programdw regionalnych (nadawan
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(ktéra wezesdniej byta obecna w programie TVP INFO).
Audycje tego rodzaju facznie zajety ok. 3% czasu
nadawania; a ich udziat ksztattowat sie nastepujgco:

Wykres 30. Udziat audycji realizujagcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w czesci wspolnej programow regionalnych (nadawanej od Twrzesnia do 31 grudnia 2013 r.).
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TVP Historia

W 2013 r. program TVP Historia nadawano
srednio przez 20 godz. na dobe (7277 godz. w ciggu
roku). Program, zgodnie z koncesja, popularyzowat
wiedze o historii Polski i historii powszechnej. Udziat
audydji realizujacych specjalizacje wynidst 81%
rocznego czasu nadawania programu. Zawartos¢

programu byta zgodna z planem jak i z koncesja, tzn.
nadawano wszystkie zaplanowane zgodnie z koncesja
kategorie audycji. Dokonano pewnych modyfikacji:
nadano niezaplanowane wczesniej audycje edu-
kacyjno-poradnicze.

Wykres 31. Koncesja i jej realizacja w 2013 r. w TVP Historia

audycje publicystyczne

filmy dokumentalne

filmy fabularne

audycje edukacyjno-poradnikowe
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M koncesja nr 356/2007-T

Monitoring programu TVP Historia

Monitoring programu TVP Historia przepro-
wadzony na tygodniowej probie (4-10 listopada
2013 r.) wykazat, Ze nadawane tresci byty prezento-
wane w réznorodnych formach. Do oséb interesu-
jacych sie tematykg historyczng adresowano filmy
dokumentalne oraz szczegdtowe omowienia i analizy
wybranych wydarzen historycznych. Natomiast do
tzw.,przecietnych widzéw" kierowano liczne filmy
fabularne z historig w tle (adaptacje klasyki literackiej
takie, jak,Wrota Europy”i,Dama Kameliowa”)
oraz audycje edukacyjne (prezentujgce walory
poszczegolnych miast i regiondw Polski).

Koncentrowano sie na prezentowaniu hi-
storii powszechnej oraz historii Polski, gtéwnie XX
wieku — zwilaszcza jego pierwszej potowy. Nalezy pod-
kresli¢, ze mogto to miec zwiazek z przypadajacymi

34
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M realizacja 2013 r.

bezposrednio po terminie monitoringu obchodami
Dnia Niepodlegtosci 11 listopada. Najczesciej tego
okresu dotyczyty filmy dokumentalne i reportaze,
w tym biografie wybitnych Polakéw. Pomimo zbliza-
jacej sie rocznicy odzyskania przez Polske suwerenno-
$ci, w ofercie programowej nie zabrakfo audycji doty-
czacych innych okreséw historycznych, m.in. zmagan
wojsk Unii i Konfederacji podczas amerykariskiej
wojny domowej w latach 1861-1865, czy wydarzen
zlat 1572-1632, gdy po wygasnieciu dynastii Jagiello-
néw Rzeczpospolitg zaczeli wradac krolowie elekcyjni.
Podsumowujac, program wyrézniato nie
tylko zréznicowanie pod wzgledem prezentowanych
form realizacji, ale takze staranno$¢ w doborze audycji
pod katem petnionej funkcji edukacyjno-poznawczej
i opiniotwarczej. Poruszana problematyka prezento-



wana byta w sposob wywazony i z réznych punktéw
widzenia. Widzowie mogli zapoznac sie z opiniami
historykow specjalizujgcych sie w danym okresie,
ale nierzadko réwniez ze zdaniem zwyktych ludzi

- Swiadkéw minionych zdarzen.

Stabg strong programu byt niewielki udziat
audycji dotyczacych wydarzen i proceséw historycz-
nych zachodzacych w Europie. W programie zabrakto
takze spojrzenia na historie Polski z perspektywy
innych nacji oraz audycji edukacyjnych tworzonych
z mysla o mtodych odbiorcach (dzieci i mfodziez
w wieku szkolnym).
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TVP Kultura

W 2013 r. program TVP Kultura nadawano
$rednio 19,5 godz. na dobe (7128 godz. w ciggu
roku). Miat charakter wyspecjalizowany, poswiecony
popularyzacji i upowszechnianiu réznych dziedzin
kultury i sztuki oraz edukacji w zakresie znajomosci
dziet kultury i sztuki i umiejetnosci ich odbioru. taczny
udziat audycji realizujgcych specjalizacje wynidst 85%
rocznej emisji programu. Zgodnie z koncesjg byta
nadawana publicystyka kulturalna, informacje o wy-
darzeniach kulturalnych, artystyczne filmy fabularne,
filmy dokumentalne poswiecone réznym dziedzinom
sztuki oraz sylwetkom tworcow, przedstawienia

teatralne, operowe i baletowe, muzyka powazna i jazz.

Wykres 32. Koncesja i jej realizacja w 2013 r. w TVP Kultura

audycje poswiecone kulturze i sztuce

85%

0% 20%

M koncesja nr 314/2005-T

Zawartos¢ programu byfa generalnie zgod-
na z planem, tzn. nadawano wszystkie zaplanowane
kategorie audycji. Dokonano jednak pewnych mody-
fikacji, w stosunku do planu, polegajacych na zwiek-
szeniu udziatu filmu fabularnego (o 236,5 godziny

40% 60% 80% 100%

M realizacja 2013 r.

w roku) i rozrywki (o 74 godziny w roku). Zmniejszono
natomiast udziat w programie filmu dokumentalnego
(0 242 godziny), publicystyki kulturalnej i edukacji

(0 466 godzin).
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Monitoring programu TVP Kultura

Monitoring programu TVP Kultura przepro-
wadzony na tygodniowej probie (4-10 listopada
2013 r.) wykazat, ze gtdwnym atutem programu
byta réznorodna oferta filmowa popularyzujaca tzw.
ambitne filmy nagradzane na rodzimych i miedzyna-
rodowych festiwalach, a szczegolnie dorobek wspot-
czesnej polskiej kinematografii (wiekszos¢ nadanych
tytutdw powstata po 2000 r.).

Program nie ograniczat sie jedynie do pre-
zentowania sztuki filmowej, ale upowszechniat takze
inne dziedziny, takie jak: muzyka powazna i jazzowa,
teatr, opera, balet, sztuki plastyczne i literatura.

Szczegdlnie réznorodna byta oferta kon-
certéw prezentujacych muzyke niszowa — klasyke,
piosenke poetycka i aktorska, rock alternatywny i jazz,
a takze filmoéw dokumentalnych poswieconych
artystom (zwtaszcza aktorom i muzykom).

Warto podkresli¢, ze program miat aktualng
oferte informacyjng i publicystyczna, ktdra w wiek-
szosci pochodzita z roku 2013 i nie byta emitowana
w innych programach TVP. Dzieki nadawanym maga-

zynom, wywiadom, debatom i informatorom kultural-
nym widz miat staty dostep do biezgcych informagiji
kulturalnych i jednoczesnie — za sprawa dyskusji

z udziatem krytykéw i twércdw — mogt wyrobic sobie
opinie na temat wydarzen kulturalnych, dziet oraz
zjawisk zachodzacych we wspodtczesnym Swiecie.
Niedostatkiem programu w monitorowanym okresie
byt niewielki udziat spektakli teatralnych oraz audycji
adresowanych do dzieci i mfodziezy.

TVP Seriale

W 2013 r. program TVP Seriale nadawany byt
$rednio 22 godz. na dobe. Miat charakter wyspecjali-
zowany, serialowo-filmowy. Zawarto$¢ programu byta
zgodna z uzgodnionymi planami. taczny udziat audy-
cji realizujgcych specjalizacje stanowit 82% rocznego
programu. Nadawano, tak jak w latach poprzednich,
przede wszystkim polskie seriale wspdtczesne, tzw.
seriale kultowe, pochodzace z zasobow archiwalnych
TVP SA oraz telenowele i seriale zagraniczne, nada-
wane wczesniej w TVPT i TVP2.

Wykres 33. Koncesja i jej realizacja w 2013 r. w TVP Seriale

filmy fabularne

e

."-.

60% 65%

M koncesja nr 435/2010-T
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TVP SPORT

W 2013 r. program TVP Sport nadawany byt
$rednio 17,6 godz. na dobe (6415 godz. emisji rocz-
nej). Prezentowat i upowszechniat rézne dyscypliny
sportowe oraz dostarczat informacji o najwazniejszych
wydarzeniach i zjawiskach zwigzanych ze sportem.
Struktura zawartosci programu byta zgodna z plana-
mi. taczny udziat audycji realizujacych specjalizacje
stanowit 82% rocznego programu. Nadawano przede
wszystkim transmisje i relacje z wydarzen sportowych
(mistrzostw swiata w pitce recznej, hokeju na lodzie,

Wykres 34. Koncesja i jej realizacja w 2013 r. w TVP Sport

audycje poswiecone sportowi
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lekkiej atletyce, narciarstwie, wioslarstwie, biathlonie,
pifce noznej i plazowej) oraz serwisy informacyjne
(Sportowy wieczor, Sportowa niedziela), magazyny
(magazyn poswiecony sportowi 0séb niepetnospraw-
nych Petnosprawni, magazyn pitkarski Zwarcie, ma-
gazyny komentujace wydarzenia w polskim sporcie
4-4-2 i W przerwie), dokumenty i audycje archiwalne

zwigzane ze sportem (cykle Ztote transmisje
i Z archiwum TVP).

82%

60%

M koncesja nr 343/2006-T

TVP Rozrywka

TVP SA rozpoczeta emisje programu TVP
Rozrywka w kwietniu 2013 r. Program nadawano
$rednio 21 godz. na dobe (5458 godz. w ciggu roku).
Udziat audycji realizujacych specjalizacje wynidst 80%
rocznego czasu nadawania programu. Zawarto$¢
programu byta zgodna z koncesja, tzn. nadawano
wszystkie wymienione w koncesji rodzaje audycji.

70%  75% 80%  85%

M realizacja 2013 r.

Byly to studyjne audycje kabaretowe, kabaretony
realizowane w plenerze, widowiska muzyczne, festi-
wale piosenki, audycje typu talk—show, teleturnieje,
audycje typu life - style, filmy komediowe. TVP Roz-
rywka jest jedynym kanatem o profilu rozrywkowym,
ktory emituje tylko rodzimy repertuar.
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Wykres 35. Struktura gatunkowa programu TVP Rozrywka nadanego w 2013 r.

0% 2086 40%% GO BOR%E
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= kabaret = muryka, koncermy = teleturnieje, konkursy

m sudyeje life-style m talk-sha film fabularmy
TVPHD

W ubiegtym roku program nadawany byt Nieco inny od zaplanowanego byt sposob

srednio przez 19,8 godz. w ciggu doby (w ciggu roku realizacji specjalizacji. W stosunku do planéw zwiek-
7209 godz.). Charakter programu byt zgodny z okre- szono udziat filmu (0 677 godz) i audydji rozrywko-
slonym w koncesji, tj. uniwersalny. Program wypet- wych (o 466 godz.), zmniejszono zas udziat audycji
niaty gtownie seriale, filmy fabularne, dokumenty, o tematyce sportowej (0 425 godz.) oraz dokumentu
audycje rozrywkowe i poradnikowe. Udziat audydji (0 1072 godz).

realizujgcych ustawowe zadania misyjne wynidst
80% catosci programu rocznego.

Wykres 36. Koncesja i jej realizacjaw 2013 r. w TVP HD

filmy fabularne 62%
filmy dokumentalne

rozrywka

audycje poradnikowe

0,
muzyka 343/0
) 0,
sport 01, z/f%
¢ P 2 . £ 2 #
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M koncesja nr 383/2008-T M realizacja 2013 r.

Pozycja TVP SA na rynku

W 2013 r. do sektora publicznego tacznie 34,1%, dwa lata temu 36,6%, trzy lata temu 39,9%).
(TVP1,TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP Regionalna, Byfo to mniej o blisko 4 punkty proc. w stosunku do
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP roku ubiegtego.

HD, TVP Historia) nalezato 30,2% rynku (przed rokiem
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Wykres 37. taczne udziaty rynkowe telewizji publicznej w latach 2010 - 2013
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2010 2011 2012 2013
Podobnie jak w latach ubiegtych tracity publicznej TVP Regionalna - w ostatnim kwartale 1,1%
udziaty uniwersalne programy ogélnopolskie i TVP i TVP Rozrywka - w ostatnim kwartale roku - 0,9%.
INFO. Zyskiwaty natomiast publiczne programy te- Szczegdtowe dane dotyczace udziatow wszystkich
matyczne, zwitaszcza nowe. Sposréd nich najwiekszy programoéw publicznych w ostatnich latach zestawio-
udziat w widowni odnotowat program TVP Seriale no na wykresie ponizej.
(1,1%) oraz pod koniec roku nowe programy telewizji
Wykres 38. Udziaty programéw telewizji publicznej w latach 2010 - 2013
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Telewizja Polska otrzymata srodki
abonamentowe w kwocie 282 374 tys. zt. Na koniec
2013 r. pozostaty w spétce wplywy abonamentowe
w kwocie 50 tys. zt, z tego na: zadania programowe
- 33 tys. zt oraz digitalizacje (dostosowanie zdigitalizo-
wanych zbioréw archiwalnych do jednolitego
systemu wyszukiwania materiatow audiowizualnych)
- 17 tys. zt.

Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji
Polskiej zostaty pokryte w 20,7% z abonamentu,
w 4,4% z innych przychodéw publicznych (m.in.
dotacje budzetowe) oraz w 74,9% z dochodéw
wiasnych Spétki (gtéwnie ze sprzedazy czasu
reklamowego).

Ze srodkéw abonamentowych nie byty
finansowane nastepujgce programy: TVP Biatorus,
TVP Sport, TVP HD, TVP Seriale, TVP Rozrywka.
Program TV Biatorus$ byt finansowany z dochodéw
wiasnych Spotki oraz dotacji budzetowych, natomiast
pozostate programy wyspecjalizowane zostaty sfinan-
sowane z dochodéw wiasnych Spotki.

Do kosztéw innych ustug realizujgcych misje
zostaty zaliczone koszty zwigzane m.in. z dziatalnoscia:
Osrodka TVP Technologie (15,2 min zt), Osrodka iTVP
HD (7,8 min zt), Osrodka Administracji — w czesci doty-
czacej Wydziatu Eksploatacji (5,3 min zt), Redakgji
Internetowej TVP Info (1,1 min zt) oraz kosztéw
Agencji Produkgji Telewizyjnej i Filmowej w zakresie
przegladow technicznych i emisyjnych, budowy
scenografii, dosytu sygnatu, ustug transmisyjnych
(5,2 miIn zt). Ponadto do tej grupy zaliczono koszty
przekazow teletekstowych, portalu parlament pl,,
koszty przegran materiatow, digitalizacji, obstugi
emisji, koszty konserwacji czy koszty organizacji Dnia
Otwartego TVP.
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Tabela 1. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Telewizji

Polskiej SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej
dsiewzieci oy o Ktore ) Koszty

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 1a ustawy o rtv W tys. zt % udziat
1. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogdlnokrajowych 884 365 64,8
w tym: produkcja i koprodukcja krajowych i zagranicznych filméw

fabularnych i seriali 5947 X
z tego:

1.1) Program 1 474 086 X
1.2) Program 2 410279 X
2. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP INFO 109 495 8,0
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw regionalnych (OTV) 154 481 11,3

w tym: audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz 1081 %
spotecznosci postugujqcej sie jezykiem regionalnym

4. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Regionalna (pasmo wspdine) 24923 18
5. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 31038 2,3
6. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Bietsat 25509 1,9
7. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 26403 19
8. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 14485 1
9. Tworzeni i rozpowszechnianie TVP Sport 25091 19
10. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 6799 05
11. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 4675 03
12. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 8633 06
13. Inne zadania realizujgce misje 48 465 3,6
w tym:
dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego 12 X
systemu wyszukiwania materiatow audiowizualnych
RAZEM 1364 362 100
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Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

wyszukiwania materiatow audiowizualnych

S i Wydatki
Wykaz przedsiewziec¢ finansowanych ze srodkéw srodki abonamentowe (w tys. z0) sﬁnafwsowane
abonamentowych 2 abonamentu

prognozowane przekazane (w tys. zh)
RAZEM przedsiewziecia misyjne 180000 282374 282324
1. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw
ogolnokrajowych Program 1 i Program 2 61110 X 138161
w tym: produkcja filmowa zgodnie z art. 19 ust.
7 ustawy z dnia 30 czerwca 2005 . 2700 X 4554
o kinematografii
2. Tworzenie i rozpowszechnianie programow
regionalnych w oddziatach terenowych 86 000 X 90 798
w tym: koszty audycji dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 1072 X 269
jezykiem regionalnym w oddziatach terenowych
3. Koszty bezposrednie rozpowszechniania ¥
programu dla odbiorcéw za granica - TVP Polonia 2900 4745
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu
5. Tworzenie i rozpowszechnianie programu
wyspecjalizowanego TVP Historia 3500 X 4873
6. Tworzenie i rozpowszechnianie programu
wyspecjalizowanego TVP Kultura 3500 X 7469
7. Inne zadania zwigzane z realizacjg misji,
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1§ 1a ustawy 7630 X 9204
o radiofonii i telewizji
Ztego:
1) prawa autorskie i pokrewne 7600 X 9192
2) dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30 % 12




POLSKIE RADIO SA
Wiadze spotki

Zarzad
Andrzej Siezieniewski — prezes

Henryk Cichecki, Jolanta Wisniewska — cztonkowie

Rada Nadzorcza

Stanistaw Jedrzejewski — przewodniczacy
Jan Wypych — wiceprzewodniczacy
Janusz Adamowski — sekretarz

Artur Andrysiak, Janusz Antoni Andrzejowski,
Marzenna Wojciechowska, Katarzyna Zieliriska

- cztonkowie

Rada Programowa

Maciej Wojtyszko — przewodniczacy

Jerzy Bralczyk — wiceprzewodniczacy
Krzysztof Czabarski — wiceprzewodniczacy

Teresa Maria Bochwic, Rafat Grupinski, Andrzej Halicki,
Stanistaw Janecki, Krzysztof Knittel, Wojciech Kurdziel,
Matgorzata Muzot, Zbigniew Nosowski, Edward Pattasz,
Jan Poprawa, Piotr Weglenski, Bozena Zelazowska

- cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programéw Polskiego Radia SA

Program 1
Pokrycie ludnosciowe: 35958 844 0sob 92,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 286 883 km? 91,75 %

7Zrédfo: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 31.12.2013 1.

Program 2
Pokrycie ludnosciowe: 27617 175 0s6b 71,40 %
Pokrycie powierzchniowe: 178 099,4 km? 56,96 %

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 31.12.2013 1.



|< Qi"[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Program 3
Pokrycie ludnosciowe: 36 336 847 0séb 93,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 292 043,9 km? 93,39 %

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulagii Biura KRRIT. Stan na dzieri 31.12.2013 .

Program 4
Pokrycie ludnosciowe: 13416 039 0séb 34,69 %
Pokrycie powierzchniowe: 53 694,8 km? 1717 %

Zrédfo: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dziert 31.12.2013 .
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Realizacja planéw programowych

Udziat audycji realizujgcych ustawowe
zadania misyjne w czterech programach ogolnopol-
skich Polskiego Radia byt zgodny z planami i wyniost
96-98% catosci programu rocznego (najmniej w Pro-
gramie 3, najwiecej w Programach: 2 i 4). W kazdym
7 programow wprowadzono niewielkie modyfikacje
w stosunku do planu, dotyczace udziatu procento-
wego niektérych rodzajow audydji.

Tak jak w poprzednich latach najwyzszy
udziat stowa byt w Programie 1 oraz w Programie 3
(zajat ponad potowe rocznego czasu emisji).
W pozostatych programach ogoélnopolskich przewa-
zata w 2013 r. muzyka (w Programie 2 — m.in. klasycz-
na, w Programie 4 — rozrywkowa réznych gatunkéw
- rock, folk, elektroniczna, hip-hop).

Wykres 39. Udziat stowa i muzyki w programach ogélnopolskich Polskiego Radia w 2013 r.
Podstawa procentowania dla kazdego z programéw PR SA jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godz.

0% 20%

60% 80% 100%

PR1

PR2

PR3

PR4

HStowo M Muzyka M Inne*

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

W Programie 1 nizszy w stosunku do plandw
byt udziat informadcji (o 263 godz.), publicystyki (0 89
godz.), edukadji i sportu (odpowiednio - 0 57 godz.
i 56 godz.). Nadawca zwiekszyt natomiast w stosunku
do planow liczbe godzin audycji z kategorii kultura
(0 372 godz.) oraz w rozrywce (wiecej o 113 godz.).
Nadano wiecej niz wynika to z planu, audycji prezen-
tujacych dzieta i popularyzujacych wiedze o poszcze-
golnych dziedzinach kultury i sztuki. Wiecej czasu

w rocznym programie zajety takze informacje

0 biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury
oraz magazyny kulturalne. Planowang na 2013 r. oferte
rozrywki poszerzono o tytuty audycji muzycznych
skierowane do senioréw.

W Programie 2 nadano wiecej niz planowa-
no audycji publicystycznych (az o 336 godzin), audydji
o tematyce spofecznej i kulturalnej. Program takze
zawierat reportaze i inne formy dokumentalne, ktore
nie zostaty ujete w planach. W stosunku do planu
zmniejszono (o 1-2 pkt. proc.) udziat innych rodzajow



audycji: informacji — o 189 godz; kultury — o0 100 godz.

oraz edukacji — 0 140 godz.

Takze w Programie 3 dokonano zmian w licz-
bie godzin poszczegoélnych rodzajéw audycji (choc
taczny udziat audycji misyjnych byt zgodny z plano-
wanym na 2013 r). Zmniejszono znacznie wobec
zaplanowanej liczbe godzin informacji (0 462 godz.)
oraz — w mniejszym stopniu — edukacji (0 107 godz.).
Wzrost z kolei w poréwnaniu z planami czas trwania
rozrywki (0 318 godz,), publicystyki (0 272 godz),

a takze — kultury (0 32 godz) i sportu (o 11 godz.).

W Programie 4 roznice pomiedzy liczbg
godzin niektérych rodzajow audydji planowa-
nych i nadanych byty najwieksze (wyniosty nawet
10 pkt. proc. = nadano o 855 godzin mniej edukadji
niz planowano). W stosunku do planu mniejsza byfa
takze liczba godzin audycji o kulturze (0 627 godz.).
Z kolei w 2013 r. nadano wiecej publicystyki
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(az 0 801 godz. - gtéwnie tematyka spoteczna oraz
reportaze) oraz rozrywki (0 660 godz. — nowe audycje
muzyczne z muzyka rozrywkowa réznych nurtéw,

w tym folk i funk).

W programach Polskiego Radia, podobnie
jak w ubiegtych latach, nadawano artystyczne formy
radiowe: stuchowiska, spektakle przygotowywane
przez Teatr Polskiego Radia oraz reportaze i dokumen-
ty. Najwiecej nadano ich w Programie 2 (301 godz.
reportazy i dokumentéw i 203 godz. stuchowisk),
nieco mniej — w Programie 1 (129 godz. reportazy
i dokumentdéw oraz 132 godz. stuchowisk — w tym
8 godz. stuchowisk dla dzieci). W Programach: 3 i 4
reportaze i stuchowiska miaty podobny udziat w rocz-
nym czasie emisji. W Programie 3 zajety 67 godzin
(w tym 52 godz. reportazy i 15 godz. stuchowisk),

w Programie 4 — 65 godz. (jedynie reportaze).

Wykres 40. Plany programowe i ich realizacja w 2013 r. w Programie 1 w Polskim Radiu SA.
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47



I< Qj:[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Wykres 41. Plany programowe i ich realizacja w 2013 r. w Programie 2 w Polskim Radiu SA.

Program 2

informacja

publicystyka

kultura

edukacja
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Wykres 42. Plany programowe i ich realizacja w 2013 r. w Programie 3 w Polskim Radiu SA.

Program 3

informacja
publicystyka
kultura
edukacja
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Wykres 43. Plany programowe i ich realizacja w 2013 r. w Programie 4 w Polskim Radiu SA.
Program 4
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Polskie Radio dla Zagranicy

Audycje realizujace zadania ustawowe zajety politycznych, gospodarczych) w naszym kraju. Polskie
cafos¢ programu nadanego w 2013 r. Oferte tworzono Radio dla Zagranicy produkowato w minionym
z mysla o Polakach zamieszkujacych poza granicami roku — podobnie jak w latach poprzednich - audycje
kraju oraz stuchaczach niepolskojezycznych, zainte- w siedmiu jezykach: polskim, angielskim, ukrainskim,
resowanych Polska. Koncentrowano sie na biezacych biatoruskim, rosyjskim, hebrajskim i niemieckim.
informacjach oraz komentarzach i oméwieniach Program wyrézniat sie bardzo wysokim udziatem
problemoéw aktualnych wydarzen (spotecznych, sfowa w rocznym czasie nadawania.

Wykres 44. Struktura programu Polskiego Radia dla Zagranicy w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Sport; 1% . 20
Edukacja; 4% -\Rozrywka, 3% Informacja;

Kultura; 5% 48%

Publicystyka;
39%
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Wykres 45. Udziat stowa i muzyki w programie Polskiego Radia dla Zagranicy w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Muzyka; 6%

Stowo; 94%

Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W 2013 r. w czterech programach ogéino- spotecznych, upowszechnianiu wiedzy o jezyku pol-
polskich Polskiego Radia nadawano audycje realizuja- skim, audycje stuzgce edukacji medialnej oraz audycje
ce zadania stuzace umacnianiu rodziny, ksztattowaniu odpowiadajgce potrzebom religijnym odbiorcow.

postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii

Wykres 46. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w:
Programie 1, Programie 2, Programie 3, Programie 4 Polskiego Radia SA.

0,0% 1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0% 6,0%

| [ [

Program
1

Program
2

Program
3

Program
4

M Audycje stuzace umacnianiu rodziny

B Audycje stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych

B Audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznych

B Audycje stuzace upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim
B Audycje stuzace edukacji medialnej

® Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym odbiorcéw
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W wiekszosci udziat audycji realizujacych
wybrane powinnosci nadawcy publicznego byt
w ubiegtym r. poréwnywalny do r. 2012. Zwiekszono
w Programie 1 liczbe godzin audycji stuzacych edukadji
medialnej (z 6 godz. w2012 r.do 21 godz. w 2013 1)
oraz w Programie 3 — audycji stuzgcych umacnianiu
rodziny (z 38 do 48 godz.). Z kolei w dwoch progra-
mach: Programie 3 i Programie 4 nadano w ubiegtym
roku mniej audycji stuzacych ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych (spadek 84 do 73 godz. w PR3
iz 54 godz. do 46 godz. w PR4).

W 4 ogolnopolskich programach Polskiego
Radia udziat audycji umozliwiajacych partiom
politycznym, organizacjom zwiagzkow zawodowych
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i zwigzkdw pracodawcédw przedstawianie stanowisk
w weztowych sprawach publicznych byt nieco nizszy
niz w roku 2012 (tacznie w czterech opisywanych pro-
gramach PR zajety 322 godziny w 2012 r.i 297 godzin
—w 2013 r.). Ta nizsza nieco liczba godzin nie miata
wptywu na realizacje zapiséw Rozporzadzenia KRRiT
z dnia 24 kwietnia 2003 r. Polskie Radio SAw 2013 .
przestrzegato postanowien w nim zawartych. W ubie-
gforocznym programie audycje stwarzajace organiza-
cjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie nieodptatnej
dziatalnosci nadawane byty w Programie 1 (zajety

70 godz. rocznej emisji programu).

Wykres 47. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w:
Programie 1, Programie 2, Programie 3, Programie 4 Polskiego Radia SA.

0,0% 0,5% 1,0%
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Program 1

Program 2
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e

B Audycje umozliwiajgce partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcédw mozliwos¢ przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach

publicznych

B Audycje stwarzajace organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci nieodptatnej
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Monitoring programéw Polskiego Radia SA

Monitoring przeprowadzono na tygodnio-
wych prébach (20-26 maja) 4 ogdlnopolskich progra-
mow Polskiego Radia.

Analiza wykazafa, ze w Programie 1 koncen-
trowano sie na prezentowaniu i omawianiu bieza-
cych wydarzen. Czyniono to w sposéb obiektywny,

z zachowaniem zasad pluralizmu. Zachowywano
rownowage pomiedzy podejmowanymi obszarami
tematycznymi, a prezentowane zagadnienia uka-
zywano z réznych perspektyw.

Atutem Programu 1 byfa obecnosc¢ reportazy
oraz stuchowisk. W monitorowanej prébie przewazaty
audycje stowne (58%; muzyka zajeta 36% tygodnio-
wego czasu emisji). Nadawano réznorodna muzyke,
czesto archiwalna. Program adresowany byt do sze-
rokiego grona odbiorcéw, w tym — do dzieci. W anali-
zowanej probie obecne byty takze audycje uwzgled-
niajace potrzeby religijne odbiorcow (transmisja mszy
$w. oraz magazyny informacyjne dotyczace Kosciota
w Polsce i na swiecie).

Oferta Programu 2 zwigzana byta gtow-
nie z prezentacjg oraz omawianiem wydarzen zwigza-
nych z kultura. Muzyka zajmowata ponad potowe ana-
lizowanej proby programu (63%). Nadawano utwory
wartosciowe, wysoki udziat miata muzyka klasyczna
oraz etniczna i folkowa. Podobnie jak w Programie 1,
rowniez w Dwajce nadawano audycje uwzgledniajace
potrzeby religijne odbiorcow.

Pozycja Polskiego Radia SA na rynku

Program 3 miat charakter informacyjno-
-rozrywkowy. Ponad potowe programu (56%) zajefa
réoznorodna muzyka (réwniez nadawana,na zywao"),
w wiekszosci opatrzona fachowym i rzetelnym ko-
mentarzem prowadzacych. Wysoki poziom miaty tre-
$ci rozrywkowe — prezentowano felietony satyryczne,
piosenki oraz skecze kabaretowe (rowniez archiwal-
ne). Wazny element programu stanowity: publicystyka
i informacja, dotyczace przede wszystkim biezgcych
wydarzen w Polsce, ale takze tematdw miedzynaro-
dowych. Tresci te byty ukazywane w sposéb rzetelny,
z roznych perspektyw, opatrzone komentarzem
politykdw, ekspertow i dziennikarzy reprezentujgcych
rézne poglady i srodowiska. Monitorowany program
zawierat audycje literackie prezentujace polskg
powies¢ wspodtczesna. Wsrdd audycji edukacyjnych
podejmowano tematyke zwigzang
z rozwojem nowych technologii.

Ponad potowe analizowanej proby Programu
4 zajeta muzyka (63%). Atutem byia jej roznorodnosc:
od rocka, poprzez folk, muzyke elektroniczng i klu-
bowa, po hip-hop. W warstwie stownej programu
realizowano misje nadawcy publicznego przede
wszystkim poprzez edukacje oraz informacje i publi-
cystyke. Obecne byty reportaze. Edukacja dotyczyfa
m.in. miejsca technologii w zyciu cztowieka oraz
nowych rozwigzan technologicznych. W programie
nadano takze audycje publicystyczna, uwzgledniajaca
potrzeby religijne odbiorcow.

Tabela 2. Wskazniki stuchalnosci w 2013 r. programéw Polskiego Radia SA.

Udziat w czasie
stuchania (%) Zasieg dzienny (%) |Dzienny czas stuchania(%)
Program 1 PR SA 10,5 11,0 3:00:31
Program 2 PR SA 0,5 0,8 1:53:08
Program 3 PR SA 74 7.5 3:05:40
Program 4 PR SA 05 06 2:15:30
tACZNIE 18,7% 18,1 3:25:45
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Polskie Radio otrzymato na finanso-
wanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 193 701 tys. zt. Na koniec 2013 .

w spotce pozostaty srodki abonamentowe w kwocie
524 tys. 7, 7 tego na: zadania programowe — 82 tys. 71,
inne zadania misyjne: Radiowe Centrum Nadawcze PR
w Solcu Kujawskim — 140 tys. 7, digitalizacja — 22 tys. zt
oraz zadanie inwestycyjne — budowa zapasowego
centrumprzetwarzania bazy danych — 280 tys. zt.

|< Q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego
Radia zostaty pokryte w 80,3% z abonamentu,
W 4,9% z innych przychodéw publicznych oraz
w 14,8% z dochoddéw wiasnych.

Koszty innych zadan realizujagcych misje
obejmuja przede wszystkim: Portal internetowy
- mojepolskieradio.pl (8 397 tys. zt), Radiowe Centrum
Nadawcze PR w Solcu Kujawskim (6 244 tys. zf),
Studio Reportazu i Dokumentu (428 tys. zf), Teatr PR
(628 tys. zh), Piknik Naukowy (493 tys. 7).

Tabela 3. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Polskie-

mu Radiu SA
Koszty dziatalnosci misyjnej
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11i Ta ustawy o rtv v}ji;?; % udziat

1. Tworzenie programoéw ogoélnokrajowych, z tego: 138783 57,5
-Program 1 48 869 X

- Program 2 35846 X

- Program 3 32051 X

- Program 4 22017 X
2. Bezposrednie koszty rozpowszechniania programéw ogdlnokrajowych 43431 18,0
3. Koszty praw autorskich i pokrewnych programéw ogoélnokrajowych 17 483 7.3
4. Tworzenia i rozpowszechniania Radia dla Zagranicy, z tego: 17721 74

- Koszty tworzenia 15144 X
-Bezposrednie koszty rozpowszechniania 2577 X

5. Programy nadawane w systemie DAB+ - Radio Rytm 340 0,1
6. Inne zadania realizujace misje 23493 9,7
RAZEM 241 251 100,0
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

. Wydatki
Srodki abonamentowe sfinansowane
Wykaz przedsiewzie¢ finansowanych ze srodkow (w tys. zh) z abonamentu
abonamentowych (W tys. zf)
prognozowane przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 120 000 193701 193176
1. Tworzenie i rozpowszechnianie programow
ogolnokrajowych Program 1, Program 2, Program 3 110534 X 168 385
i Program 4, z tego:
1) rozpowszechnianie programéw ogoélnokrajowych 36 300 X 32020
2) koszty catkowite zadan programowych
w progralmach ('Jgolno'krajovvych W zakr@&e 58 054 « 122 549
informacji, publicystyki, kultury, edukadcji, sportu
i rozrywki
3) prawa autorskie i pokrewne 16 180 X 13816
2. Koszty be’zposrednlg rozpowlszechmama programu 2000 y 3204
dla odbiorcow za granica - Radio dla Zagranicy
3. Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 Ta ustawy o radiofonii 4 866 X 19 267
i telewizji:
1) na koszty dziatalnosci Radiowego Centrum
Nadawczego PR w Solcu Kujawskim 4836 X > 007
2) dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow
archiwalnych do jednolitego systemu wyszukiwania 30 X 9
materiatow audiowizualnych
3) portal mojepolskieradio.pl X X 9611
4) Studio Reportazu i Dokumentu X X 46
5) Teatr, Festiwal Dwa Teatry X X 768
6) archiwum — zbiér uzyczony X X 2983
7) Polskie Radio 24 X X 843
4. Zadania inwestycyjne, z tego: 2 600 X 2320
1) budowa zapasowego Centrum Przetwarzania 500 X 920
Danych
2) modernizacja bazy nadawczej 900 X 900
3) budowa platform produkcji radiowej 1200 « 1200

i udostepnienia w sieci Internet




ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO
Radio Biatystok SA
Wiadze spétki

Zarzad
Wradystaw Prochowicz — prezes

Rada Nadzorcza

Piotr Fiedorczyk — przewodniczacy

Maria NiedZwiecka — wiceprzewodniczaca
Monika Wréblewska — sekretarz

Piotr Niczyporuk, Marek Proniewski — cztonkowie

Rada Programowa

Mirostaw Hanusz — przewodniczacy
Joanna Tomalska — wiceprzewodniczaca
Andrzej Romanczuk — sekretarz

Szczepan Barszczewski, Leszek Cieslik, Andrzej Ciszewski,
Adam Debski, Magdalena Godlewska-Siwerska,
Wiadystaw Jagietto, Krzysztof Matys, Rafat Rudnicki,
Grazyna Serafin, Marcin Szczudto, Robert Winnicki,
Bartosz Wojda — cztonkowie

KUl

KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Biatystok SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

1318 545 0séb
15 759,8 km?

341 %
5,04 %

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulagii Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

W programie Radia Biatystok zrealizowano
uzgodnione plany zaréwno w zakresie rodzajow
nadawanych audydji, jak rowniez ich wymiaru czaso-
wego. Niewielki spadek udziatu audycji informacyjno-
-publicystycznych skutkowat, co warto podkreslic,
wzrostem obecnosci pozycji programowych poswie-
conych kulturze. Audycje dotyczace tematyki regio-
nalnej realizowane poprzez stowo, miaty wysoki udziat
w programie i stanowity 37% rocznego czasu nada-
wania. Obok audycji informacyjnych poswieconych
biezacym wydarzeniom w regionie, oferta zawierata
rowniez tresci edukacyjne (w tym dla dzieci), spektakle
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Radiowego Teatru Sensacji, reportaze, prezentacje
utworow literackich (prozy i poezji). Spotka wypetniata
szczegolne zadania misyjne wobec zyjacych w regio-
nie mniejszosci narodowych i etnicznych, do ktérych
kierowata audycje w jezyku: litewskim, biatoruskim
i ukrainskim. taczny udziat audycji realizujgcych usta-
wowe zadania misyjne byt zgodny z planami i stanowit
96% rocznego programu. Oferte cechowata duza
roznorodnos¢ gatunkowa.

Stowo miato wysoki udziat w programie;
W jego warstwie muzycznej prezentowano gtownie
wspotczesng muzyke rozrywkowa.
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Wykres 48. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Biatystok SA.
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Wykres 49. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Biatystok w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 4% Stowo; 40%

Muzyka; 56%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W stosunku do roku 2012, na niezmienio- spadta o 1/4 (do 72 godz). Zwiekszono natomiast czas
nym poziomie utrzymano udziat audycji stuzacych emisji audycji dotyczacych edukacji medialnej (z 20
umacnianiu rodziny (128 godz.), ksztaftujgcych godz. do 31 godz.) oraz upowszechniajgcych wiedze
postawy prozdrowotne (132 godz.) oraz odpowiada- 0 jezyku polskim (z 2 godz. do 14 godz.). taczny czas
jacych potrzebom religijnym (32 godz.). Obecnos¢ trwania w 2013 r. wyrdznionych audycji realizujacych
audycji stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych ustawowe powinnosci spadt nieznacznie (o 22 godz.)
i wyniost 408 godz.

Wykres 50. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii
i telewizji w Radiu Biatystok S.A.

0,0%0,2%0,4%0,6%0,8%1,0%1,2%1,4%1,6%

Audycje stuzagce umacnianiu rodziny _ 1,5%
Audycje stuzace ksztattowaniu postaw — 1,5%

prozdrowotnych

Audycje stuzace zwalczaniu patologii = 0,8%

spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy . 0,1%
o jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej 0,4%

religijnym odbiorcéw

Audycje odpowiadajgce potrzebom = 0,4%
|
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Radio Biatystok nadato 287 godzin (tyle co
w 2012 r) audygcji dla mniejszosci narodowych
i etnicznych. Oznacza to realizacje planéw progra-
mowych w tym zakresie.

Czas emisji (48 godz.) audycji umozliwiaja-
cych partiom politycznym, organizacjom zwigzkdw
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zawodowych i zwigzkow pracodawcdw przedstawia-
nie stanowisk w weztowych sprawach publicznych
utrzymano na poziomie porownywalnym

z 2012 rokiem i zgodnym z rozporzadzeniem KRRiT.
Audycje informujace o dziatalnosci organizadji
pozytku publicznego zajety tacznie 48 godz.

Wykres 51. Udziat audycji realizujagcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii

i telewizji w Radiu Biatystok S.A.

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkow zawodowych i
zwigzkéw pracodawcow mozliwoscé
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos$¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatne;j

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie
jezykiem regionalnym, w jezykach tych
mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Biatystok na losowo wybranej prébie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentéw szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Monitoring wykazat, ze udziat warstwy stow-
nej w programie wyniost 27% tygodniowego czasu
emisji. Ponad potowa audycji i przekazéw stownych
(59%) dotyczyta tematyki zwigzanej z regionem.
Problematyka regionalna dominowata w takich

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0% 3,5%

}
p
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0,5%

kategoriach ustawowych jak: informacja, publicystyka
i sport. Znaczacy byt réwniez jej udziat w kulturze (bli-
sko 41%). W audycjach informacyjnych i publicystycz-
nych dominowaty relacje o Biatymstoku. Natomiast
tresci dotyczace pozostatych osrodkéw w regionie
najczesciej prezentowane byty w audycjach poswie-
conych kulturze.

Na podkreslenie zastuguje stata obecnos¢
w ofercie kulturalnej programu audycji poswieconych
reportazowi artystycznemu (Reportaz w Polskim
Radiu Biatystok oraz Czas na reportaz), a takze stucho-
wisk w ramach ,Radiowego teatru sensacji”

Ponadto, walorem programu byto uwzgled-
nienie specyfiki regionu zwiazanej z jego wielokul-
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turowoscig, tj. nadawanie audycji uwzgledniajacych
potrzeby mniejszosci narodowych (ukrainskiej,
biatoruskiej, litewskiej) zamieszkujacych w zasiegu
nadawania Radia Biatystok.

Udziat muzyki w monitorowanej prébie wy-
niést 66% tygodniowego programu. Ztozyta sie na nig

gtéwnie muzyka rozrywkowa, a takze, cho¢ w mniej-
szym stopniu, jazz. Nadawano réwniez piosenki wyko-
nywane w jezyku biatoruskim i ukrainskim. Stanowity
one integralng cze$¢ oferty muzycznej programu

i byly nadawane poza audycjami adresowanymi do
mniejszosci narodowych.

Pozycja Radia Biatystok na rynku radiowym w wojewddztwie podlaskim

Wykres 52. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa podlaskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Polskie Radio Biatystok
Program 3 PR SA
Program 1 PR SA

Radio 5 Suwatki

Radio Jard (Biatystok)
Radio RMF MAXXX (Podlasie)
Radio Maryja

Radio ESKA (Biatystok)
Radio ESKA (tomza)
Radio VOX FM

Radio i (Biatystok)

ZP 101 FM (Biatystok)
Biatoruskie Radio Racja
Radio RMF Classic
Program 2 PR SA
Program 4 PR SA

Diecezjalne Radio Nadzieja (tomza) | 0,4%

Radio Akadera (Biatystok) l 0,4%
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Wykres 53. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa podlaskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Polskie Radio Biatystok
Program 1 PR SA

Program 3 PR SA

Radio 5 Suwatki

Radio RMF MAXXX (Podlasie)
Radio Maryja

Radio ESKA (Biatystok)

Radio ESKA (tomza)

Radio Jard (Biatystok)

Radio VOX FM

ZP 101 FM (Biatystok)

Radio i (Biatystok)
Biatoruskie Radio Racja
Radio RMF Classic
Diecezjalne Radio Nadzieja (komza)
Radio Akadera (Biatystok)
Program 2 PR SA

Program 4 PR SA

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Biatystok otrzymato na finan-
sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 9 611 tys. zt. Na koniec roku pozostaty
w Spétce srodki abonamentowe w kwocie 84 tys. 7,

z przeznaczeniem na: audycje dla mniejszosci narodo-
wych i etnicznych — 21 tys. zt, dostosowanie zdigitali-

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Zasieg dzienny

zowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego
systemu wyszukiwania materiatow audiowizualnych
- 30 tys. zt oraz remont dachu budynku rozgtosni

- 33 tys. zt

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia Biaty-
stok zostaty pokryte w 96% z abonamentu i w 4%
ze srodkéw wiasnych.
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Tabela 4. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych

Radiu Biatystok S.A.

Koszty dziatalnosci misyjnej

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv v}\f?;?; 9% udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informadji, publicystyki, 8116 831
kultury, edukacji, sportu i rozrywki '

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 834 8,6

3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 317 83
jezykiem regionalnym '
RAZEM 9761 100,0

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Wykaz przedsiewzie¢ finansowanych ze $rodkow (w tys. zf)

abonamentowych z abonamfntu
prognozowane | przekazane (wtys. 20

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6177 9611 9527

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informacji, publicystyki, kultury, 4253 X 7550

edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 884 X 1027

3. Audycje dla mniejszosci narodowych

i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 810 X 789

jezykiem regionalnym

4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 0

wyszukiwania materiatéw audiowizualnych

5. Zadania zwigzane z remontem dachu oraz

elewacji zewnetrznej budynku radia 200 X 167




Radio Pomorza i Kujaw SA (Bydgoszcz)
Wiadze spotki

Zarzad
Michat Jagodzifiski — prezes

Rada Nadzorcza

Roman Backer — przewodniczacy

Jan Montowski — wiceprzewodniczacy
Sylwester Bejger — sekretarz

Kazimierz Koztowski
Jolanta Kuligowska-Roszak — cztonkowie

Rada Programowa

Grzegorz Kaczmarek — przewodniczacy
Marcin Czyzniewski — wiceprzewodniczacy
Katarzyna Rodziewicz - sekretarz

Janusz Borkowski, Dominika Gosciminska,

Marek Kornacki, Pawet Korzestanski, Maciej Krzemirski,

Stawomir Mfodzikowski, Krzysztof Niestuchowski,
Zbigniew Ostrowski, Teresa Stepien-Nowicka,
Bogdan Sciesinski, Karol Wojtasik — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Pomorza i Kujaw SA

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

2185 287 0sdéb 5,65
18 549,1 km? 5,88
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Zrédfo: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

Udziat audycji realizujgcych ustawowe
zadania misyjne w programie Radia PiK wynidst 96%
programu nadanego w 2013 r. Uzgodnione plany byty
realizowane, zaréwno w zakresie kategorii nadawa-
nych audycji, jak rowniez ich wymiaru czasowego
(w poszczegdlnych kategoriach audycji modyfikacje
w stosunku do planu byty minimalne — na poziomie
1 punktu procentowego). Tematyki regionalnej,

realizowanej poprzez stowo, dotyczyta niemal potowa
programu (45%). Sprawy regionu poruszano w bie-
zacych informacjach i publicystyce, w serwisach

i magazynach sportowych, audycjach dotyczacych
wydarzen kulturalnych, reportazach i dokumentach
poswieconych réznorodnej problematyce, audycjach
prezentujgcych dorobek tworczosci ludowe;j

w regionie oraz w réznego typu edukacji.
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Wykres 54. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Pomorza i Kujaw S.A.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

informacja

publicystyka

kultura

edukacja

sport

rozrywka
.
M plan 2013 M realizacja 2013
Audycje stowne zajety ponad potowe rozrywkowa, cho¢ nadawano takze state codzienne
programu — 54%, a muzyka 42% ubiegtorocznego cykle z muzyka klasyczng i cotygodniowe z muzyka

czasu nadawania. Dominowata wspotczesna muzyka ludowa.

Wykres 55. Udziat stowa i muzyki w programie Radia PiK S.A. w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 4%
’

Stowo; 54%

Muzyka; 42%

*Kategoria Inne obejmuije reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

65



KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W poréwnaniu z 2012 r. znacznie zmniej-
szono udziat audycji stuzacych umacnianiu rodziny
(ponad dwukrotnie: w 2012 r. - 267 godz, w 2013 .
- 86 godz) i upowszechnianiu wiedzy o jezyku
polskim (kilkakrotnie: w 2012 .- 197 godz, w 2013 .

- 25 godz). Udziaty audycji wypetniajacych pozostate
powinnosci realizowano na porownywalnym pozio-
mie. tacznie audycje realizujgce wybrane powinnosci
okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji zajety

392 godziny (4,5% rocznego czasu emisji programu).

Wykres 56. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okre$lone w ustawie

o radiofonii i telewizji w Radiu Pomorza i Kujaw SA.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej

Audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcéw

Radio PiK przeznaczyto wymagana rozpo-
rzadzeniem KRRIT ilo$¢ czasu na audycje umozliwia-
jace partiom politycznym, organizacjom zwiazkow
zawodowych i zwigzkdw pracodawcdw przedsta-
wianie swoich stanowisk w weztowych sprawach
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publicznych (zajety one 131 godzin). Audycje informu-
jace o nieodptatnej dziatalnosci prowadzonej przez
organizacje pozytku publicznego zajety 48 godzin

w ciggu roku.
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Wykres 57. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewiz;ji

w Radiu Pomorza i Kujaw SA.

Przedstawianie stanowisk partii politycznych,
organizacji zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw
pracodawcéw w weztowych sprawach
publicznych

Informacje o nieodptatnej dziatalnosci

prowadzonej przez organizacje pozytku

publicznego

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia PiK na losowo wybranej prébie (20-26 maja
2013 r). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposob
realizowane byty w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentow szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Udziat stowa byt wysoki i wynidst 42% tygo-
dniowego czasu emisji, a tematyka dotyczaca regionu
zajefa ok. 40% wszystkich wyemitowanych audycji
i przekazow stownych. Najczesciej realizowano jg po-
przez sport, nastepnie informacje, publicystyke oraz
edukacje. W mniejszym wymiarze przekazy zwigzane
z regionem byty obecne w audycjach poswieconych
kulturze, a w minimalnym stopniu w rozrywce.

Niewatpliwym walorem programu byfa jego
oferta edukacyjna, zawierajaca szerokie spektrum

audycji, w szczegodlnosci: popularnonaukowe, oma-

0,0%0,2%0,4%0,6%0,8%1,0%1,2%1,4%1,6%

sl i 1 1

1,5%

wiajace nowe technologie, poradnicze, upowszech-
niajace wiedze o jezyku polskim, poswiecone edukadji
obywatelskiej, w tym poszerzajace wiedze w zakresie
prawa wyborczego i kompetencji wybieranych wiadz
oraz audycje poradnicze z zakresu ekologii i zdrowia.
Natomiast niedostatkiem programu w monitorowa-
nym tygodniu byt brak audycji edukacyjnych dotycza-
cych regionu, np. jego historii.

Atutem programu byta takze oferta kultu-
ralna, zwfaszcza w zakresie prezentacji artystycznych
form udramatyzowanych dla dzieci i mtodziezy, w tym
bajek i stuchowisk, prozy i poezji, utworédw muzyki
klasycznej i wspodtczesnej. Oprocz popularnej muzy-
ki rozrywkowej nadawano state cykle poswiecone
muzyce klasycznej oraz audycje ksztattujgce kompe-
tencje odbiorcze w zakresie muzyki powaznej.

Muzyka zajeta 52% programu. Nadawano
popularng muzyke rozrywkowa, a takze, cho¢ w mniej-
szym stopniu tzw. muzyke alternatywna, rock, blues,
jazz oraz wspomniang juz muzyke powazna.
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Pozycja Radia PiK na rynku radiowym w wojewédztwie kujawsko-pomorskim

Wykres 58. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewédztwa kujawsko-

pomorskiego w 2013 .

Radio RMF FM
Program 1 PR SA
Radio ZET EEESEEESEEEE 13 3% | |
Program 3PRSA MMM 1% |
Radio Hit (Wtoctawek)
Polskie Radio PiK (Bydgoszcz) |
Radio ESKA Bydgoszcz :'
Radio ESKA Torur [ 2,6% T
ZP Elita 92,1 FM (Bydgoszcz) W 2,5% @
Radio Plus Bydgoszcz . S | S — , foeeeee
Radio Maryja S 2,2% A S
Radio Gra (Torut) WRUTTE] 1T |
RadioZninFM WM 19% | . |
Radio RMF MAXXX (Wioctawek) [l 1,7% |
Radio Wawa (Torur) W 1,5% = |
Radio ZET Gold (Torur) W 14% .
Radio RMF MAXXX Bydgoszcz 1% e | S
Radio RMF Classic [ 1,1% i ---------
Radio RMF MAXXX Inowroctaw  f§ 0,8% | | -
Radio ESKA Inowroctaw 0,7% N = S
Radio Weekend (Chojnice) § 0,6%
Program 4 PRSA | 0,6% =:
Radio 103,5 Roxy FM (Bydgoszez) | 0,5% |
Program 2 PR SA 04%I ] I 5'
Radio RMF MAXXX (Pita) j 0,4% | | ——
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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Wykres 59. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA

Program 3 PR SA

Polskie Radio PiK (Bydgoszcz)
Radio ESKA Bydgoszcz

Radio ESKA Torun

Radio Hit (Wtoctawek)

ZP Elita 92,1 FM (Bydgoszcz)
Radio Maryja

Radio Gra (Torun)

Radio RMF MAXXX (Wtoctawek)
Radio Plus Bydgoszcz

Radio Wawa (Torun)

Radio RMF MAXXX Bydgoszcz
Radio RMF Classic

Radio Znin FM

Radio ESKA Inowroctaw

Radio ZET Gold (Torun)

Radio Weekend (Chojnice)
Radio RMF MAXXX Inowroctaw
Radio 103,5 Roxy FM (Bydgoszcz)
Program 4 PR SA

Program 2 PR SA

Radio RMF MAXXX (Pita) h

0%

Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Pomorza i Kujaw otrzymato
na finansowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abo-
namentowe w kwocie 11 276 tys. zt. Na koniec 2013 r.
pozostaty do wykorzystania w 2014 r. srodki abona-
mentowe w wysokosci 756 tys. zt, z tego na: zadania
programowe — 241 tys. zt, zadania inwestycyjne

T T T T

5% 10% 15% 20% 25% 30%

Zasieg dzienny

(zakup systemu planowania i emisji programu oraz
systemu obstugi redakcji dziennikdw) — 500 tys. zt
oraz digitalizacje archiwum — 15 tys. zt.

Koszty dziatalnosci misyjnej Radia PiK
zostaly pokryte w 97% z abonamentu i w 3%
z dotacji.
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Tabela 5. Koszty dziatalnos$ci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Pomorza i Kujaw S.A.

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv W%SZ é % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu informacji, publicystyki,
- : : 8902 82,7
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1740 16,2
3.Inne zadania zwiazane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy 116 11
o radiofonii i telewizji, z tego: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 48 y
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
- pozostate 68 X
RAZEM 10758 100,0

Wykorzystanie Srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Wykaz przedsiewzie¢ finansowanych (w tys. )  sbonamentu

ze $rodkow abonamentowych (W tys. 20
prognozowane przekazane y>

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6111 11276 10520

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury,

edukadji, sportu i rozrywki 4570 X 8531

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1511 X 1511

3. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 15

wyszukiwania materiatdow audiowizualnych

4. Zadania inwestycyjne X X 463
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Radio Gdansk S.A.
Wiadze spotki

Zarzad
Lech Parell - prezes
Zdzistaw Koszlak — cztonek zarzagdu

Rada Nadzorcza
Jan Kreft — przewodniczacy
Donat Paliszewski — wiceprzewodniczacy

Zbigniew Jasiewicz, Matgorzata Niezgoda,
Andrzej Trojanowski — cztonkowie

Rada Programowa

Jerzy Karpinski — przewodniczacy

Andrzej Krzysztofiak — wiceprzewodniczacy
Danuta Makowska — wiceprzewodniczaca

Jerzy Boj, Tomasz Bojar-Fijatkowski,

Henryka Dobosz-Kinaszewska, Adam Grzybowski,
Stawomir Klups, Krzysztof Lodzinski,

Magdalena Marszatkowska, Jarostaw Milewczyk,
Andrzej Mtot, Piotr NiedZwiecki, Andrzej Rézanski,
Jacek Rybicki - cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Gdansk SA
2152861 0séb 5,56 %
14.086,4 km? 4,50 %

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

Spotka realizowata uzgodnione plany
—faczny udziat audycji realizujacych ustawowe za-
dania misyjne stanowit 91% programu. W niektorych
kategoriach audycji wprowadzono niewielkie mody-
fikacje w stosunku do planu. Jednak byfa to zmiana,
ktora wptyneta pozytywnie na jako$¢ nadawanego
programu oraz sposoéb realizacji zadari misyjnych.
O potowe nizszy od planowanego byt udziat audycji
w kategorii rozrywka (o 2179 godzin), przy jedno-
czesnym zwiekszeniu udziatu audycji w pozostatych
kategoriach: kultura (o0 994 godziny), informacja
(0 512 godzin), publicystyka (o 386 godzin), edukacja
(0 384 godziny) i sport (0 51 godzin).

Tresci regionalnych realizowanych poprzez
rézne rodzaje audycji stownych dotyczyto ponad 40%
ubiegtorocznego programu. Obok informacji i omo-
wien problemdéw dotyczacych regionu, serwisdw
i transmisji regionalnych wydarzen sportowych, oferta
zawierata rowniez tresci edukacyjne oraz zwigzane
z kultura. Spdtka realizuje szczegdlne zadania misyjne
wobec spotecznosci kaszubskiej stale wzbogacajac
oferte programu w jezyku kaszubskim.

Audycje stowne miaty dos¢ wysoki udziat
w programie (43%). Muzyka zajeta niemal potowe
programu. Nadawano gtownie wspodtczesng muzyke
rozrywkowa.
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Wykres 60. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Gdansk S.A.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

informacja

publicystyka

kultura

edukacja

sport
47%

rozrywka
-

M plan 2013 MW realizacja 2013

Wykres 61. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Gdarnsk S.A.w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 8%

Stowo; 43%

Muzyka; 49%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

Udziat audycji stuzgcych umacnianiu rodziny

ksztattowat sie na poziomie nieco wyzszym niz rok

wczesniej (w 2013 r. - 83 godz.), w 2012 r. - 62 godz.).

Na niezmienionym poziomie utrzymano natomiast

udziat audydji realizujacych pozostate powinnosci.
Audycje te zajety facznie 286 godzin (3% rocznego
Czasu emisji programu).

Wykres 62. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Gdansk S.A.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw

prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii

spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o

jezyku polskim

Audycje stuzgce edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym

odbiorcow

Radio Gdarisk w 2013 r. po raz kolejny zna-
czaco zwiekszyto (0 80 godz. w stosunku do 2012 )
liczbe godzin audycji uwzgledniajacych potrzeby
mniejszosci kaszubskiej zamieszkujacej w zasiegu
nadawania tego programu. W ubiegtym roku nadano
260 godz. tego typu audydji, realizujac plany w tym
zakresie,
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Spotka przeznaczyta wymagana rozporza-
dzeniem KRRIT ilo$¢ czasu na audycje umozliwiajgce
partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawo-
dowych i zwigzkdw pracodawcdw przedstawianie
swoich stanowisk w weztowych sprawach publicz-
nych (70 godz). Audycje informujace o dziatalnosci
organizacji pozytku publicznego zajety 81 godzin
w ciggu roku.
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Wykres 63. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewiz;ji

w Radiu Gdansk S.A.

Audycje stwarzajgce partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkow pracodawcow mozliwosé
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos$¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujgce;j
sie jezykiem regionalnym, w jezykach tych

mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Gdarisk na losowo wybranej probie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposob
realizowane byty w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentow szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Udziat stowa wynidst 44%, a tresci regional-
ne stanowity ponad potowe tygodniowego czasu
emisji audycji i przekazéw stownych (52%). Tematyka
zwigzana z regionem byta obecna we wszystkich
ustawowych kategoriach, a dominowata w informadji
i sporcie.

Jej walorem byta réznorodnos¢. W programie
prezentowano najwazniejsze informacje regionalne
o charakterze politycznym, gospodarczym, spotecz-
nym i kulturalnym - czesto uzupetniajac je rozlegtym
komentarzem w rozmowach z udziatem przedstawi-
cieli instytucji samorzadowych i lokalnych organizacji

i' 3%

0,0% 05% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0%

L L L

0,8%

obywatelskich. Na szczegdlng uwage zastugujg audy-
cje informacyjne i publicystyczne skierowane do spo-
tecznosci kaszubskiej (,Kleka"i,Magazyn kaszubski”).
KRRIT przeprowadzita monitoring tych audydji, ktérego
celem byfo sprawdzenie, jak realizujg one potrzeby
Kaszubow, tj. czy zapewniajg odbiorcom biezaca in-
formacje o zyciu spotecznosci kaszubskiej. Wnioski

z przeprowadzonej analizy zostaty opisane w Spra-
wozdaniu, w czesci dotyczacej kontroli nadawcow.

Prezentowana tematyka regionalna nie
ograniczata sie jedynie do Gdanska, ale dotyczyta
takZe innych miejscowosci w regionie.

Ponadto, monitoring wykazat wysokga jakosc¢
realizacji i warto$¢ poznawcza audycji poswieconych
kulturze — nie tylko przegladdw najwazniejszych
wydarzen z réznych dziedzin sztuki (np.,Przeglad kul-
turalny”), ale takze artystycznych reportazy radiowych.
Niedostatkiem oferty kulturalnej byt natomiast brak
form udramatyzowanych adresowanych do dzieci,

w tym bajek i stuchowisk.
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Pozycja Radia Gdansk na rynku radiowym w wojewdédztwie pomorskim

Wykres 64. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewo6dztwa pomorskiego w 2013 .

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 3 PR SA

Program 1 PR SA

Radio Plus Gdarsk

Polskie Radio Gdarsk

ZP Trefl 1031 99,2 FM (Trdjmiasto)
Radio RMF MAXXX (Tréjmiasto)
Radio Kaszebe

Radio VOX FM

Radio ESKA (Trdjmiasto)

Radio Weekend (Chojnice)
Radio Maryja

Radio RMF MAXXX (Pomorze)
Radio RMF Classic

Radio TOK FM

Polskie Radio Koszalin

Radio ZET CHILLI

Radio Plus Koszalin

Program 4 PR SA

Program 2 PR SA
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Wykres 65. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa pomorskiegow 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Polskie Radio Gdarsk

Program 3 PR SA

Radio Plus Gdansk

Program 1 PR SA

Radio RMF MAXXX (Tréjmiasto)
Radio Kaszebe

ZP Trefl 1031 99,2 FM (Trdjmiasto)
Radio ESKA (Tréjmiasto)

Radio Maryja

Radio VOX FM

Radio RMF MAXXX (Pomorze)
Radio Weekend (Chojnice)
Radio RMF Classic

Radio TOK FM

Radio ZET CHILLI

Polskie Radio Koszalin

Program 4 PR SA

Program 2 PR SA

Radio Plus Koszalin

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Gdarisk otrzymato na fi-
nansowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abona-
mentowe w kwocie 9 569 tys. zt. Na koniec 2013 .
pozostaty do wykorzystania w 2014 r. srodki abona-
mentowe w wysokosci 500 tys. zt, z tego na: digitaliza-
cje zbioréw archiwalnych — 30 tys. zt oraz inne zadania

f t t t f
5% 10% 15% 20% 25% 30%
Zasieg dzienny

misyjne (art. modernizacja budynku rozgtosni)
—470 tys. zt.

Koszty dziatalnosci misyjnej Spétka
pokryta w 74% z abonamentu oraz z dochodéw
wiasnych w 26%.

77



I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Tabela 6. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu
Gdansk SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv W?;i i,{ % udziat

1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,

- : ) 10 260 83,6
kultury, edukadji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1621 13,2
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej 397 35
sie jezykiem regionalnym '
RAZEM 12278 100,0

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze srodkow (W tys. 1)

abonamentowych ‘ a(k\)/\(/)tnasmj)ntu
prognozowane przekazane y>

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5964 9569 9069

1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informacji, publicystyki, 4004 X 7139
kultury, edukacji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1533 X 1533

3. Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 397 X 397
jezykiem regionalnym

4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 0
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
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Radio Katowice SA
Wiadze spotki

Zarzad
Henryk Grzonka — prezes

Rada Nadzorcza
Wiestaw Rola — przewodniczacy

Rafat Blicharz, Mirostaw Czerwinski,
Bogdan Marcinkowski,
Mariola Sktodowska-Horczar

- cztonkowie

Rada Programowa

Andrzej Barczak — przewodniczacy

Maciej Sablik — wiceprzewodniczacy

Marek Szczerbowski — wiceprzewodniczacy
Monika Matl — sekretarz

Beata Biatowas, Jozef Buszman, Hanna Jarosz-Jatowiecka,
Bronistaw Korfanty, Tomasz Niedziela, Piotr Pietrasz,
Leonard Smolarski, Tomasz Szymborski,

Wojciech Zamorski, Konrad Zych, Andrzej Zydorowicz

- cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Katowice SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

5800 922 0sdéb
29 985,4 km?

14,99 %
9,59 %

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

Spotka realizowata uzgodnione plany
w zakresie rodzajow nadawanych audycji, a takze ich
wymiaru czasowego. tgczny udziat audycji realizujg-
cych ustawowe zadania misyjne byt zgodny z planami
(stanowit 94% rocznego programu), a modyfikacje
w stosunku do planu w poszczegdlnych kategoriach
audydji byty minimalne (na poziomie 1 pkt. procen-
towego). Niemal potowa programu dotyczyta tresci
regionalnych (48%) realizowanych poprzez zréznico-
wane gatunkowo audycje stowne. Obok informacji

oraz omowien kwestii spotecznych, politycznych

i gospodarczych, tematy regionalne obecne byty
takze w audycjach edukacyjnych, poswieconych kul-
turze, a takze w serwisach i transmisjach sportowych.
W programie obecne byty ponadto audycje skierowa-
ne do réznych grup odbiorcow i spotecznosci miesz-
kajgcych na Slasku: w gwarze $laskiej oraz w gwarze
lwowskiej (poswiecone historii, kulturze i tradydji
Kresow Wschodnich).
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Wykres 66. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Katowice SA.

informacja

publicystyka

kultura

edukacja

sport

rozrywka

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

M plan 2013 M realizacja 2013

W ubiegtym roku wzrést udziat stowa w pro- (44% programu w roku 2013, a 55% w roku 2012).
gramie — zajeto ono ponad pofowe rocznego czasu Prezentowano gtownie wspdtczesng muzyke
emisji (0 ponad 10 pkt. procentowych wiecej niz rozrywkowa.

w roku 2012 ). Zmniejszyt sie natomiast udziat muzyki

Wykres 67. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Katowice S.A. w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 5%

—\ Stowo; 51%

Muzyka; 44%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W stosunku do roku 2012, zmniejszono
znacznie udziat audycji stuzacych umacnianiu
rodziny (dwukrotnie: w 2013 r. - 92 godz, w 2012 .
- 198 godz.), zwiekszono natomiast udziat audycji
ksztattujgcych postawy prozdrowotne (w2013 r.
- 149 godz, w 2012 r. - 122 godz) oraz stuzacych

edukacji medialnej (w 2013 . — 129 godz, w 2012 .

- 82 godz). Natomiast na niezmienionym poziomie
utrzymano udziat audydji stuzacych zwalczaniu
patologii spotecznych oraz upowszechnianiu wiedzy
0 jezyku polskim. Audycje realizujace ww. powinnosci
zajety 6,6% rocznego czasu emisji programul.

Wykres 68. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Katowice SA.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny d 1%

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw —1 7%

prozdrowotnych

Audycje stuzace zwalczaniu patologii — 12%

spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o - 0.3%

jezyku polskim

Audycje stuzgce edukacji medialnej — 1,5%
Audycje odpowiadajace potrzebom religijnym — 0.9%
odbiorcow J 1

_r:” i . r_""/ .-'/
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Radio Katowice w 2013 r. przeznaczyto na
audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
47 godz, jednoczesnie realizujac plan w tym zakresie.
Roczny czas emisji audycji umozliwiaja-
cych partiom politycznym, organizacjom zwigzkow
zawodowych i zwigzkéw pracodawcow przedstawia-
nie stanowisk w weztowych sprawach publicznych,
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nadawany w wymiarze zgodnym z rozporzadzeniem,
utrzymano na podobnym jak w roku 2012 poziomie
(2012 r.- 84 godz, 2013 r. - 87 godz.). Wiecej niz

w 2012 r. przeznaczono natomiast czasu na audycje
dla organizacji pozytku publicznego (2013 r. - 73 godz,
2012 - 53 godz,).
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Wykres 69. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Katowice SA.

Audycje stwarzajgce partiom politycznym, _ '

organizacjom zwigzkédw zawodowych
i zwigzkéw pracodawcow mozliwosé
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych.

Audycje stwarzajgce organizacjom
pozytku publicznego mozliwos¢
nieodptatnego informowania

o prowadzonej przez nie dziatalnosci

nieodptatne;j.

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujacej
sie jezykiem regionalnym, w jezykach

tych mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Katowice na losowo wybranej probie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie
elementéw szczegdinie wartosciowych pod wzgle-
dem formy i tresci, a takze ewentualnych stabych
stron programu.

Monitoring wykazat, ze udziat stowa w pro-
gramie Radia Katowice byt wysoki — wynidst 38%
tygodniowego czasu emisji. Muzyka zajeta natomiast
57% programu.

Walorem programu byta réznorodnos¢
tematyki regionalnej, ktorej udziat w warstwie stownej

0%

,8%

- f e Fd

0,0% 02% 04% 0,6% 0,8% 1,0%

wyniést ponad 50%. Obecna byta ona w réznych
rodzajach audycji: edukacyjnych, poswieconych kul-
turze, sportowi oraz rozrywkowych, a zdecydowanie
dominowata w informacji i publicystyce.

W programie nie tylko dostarczano bieza-
cych informacji na temat regionu, poswieconych
zaréwno problematyce politycznej dotyczacej woje-
wodztwa, jak rowniez ekonomicznej, gospodarczej
i spofecznej, ale analizowano takze procesy i zjawiska
zachodzace na terenie Slaska. Najwiecej uwagi po-
Swiecono stolicy regionu, cho¢ nie brakowato prze-
kazéw dotyczacych innych miast, przede wszystkim
Czestochowy, Bytomia, Gliwic i Zabrza.

Niedostatkiem monitorowanego programu
byt brak stuchowisk i bajek adresowanych do dzieci.
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Pozycja Radia Katowice na rynku radiowym w wojewoédztwie $laskim

Wykres 70. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa $lagskiego w 2013 r.

28,9%

- errrwbe e = o =tan f e

11,9%

B e R

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 3 PR SA 8,1%
Program 1 PR SA 7,7%
Radio Piekary 5,3%

Polskie Radio Katowice

Radio Bielsko

Radio ESKA (Katowice)

Radio RMF MAXXX (Slask)

ZP Karolina 91,2 FM (Katowice)
Radio 90 FM (Rybnik)

Radio Fest (Chorzow)

AntyRadio 106,4 FM (Katowice)

Radio Maryja
Radio ZET Gold (Katowice)
Radio RMF MAXXX (Czestochowa)

Radio Vanessa (Racibdrz)

Radio CCM

Radio RMF Classic

Radio VOX FM

Radio TOK FM

Radio Express FM (Tychy)

Radio Plus Slask

Radio eM 107,6 FM (Katowice)

Radio Jura (Czestochowa)
ZP C 96,6 FM (Czestochowa)
Program 2 PR SA
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Udziat w rynku
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Wykres 71. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa $laskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA

Program 3 PR SA

Polskie Radio Katowice

Radio ESKA (Katowice)

Radio Piekary

ZP Karolina 91,2 FM (Katowice)
Radio RMF MAXXX (Slask)
Radio Bielsko

Radio 90 FM (Rybnik)
AntyRadio 106,4 FM (Katowice)
Radio Fest (Chorzéw)

Radio ZET Gold (Katowice)
Radio Maryja

Radio RMF MAXXX (Czestochowa)
Radio VOX FM

Radio CCM

Radio RMF Classic

Radio Vanessa (Raciborz)

Radio TOK FM

Radio Express FM (Tychy)
Radio eM 107,6 FM (Katowice)
Radio Plus Slask

Program 2 PR SA

ZP C 96,6 FM (Czestochowa)

Radio Jura (Czestochowa)

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Katowice otrzymato na

finansowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abona-

mentowe w kwocie 11 179 tys. zt

10% 15% 20% 25% 30% 35%
Zasieg dzienny

Koszty dziatalnosci misyjnej Spoétka po-
kryta zabonamentu w 86%, z innych przychodéw
o charakterze publicznym w 8% oraz z wtasnych
dochodéw w 6%.
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Tabela 7. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych

Radiu Katowice

Koszty dziatalnosci misyjnej

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i Ta ustawy o rtv

Kosztyw | % udziat
tys. zt

wyszukiwania materiatow audiowizualnych

1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu informacji, publicystyki, 11591 89,0
kultury, edukacji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1402 10,8
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 17 0,1

jezykiem regionalnym

4. Inne zadania zwiazane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 Ta ustawy 19 0,1

o radiofonii i telewizji, w tym:

- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 19 X

RAZEM

13 029 100,0

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze Srodkéw (wys. zh) ‘ abonamej{ntu
tys.

abonamentowych prognozowane | przekazane (e tys. 20)
RAZEM przedsiewziecia misyjne 5926 11179 11179
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania

z zakresu informacji, publicystyki kultury, 4481 X 9438
edukacji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1393 X 1701
3. Audycje dla mniejszosci narodowych

i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 22 X 10
jezykiem regionalnym

4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
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Radio Kielce SA
Wiadze spotki

Zarzad
Jarostaw Kusto - prezes

Rada Nadzorcza
Ryszard Czarny
Pawet Gagorowski
Roman Ostrowski
Jerzy Zieba

Rada Programowa

Gerard Pedrycz — przewodniczacy

Teresa Wotczyk-Rosotowska — wiceprzewodniczaca
Michat Braun — sekretarz

Marcin Chtodnicki, Andrzej Dabrowski, Renata Dtugosz,
Barttomiej Dorywalski, Stanistawa Gawlik, Agnieszka Migon,
Pawet Ramigczek, Agnieszka Rogalinska, Dariusz Skiba,
Leszek Slusarczyk, Waldemar Wiederiski, Andrzej Wysocki

- cztonkowie

KUl
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Kielce SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

1897 013 0s6b
17 154,4 km?

4,905 %
5,84 %

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

W ubiegtorocznym programie Radia Kielce
realizowano uzgodnione plany — taczny udziat audydji
realizujgcych ustawowe zadania misyjne stanowit 97%
programu. W poszczegoélnych kategoriach audycji
wprowadzono znaczace modyfikacje w stosunku do
planu, ktére wptynety na proporcje poszczegdlnych
kategorii audydji. Nizszy od planowanego byt udziat
audydji informacyjnych (o0 521 godzin), przy jedno-
czesnym zwiekszeniu udziatu audycji w kategorii
publicystyka (o 664 godz.). Mniej nadano takze

edukadji (0 376 godz.) i rozrywki (0 66 godz.), zwiek-
szajac jednoczesnie udziat audycji w kategorii kultura
(0 175 godzin) oraz sport (o 104 godz.).

Tredci regionalnych realizowanych w réznych
rodzajach audycji stownych dotyczyto 35% ubiegto-
rocznego programu. Spraw regionu obok biezacych
informacji i omowien problemow kielecczyzny,
dotyczyty takze audycje poswiecone wydarzeniom
kulturalnym i sportowym w regionie oraz réznego
rodzaju tresci edukacyjne.
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Wykres 72. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Kielce SA.
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rozrywka

2

0% 5% 10% 15% 20% 25%

M plan 2013 Mrealizacja 2013

Audycje stowne zajety 40%. Dominowata nadawano takze muzyke klasyczng, jazzowa oraz
muzyka, ktéra stanowita ponad pofowe rocznego czasu ludowa muzyke regionu.
emisji. Oprocz wspotczesnej muzyki rozrywkowej

Wykres 73. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Kielce w 2013 .
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 3%

Stowo; 40%
Muzyka; 57%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

Udziat audycji stuzgcych umacnianiu rodziny,
ksztattujacych postawy prozdrowotne, stuzacych
zwalczaniu patologii spotecznych, upowszechnianiu
wiedzy o jezyku polskim oraz edukacji medialnej

utrzymano na poziomie niemal identycznym jak
w 2012 r. Audycje te zajety tacznie 182 godziny
(2% rocznego czasu emisji programu).

Wykres 74. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Kielce SA

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym
odbiorcéw

Roczny czas przeznaczony na audycje umoz-
liwiajace partiom politycznym, organizacjom zwigz-
kow zawodowych i zwigzkéw pracodawcow przed-
stawianie swoich stanowisk w weztowych sprawach
publicznych wynidst 102 godz. (0 42 godziny
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mniej niz w roku 2012) i byt zgodny z wymogami
rozporzadzenia w tej sprawie. Audycje stwarzajace
organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieod-
ptatnego informowania o prowadzonej przez nie nie-
odptatnej dziatalnosci zajety w tym programie 80 godz.
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Wykres 75. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Kielce SA

Przedstawianie stanowisk partii politycznych,
organizacji zwigzkéw zawodowych i zwigzkow
pracodawcow w weztowych sprawach
publicznych

Informacje o nieodptatnej dziatalnosci
prowadzonej przez organizacje pozytku
publicznego

,."".. i i
o
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Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego programu
Radia Kielce na losowo wybranej prébie (20-26 maja
2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposob reali-
zowane byty w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentow szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Monitoring wykazat, ze warstwa stowna zaje-
ta 40% tygodniowego czasu emisji, a muzyka — 54%.
Wiekszos¢ audydji i przekazow stownych (ponad 60%)
dotyczyto tematyki regionalnej. Byta ona realizowa-
na poprzez rozne rodzaje audycji, a dominowata
w audycjach informacyjnych, w tym w dziennikach,
informatorach drogowych i poswieconych prognozie

0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2%

pogody oraz audycjach publicystycznych, zwiaszcza
reportazach o charakterze interwencyjnym. W ramach
informacji i publicystyki rozktad tresci dotyczacych
stolicy oraz mniejszych miast, gmin i terenow wiej-
skich byt rownomierny.

Walorem programu byt wysoki udziat oferty
kulturalnej. Audycje poswiecone tej tematyce realizo-
wane byty w réznych formach i dotyczyty wszystkich
sfer zycia kulturalnego w regionie (filmu, teatru, mu-
zyki ludowej). Byty to nie tylko serwisy poswiecone
lokalnym wydarzeniom kulturalnym, ale takze maga-
zyny wspomagajace wybor aktywnych form udziatu
w kulturze.

Niedostatkiem monitorowanego programu
byta natomiast niewielka ilos¢ artystycznych form
radiowych (m.in. reportazy i stuchowisk) oraz pora ich
emisji — gtownie w nocnym pasmie powtérkowym.
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Pozycja Radia Kielce na rynku radiowym w wojewédztwie swietokrzyskim

Wykres 76. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa $wietokrzyskiego
w2013 r.
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Polskie Radio Kielce . 17,7%
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Wykres 77. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa swietokrzyskiego w 2013 r.
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Zasieg dzienny
Wykorzystanie srodkéw abonamentowych oraz Koszty dziatalnosci misyjnej Spétka
koszty dziatalnosci misyjnej pokryta zabonamentu w 98% oraz z dochodéw

[v)
W 2013 r. Radio Kielce otrzymato na finanso- whasnych w 2%.

wanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamentowe
w kwocie 10 508 tys. zt.
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Tabela 8. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Kielce SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv W tys é % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,
- : : 9879 92,6

kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 763 71
3. Inne zadania zwigzane z realizacja misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy 3 03

o radiofonii i telewizji, w tym: '

- dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow archiwalnych do jednolitego systemu 3

wyszukiwania materiatdw audiowizualnych X
RAZEM 10674 100,0

Wykorzystanie Srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

wyszukiwania materiatéw audiowizualnych

Przedsiewziecia finansowane ze srodkéw (W tys. 1)

abonamentowych z abonamentu
(w tys. z0)

prognozowane przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5296 10508 10508

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4596 X 9808

edukacji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 670 X 670

3. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30

94




|< Q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Radio Koszalin SA
Wiadze spotki

Zarzad
Piotr Ostrowski — prezes
Cezary Szewczyk — cztonek zarzadu

Rada Nadzorcza

Marek Pysz — przewodniczacy

Adriana Kwiecinska-Kucharczyk — wiceprzewodniczaca
Monika Kaczmarek-Sliwiriska — sekretarz

Jan Kania, Roman Radziwonowicz — cztonkowie

Rada Programowa

Marcin Waszkiewicz — przewodniczacy
Roman Bifas — wiceprzewodniczacy
Tadeusz Sznajderski — sekretarz

Robert Dziemba, Antoni Gérkiewicz, Krzysztof Legun,
Robert Lepa, Andrzej Lesniewicz, Anna Makarewicz,
Ireneusz Markanicz, Michat Metlewicz, Daniel Odija,
Andrzej Pancewicz, Zygmunt Szultka,

Maria Sliwiriska-Ulicka — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Koszalin SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

1084 027 oséb
11296,8 km?

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Spotka realizowata w swym programie
uzgodniony plan w zakresie rodzajow nadawanych
audycji oraz proporgji ich udziatu w rocznym czasie
nadawania. Nieznaczna modyfikacja planu polegajaca
na kilkuprocentowym spadku udziatu w nim gtéwnie
kategorii: informacja oraz publicystyka — co warto
podkresli¢ — wigzata sie ze wzrostem obecnosci audycji
poswieconych kulturze. Tematyka regionalna zajeta
28% rocznego programu. Problemy zwigzane z regio-
nem podejmowano we wszystkich ustawowych
kategoriach gatunkowych: informacjach i omowie-
niach do biezgcych wydarzen, audycjach kulturalnych
(m.in. biezace informacje i komentarze, reportaze,
prezentacja tworcéw z regionu), w edukacji (m.in.

state cykle dotyczgce historii regionu, audycje po-
radnicze oraz skierowane do mtodziezy), serwisach,
magazynach i transmisjach z wydarzen sportowych
w regionie. Radio Koszalin od lat wypetnia szczegdlne
zadania misyjne wobec obecnych w regionie mniej-
sz05ci narodowych i etnicznych (m.in. serwisy infor-
macyjne i magazyny w jezyku kaszubskim, romskim,
i ukrainskim). Udziat audydji realizujacych ustawowe
zadania misyjne stanowit 97% rocznego programu.
Oferte charakteryzowata duza réznorodnos¢
gatunkowa.

Audycje stowne zajety ponad 1/3 czasu emi-
sji programu. Warstwe muzyczng stanowita gtéwnie
wspotczesna muzyka rozrywkowa.
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Wykres 78. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Koszalin SA
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Wykres 79. Udziat stowa i muzyki w 2013 r. w Radiu Koszalin SA

*.
Inne*; 3% Stowo; 35%

Muzyka; 62%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W odniesieniu do roku 2012, na niezmienio-
nym poziomie utrzymano udziat audycji stuzacych
umacnianiu rodziny (111 godz.), odpowiadajacych
potrzebom religijnym (48 godz.) i upowszechniaja-
cych wiedze o jezyku polskim (6 godz.). Dwukrotnie
zwiekszono udziat audycji stuzgcych zwalczaniu
patologii spotecznych (z 19 godz. do 36 godz)
oraz o 1/4 - audycji dotyczacych edukacji medialnej

(z 32 godz. do 43 godz.). Obecnos¢ audycji ksztattuja-
cych postawy prozdrowotne spadta o 1/4 (z 91 godz.
do 70 godz).

taczny czas trwania w 2013 r. wyrdznionych
audydji realizujacych ustawowe powinnosci utrzymat
sie na poziomie 2012 r.i wynidst 313 godz.

Wykres 80. Udziat audycji realizujagcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii

i telewizji w Radiu Koszalin SA.

0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2% 1,4%

_T'

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny
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religijnym odbiorcéw J|

taczny czas przeznaczony na audycje dla
mniejszosci narodowych i etnicznych, kolejny rok
utrzymat sie na poziomie ok. 83 godzin i byt zgodny
7 planem. Udziat audycji informujacych o dziatalnosci
organizacji pozytku publicznego, nieznacznie wzrdst
w poréwnaniu do 2012 r. (o 5 godzin, do 43 godzin

98

1,39
' o J0,4%
‘ 0,1%
————— QA
2 - -~ ./.f' > _./J 3 ~ -_}_,-f o

w roku). Czas nadawania (73 godz.) audycji umozliwia-
jacych partiom politycznym, organizacjom zwigzkow
zawodowych i zwigzkéw pracodawcow przedstawia-
nie stanowisk w weztowych sprawach publicznych,

w stosunku do 2012 r wzrdst 0 9 godz. i byt zgodny

z rozporzadzeniem KRRiT.
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Wykres 81. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii

i telewizji w Radiu Koszalin SA

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkdéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcdw mozliwosé
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢é nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujacej
sie jezykiem regionalnym, w jezykach tych

mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Koszalin na losowo wybranej prébie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentéw szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Warstwa stowna zajefa 33% tygodniowego
czasu nadawania, z czego ponad potowa byta po-
Swiecona tematyce zwigzane z regionem (55%).
Problematyka regionalna dominowata w informacji,
publicystyce i sporcie. Natomiast w mniejszym stop-
niu poswiecone jej byty audycje z zakresu kultury,
edukadji i rozrywki.

Atutem programu byty serwisy informacyjne
dostarczajace na biezaco aktualizowanych informadji

0,0% 02% 04% 06% 08% 1,0%

0 najwazniejszych sprawach w regionie. Ponadto,
wyrdzniato je rownomierne roztozenie omawianych
problemdéw dotyczacych stolicy wojewddztwa oraz
pozostatych jego obszaréw. Integralng czescig oferty
informacyjnej Radia Koszalin byty nadawane regu-
larnie audycje informacyjne w jezykach mniejszosci
narodowych i etnicznych zamieszkujacych na terenie
Pomorza.

Zaleta audydji publicystycznych byto pre-
zentowanie szerokiego spektrum opinii i tematéw
istotnych dla spotecznosci lokalnej w ramach wywia-
dow, reportazy i magazynéw.

Udziat kultury w programie byt realizowa-
ny gtéwnie w formie przegladéw najwazniejszych
wydarzen kulturalnych w regionie. Nalezy jednak
podkresli¢, ze w monitorowanym okresie w programie
obecne byty takze prezentacje literatury (w formie
powiesci w odcinkach) i muzyki ludowej.
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Muzyka stanowita 66% tygodniowego czasu
emisji. W programie, cho¢ dominowata popularna
muzyka rozrywkowa, obecne byly takze inne gatunki
muzyki: blues, jazz, muzyka klasyczna i wspomniana
juz muzyka ludowa.

Ponadto, KRRIT przeprowadzita dodatkowy
monitoring audycji adresowanych w programie do

spotecznosci kaszubskiej. Jego celem byto sprawdze-
nie, jak te audycje realizuja potrzeby Kaszubow, tj. czy
zapewniajg odbiorcom biezaca informacje o zyciu
spotecznosci kaszubskiej. Wnioski z przeprowadzonej
analizy zostaty opisane w Sprawozdaniu, w czesci
dotyczacej kontroli nadawcow.

Pozycja Radia Koszalin na rynku radiowym w wojewédztwie pomorskim

Wykres 82. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa pomorskiego w 2013 r.
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Wykres 83. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa pomorskiego w 2013 r.
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Miejskie pasmo w regionalnym programie
Radio Koszalin - Radio Stupsk

W ofercie programowej pasma adresowane-
go do mieszkancow Stupska zasadniczo zrealizowano
przedstawione KRRIT plany programowe, nadajac
wszystkie zaplanowane rodzaje audycji. Roczny czas
trwania pasma zrealizowano w 95% — planowano
przeznaczy¢ na nie 800 godz, a wyemitowano 758,5
godz. Wymiar czasowy informacji, publicystyki
i kultury zmodyfikowano zmniejszajac o 2-3 punkty
procentowe udziat tych kategorii w rocznym pro-
gramie. Nalezy podkresli¢ natomiast wprowadzenie,
nieobecnych dotad, audycji edukacyjnych (5 godzin
w roku) oraz 4-krotny wzrost (do 27 godzin) audycji
dot. sportu (serwisy i relacje z rozgrywek). Oferta

programowa (nadawanego przez 3 godziny w dni
powszednie) miejskiego pasma dla Stupska, to nadal
przede wszystkim biezaca informacja i publicystyczny
komentarz do wydarzen w Stupsku, w tym z zakresu
kultury. Warto zaznaczy¢, ze wszystkie przekazy
sfowne obecne w pasmie odnoszg sie wytacznie do
tematyki miejskiej Stupska i okolic objetych zasiegiem
nadawania.

Stowo stanowito duzg cze$¢ nadawanego
w Radiu Koszalin pasma miejskiego dla stuchaczy
w Stupsku. W warstwie muzycznej program ten skia-
dat sie gtownie ze wspotczesnej piosenki rozrywkowe).

Wykres 84. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w stupskim pasmie miejskim

Radia Koszalin (tzw. Radio Stupsk). Podstawa procentowania — 758 godz.
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Wykres 85. Udziat stowa i muzyki w pasmie ,Radio Stupsk”w 2013 r.

Podstawa procentowania — 758 godz.

Inne*; 0,2%

Muzyka; 61,3%

Stowo; 38,5%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Monitoring pasma miejskiego
w regionalnym programie Radio Koszalin

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 .
monitoring pasm miejskich emitowanych przez Radio
Koszalin SA, rozszczepianych dla Stupska, na probie
z okresu 20-26 maja 2013 r. Jego celem byto spraw-
dzenie, w jaki sposéb realizowane sg w pasmach
zadania wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji,
tj. czy uwzgledniane sg,demokratyczne, spoteczne
i kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych'”.

Pasma adresowane do mieszkancéw Stup-
ska nadawane byty przez ok. 3,5 godziny dziennie.
Nadawca starat sie petni¢, w ramach tematyki miej-
skiej, nie tylko funkcje informacyjne, ale takze opinio-
twaorcze, a udziat tresci dotyczacych miasta i stowa
w czasie nadawania pasm byt bardzo wysoki i wynosit
odpowiednio = 43% i 51%.

Biezace informacje byty prezentowane gtéw-
nie w dziennikach, a nastepnie uzupetniane i posze-
rzane w relacjach reporterskich, rozmowach na zywo
7 gos¢émi, reportazach, pogtebionych wywiadach oraz
felietonach. Warto podkresli¢, ze nadawca tworzyt
przestrzert do debaty publicznej o sprawach miejskich
nie tylko poprzez emisje wyzej wymienionych audydji,
ale takze starat sie umozliwic aktywny udziat w deba-
cie mieszkancom Stupska. Dzieki telefonicznemu kon-
taktowi z miejska redakcja mogli oni — w trakcie trwa-
nia audycji na zywo - zadawac ekspertom pytania
dotyczgce réznych aspektow funkcjonowania miasta.
Zagadnienia poruszane w ramach tematyki miejskiej
byty réznorodne. Dotyczyty gtéwnie spraw gospodar-
czo-spoteczno-politycznych, ale takze: akcji spotecz-
nych i funkcjonowania miejscowej policji, plandw
zagospodarowania przestrzennego i remontéw drég,
wydarzen sportowych i kultury.
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Pozycja Radia Stupsk — miejskiego pasma w regionalnym programie Radio Koszalin — na rynku radiowym
w Stupsku

Wykres 86. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych w Stupsku w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Polskie Radio Koszalin

Program 1 PR SA

Program 3 PR SA

RMF MAXXX - Pomorze

Radio Plus Koszalin

Radio Stupsk

Radio Fama (Stupsk)
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Radio Plus Gdansk

g
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Program 4 PRSA | 0,3%

Program 2 PRSA | 0,1%
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udziat w czasie stuchania

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych Radio Koszalin sfinansowato koszty dzia-
oraz koszty dziatalnosci misyjnej falnosci misyjnej z wptywéw abonamentowych
W 2013 r. Radio Koszalin otrzymato na finan- W 92%, zinnych przychoddw o charakterze pu-
sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen- blicznym w 1% oraz z dochodéw wiasnych w 7%.
towe w kwocie 9 539 tys. zt. Na koniec 2013 r. pozos-
taty w Spotce srodki abonamentowe w wysokosci

417 tys. zt, z tego na: tworzenie i rozpowszechnianie
programu regionalnego — 383 tys. 74, digitalizacje
zbioréw archiwalnych — 30 tys. zt oraz tworzenie i roz-
powszechnianie audydji dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie jezy-
kiem regionalnym — 4 tys. zt.
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Tabela 9. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Koszalin SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

K .
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv Wi;?; % udziat

1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki, 899 8409
kultury, edukacji, sportu i rozrywki '
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 995 10,6
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznos$ci postugujacej sie 130 14
jezykiem regionalnym '
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw dla spotecznosci lokalnych - 286 31
Radio Miejskie Stupsk '
RAZEM 10 407 100,0

Wykorzystanie sSrodkow abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze srodkéw (w tys. zh) b :

abonamentowych d (v\??asmj)n .
prognozowane przekazane Y5

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6092 9539 9121

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4426 X 7348

edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1311 X 1215

3. Audycje dla mniejszosci narodowych

i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 145 X 141

jezykiem regionalnym

4. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéow

dla spotecznoici lokalnych - Radio Stupsk 180 X 180

5. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 0

wyszukiwania materiatow audiowizualnych

6. Zadania inwestycyjne X X 237
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Radio Krakow SA
Witadze spotki

Zarzad
Mariusz Marcin Pulit — prezes
Janusz Andrzejowski — cztonek zarzadu

Rada Nadzorcza

Krzysztof Gurba — przewodniczacy
Wiodzimierz Okrajek — wiceprzewodniczacy
Iwona Karasek-Wojciechowicz — sekretarz

Stanistaw Mtyriski, Dominik Skoczek — cztonkowie

Rada Programowa

Jakub Kwasny — przewodniczacy

Renata Ropska — wiceprzewodniczaca
Zbigniew Krzysztyniak — wiceprzewodniczacy

Michat Ciechowski, Tadeusz Janusz,

Andrzej Kaczmarczyk, Maciej Klima, Piotr Lachowicz,
Wiestaw Musiat, Izabela Pieczara, Pawet Piszczek,
Magdalena Szczerbowska, Bartosz Szydtowski,
Bogdan Tosza, Piotr Wasilewski — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Krakéw SA

Pokrycie ludnosciowe: 2 780 484 0sob 7,19%
Pokrycie powierzchniowe: 20641,1 km? 6,60 %

i =1 _E ma =

Zrédio: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

W programie realizowano uzgodniony plan informacjach i oméwieniach zagadnier dotyczacych
w zakresie udziatu i rodzajow nadawanych audycji. Matopolski, jak i w edukacji (m.in. reportaze dotyczace
Audycje realizujgce ustawowe zadania misyjne stano- historii regionu, audycje poradnicze oraz skierowane
wity 97% programu. Wprowadzono nieznaczne mo- do mtodziezy), kulturze (nadawane cyklicznie stu-
dyfikacje w stosunku do planéw, dotyczace trzech ka- chowiska - w tym réwniez adresowane do dziedi,
tegorii audycji: kultury, edukacji oraz rozrywki. Zmiana reportaze artystyczne) oraz w transmisjach, serwisach
polegata na zwiekszeniu liczby godzin edukacji (0 206 i magazynach sportowych dotyczacych rozgrywek
godz.) oraz kultury (o 141 godz) przy jednoczesnym w regionie. Spotka wypetniata szczegdlne zadania
Znaczacym zmniejszeniu udziatu rozrywki (mniej misyjne wobec mniejszosci etnicznej (kemkow).
0615 godz). Audycje poswigcone tematyce regional- Nadawata audycje w jezyku temkowskim (zajety
nej realizowane poprzez stowo, miaty wysoki udziat one 0,5% programu). W ubiegtorocznym programie
w programie i stanowity blisko potowe (48% rocznego wysoki udziat miaty audycje stowne - ponad potowe
czasu nadawania). Problemy zwiazane z regionem rocznego czasu jego emisji. Muzyka zajeta 46% pro-
byty podejmowane we wszystkich ustawowych gramu — gtéwnie wspodtczesna muzyka rozrywkowa;
kategoriach gatunkowych — zaréwno w biezacych nadawano takze muzyke klasyczna.
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Wykres 87. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Krakéw SA
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informacja 249

publicystyka

kultura
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sport

rozrywka

M plan 2013 M realizacja 2013

Wykres 88. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Krakéw S.A. w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 3%
7

Stowo; 51%

Muzyka; 46%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W poréwnaniu z rokiem 2012 radykalnie
zmniejszono udziat audycji stuzgcych umacnianiu
rodziny (o ponad 7 pkt. proc; w 2012 r. - 782 godz,
w 2013 r. - 138 godz.). Udziaty audycji wypetniajacych
pozostate powinnosci realizowano na poréwnywal-
nym poziomie. tacznie zajety one 487 godzin (tj. 6%)
rocznego czasu emisji programu.

W 2013 r. udziaty audycji dla mniejszosci
temkowskiej nie zmienity sie w poréwnaniu z rokiem
2012. Realizowano zapisy Rozporzadzenia KRRIT
w zakresie czasu przeznaczonego na audycje umozli-
wiajace partiom politycznym, organizacjom zwigzkdw
zawodowych i zwigzkodw pracodawcédw przedsta-
wianie swoich stanowisk w weztowych sprawach
publicznych (95 godz, tj. 1%). Dla organizacji pozytku
publicznego przeznaczono 38 godz. audycji.

Wykres 89. Udziat audycji realizujagcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Krakéw SA.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym
odbiorcow
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Wykres 90. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Krakow SA.

Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym, w jezykach tych mniejszosci i

spotecznosci

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie dziatalnosci
nieodptatne;j

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkdw zawodowych i zwigzkow
pracodawcéw mozliwosé przedstawiania
stanowisk w weztowych sprawach publicznych

0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2%

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Krakow na losowo wybranej probie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentéw szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Udziat stowa w programie byt wysoki
i stanowit 46% tygodniowego programu. Tematyka
dotyczaca regionu zajeta ok. 39% czasu emisji audydji
i przekazow stownych. Obecna byfa gtéwnie w ser-
wisach informacyjnych i audycjach publicystycznych,
w ktorych starano sie prezentowac tresci dotyczace
nie tylko Krakowa, ale takze mniejszych miast, takich,
jak: Nowy Sacz, Zakopane, Tarnéw, Bochnia, Gorlice,
Krynica Zdroj.
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W programie podkreslano wielokulturowos¢
regionu poprzez emisje audycji skierowanych do
mniejszosci narodowych i etnicznych zamieszkuja-
cych wojewddztwo i nadawanych w ich jezykach
(femkowski i ukrainski). Walorem programu byta takze
obecnos¢ tzw. kultury wysokiej, w tym prezentacji lite-
ratury (m.in. prozy i poezji czytanej na antenie), bajek
i stuchowisk dla dzieci, muzyki klasycznej.

Muzyka zajeta 519% programu. Prezentowano
rézne jej gatunki — oprécz wspomnianej klasyki, takze
pop, blues i jazz.

Niedostatkiem programu byta znikoma ilo$¢
tresci edukacyjnych majgcych wymiar regionalny oraz
audycji z zakresu nowych technologii i zapobiegaja-
cych wykluczeniu cyfrowemu.
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Pozycja Radia Krakéw na rynku radiowym w wojewédztwie matopolskim

Wykres 91. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewo6dztwa matopolskiego w 2013 r.
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Wykres 92. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewéddztwa matopolskiego w 2013 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Krakéw otrzymato na finan-
sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 12 431 tys. zi. Na koniec 2013 r. pozo-
staty w Spotce Srodki abonamentowe w wysokosci
279 tys. zt, 7 tego na: cyfryzacje zasobodw archiwalnych
130 tys. zt, modernizacje i doposazenie studiow
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produkcyjnych, reporterskich i zespotu transmisyj-
nego - 28 tys. zt oraz modernizacje infrastruktury
zespotu emisyjnego — 121 tys. zt.

Z wplywéw z abonamentu Radio Krakéw
pokryto koszty dziatalnosci misyjnej w 93% oraz
w 7% z dochodéw wiasnych.

Tabela 10. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Krakéw SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej
S o . L . Koszty )
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv wtys. 1 % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego — zadania z zakresu informacji, publicystyki,
- : : 11475 89,0

kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1299 10,1
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej 85 07
sie jezykiem regionalnym !
4.Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 1a ustawy 30 02
o radiofonii i telewizji, w tym: '
— dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 30 «
wyszukiwania materiatow audiowizualnych
RAZEM 12889 100,0
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze srodkow (W tys. zt)
abonamentowych zabonamentu
(W tys. 70)

prognozowane | przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6764 12431 12152

1. Koszty catkowite zadarn programowych

w pr.ogrami'e regionalnym vx{.zakresie.informagji, 4877 « 10602

publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1289 X 1231

3. Audycje dla mniejszosci narodowych

i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 84 X 84

jezykiem regionalnym

4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow

archiwalnych do jednolitego systemu 30 ¥ 30

wyszukiwania materiatow audiowizualnych

5. Inwestycje, z tego: 484 X 205

1) cyfryzacja zasobdw archiwalnych 130 X 0

2) modernizacja infrastruktury Zespotu Emisyjnego 138 X 17

3) modernizacja i doposazenie studidw produkcyjnych

reporterskich i zespotu transmisyjnego, zakup sprzetu 216 X 188

cyfrowego oraz instalacja klimatyzacji
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Radio Lublin SA
Witadze spotki

Zarzad
Andrzej Szwabe — prezes
Krzysztof Komorski — cztonek zarzadu

Rada Nadzorcza

Antoni Pienigzek — przewodniczacy
Bogustaw Wréblewski — wiceprzewodniczacy
Lech Bartkow — sekretarz

Maria Krol, Magdalena Najdyhor

- cztonkowie

Rada Programowa

Jerzy Gryz — przewodniczacy

Barbara Wybacz - wiceprzewodniczaca
Stanistaw Wojnarowicz - sekretarz

Marzenna Artecka-Wichlaj, Artur Gorzel,
Krzysztof Karman, Jan topata, Ireneusz Matenko,
Marian Przylepa, Jerzy Rebek, Artur Sobon,
Grzegorz Wenarski, Marek Wojciechowski,
Krzysztof Wyrzykowski, Piotr Zawrotniak

- cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Lublin SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

2027 604 osdb

5,24 %

24 964,6 km? 7,98 %

7Zrédito: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Udziat audydji realizujgcych ustawowe zada-
nia misyjne w programie byt nieco nizszy od zapla-
nowanego — o 3 pkt. proc. i wynidst 93% programu
nadanego w 2013 r. Niewielkie modyfikacje — w sto-
sunku do planu wprowadzono w trzech kategoriach
audycji. Zmniejszono udziat rozrywki (mniej o 526
godzin), zwiekszajac jednoczesnie udziat edukacji
(0 175 godzin) i kultury (o 88 godzin). Udziat tematyki
regionalnej, realizowanej poprzez stowo wyniost 35%
ubiegtorocznego programu. Obok audycji ukazuja-
cych réznorodno$¢ wydarzen i zjawisk w regionie
oraz informacji dotyczacych wydarzen politycznych,
ekonomicznych, gospodarczych i spotecznych, nada-

wano takze audycje o tematyce kulturalnej, w tym
prezentujgce dzieta i popularyzujgce wiedze o kul-
turze i sztuce regionu, stuchowiska i przedstawienia
teatralne dla dzieci, a takze reportaze artystyczne, pre-
zentacje utwordw literackich (prozy i poezji wspdtcze-
snych autoréw) i wykonan muzyki klasycznej. Oferta
zawierata rowniez tresci edukacyjne, w tym audycje
upowszechniajgce wiedze o jezyku polskim. Audycje
sfowne miaty dos¢ wysoki udziat w programie ubie-
gforocznym, tj. 42%. Muzyka zajeta ponad potowe
programu. W ramach oferty muzycznej nadawano
gtownie wspdtczesng muzyke rozrywkowa.
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Wykres 93. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Lublin SA
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Wykres 94. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Lublin w 2013 r.
Podstawgq procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 7%
’

Stowo; 42%

Muzyka; 51%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W programie - w poréwnaniu z 2012 rokiem
- zwiekszono udziat audydji stuzgcych umacnianiu
rodziny (w 2013 .- 153 godz, w 2012 r. - 129 godz),
natomiast zmniejszono udziat audycji stuzacych zwal-
czaniu patologii spotecznych (w 2013 r. - 29 godz,,
w 2012 r.— 57 godz). Kilkakrotnie wzrést takze
udziat audycji uwzgledniajacych potrzeby religijne

odbiorcéw (w2013 .- 128 godz, w 2012 r.— 13 godz.).
Udziat audycji realizujgcych pozostate powinnosci
(stuzacych upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim,
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych i edukacji me-
dialnej) utrzymano na tym samym poziomie. Audycje
realizujgce ww. powinnosci zajety tacznie 380 godzin
(4,3% rocznego czasu emisji programu).

Wykres 95. Udziat audycji realizujacych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone

w ustawie o radiofonii i telewizji w Radiu Lublin SA

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny
Audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzgce edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom
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religijnym odbiorcéw

Radio Lublin, ktére w latach wczesniejszych
nie nadawato audycji dla mniejszosci narodowych
i etnicznych, w ubiegtym roku nadato 2 godziny audy-
¢ji adresowanej do mniejszosci ukrainskiej. Realizo-
wano zapisy Rozporzadzenia KRRIT w zakresie czasu
przeznaczonego na audycje umozliwiajgce partiom
politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych

i zwigzkéw pracodawcéw przedstawianie swoich
stanowisk w weztowych sprawach publicznych (49
godz.). Na audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego informowania
o prowadzonej przez nie nieodptatnej dziatalnosci
Radio Lublin przeznaczyto 90 godzin w programie
czyli dwa razy w wiecej niz w roku 2012.
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Wykres 96. Udziat audycji realizujagcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone

w ustawie o radiofonii i telewizji w Radiu Lublin SA

Audycje stwarzajgce partiom politycznym,
organizacjom zwigzkow zawodowych i zwigzkow
pracodawcéw mozliwos¢ przedstawiania
stanowisk w weztowych sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos$¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych
oraz spotecznosci postugujace;j sie jezykiem
regionalnym, w jezykach tych mniejszosci i

spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego pro-
gramu Radia Lublin na losowo wybranej prébie
(20-26 maja 2013 ). Jego celem byto zbadanie,

w jaki sposob realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci

w programie elementow szczegodlnie wartosciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programui.

Udziat warstwy stownej w programie wyniost
33% tygodnio-wego czasu emisji, z czego ponad
potowa (58%) dotyczyta tematyki scisle zwigzanej
z regionem. Tresci regionalne obecne byty we wszyst-
kich ustawowych kategoriach audydiji, a ich wyrazna
dominacja zaznaczyta sie w informacji, publicystyce
i sporcie.

Informacje dotyczace Lubelszczyzny byty ak-
tualizowane na biezaco w serwisach informacyjnych,
a nastepnie uzupetniane w relacjach reporterskich
i szeroko komentowane w audycjach publicystycz-

0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2%
0,6%
1%
f
' 0,02%
# ?_,-"'. o~ ___1'"" r

nych, gtéwnie rozmowach z udziatem lokalnych
politykdw.

Oferta kulturalna Radia Lublin byta rézno-
rodna i dotyczyta niemal wszystkich aspektéw zycia
kulturalnego w regionie, m.in. premier filmowych
i teatralnych, koncertéw muzyki powaznej, wystaw.
Przekazywano nie tylko informacje na temat lokal-
nych wydarzen kulturalnych, ale umacniano takze
tozsamos¢ kulturowa regionu poprzez regularng
emisje muzyki ludowej oraz szerokie omowienie
ludowych zwyczajow i obrzeddw na Lubelszczyznie.
Ponadto nadawano, stuchowiska radiowe (Radiowy
Teatr Sensacji), reportaz artystyczny, bajki dla dzieci
oraz prezentowano powies¢ w odcinkach.

Muzyka zajeta 58% tygodniowego czasu
emisji. Prezentowano rézne, starannie dobrane ga-
tunki muzyki: od jazzu i muzyki powaznej, przez rock
i heavy metal, po soul, muzyke latynoska, a nawet
szanty tak, aby odzwierciedli¢ gust muzyczny
mozliwie najszerszego grona odbiorcow.
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Pozycja Radia Lublin na rynku radiowym w wojewédztwie lubelskim

Wykres 97. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa lubelskiego w 2013 .

Radio RMF FM
Radio ZET
Program 1 PR SA

Program 3 PR SA
Radio ESKA (Lublin)

Polskie Radio Lublin

Radio Maryja

Radio ESKA (Zamosé)

ZP Puls 95,6 FM (Lublin) 2,1%
7P 99,3 FM (Zamos¢) Wl 2,0%
Radio VOX FM -1:9:2
Radio Freee (Lublin) 19;
Radio RMF MAXXX (Kielce) 13%+
Katolickie Radio Podlasie (Siedlce) 117:

......... e

Bon Ton Radio (Chetm) 0,7%

Program 2 PR SA O,G%E

Program 4 PR SA 0,5%

Katolickie Radio Zamo$¢ (Zamos¢) | 0,5% |

Radio RMF Classic j 0,4%
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Wykres 98. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa lubelskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA

Program 3 PR SA

Radio ESKA (Lublin)

Polskie Radio Lublin

Radio ESKA (Zamos¢)

Radio Maryja

ZP Puls 95,6 FM (Lublin)

ZP 99,3 FM (Zamos¢)

Radio Freee (Lublin)

Radio VOX FM

Radio RMF MAXXX (Kielce)
Katolickie Radio Podlasie (Siedlce)
Bon Ton Radio (Chetm)

Program 2 PR SA

Radio RMF Classic

Katolickie Radio Zamos$¢ (Zamos¢)
Program 4 PR SA

Program miejski — Radio Freee

Zawartos¢ programu Radio Freee roznita
sie od zawartosci wskazanej w uzgodnionym planie.
Radykalnie zmniejszono w programie udziat audycji
z kategorii informacja (o 1120 godzin mniej w ciggu
roku niz zaplanowano) i kultura (mniej 0 3884 godz.).
Wyzszy niz wskazano w planie byt natomiast udziat
audydji publicystycznych (o 1527 godzin). Program
ten, zgodnie z Rozporzadzeniem KRRIT z 27 kwietnia
2011 r, powinien zawierac audycje realizujace zadania
lokalne wobec spotecznosci miasta w nastepujacych
kategoriach: informacja, publicystyka i kultura. W Radiu
Freee obok obowigzkowych, wyzej wymienionych ka-

0% 5%

10% 15% 20%

Zasieg dzienny

25% 30% 35%

tegorii audycji, nadawano takze audycje edukacyjne,
rozrywkowe i sportowe. Udziat w programie audydji
realizujacych ustawowe zadania misyjne stanowit
949% rocznej emisji. Poza audycjami informacyjnymi

i publicystycznymi poswieconymi biezacym wydarze-
niom i problemom miasta, nadawano takze audycje
poswiecone wydarzeniom kulturalnym i sportowym
w miescie oraz muzyke. Program charakteryzowat sie
niezwykle niskim udziatem stowa (ok. 1/6 rocznego

czasu emisji). Dominowata wspoétczesna muzyka
rozrywkowa, ktora zajeta niemal 80% programu.

121



I< Qi]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Wykres 99. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w programie miejskim Radio Freee

informacja

publicystyka

59%

kultura 15%

v e 2 z"‘-’ -~ -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

M plan 2013 M®realizacja 2013

Wykres 100. Udziat stowa i muzyki w programie miejskim Radia Freee w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 6%

Stowo; 16%

Muzyka; 78%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r.
monitoring programu Radio Freee na prébie z okresu
20-26 maja 2013 r. Jego celem byfo sprawdzenie,

w jaki sposdb realizowane sa w programie zadania
wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji, tj. czy pro-
gram realizuje ,demokratyczne, spoteczne i kulturalne
potrzeby spotecznosci lokalnych”.

Monitoring przeprowadzony na tygodnio-
wej probie programu wykazat, ze program realizowat
zadania misyjne wobec spotecznosci lokalnej w zniko-
mym stopniu. W analizowanym okresie miat bowiem
charakter muzyczny z niewielkim udziatem stowa
(6%), a wysokim udziatem muzyki (84%).

W Radiu Freee brakowato réznorodnych
form prezentacji tresci miejskich, szczegolnie w zakre-
sie publicystyki (jej udziat w programie ograniczat sie
do nadawania krétkich sond ulicznych). Potwierdzit to
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niski udziat audydcji informacyjnych i publicystycznych
w porze dziennej tygodniowego czasu emisji. Zajety
one facznie 3%, co oznacza, ze w badanym okresie
program w niewielkim stopniu wypetniat funkcje
informacyjne i opiniotwdrcze wobec mieszkaficow
Lublina. Ponadto, poréwnanie wynikdéw monitoringu
72011 1.1 2013 r. nie wykazato znaczacej poprawy
realizacji misji wobec spofecznosci miasta.

W wyniku przeprowadzonego monitorin-
gu KRRIT = w ramach procesu uzgadniania planéw
programowo-finansowych na 2014 rok — podjefa
rozmowy z nadawcg o dostosowaniu — w wiekszym
stopniu niz wskazywaty plany - formuty programu do
obowigzkéw ustawowych, tj. uwzglednienia w pro-
gramie, w wiekszym stopniu niz dotychczas, demo-
kratycznych, spofecznych oraz kulturalnych potrzeb
spotecznosci lokalnej.

Pozycja Radia Freee na rynku radiowym w Lublinie

Wykres 101. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych w Lublinie w 2013 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych Koszty dziatalnosci misyjnej Radio Lublin
oraz koszty dziatalnosci misyjnej sfinansowato z wptywéw z abonamentu w 84%,
z pozostatych publicznych $rodkéw w 5% oraz

w 11% z dochodéw wiasnych.

W 2013 r. Radio Lublin uzyskato na finanso-
wanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamento-
we w kwocie 10 989 tys. zt.

Srodki abonamentowe w wysokosci 120 tys. 74,
pozostate w Spotce na koniec 2013 r, zostang prze-
znaczone w roku 2014 r. na: digitalizacje zbiorow
archiwalnych — 20 tys. zt oraz zakup systemu tworze-
nia kopii bezpieczenstwa — 100 tys. zt.
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Tabela 11. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Lublin SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv vtct);?i{ % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,
- . : 9498 854
kultury, edukadcji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1108 10,0
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programow dla spotecznosci lokalnych - Radio Freee 425 338
4.Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy 85 08
o radiofonii i telewizji, w tym: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 10 «
wyszukiwania materiatow audiowizualnych
- koncerty, konkursy i inne pozaantenowe 75 X
RAZEM 11116 100,0
Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy
Srodki abonamentowe o
L . ) Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze srodkéw (w tys. zh)

z abonamentu
abonamentowych

(w tys. z0)
prognozowane przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6364 10989 10 869
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informacji, publicystyki, kultury, 4 480 N 9043
edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1254 X 1316
3. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 10
wyszukiwania materiatdw audiowizualnych
4. Inwestycje, z tego: 600 X 500
1) wymiana urzadzen klimatyzacyjnych
w tasmotece 500 X 500
2) zakup systemu tworzenia kopii bezpieczenstwa
do systemu gromadzenia i udostepniania zadobow 100 X 0

audio
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Radio t6dz SA
Wiadze spotki

Zarzad
Marek Sktadowski — prezes
Andrzej Berut — cztonek zarzadu

Rada Nadzorcza

Andrzej Szablewski — przewodniczacy

Wioletta Pawtowska — wiceprzewodniczaca

Jozef Kobos — sekretarz

Wiestaw Gotebiewski, Krzysztof Jedrzejczak — cztonkowie

Rada Programowa

Andrzej Softysik — przewodniczacy

Matgorzata Niewiadomska-Cudak — wiceprzewodniczaca
Marian Papis — sekretarz

Krzysztof Ciebiada, Piotr Cieplucha, Krzysztof Grafiriski,
Krzysztof Herod, Jolanta Kopka, Leszek Niecikowski,
Adam Owczarek, Grazyna Przanowska,

Whodzimierz Rostocki, Tadeusz Wijata,

Donat Wisniewski, Joanna Wojtkun

— cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia £t6dz SA

2 084 845 0sob
132494 km?

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

539%
4,24 %

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulagii Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Udziat audycji realizujgcych ustawowe
zadania misyjne w programie Radia t6dZ byt nieco
nizszy od zaplanowanego - o 2 pkt. proc. i wyniost
97% programu nadanego w 2013 r. Zwiekszono liczbe
godzin kultury (nadano wiecej 0 912 godz.), publicy-
styki (0 438 godz.) i edukacji (0 374 godz.). W pozosta-
tych kategoriach ustawowych nadano mniejsza liczbe
godzin niz planowano. Najwieksza réznica dotyczyta
rozrywki (mniej o 1535 godzin). Udziat tematyki
regionalnej, realizowanej poprzez stowo wyniost 30%
ubiegtorocznego programu. Problematyka regionu
byta obecna we wszystkich ustawowych kategoriach
gatunkwych oprécz rozrywki. Nadawano biezace

informacje i omowienia problemdw dotyczacych
regionu, tresci edukacyjne (m.in. reportaze dotyczace
historii regionu, audycje poradnicze, audycje skiero-
wane do dzieci i mfodziezy), zwigzane z kulturg (audy-
cje popularyzujgce twoércédw regionalnych, reportaze
artystyczne, poezja lokalnych twdrcow) oraz serwisy,
magazyny i transmisje sportowe dotyczace rozgrywek
w regionie. Program ubiegtoroczny cechowat do$¢
wysoki udziat audycji stownych, tj. 43% (o piec pkt.
proc wiecej nizw 2012 r.). Muzyka zajeta ponad
potowe rocznej emisji programu. Prezentowano
gtéwnie wspodtczesng muzyke rozrywkowa.
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Wykres 102. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu £6dz SA
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- ¥ 4
M plan 2013 MW realizacja 2013
Wykres 103. Udziat stowa i muzyki w programie Radia t6dz S.A. w 2013 r.
Podstawgq procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.
Inne*; 3%
Stowo; 43%

Muzyka; 54%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W programie Radia t6dZ - w stosunku do
roku 2012 r. — udziaty audycji realizujacych wybrane
powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i tele-
wizji byty w wiekszosci poréwnywalne. tacznie zajety
w programie 199 godzin.

Dla audycji umozliwiajacych partiom
politycznym, organizacjom zwiagzkéw zawodowych
i zwigzkéw pracodawcdw przedstawianie stanowisk

w weztowych sprawach publicznych, Radio t6dz
przeznaczyto 86 godzin programu (o 4 godziny wie-
cej nizw 2012 r.). Realizowano zatem zapisy Rozpo-
rzadzenia KRRIiT w tym zakresie. Dla audycji stwarzaja-
cych organizacjom pozytku publicznego mozliwosc
nieodptatnego informowania o prowadzonej przez
nie nieodptatnej dziatalnosci przeznaczyto 66 godzin
programu (o 18 godzin wiecej niz 2012 r.).

Wykres 104. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone

w ustawie o radiofonii i telewizji w Radiu £6dz SA.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw

prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw
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Wykres 105. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone w ustawie

o radiofonii i telewizji w Radiu £6dz SA

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych i
zwigzkdéw pracodawcow mozliwosc
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia £6dZ na losowo wybranej prébie (20-26
maja 2013 r). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentéw szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Monitoring wykazat, ze stowo stanowito
32% tygodniowego czasu nadawania, z czego 63%
dotyczyto tematyki regionalnej, realizowanej w rézno-
rodnych rodzajach audycji.

Nadawano audycje informacyjne ukazujace
roznorodnosc wydarzen i zjawisk w regionie, doty-
czace kwestii politycznych, ekonomii oraz gospodarki
w wymiarze regionalnym W programie obecne byty
takze informatory o sytuacji na drogach i réznego
typu zagrozeniach oraz zjawiskach pogodowych.
Stuchacze mieli zatem dostep do petnej i na biezaco
aktualizowanej wiedzy na temat najwazniejszych
spraw na terenie wojewodztwa.

%,
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Potwierdza to réwniez oferta publicystyczna,
w ramach ktoérej informacje przekazywane uprzednio
w serwisach i relacjach reporterskich byty poszerzane
w wywiadach i przedstawiane z réznych perspektyw
- nie tylko ekspertéw, ale takze stuchaczy. W audy-
cjach poruszano takze problemy spoteczne majace
szczegding wage dla rozwoju i funkcjonowania woje-
waddztwa, czego swiadectwem byfa obecnos¢ w pro-
gramie statego cyklu,Studio reportazu i dokumentu”.

W audycjach dotyczacych kultury prezento-
wano dziefa popularyzujace wiedze o sztuce regio-
nu, jak rowniez nadawano informacje o biezgcych
wydarzeniach kulturalnych. Walorem programu byty
audycje prezentujace muzyke klasyczng, jak,Od Bacha
do Géreckiego', czy ,Koncertowa niedziela’, a takze
magazyny kulturalne, wspomagajace wybor aktyw-
nych form udziatu w kulturze (,Strefa kultury”).

Muzyka stanowita 65% tygodniowego
programu. Byfa to gtéwnie popularna muzyka rozryw-
kowa, cho¢ nadawano takze utwory jazzowe i muzyke
klasyczna.
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Pozycja Radia £6dz na rynku radiowym w wojewoédztwie tédzkim

Wykres 106. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa tédzkiego w 2013 r.
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Radio STREFA FM Piotrkéw
Radio ESKA (Betchatéw)
Nasze Radio (Sieradz)
Radio Maryja

Polskie Radio tédz

Radio Wawa (todz)

Radio TOK FM

RSC Radio Skierniewice
Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawa
Radio ESKA (Kalisz)

Radio Fama Tomaszéw
Radio Ziemi Wielunskiej (Wielun)
Program 4 PR SA

Radio RMF Classic

Radio ZET CHILLI

Radio RMF MAXXX (Kielce)
Radio ZET Gold (£6dz)
Program 2 PR SA

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Udziat w rynku
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Wykres 107. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa tédzkiego w 2013 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej.

W 2013 r. Radio +6dz na finansowanie przed-
siewzie¢ misyjnych otrzymato srodki abonamentowe
w kwocie 7 526 tys. zt.
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Koszty dziatalnosci misyjnej Radio L6dz

sfinansowato z wptywéw z abonamentu w 80%
oraz w 20% z dochodéw wiasnych.

Tabela 12. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Lodz SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv WCE;E é % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki, 8681 98
kultury, edukacji, sportu i rozrywki '
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 671 772
RAZEM 9352 100,0

Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Przedsiewziecia finansowane ze srodkow

Srodki abonamentowe
(w tys. z0)

Wydatki poniesione

abonamentowych z abonamfntu
prognozowane | przekazane (wtys. 20

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5045 7526 7526

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4390 X 6 825

edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 625 X 671

3. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30

wyszukiwania materiatow audiowizualnych
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Radio Olsztyn SA
Wiadze spotki

Zarzad
Mariusz Bojarowicz — prezes
Henryk tanko — cztonek zarzadu

Rada Nadzorcza

Krzysztof Krukowski — przewodniczacy
Bogumit Osinski — wiceprzewodniczacy
Agnieszka Kazalska — sekretarz

Wradystaw Bogdanowski, Czestaw Hotdynski
- cztonkowie

Rada Programowa

Ireneusz Iwarnski — przewodniczacy
Zbigniew Szczypinski — wiceprzewodniczacy
Dorota Wcista — sekretarz

Zbigniew Ciechomski, Rafat Gozdur, Adam Hotub,
Tomasz Mietkiewicz, Pawet Pietnoczka,

Leszek Sobanski, Marek Sokotowski, Witold Strzelec,
Piotr Sutkowski, Zbigniew Szmurto, Irena Telesz-Burczyk,
Bozenna Ulewicz — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Olsztyn SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

1443 754 0s6b
14 783,5 km?

3,73%
4,73 %

Zrédfo: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Udziat audycji realizujgcych ustawowe
zadania misyjne w programie Radia Olsztyn byt nieco
wyzszy od zaplanowanego — o 1 pkt. proc. i wyniost
97% programu nadanego w 2013 r. Niewielkie
modyfikacje w stosunku do planu wprowadzono
we wszystkich kategoriach poza sportem. Zwiekszo-
no udziaty informacji (o 24 godziny), edukadji (0 92
godziny) i rozrywki (o 110 godzin). Nadano natomiast
mniej niz planowano audycji z zakresu publicystyki
(0 113 godzin) i kultury (o 57 godzin). Udziat tematyki
regionalnej, realizowanej poprzez stowo wyniost 25%
rocznego czasu emisji. Tematy zwigzane z regionem
byty obecne we wszystkich ustawowych kategoriach
audydji — serwisach informacyjnych, audycjach publi-
cystycznych i dotyczacych kultury (w tym reportazach
artystycznych, stuchowiskach i prezentacjach poezji
Spiewane)), a takze audycjach edukacyjnych (m.in.

reportazach dotyczacych historii regionu) i relacjach
sportowych (transmisje z rajdéw i rozgrywek ligo-
wych). Ponadto, spodtka wypetniata szczegdlne zadania
misyjne wobec mniejszosci narodowych i etnicznych,
nadajac codzienny program w jezyku ukrairiskim

(z nadajnika w Mitkach), obejmujacy zasiegiem pot-
nocnga czes¢ wojewodztwa warminsko-mazurskiego.
Program ten koncentrowat sie na informacjach do-
tyczacych wydarzen w srodowiskach ukrainskich

w regionie, wspotpracy polsko-ukrainskiej, a takze
najwazniejszych wydarzeniach na Ukrainie. W 2013 .
Radio Olsztyn wyemitowato 138,5 godziny programu
adresowanego do mniejszosci ukrainskiej. Program
Radia Olsztyn cechowat dos¢ wysoki udziat stowa.
Muzyka zajeta ponad 60% rocznego czasu nadawa-
nia programu. Byta to gtéwnie wspoétczesna muzyka
rozrywkowa.
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Wykres 108. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Olsztyn SA

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Informacja

Publicystyka

Kultura

Edukacja

Sport

Rozrywka

e #

-

M Plan 2013 ™ Realizacja 2013

Wykres 109. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Olsztyn S.A.w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 3%
’

Stowo; 35%

Muzyka; 62%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W 2013 r. czas nadawania audycji realizu- wiedzy o jezyku polskim (ze 141 godz. do 199 godz)
jacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie oraz stuzacych edukacji medialnej (z 22 godz. do 81
o radiofonii i telewizji wyniést 1015 godzin — o 135 godz.). W przypadku pozostatych rodzajéw audycji
godz. wiecej niz w roku 2012. WyraZnie zwiekszono nie odnotowano znaczacych zmian ich udziatu
czas nadawania audydji stuzgcych upowszechnianiu W programie i czasu nadawania.

Wykres 110. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji
w Radiu Olsztyn SA.

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0% 3,5%

+ | ' '
| |
Audycje stuzgce umacnianiu rodziny HE%

1 | |
Audycje stuzace ksztattowaniu postaw — 33%
prozdrowotnych
Audycje stuzgce zwalczaniu patologii | | 1.1%
spotecznych
Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o PR

jezyku polskim

Audycje stuzgce edukacji medialnej 0,9%
Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym 0.9%
odbiorcéw 7 = A
Roczny czas nadawania przeznaczony na sprawach publicznych wydtuzono w programie Radia
emisje audycji dla mniejszosci narodowych i etnicz- Olsztyn — w poréwnaniu z rokiem 2012 — o0 4 godziny.
nych byt w programie Radia Olsztyn o godzine Realizowano zatem zapisy Rozporzadzenia KRRIT
dtuzszy niz w 2012 r. Czas przeznaczony na audycje w tym zakresie. Dla organizacji pozytku publicznego
stwarzajgce partiom politycznym, organizacjom przeznaczono 69 godz. audydji — 0 32 godz. wiecej
zwigzkdw zawodowych i zwigzkdw pracodawcow nizw 2012r.

mozliwos¢ przedstawiania stanowisk w weztowych
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Wykres 111. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Olsztyn SA.

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujace;j
sie jezykiem regionalnym, w jezykach tych

mniejszosci i spotecznosci

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatne;j

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkdéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcéw mozliwosé
przedstawiania stanowisk w weztowych

sprawach publicznych
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Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji prze-
prowadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego
programu Radia Olsztyn na losowo wybranej prébie
(20-26 maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie,

w jaki sposob realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci

w programie elementéw szczegdlnie wartosciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Udziat stowa w tygodniowym czasie emisji
wyniost 32%, a tematyka regionalna zajefa ok. 52%
czasu nadawania wszystkich audycji i przekazow
stownych w programie. Tematyka regionalna w naj-
wiekszym stopniu realizowana byta poprzez publi-
cystyke i informacje, gdzie stanowita od 60% do 70%
nadawanych tresci.
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Informacje dotyczace wojewddztwa war-
minsko-mazurskiego przekazywane w dziennikach,
przegladach prasy, czy tez wiadomosciach ekono-
micznych irolniczych byty zazwyczaj obszernie ana-
lizowane w audycjach publicystycznych (wywiadach
z zaproszonymi do studia gos¢mi, relacjach repor-
terskich i reportazach). W programie koncentrowano
sie przede wszystkim na tematyce spoteczno-gospo-
darczej, a kwestie polityczne byty rzadziej poruszane.
Udziat tresci regionalnych cechowat réwnomierny
rozktad, tj. nadawca nie faworyzowat stolicy regionu
kosztem mniejszych osrodkéw miejskich, matych
gmin, czy wsi.

Audycje kulturalne w programie najczesciej
dotyczyty muzyki, ktéra zajeta 64% tygodniowego
czasu emisji. Popularyzowano rézne jej gatunki: jazz,



rock, blues, muzyke powaznga, ludowa. W programie
nadano réwniez audycje w catosci poswiecone innym
dziedzinom kultury: filmowi, teatrowi i literaturze.

W ramach oferty kulturalnej promowano takze inicja-
tywy o charakterze spoteczno-kulturalnym, zaréwno
poprzez relacje reporterskie, jak tez wywiady z osoba-
mi bezposrednio zaangazowanymi we wspomniane
projekty. Nierzadko byli to artysci z regionu.
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Ponadto, w programie regularnie emitowano
stuchowisko,Zew oceanu” oraz nadawano powies¢
w odcinkach. Odnotowano takze obecnos¢ warto-
$ciowych form radiowych o charakterze edukacyjnym
- cykl reportazy dotyczacych historii regionu pn.
,Niedziela odkrywcow”.

Pozycja Radia Olsztyn na rynku radiowym w wojewddztwie warminsko-mazurskim

Wykres 112. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa

warminsko-mazurskiego w 2013 r.
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Wykres 113. Zasieg dzienny programoéw radiowych na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego w 2013 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych

oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Olsztyn otrzymato na finansowanie
przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamentowe

w kwocie 9 104 tys. zt. Na koniec 2013 r. pozostaty
srodki w wysokosci 30 tys. zt przeznaczone na dosto-
sowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych
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Zasieg dzienny

do jednolitego systemu wyszukiwania materiatéw

audiowizualnych

Koszty misji Spétka pokryta zabonamentu
w 78%, z innych przychodéw publicznych
w 5% oraz z dochodéw wihasnych w 17%.
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Tabela 13. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych
Radiu Olsztyn SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

S o . L : Koszty .
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv wys. 2 % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki, 9509 889
kultury, edukacji, sportu i rozrywki '
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 957 89
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 63 06
jezykiem regionalnym '
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu dla mniejszosci ukrainskiej 168 1,6
RAZEM 10697 100,0

Wykorzystanie sSrodkow abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze Srodkéw (w tys. )

abonamentowych z abomamfntu
prognozowane przekazane (wtys. 20

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5478 9104 9074

1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4278 N 7726
edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1003 X 1177

3. Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 60 X 60
jezykiem regionalnym

4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu

dla mniejszosci ukrainskiej 107 X 111

5. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
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Radio Opole SA
Wiadze spotki

Zarzad
Pawet Fracz — prezes

Rada Nadzorcza

Andrzej Toll - przewodniczacy

Kazimierz Szczygielski — wiceprzewodniczacy

Lech Rubisz — sekretarz

Bogustaw Nierenberg, Waldemar Skomudek — cztonkowie

Rada Programowa
Andrzej Mazur — przewodniczacy
Zdzistaw Krzysztofka — wiceprzewodniczacy

Zbigniew Bitka, Edward Gondecki, Piotr Karmanski,
Teresa Maria Karol, Apolonia Klepacz Waldemar Mirecki,
Jerzy Niedzwiecki, Szymon Ogtaza, Katarzyna Ptoszaj,
Krzysztof Puszczewicz, Piotr Semak, Pawet Stepkowski,
Krzysztof Wysdak — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Opole SA

989 572 0s6b
8507,5 km?

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

2,56 %
2,72 %

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulagii Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Spotka realizowata uzgodnione plany
zardwno w zakresie rodzajow nadawanych audydji,
jak rowniez ich udziatu w programie. Udziat audydji
realizujgcych ustawowe zadania misyjne wynosit 96%
programu nadanego w 2013 r. W niektorych katego-
riach audydcji wprowadzono niewielkie modyfikacje
w stosunku do planu, co miato korzystny wptyw na
jakos¢ nadanego programu. W stosunku do plandw,
zwiekszono udziat publicystyki (wiecej o 175 godzin)
oraz kultury (o 88 godzin), przy jednoczesnym
zmniejszeniu udziatu rozrywki (mniej o 350 godzin)

i informadji (0 87 godz.). Niemal potowa programu
dotyczyta tematyki regionalnej realizowanej w audy-
cjach stownych (46%). Wazne wydarzenia polityczne,

spoteczne i kulturalne w regionie prezentowano

w informacji i publicystyce. Kulture przyblizano w ser-
wisach poswieconych najwazniejszym wydarzeniom
kulturalnym regionu, w audycjach popularyzujacych
regionalnych twoércédw oraz prezentujacych regio-
nalne dzieta. Tresci regionalne prezentowane byty
rowniez w edukacji i sporcie. Radio Opole nadawato
rowniez audycje dla mniejszosci narodowych

- niemieckiej i romskiej.

Audycje stowne zajety az 65%, a muzyka
zaledwie 30% rocznego programu. W programie
dominowata wspdtczesna muzyka rozrywkowa, nada-
wano takze muzyke klasycznga i jazzowa.
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Wykres 114. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Opole SA
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Wykres 115. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Opole w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 5%

Muzyka; 30%

Stowo; 65%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosc

W poréwnaniu z rokiem 2012 zwiekszono
udziat audycji stuzacych umacnianiu rodziny
w (2013 1.- 519 godz, w 2012 r. - 384 godz.) oraz
edukacji medialnej (w 2013 .- 15 godz, w 2012 .
-3 godz.). Udziat audycji realizujgcych inne powin-
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i okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

nosci ustawowe (ksztattowanie postaw prozdro-
wotnych, zwalczanie patologii spotecznych, upo-
wszechnianie wiedzy o jezyku polskim) utrzymano na
niezmienionym poziomie. Audycje te zajety facznie
935 godzin (11% rocznego czasu emisji programu).

Wykres 116. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Opole SA
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Czas emisji audycji dla mniejszosci narodo-
wych i etnicznych w Radiu Opole byt zgodny z pla-

nem w tym zakresie (115 godzin). W ubiegtym roku na
audycje umozliwiajace partiom politycznym, organi-

zacjom zwiagzkow zawodowych i zwigzkdw pra-
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codawcow przedstawianie swoich stanowisk w we-
ztowych sprawach publicznych, nadawane w wymia-
rze zgodnym z rozporzadzeniem, poswiecono 114
godz. Na audycje informujace o dziatalnosci organiza-

Cji pozytku publicznego przeznaczono 85 godzin.
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Wykres 117. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Opole SA

Audycje stwarzajace partiom politycznym,

organizacjom zwigzkow zawodowych i
zwigzkéw pracodawcow mozliwosé

przedstawiania stanowisk w weztowych

sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku

publicznego mozliwos¢ nieodptatnego

informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje dla mniejszosci narodowych i

etnicznych oraz spotecznosci postugujgcej sie

jezykiem regionalnym, w jezykach tych
mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Opole na losowo wybranej probie (20-26
maja 2013 r). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposob
realizowane byty w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentéw szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Udziat stowa byt stosunkowo wysoki
i wyniost 50% tygodniowego czasu emisji. Tresci
regionalne zajety natomiast ponad potowe nadanych
w programie audycji i przekazow stownych (58%).
Obecne byty we wszystkich ustawowych kategoriach
gatunkowych poza rozrywka, a najwiekszy ich udziat
odnotowano w informadji, publicystyce i sporcie.
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Prezentowane tresci regionalne nie ogra-
niczaty sie jedynie do Opola, ale dotyczyty wielu
miejscowosci w regionie oraz réznych obszarow
tematycznych, w tym: rolnictwa w regionie, funkcjo-
nowania regionalnych osrodkéw akademickich, lokal-
nego rynku pracy i sytuacji mniejszosci narodowych
i etnicznych zamieszkujacych region (mniejszos¢
niemiecka i romska).

Audycje wartosciowe ze wzgledu na ich
forme i tre$¢ nadawano w ramach publicystyki
(emisja archiwalnych reportazy), edukacji (audycja
jezykoznawcza z udziatem eksperta) i kultury (gtownie
prezentacje muzyki ludowej).

Muzyka zajeta 44% tygodniowego czasu
emisji. W wiekszosci byfa to popularna muzyka

rozrywkowa.
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Pozycja Radia Opole na rynku radiowym w wojewdédztwie opolskim

Wykres 118. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa opolskiego w 2013 r.
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Wykres 119. Zasieg dzienny programéw radiowych na tere

nie wojewoddztwa opolskiegow 2013 r.
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Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych oraz
koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Opole otrzymato na finanso-
wanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamentowe
w kwocie 10 400 tys. zt.
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Koszty misji Spotka pokryta zabonamentu
w 99,97% oraz z dochodéw wtasnych w 0,03%.
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Tabela 14. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Opole SA.
Koszty dziatalnosci misyjnej
Koszt
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv W?;i ; % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki, 10527 865
kultury, edukadcji, sportu i rozrywki !
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1466 12,0
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 173 .
jezykiem regionalnym '
RAZEM 12166 100,0

Wykorzystanie sSrodkow abonamentowych przekazanych nadawcy
Srodki abonamentowe Wvdatki poniesi
Przedsiewziecia finansowane ze $rodkéw (w tys. 70 ydatki poniesione
abonamentowych z abonamentu
(w tys. z0)
prognozowane | przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 6 067 10400 10400
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informacji, publicystyki, kultury, 4414 N 7823
edukadji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1454 X 1454
3. Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 169 X 169
jezykiem regionalnym
4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
5. Zadania inwestycyjne (m.in. modernizacja routera,

- . . X X 924
sieci komputerowej, zakup komputeréw)
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Radio Merkury SA (Poznan)
Wiadze spotki

Zarzad
Mariusz Szymyslik — prezes, redaktor naczelny
Ryszard Cwirlej — cztonek zarzadu, zastepca redaktora

naczelnego

Rada Nadzorcza

Piotr Frydryszek — przewodniczacy

Piotr Michalak, Tomasz Naganowski, Leszek Podosek-Przygoda,
Jedrzej Skrzypczak — cztonkowie

Rada Programowa

Michat Marzec - przewodniczacy

Andrzej Przytebski — wiceprzewodniczacy
Ryszard Stawinski — wiceprzewodniczacy
Maria Magdalena Kacprzak — sekretarz

Przemyslaw Basinski, Grzegorz Ganowicz, Alicja Kobus,
Dariusz Lipinski, Stanistaw Nowak, Piotr Nycz,
Krzysztof Paluszynski, Adam Podsiadty, Filip Sus,
Szymon Szynkowski vel Sek, Andrzej Wréblewicz

- cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Merkury SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

4338594 0s6b
40306,0 km?

11,22 %
12,89 %

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

Udziat audycji realizujgcych ustawowe zada-
nia misyjne w programie byt nieco nizszy od zapla-
nowanego — o 3 pkt. proc. i wynidst 95% programu
nadanego w 2013 r. Niewielkie modyfikacje - w sto-
sunku do planu (w granicach jednego pkt. proc.)
wprowadzono w trzech kategoriach audycji. Zmniej-
szono udziat publicystyki (mniej o 105 godzin), eduka-
cji (0 65 godzin) i rozrywki (o 104 godziny). Minimalne
modyfikacje w stosunku do planu nastapity takze
w pozostatych kategoriach audydji, jednak nie miato
to wptywu na zmiany udziatéw audycji w programie.
Nadano nieco mniej niz planowano godzin informagji
(0 21 godzin) oraz sportu (0 46 godzin). Zwiekszono
natomiast w stosunku do planéw liczbe godzin
w kategorii kultura (o 44 godziny). Udziat tematyki
regionalnej, realizowanej poprzez stowo wyniost 32%
ubiegtorocznego programu. O sprawach regionu

mowiono w biezacych informacjach (w tym w serwi-
sach, przegladach prasy i informatorach uzytkowych)
i w publicystyce, a takze w serwisach, magazynach

i transmisjach sportowych i audycjach dotyczacych
wydarzen i przedsiewziec kulturalnych oraz w cyklach
edukacyjno-poradniczych (z zakresu historii i kultury
ludowej regionu oraz dotyczacych m.in. ekonomii,
zdrowia, ekologii). Tematyke regionu poruszaty
nadawane w programie reportaze, a na tworczosci
regionalnej byty oparte stuchowiska. Prezentowano
takze literature regionalnych twoércow.

Ubiegtoroczny program cechowat dosyc¢ wy-
soki udziat stowa (42% rocznego czasu emisji). Muzyka
zajeta ponad potowe programu nadanego w 2013 r.
Prezentowano gtéwnie wspotczesng muzyke rozryw-
kowa, ale nadawano takze state cykle z muzyka
klasyczna, jazzowa i bluesem.
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Wykres 120. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Merkury SA

25%

informacja

publicystyka

kultura

edukacja
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24%
rozrywka

Hplan 2013 M realizacja 2013

Wykres 121. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Merkury S.A. w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

|

Inne*; 6%
’

Stowo; 42%

Muzyka; 52%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

152



I< Qi'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W programie Radia Merkury nadanym Spotka przeznaczyta wymagang Rozporza-
w 2013 1. udziat audydji realizujacych wybrane powin- dzeniem KRRIT liczbe godzin na audycje umozliwia-
nosci, okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji, byt jace partiom politycznym, organizacjom zwigzkdw
niemal identyczny jak w roku 2012. tacznie zajety one zawodowych i zwigzkéw pracodawcow przedsta-
253 godziny. wianie swoich stanowisk w weztowych sprawach

publicznych (67 godzin). Dla audycji o organizacjach
pozytku publicznego przeznaczono 37 godz. w ciaggu
roku.

Wykres 122. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie
o radiofonii i telewizji w Radiu Merkury SA.
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Wykres 123. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie
o radiofonii i telewizji w Radiu Merkury SA
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Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego pro-
gramu Radia Merkury na losowo wybranej probie
(20-26 maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie,

w jaki sposdb realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci

w programie elementow szczegdlnie wartosciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Stowo zajeto 38% tygodniowego czasu
emisji. Warstwa stowna w wiekszosci (66%) dotyczyta
tematyki regionalnej. Tresci regionalne dominowaty
w audycjach informacyjnych, publicystycznych, edu-
kacyjnych oraz dotyczacych sportu, stanowigc od

60% do 80% czasu nadawania tych rodzajow audycji.

Mniej odnotowano ich w audycjach dotyczacych
kultury i — w znikomym procencie — w audycjach
rozrywkowych.

Walorem programu byty na biezaco aktuali-
zowane informacje z regionu — zazwyczaj najlepiej
wyeksponowane w dziennikach oraz pogtebiane
o dodatkowe konteksty i relacje w ramach audycji
publicystycznych — rozméw z gos¢mi, czy tez repor-
tazy. W monitorowanym programie tresci regionalne

dotyczyty roznych obszaréw tematycznych, np.
reorganizacji przestrzeni miejskiej, wyboru szkot przez
mtodych ludzi czy tez problemdéw demograficznych
w skali regionu i kraju. Obecnos¢ tresci ponadregio-
nalnych w programie byta kazdorazowo uzasadniona
ich znaczeniem w skali kraju i $wiata (np. rekonstrukcja
rzadu, czy konsekwencje wojny z terroryzmem)

Najwiecej informacji dotyczyto stolicy
regionu, ale w programie obecne byty takze relacje
dotyczace innych miast, np. Swarzedza, Konina,
czy Gniezna.

Kultura najpetniej realizowana byfa w pro-
gramie poprzez prezentacje réznych gatunkow
muzycznych: muzyki klasycznej, muzyki swiata, jazzu,
bluesa. Utwory z tych gatunkéw nadawano gtéwnie
w ramach blokéw tematycznych i autorskich audycji
sftowno-muzycznych, gdzie prezentacje piosenek
uzupetniano omawianiem sylwetek twércow lub
cech danego gatunku. Ogdtem, w tygodniowej
prébie programu udziat muzyki wynidst 57%, a po-
pularna muzyka rozrywkowa byta relatywnie rzadko
prezentowana.
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Pozycja Radia Merkury na rynku radiowym w wojewoédztwie wielkopolskim

Wykres 124. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa wielkopolskiego
w2013r.
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Wykres 125. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa wielkopolskiego w 2013 r.
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Program miejski - MC RADIO

W programie miejskim MC Radio realizowa-
ne byly uzgodnione plany — udziat audycji realizuja-
cych ustawowe zadania misyjne wyniost 99% rocznej
emisji. Podobnie jak w latach poprzednich, program,
poza kategoriami audycji wymienionymi w rozpo-
rzadzeniu KRRIT z 27 kwietnia 2011 . (j. informacja,
publicystyka i kulturg), zawierat takze rozrywke, sport
oraz elementy edukacji. W stownej czesci programu
tematyka lokalna dotyczgca Poznania zajeta 11%
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rocznej emisji. Dotyczyta omowienia biezacych
problemdw i wydarzert w miescie (spotecznych,
gospodarczych, kulturalnych). Duzo czasu poswie-
cono klubowi pitkarskiemu Lech Poznan. Program
charakteryzowat sie niskim udziatem stowa — jedynie
12% (poréwnywalny udziat jak w 2012 r). Muzyka
zajeta z kolei az 87% programu (gtownie wspodtczesna
muzyka rozrywkowa).

Wykres 126. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w programie miejskim MC Radio.
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Wykres 127. Udziat stowa i muzyki w programie miejskim MC Radio w 2013 .

Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.
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*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r. mo-
nitoring programu MC Radio na prébie z okresu 20-26
maja 2013 r. Jego celem byto sprawdzenie, w jaki spo-
sOb realizowane sg w programie zadania wskazane
w ustawie o radiofonii i telewizji, tj. czy program reali-
zuje ,demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby
spotecznosci lokalnych”.

W monitorowanym okresie udziat tematyki
miejskiej oraz stowa w tygodniowym czasie emisji
programu w porze dziennej byt niski i wynosit odpo-
wiednio — 7% i 9%. Cechg specyficzng MC Radia byfa
- na tle innych programéw miejskich — catodobowa
emisja dziennikdw, zawierajacych w wiekszosci wia-
domosci z miasta. Starano sie zapewni¢ stuchaczom
biezacy dostep do informacji. Staty — cho¢ niewielki -
udziat w programie miaty audycje sportowe, w duzej
mierze dotyczace sytuadcji klubu pitkarskiego Lech
Poznan.

Audycje dotyczace kultury byty gtownie
ograniczone do zapowiedzi wydarzen kulturalnych
i imprez klubowych. Petnity bardziej role kulturalno-
-lifestylowych informatoréw niz audycji ksztattujgcych
gust stuchaczy, czy przygotowujacych do odbioru
dziet kultury.

Podsumowujac, program miat ubogg struk-

ture gatunkowa. Byt zdominowany przez popularna
muzyke rozrywkowa (zajeta 84% tygodniowego
Czasu emisji programu w porze dziennej). Ponadto,
o ile nadawca wypetniat funkcje informacyjna wobec
mieszkancow Poznania, to funkcja opiniotwdrcza byfa
zredukowana do emisji jednej audycji publicystycznej
(w tygodniu dwukrotnie powtarzanej).

Nalezy takze nadmienic, ze porownanie
wynikdw monitoringu z 2011 r.i 2013 r. wskazato, iz
nadawca minimalnie zwiekszyt udziat stowa i tema-
tyki miejskiej. W badanym okresie zadania ustawowe
wobec spotecznosci miasta byty realizowane w pro-
gramie w niewielkim stopniu.

W wyniku przeprowadzonego monitorin-
gu KRRIT —w ramach procesu uzgadniania planow
programowo-finansowych na 2014 rok — podjefa
rozmowy z nadawca o dostosowaniu — w wiekszym
stopniu niz wskazywaty plany - formuty programu do
obowigzkéw ustawowych, tj. uwzglednienia w pro-
gramie, w wiekszym stopniu niz dotychczas, demo-
kratycznych, spotecznych oraz kulturalnych potrzeb
spofecznosci lokalnej.
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Pozycja MC Radia na rynku radiowym w Poznaniu

Wykres 128. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych w Poznaniuw 2013 r.

Radio Ztote Przeboje 88,4 FM | 14,9%
ESKA Poznari 12,8%
Radio RMF FM !

Program 3 PR SA

Radio ZET

Polskie Radio Merkury

Program 1 PR SA

107,4 VOX FM / do 2013-11 107,4 ESKA Rock
Radio TOK FM

MC Radio (Poznan)

Radio ZET CHILLI

RMF MAXXX - Poznan

Radio RMF Classic

Radio ZET Gold 90,6 99,4 / do 2013-06 Radio...
Radio Maryja

105,4 Roxy FM

Emaus - Katolickie Radio Poznan

Program 2 PR SA

Radio Afera

Radio Blue FM 103,4 (Poznan)

Program 4 PR SA

Radio PiN
0% 5% 10% 15% 20%
udziat w czasie stuchania
Wykorzystanie srodkéw abonamentowych Spotka koszty misji pokryta w 80,5%
oraz koszty dziatalnosci misyjnej. z abonamentu, z innych publicznych 0,4% oraz

o .
W 2013 r. Radio Merkury otrzymato na finan- W 19,1% z dochodéw wiasnych.

sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 11 821 tys. zt.
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Tabela 15. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Merkury SA
Koszty dziatalnosci misyjnej
) o - . L ) Koszty i
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv wtys. % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,
; . : 12417 84,5
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1829 12,5
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego w Poznaniu 382 2,6
4. Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy 54 04
o radiofonii i telewizji, w tym: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 4 «
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
14682 100,0

RAZEM

Wykorzystanie Srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Przedsiewziecia finansowane ze srodkow
abonamentowych

Srodki abonamentowe
(w tys. z0)

Wydatki poniesione
z abonamentu

prognozowane | przekazane (w tys. 20
RAZEM przedsiewziecia misyjne 6498 11821 11 821
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informacji, publicystyki, kultury, 4 649 X 9972
edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1819 X 1819
3. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
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Radio Rzeszéw SA
Wiadze spotki

Zarzad
Henryk Pietrzak — prezes

Rada Nadzorcza

Bogustaw Lasota — przewodniczacy
Bozena Domino — wiceprzewodniczacy

Lech Lichotai, Olgierd tunarski, Stanistaw Sagan — cztonkowie

Rada Programowa

Bogdan Miszczak — przewodniczacy

Jakub Osika — wiceprzewodniczacy

Bartosz Szczepanski — wiceprzewodniczacy
Justyna Kusnierz-Chmiel — sekretarz

Jerzy Gawroniski, Zbigniew Kiszka, Anna Kowalska,
Agnieszka taba, Henryk Nicpon, Antoni Ossolinski,
Rafat Polak, Michat Pulkowski, Zbigniew Stachowski,
Halina Szydetko, Kazimierz Ziobro - cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Rzeszéw SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

2070715 0séb
20362,2 km?

535%
6,51 %

Zrodto: Opracowanie Departamentu Reguladji Biura KRRIT. Stan na dzier 21.12.2013 1.

Realizacja planéw programowych

Udziat audydcji realizujgcych ustawowe
zadania misyjne w programie Radia Rzeszéw byt
nieco nizszy od zaplanowanego — o0 4 pkt. proc.

i wynidst 93% programu nadanego w 2013 r. Mody-
fikacje w stosunku do planu (w granicach 1-3 pkt.
proc.) wprowadzono w czterech kategoriach audydiji.
Zmniejszono udziat informacji (o 284 godziny) oraz
kultury (mniej o 181 godzin), przy jednoczesnym
zwiekszeniu w stosunku do planow liczby godzin
nadanych w ubiegtym roku audycji edukacyjnych

(0 181 godzin) oraz rozrywki (wiecej o 51 godzin).
Udziat tematyki regionalnej, realizowanej poprzez
stowo wyniost 39% ubiegtorocznego programu. Pro-
blemy zwigzane z regionem byty obecne we wszyst-
kich ustawowych kategoriach gatunkowych - byty to
zaréwno biezace informacje i oméwienia problemdw

dotyczacych Podkarpacia, ale takze tresci edukacyjne
(m.in. reportaze dotyczace historii regionu, audycje
poradnicze, popularnonaukowe oraz audycje skie-
rowane do dzieci i mtodziezy), zwigzane z kulturg
(nadawane cyklicznie stuchowiska - w tym réwniez
adresowane do dzieci oraz reportaze artystyczne)
a takze transmisje i magazyny sportowe dotyczace
rozgrywek w regionie. Spétka wypetnia szczegdlne
zadania misyjne wobec mniejszosci narodowych
i etnicznych. Nadaje audycje w jezyku ukrairiskim
(zajety one 2% programu).

Stowo miato dos¢ wysoki udziat w programie
(42%). Muzyka zajeta ponad pofowe ubiegtorocznego
programu (gtéwnie utwory wspodtczesnej muzyki roz-
rywkowej, ale réwniez muzyka ludowa Podkarpacia).
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Wykres 129. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Rzeszéw SA

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

9%

informacja

publicystyka

32%
kultura

edukacja

sport

rozrywka
Pl
M plan 2013 M realizacja 2013
Wykres 130. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Rzeszéw S.A. w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.
Inne*; 7%
Stowo; 42%

Muzyka; 51%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W programie ubiegtorocznym, w stosunku
do 2012 r, nie byto wyraznych zmian udziatu audydji
realizujagcych powinnosci ustawowe, tj. stuzacych
umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdro-

wotnych, zwalczaniu patologii spotecznych, odpowia-

dajacych potrzebom religijnym odbiorcow, stuzacych
upowszechnianiu wiedzy o jezyku polskim oraz
stuzacych edukacji medialnej. tacznie zajety one

677 godzin rocznego czasu emisji.

Wykres 131. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Rzeszéw SA.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcow

W 2013 r. nie zmienity sie — w poréwnaniu
z rokiem 2012 - udziaty (2% rocznego czasu emisji)
audycji dla mniejszosci ukrainskiej (178 godz. w 2012
r, 190 godz. — w 2013 r.). Realizowano zapisy Rozpo-
rzadzenia KRRIT w zakresie czasu przeznaczonego na
audycje umozliwiajace partiom politycznym, organi-
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3% 3%
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zacjom zwigzkdw zawodowych i zwigzkédw pracodaw-
cow przedstawianie swoich stanowisk w weztowych
sprawach publicznych (76 godz, tj. 1%). Na audycje
poswiecone dziatalnosci organizacji pozytku publicz-
nego przeznaczono 44 godz.
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Wykres 132. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Rzeszéw SA.

Audycje stwarzajgce organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje umozliwiajgce partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcow mozliwoscé

przedstawiania stanowisk w weztowych...

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujgcej sie
jezykiem regionalnym, w jezykach tych
mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji prze-
prowadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego
programu Radia Rzeszéw na losowo wybranej prébie
(20-26 maja 2013 1.). Jego celem byto zbadanie, w jaki
sposéb realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci
w programie elementow szczegdlnie wartos$ciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Stosunek stowa do muzyki wynosit 40% do
52% w tygodniowym czasie emisji. Warstwa stowna
w wiekszosci dotyczyta tematyki regionalnej. Tresci
regionalne wypenity catos¢ nadanych audycji publi-
cystycznych, nastepnie najczesciej wystepowaty
w audycjach sportowych, informacyjnych i edukacyj-
nych. Najmniej odnotowano ich w audycjach doty-
czacych kultury i — w znikomym procencie — w audy-
cjach rozrywkowych. Tredci te prezentowano m.in.
poprzez wartosciowe formy radiowe takie, jak: repor-
taz prezentujacy kulture regionu, reportaz artystyczny,
bajki dla dzieci, utwory literackie czytane na antenie,
felietony (filozoficzny i sportowy), konkursy
edukacyjne.

W dziennikach dominowaty wiadomsci
7 Rzeszowa, ale juz w relacjach reporterskich

0,0% 05% 1,0 15% 2,0% 2,5%

1 4

0,5%

2%

uwzgledniono mniejsze osrodki, jak m.in.: Przemysl,
tancut, Sanok, Nisko, Dukla, Krosno, Brzozdw, a takze
niewielkie osady, jak m.in. Stuposiany, Murawsko czy
Rogi. Spektrum ukazywania matych miejscowosci
byto wzbogacone o plebiscyty pochodzacych z nich
kapel ludowych, czy tez debiutujgcych zespotow
rockowych. W wiekszych miejscowosciach regionu
dyzurowali reporterzy — w monitorowanym tygodniu
byt to dyzur reporterski w Krosnie.

Trzon programu Radia Rzeszow stanowity
audycje dotyczace kultury (stowne, stowno-muzyczne
i muzyczne) i audycje rozrywkowe, w ktérych w cieka-
wy sposéb promowano kulture Podkarpacia (zaréwno
ludowa jak i wspodtczesna), jej tworcow w dziedzinie
muzyki, literatury, malarstwa, odwotujac sie przy tym
do historii regionu.

Misja regionalna programu byta realizowana
takze w warstwie muzycznej, poprzez prezentacje
regionalnych zespotéw ludowych, debiutujacych
zespotéw rockowych, przez koncerty muzyki pop
i muzyki klasycznej. Monitoring wykazat, ze oferta
muzyczna Radia Rzeszéw byfa zréznicowana. Kiero-
wano jg zarowno do stuchaczy, ktérzy cenig muzyke
powazna, jazz, klasyczne odmiany muzyki pop, jak
i wspotczesne brzmienia rockowe.
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Pozycja Radia Rzeszéw na rynku radiowym w wojewédztwie podkarpackim

Wykres 133. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa podkarpackiego
w2013r.

i

28,6%

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA

Radio ESKA (Rzeszow)

Polskie Radio Rzeszow

Program 3 PR SA

Radio Leliwa (Tarnobrzeg)

Radio Maryja

Radio RMF MAXXX (Kielce)

Radio Wawa (Rzeszéw)

ZP Res 95,7 FM (Rzeszdw)

Radio ESKA (Przemysl)

Radio VOX FM

Radio VIA (Rzeszow)

Radio ESKA Tarnow

Program 4 PR SA

Program 2 PR SA

I
T

Radio RMF MAXXX (Krosno) J 0,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Udziat w rynku
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Wykres 134. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewoédztwa podkarpackiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR SA

Radio ESKA (Rzeszow)
Polskie Radio Rzeszéw
Program 3 PR SA

Radio Maryja

Radio Leliwa (Tarnobrzeg)
Radio RMF MAXXX (Kielce)
Radio Wawa (Rzeszow)

ZP Res 95,7 FM (Rzeszow)
Radio ESKA (Przemysl)
Radio VOX FM

Radio VIA (Rzeszdw)

Radio ESKA Tarnéw

Radio RMF MAXXX (Krosno)
Program 2 PR SA

Program 4 PR SA

135,3%
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Rzeszéw otrzymato na finan-

sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 11 631 tys. zt.

Zasieg dzienny

Spoétka koszty misji pokryta w 100%
z abonamentu.
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Tabela 16. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Rzeszéw SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej

wyszukiwania materiatow audiowizualnych

Koszt
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy o rtv vvotf/i ; % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki, 8905 845
kultury, edukacji, sportu i rozrywki '
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1533 14,6
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 65 06
jezykiem regionalnym '
4. Inne zadania zwiazane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 Ta ustawy 30 03
o radiofonii i telewizji, w tym: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 30
wyszukiwania materiatow audiowizualnych X
RAZEM 10533 100,0
Wykorzystanie Srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy
Srodki abonamentowe Wydatki poniesi
Przedsiewziecia finansowane ze $rodkow (w tys. 20 ydatki poniesione
abonamentowych z abonamfntu
prognozowane | przekazane (wiys. )
RAZEM przedsiewziecia misyjne 6223 11631 11631
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4554 X 9670
edukadji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1568 X 1865
3. Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie 71 X 66
jezykiem regionalnym
4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30 30




Radio Szczecin SA
Wiadze spotki

Zarzad
Adam Rudawski — prezes

Rada Nadzorcza
Kinga Flaga-Gieruszynska — przewodniczaca
Barttomiej Toszek — wiceprzewodniczacy

Antoni Mickiewicz, Marek Kunasz,
Anna Rajzer — cztonkowie

Rada Programowa

Jedrzej Wijas — przewodniczacy

Marek Rudnicki — wiceprzewodniczacy
Jacek Koztowski — sekretarz

Tomasz Dalski, Jarostaw Dobrzyriski, Ryszard Gawecki,
Marcin Janikowski, Oksana Ktosowska,

Tomasz Kowalczyk, Matgorzata Kuncewicz, Anna Nowak,
Marcin Pawlicki, Pawet Piekarz, Jan Zarzycki,

Arkadiusz Zych - cztonkowie

KUl
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Szczecin SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

1366 830 056b
10 599,5 km?

353%
3,39%

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Radio Szczecin realizowato uzgodnione
plany w zakresie obecnosci w programie rodzajow
nadawanych audydji, jak tez ich wymiaru czasowego.
Wzrost udziatu w programie wiekszosci kategorii au-
dycji stownych i stowno-muzycznych (tacznie o 7 pkt.
proc.), co warto podkresli¢, zwigzany byt ze spadkiem
obecnosci muzyki w programie. Audycje poswiecone
tematyce regionalnej realizowane poprzez stowo
stanowity 21% rocznego czasu nadawania. Program
byt zdominowany przez informacje i komentarze do
biezacych wydarzen, przede wszystkim dotyczacych
regionu. Nadawano réwniez audycje dotyczace
kultury, gtéwnie informacje o biezacych wydarzeniach
z roznych dziedzin kultury i sztuki, ale takze reportaze,

stuchowiska, czytane na antenie powiesci. Zadania
misyjne wobec mniejszosci narodowych i etnicznych
w regionie Radio wypetnia nadajac adresowany
gfownie do mniejszosci ukrainskiej cykl informacyjno-
publicystyczny dotyczacy réznych obszardw funkcjo-
nowania tej spotecznosci w regionie i na Ukrainie.
Udziat w programie audycji realizujacych ustawowe
zadania misyjne byt zgodny z planami i stanowit
96% rocznej emisji. Program cechowato zréznicowanie
gatunkowe.

Warstwa stowna stanowita ok. 1/3 programui.
Nadawana muzyka to przede wszystkim wspoétczesna
muzyka rozrywkowa.
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Wykres 135. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Szczecin SA
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Wykres 136. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Szczecin S.A.w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 4%
’

Stowo; 30%

Muzyka; 66%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W poréwnaniu z rokiem 2012 nastapit wy-
razny spadek (blisko o potowe) godzin emisji audycji
stuzacych umacnianiu rodziny (ze 158 godz. do
91 godz.), ksztattowaniu postaw prozdrowotnych
(z 215 godz. do 105 godz.) oraz upowszechnianiu
wiedzy o jezyku polskim (z 26 godz. na 13 godz.).
Takze obecnos¢ audycji odpowiadajacych potrzebom
religijnym byta nizsza (spadek z 46 godz. do 38 godz.).

W ogole nie wykazano emisji audycji dotyczacych
edukacji medialnej (w 2012 byto 191 godz.). Wzrost
nastapit jedynie w zakresie audycji po$wieconych
zwalczaniu patologii spotecznych (o 1/3 do 124 godz.
w roku). £aczny czas trwania w 2013 r. wyrdznionych
audycji realizujgcych ustawowe powinnosci spadt
blisko o potowe, do poziomu 370 godz.

Wykres 137. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okre$lone

w ustawie o radiofonii i telewizji w Radiu Szczecin SA
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Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje odpowiadajgce potrzebom religijnym

odbiorcéw

W odniesieniu do 2012 r,, Radio Szczecin
wyraznie (o potowe) zmniejszyto liczbe godzin emisji
audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych.

W 2012 r. rozgtosnia nadata 68 godz. tych audycji,
a w roku 2013 nadano 36 godz. (jest to kwota zgodna
z planem).

Zanotowano réwniez spadek udziatu w pro-
gramie audycji informujacych o dziatalnosci organiza-
cji pozytku publicznego (z 62 godz. do 40 godzin).

172

Stosunkowo duzo czasu, podobnie jak
w roku 2012, Radio Szczecin przeznaczyto na audycje
umozliwiajace partiom politycznym, organizacjom
zwigzkéw zawodowych i zwigzkow pracodawcow
przedstawianie stanowisk w weztowych sprawach
publicznych, ktére zajety 165 godz. Udziat ten byt
zgodny z warunkami rozporzadzenia KRRIT.
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Wykres 138. Udziat audycji realizujgcych w 2013 r. wybrane powinnosci okreslone

w ustawie o radiofonii i telewizji w Radiu Szczecin SA

Audycje stwarzajace partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkoéw pracodawcéw mozliwosé
przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Audycje dla mniejszosci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujgce;j
sie jezykiem regionalnym, w jezykach tych

mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego pro-
gramu Radia Szczecin na losowo wybranej probie
(20-26 maja 2013 1.). Jego celem byto zbadanie,

w jaki sposob realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci

w programie elementow szczegdlnie wartos$ciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Warstwa stowna stanowita 28% tygodniowe-
go czasu emisji programu. Audycje i przekazy stowne
w zdecydowanej wiekszosci dotyczyty regionu. Tema-
tyka regionalna zajeta bowiem ponad 75% czasu ich
emisji.

W najwiekszym stopniu realizowana byfa po-
przez informacje, publicystyke i sport. Audycje z tych
trzech kategorii byty niemal wytacznie poswiecone
problematyce zwigzanej z regionem. W serwisach
informacyjnych poruszano biezgce wydarzenia z mia-
sta i regionu o charakterze politycznym, spotecznym,
gospodarczym (w tym przeznaczone dla rolnikdw).
Prezentowano informacje o sytuacji na drogach oraz

0% 1% 1% 2% 2%

0,4%

. 0’5%

pogodowe. Przekazywane informacje najczesciej
dotyczyty Szczecina, co wynika z koncentracji zycia
spofecznego, politycznego i gospodarczego w stolicy
wojewoddztwa.

W audycjach publicystycznych ukazywano
zjawiska z roznych perspektyw: omawiano biezace
problemy i kwestie nurtujgce ,zwyktych” mieszkan-
coOw regionu, ale prezentowano réwniez stanowiska
i opinie znanych osdb publicznych, gtéwnie polity-
kéw. Starano sie jednak réwnowazy¢ obecnos¢ ich
wypowiedzi w programie poprzez prezentowanie
stanowisk przedstawicieli organizacji pozarzadowych
(tzw. trzeciego sektora) oraz statg obecnos¢ audycji
7 udziatem przedstawicieli samorzadu terytorialnego.
Niewatpliwym walorem Radia Szczecin byty takze
audycje o charakterze interwencyjnym i spotecznym
(,Czas reakdji* i ,Radio Szczecin na wieczor”).

W ramach oferty kulturalnej stuchacze mogli
zapoznac sie z nowosciami teatralnymi i kinowymi,

a takze aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi oraz
postuchac muzyki jazzowej. Atutem byta obecnos¢

w programie stuchowisk radiowych, w tym prezentacji
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literatury — zaréwno poezji, jak réwniez prozy

klasyki oraz wspotczesnej literatury faktu). Natomiast
w monitorowanym tygodniu nie nadawano artystycz-
nych form udramatyzowanych dla dzieci i mtodziezy.

(m.in.

Pozycja Radia Szczecin na rynku radiowym w wojewodztwie zachodniopomorskim

Wykres 139. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa

zachodniopomorskiego w 2013 r.

Radio ZET
Radio RMF FM
Program 3 PR SA
Program 1 PR SA
Polskie Radio Szczecin
Radio ESKA (Szczecin)
Radio Plus Koszalin
Polskie Radio Koszalin
ZP Na Fali 89,8 FM (Szczecin)
Radio Plus Szczecin
Radio ESKA Koszalin
Radio VOX FM
Radio RMF MAXXX (Szczecin)
Radio Maryja
Radio TOK FM
Radio RMF Classic
Program 4 PR SA
Radio RMF MAXXX (Pomorze)
Radio ESKA Szczecinek
Radio Wawa (Szczecin)
Radio ZET CHILLI
ZP Wolin
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Muzyka zajeta 64% tygodniowego czasu emisji. Byta
to gtéwnie popularna muzyka rozrywkowa, cho¢

— jak juz wspomniano - nie brakowato w programie
gatunkéw niszowych (jazz) i muzyki powaznej.
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Wykres 140. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego
w2013 r.

TorEEEm———

26,0%
| 24,6%
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Radio ZET
Radio RMF FM

Program 3 PR SA
Program 1 PR SA
Radio ESKA (Szczecin)

Polskie Radio Szczecin

Polskie Radio Koszalin

ZP Na Fali 89,8 FM (Szczecin)

Radio Plus Koszalin Sy s ties I

Radio VOXFM BEER 3o | | | | 7

Radio RMF MAXXX (Szczecin)
Radio ESKA Koszalin B8l B3 R iEa e B

Radio Plus Szczecin [l B e s v

Radio RMF MAXXX (Pomorze)

Radio Maryja

ZP Wolin

Radio RMF Classic 1
Radio TOK FM 5 ._....?___________________‘
Program 4 PR SA A N
Radio Wawa (Szczecin) N
Radio ESKA Szczecinek i- T
Radio ZET CHILLI 5' | ER R
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Zasieg dzienny
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Program miejski - Radio 94,4 Szczecin FM

Program Radio 94,4 Szczecin FM roznit sie
od zawartosci wskazanej w uzgodnionym planie.
Pieciokrotnie zmniejszono udziat informacji w pro-
gramie (wytacznie serwisy i pogoda) oraz 3-krotnie
publicystyki. Zgodnie z Rozporzadzeniem KRRIT
7 27 kwietnia 2011 r,, program powinien zawierac

audycje o tematyce miejskiej w kategorii: informacja,
publicystyka i kultura. Udziat w programie audycji
realizujgcych ustawowe zadania misyjne stanowit 99%
rocznej emisji (byt on realizowany gtéwnie poprzez
muzyke rozrywkowa). Audycje stowne miaty minimalny
udziat w programie. Warstwa muzyczna to przede
wszystkim wspodtczesna muzyka rozrywkowa.

Wykres 141. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w programie miejskim Radio 94,4 Szczecin FM

40% 60% 80% 100%

0% 20%
1%
informacja 0,2%
17%
publicystyka 6%

kultura

Fd

M plan 2013 M realizacja 2013

Wykres 142. Udziat stowa i muzyki w 2013 r. w Radio 94,4 Szczecin FM

Inne*; 0,5%

Muzyka; 96%

* Kategoria Inne obejmuje reklame i autopromodje.
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Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r. mo-
nitoring programu Radio 94,4 Szczecin FM na probie
z okresu 20-26 maja 2013 r. Jego celem byto spraw-
dzenie, w jaki sposéb realizowane sg w programie
zadania wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji,
tj. czy program realizuje ,demokratyczne, spoteczne
i kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych”.

Monitoring wykazat, ze w Radiu 94,4 FM
(dawniej Radiu Szczecin FM), nastapita — w poréwna-
niu z poprzednio monitorowanym okresem w 2011 r.
- radykalna zmiana koncepcji programowej, zwigzana
nie tylko ze zmiang nazwy radia, ale gtéwnie ze zredu-
kowaniem udziatu audycji stownych w programie
w tygodniowym czasie emisji (z 13% do 2,4% w porze
dziennej). W istocie, w Radiu 94,4 FM nadawana byta
tylko jedna audycja stowna o charakterze informacyj-
nym — informator uzytkowy pn.,Polecanki’, w ktorym
stuchacze informowani byli o imprezach kulturalnych
i klubowych w miescie, réznego typu ciekawostkach

|< Q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

oraz biezacych sprawach i ciekawostkach dotycza-
cych miasta. W pozostatym czasie nadawano piosenki
polskie i obcojezyczne. Mozna wrecz stwierdzi¢, ze
Radio 94,4 Szczecin FM byfo nie tyle programem, co
strumieniem muzyki, ktéry co jakis czas - na krotko
(jedno wydanie informatora trwafo zaledwie

2 minuty) — przerywat ww. informator.

Ze wzgledu na $ladowy udziat stowa w pro-
gramie, Radio 94,4 FM nie realizowato w monitorowa-
nym okresie zadar wobec spotecznosci miasta.

W wyniku przeprowadzonego monitorin-
gu KRRIT — w ramach procesu uzgadniania planéw
programowo-finansowych na 2014 rok — podjeta
rozmowy z nadawca o dostosowaniu — w wiekszym
stopniu niz wskazywaty plany — formuty programu do
obowigzkéw ustawowych, tj. uwzglednienia w pro-
gramie, w wiekszym stopniu niz dotychczas, demo-
kratycznych, spofecznych oraz kulturalnych potrzeb
spotecznosci lokalnej.
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Pozycja Radia 94,4 Szczecin FM na rynku radiowym w Szczecinie

Wykres 143. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych w Szczecinie w 2013 r.

Radio ZET

Program 3 PR SA

Radio RMF FM

Polskie Radio Szczecin

Radio Ztote Przeboje Na Fali 89,8 FM
Program 1 PR SA

ESKA Szczecin

RMF MAXXX - Szczecin

VOX FM / do 2013-11 ESKA Rock
Radio TOK FM

Radio RMF Classic

Radio Plus Szczecin

Radio Wawa (Szczecin)

Radio Maryja

Radio 94,4 Szczecin fm

Program 4 PR SA

Radio ZET CHILLI

Program 2 PR SA

Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Szczecin otrzymato na
finansowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abona-
mentowe w kwocie 10 269 tys. zt. Na koniec 2013 r.
pozostaty w Spotce Srodki abonamentowe w wyso-
kosci 715 tys. zt z przeznaczeniem na zadania

programowe.

5% 10% 15% 20%
udziat w czasie stuchania

Spotka koszty misji pokryta w 90,0%
z abonamentu, w 0,7% z innych przychodéw
publicznych oraz w 9,3% z dochodéw wtasnych.
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Tabela 17. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych

Radiu Szczecin SA

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv W%S; ; % udziat

1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,

- : : 9447 87,1
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1034 9,5
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych i w jezykach regionalnych 35 03
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego w Szczecinie 205 19
5.Inne zadania zwigzane z realizacja misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy 130 15
o radiofonii i telewizji, w tym: '
- serwis internetowy 75 X
RAZEM 10851 100,0

Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Przedsiewziecia finansowane ze srodkéw

Srodki abonamentowe
(w tys. zh)

Wydatki poniesione

abonamentowych z abonaantu
prognozowane | przekazane (wtys. 20

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5685 10269 9554

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadania z zakresu informacji, publicystyki, kultury, 4428 X 8119

edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1207 N 1237

3. Audycje dla mniejszosci narodowych

i etnicznych w jezykach regionalnych 20 X 31

4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30

wyszukiwania materiatbw audiowizualnych

5.Inne zadania zwigzane z realizacjg misji

(serwis internetowy, analizator jakosci sygnatow X X 137

cyfrowych)
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Radio dla Ciebie SA (Warszawa)
Wiadze spotki

Zarzad
Jolanta Teresa Kaczmarek — prezes

Rada nadzorcza

Juliusz Maliszewski — przewodniczacy
Tomasz Jagodzinski — wiceprzewodniczacy
Piotr Dmochowski-Lipski, Dominika Cieslak
Bolestaw Samoliriski — cztonkowie

Rada Programowa

Matgorzata Zakrzewska — przewodniczaca
Wojciech Borowik — wiceprzewodniczacy
Halina Halber — wiceprzewodniczaca

Adam Butawa, Krzysztof Gogol, Stawomir Ignaczak,

Marcin Kierwinski, Roman Kotakowski, Mariusz Kosieradzki,
Jarostaw Kozanecki, Aldona Machnowska-Gora,

Maciej Maciejowski, Tadeusz Sikora, Maria Szreder,

Jacek Wakar — cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia dla Ciebie SA

5150 203 0séb
41 421,7 km?

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

13,315 %
13,25 %

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulagji Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Realizowano uzgodnione plany zarébwno
w zakresie obecnosci w programie rodzajéw nada-
wanych audydji, jak tez ich wymiaru czasowego.
taczny udziat audydji realizujacych ustawowe zadania
misyjne byt zgodny z planami i stanowit 98% pro-
gramu rocznego. W niektorych kategoriach audycji
wprowadzono niewielkie modyfikacje w stosunku
do planu: zwiekszono udziat publicystyki (wiecej
0 701 godzin), edukadcji (0 175 godzin) oraz informadji
(0 88 godz) przy jednoczesnym zmniejszeniu udziatu
rozrywki (mniej o 526 godzin) i kultury (o0 263 godz).
Tresci regionalne w audycjach stownych zajety 18%
ubiegtorocznego programu. Obok audycji poswieco-

nych informacjom i dyskusjom o problemach regionu,
nadawano takze audycje o tematyce kulturalnej,

w tym prezentujgce dziefa i popularyzujace wiedze

o kulturze i sztuce regionu, a takze reportaze ar-
tystyczne, prezentacje utworow literackich (prozy

i poezji wspotczesnych autorow), wykonan muzyki
klasycznej. Oferta zawierata rowniez tresci edukacyj-
ne (w tym dla dzieci). Audycja stowne miaty dosy¢
wysoki udziat w ubiegtorocznym programie (ok. 45%).
Muzyka zajeta ponad potowe programu. Dominowata
wspotczesna muzyka rozrywkowa.
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Wykres 144. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu dla Ciebie SA

informacja
publicystyka
kultura
edukacja

sport

rozrywka

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

M plan 2013 M realizacja 2013

Wykres 145. Udziat stowa i muzyki w programie Radia dla Ciebie w 2013 r.
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*
1%

Stowo

45%

Muzyka
54%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W 2013 1. na niezmienionym poziomie — tecznych, edukacji medialnej oraz upowszechnianiu
w stosunku do 2012 1. - utrzymano udziat audycji wiedzy o jezyku polskim. Audycje te zajely tacznie 285
stuzacych umacnianiu rodziny, ksztattujacych postawy godzin (3,3% rocznego czasu emisji programu).

prozdrowotne, stuzgcych zwalczaniu patologii spo-

Wykres 146. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie
o radiofonii i telewizji w Radiu dla Ciebie SA

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny 8%

Audycje stuzagce ksztattowaniu postaw —0'70

prozdrowotnych

Audycje stuzace zwalczaniu patologii _014%

spotecznych

jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialnej |_0,3°3

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw .

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o -0,2%

: 0,9%
V22 22 ) )0
0,0%0,1%0,2%0,3%0,4%0,5%0,6%0,7%0,8%0,9%

W ubiegtym roku RDC zwiekszyto czas prze- Na audycje stwarzajace organizacjom
znaczony na audycje umozliwiajgce partiom politycz- pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
nym, organizacjom zwigzkow zawodowych i zwigz- informowania o prowadzonej przez nie nieodptatnej
kow pracodawcdw przedstawianie swoich stanowisk dziatalnosci RDC przeznaczyto 53 godziny.

w weztowych sprawach publicznych (110 godz.
w 2013 r,82 godz. w2012 r.), nadajac je w wymiarze
zgodnym z rozporzadzeniem.
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Wykres 147. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu dla Ciebie SA.

Przedstawianie stanowisk partii
politycznych, organizacji zwigzkow
zawodowych i zwigzkdw pracodawcow w
weztowych sprawach publicznych

Informacje o nieodptatnej dziatalnosci
prowadzonej przez organizacje pozytku
publicznego

-' 5%

,3%

; ’ ; .
a el & r
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0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2% 1,4%

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego pro-
gramu Radio dla Ciebie (RDC) na losowo wybranej
probie (20-26 maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie,
w jaki sposob realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci
w programie elementéw szczegdlnie wartosciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Udziat stowa w tygodniowym programie
wyniost 37%. Tematyka regionalna zajeta ok. 42%
warstwy stownej. Dominowata w informacji,

a jej udziat w pozostatych kategoriach ustawowych
nie przekraczat 40%. Najwiecej czasu w serwisach
informacyjnych oraz informatorach, zwtaszcza drogo-
wych, poswiecono Warszawie, cho¢ nie zabrakto wia-
domosci dotyczacych m.in. Radomia, Mtawy, Ptocka,
Siedlec i Szydfowa.

O sprawach istotnych dla regionu roz-
mawiano w audycjach publicystycznych, gtéwnie
z udziatem samorzadowcow. Jednak niemal w dwodch
trzecich publicystyka w programie zwigzana byta
7 kwestiami ponadregionalnymi, dotyczacymi wiadzy
centralnej i catego kraju.

W audycjach dotyczacych kultury informo-
wano przede wszystkim o waznych wydarzeniach
kulturalnych. Monitorowany program zawierat takze
prezentacje prozy dla dorostych w statym cyklu,Po-
wie$¢ RDC" oraz bajek dla dzieci (,Bajka na niedzielny
poranek”).

W monitorowanym tygodniu muzyka zajeta
60% czasu emisji i byta roznorodna pod wzgledem
prezentowanych gatunkéw: pop, muzyka klubowa,
rock, jazz, muzyka latynoska, disco. Walorem oferty
muzycznej byta réwniez transmisja na zywo koncertu
poezji $piewanej (,Koncert RDC") oraz prezentacje
muzyki klasycznej dla koneseréw (,Filharmonia RDC”)
i dzieci (,Klasyka dla dzieci”).
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Pozycja Radia dla Ciebie na rynku radiowym w wojewédztwie mazowieckim

Wykres 148. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego
w2013 r.

Radio RMF FM

Program 1 PR SA
Program 3 PR 54
Radio ESKA Warszawa

Radio Plus Warszawa
Radio TOK FM
ZP Pogoda 100,1 FM (Warszawa)

Radio Wawa (Warszawa)

Radio Maryja

Radio ESKA (Radam)

Radio VOX FM

Radio Eska Rock (Warszawa)
AntyRadio 94 FM (Warszawa)
Radio RMF Classic (Warszawa)
Radio Rekord FM (Radom)
Radio RMF MAXXX (Warszawa)
Radio ZET CHILLI

Radio ESKA (Plock)

Radio Plus Radom

Radio ESKA Siedlce

Radio Kolor 103 FM (Warszawa)
Radio 7 (Mtawa)

Radio ZET Gold (Warszawa)
Radio RMF MAXXX (Mazowsze)
Polskie Radio- RDC (Warszawa)
Program 2 PR 54

Radio PiN

Radio Nostalgia (Warszawa)
Radio 103,7 Roxy FM (Warszawa)
Katolickie Radio Padlasie (Siedice)

Radio Warszawa

Program 4 PR 5A

0% 5% 10% 15% 20%
Udziat w rynku
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KRAT

Wykres 149. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa mazowieckiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Program 1 PR 54

Radio ESKA Warszawa

Program 3 PR SA

ZP Pogoda 100,1 FM (Warszawa)
Radio TOK FM

Radio VOX FM

Radio Wawa (Warszawa)

Radio Plus Warszawa

Radio Maryja

Radio Eska Rock (Warszawa)
Radio ESKA (Radom)

Radio RMF MAXXX (Warszawa)
AntyRadio 94 FM (Warszawa)
Radio RMF Classic (Warszawa)
Radio ZET CHILLI

Radio ESKA (Plock)

Polskie Radio - RDC (Warszawa)
Radio ESKA Siedice

Radio Kolor 103 FM (Warszawa)
Radio Rekord FM (Radom)
Radio PiN

Radio ZET Gold (Warszawa)
Program 2 PR 5A

Radio Nostalgia (Warszawa)
Radio RMF MAXXX (Mazowsze)
Radio Plus Radom

Radio 103,7 Roxy FM (Warszawa)
Radio Warszawa

Radio 7 (Miawa)
Program 4 PR SA

Katolickie Radio Podlasie (Siedlce)
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych Spotka koszty misji pokryta w 93,5%
oraz koszty dziatalnosci misyjnej z abonamentu, w 5,2% z innych przychodéw pu-

. o .
W 2013 1. Radio dla Ciebie otrzymato na blicznych oraz w 1,3% z dochodéw wtasnych.

finansowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abona-
mentowe w kwocie 10 891 tys. zt.

Tabela 18. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu
dla Ciebie SA

Koszty dzialalnosci misyjnej
S - - . ) Koszty )
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv wys. 21 % udziat
1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,
» . : 9929 86,9
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu 1467 12,8
3. Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 Ta ustawy 31 03
o radiofonii i telewizji, w tym: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 3
wyszukiwania materiatow audiowizualnych X
RAZEM 11 427 100,0
Wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy
Srodki abonamentowe Wydatki poniesione
Przedsiewziecia finansowane (w tys. z0) z abonamentu
ze srodkéw abonamentowych (w tys. zh)
prognozowane przekazane

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5975 10891 10891
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakr?su informacji, publicystyki, 4540 y 9244
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1405 X 1 405
3. Tworzenie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 30
wyszukiwania materiatdéw audiowizualnych
4. Zadania zwigzane z rozszczepianiem X X 212
programu
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Radio Wroctaw SA
Wiadze spotki

Zarzad
Tomasz Duda - prezes
Dariusz Lechanski - cztonek

Rada Nadzorcza
Edward Bratek — przewodniczacy
Katarzyna Kuzniar-Zytka — wiceprzewodniczaca

Wiestaw Gatazka, Agnieszka Maksymiuk
Mirostaw Szymanowski — cztonkowie

Rada Programowa

Anna Piwowarska-Nasz — przewodniczaca
Krzysztof Kunert — wiceprzewodniczacy
Juliusz WoZny — sekretarz

Rafat Biernat, Piotr Budzen, Janusz Dobrosz,

Radostaw Drabik, Anna Grzywacz, Roman Kowalczyk,

Anna Michalska, Aldona Mtyrczak, Anna Morawiecka-Kowal,
Andrzej Ociepa, Zbigniew Rybka, Maciej Wetyczko

- cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Wroctaw SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

2914 967 0sdb
20920,0 km?

7,54 %
6,69 %

‘m -

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulagii Biura KRRIT. Stan na dziert 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Radio Wroctaw realizowato uzgodnione
plany zaréwno w zakresie obecnosci w programie
rodzajéw nadawanych audydiji, jak tez ich wymiaru
czasowego. Udziat w programie audydji realizujacych
ustawowe zadania misyjne byt zgodny z planami
i stanowit 95% rocznej emisji. Udziat tresci regional-
nych realizowanych w audycjach stownych stanowit
21% ubiegtorocznego programu. Poza audycjami
informacyjnymi i publicystycznymi poswieconymi
biezgcym wydarzeniom w regionie, nadawano takze
audycje dotyczace kultury, w tym prezentujace dzieta
i popularyzujgce wiedze o kulturze i sztuce regionu,
stuchowiska radiowe (w tym dla dzieci), reportaze

artystyczne, prezentacje utwordw literackich (powiesc¢
radiowa) oraz wykonan muzyki klasycznej. W ramach
oferty edukacyjnej nadawano m.in. audycje upo-
wszechniajace wiedze o jezyku polskim i poswiecone
edukacji obywatelskiej. Spotka wypetnia zadania mi-
syjne wobec mniejszosci narodowych skupionych na
terenie Dolnego Slaska, nadajac audycje informacyj-
no-publicystyczne w jezyku ukrainskim i niemieckim.
Audycje stowne zajety w ubiegtorocznym programie
ok. 36%. Dominowata muzyka, ktéra zajeta ponad
potowe programu. Nadawano gtéwnie wspdtczesna
muzyke rozrywkowa.
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Wykres 150. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w Radiu Wroctaw SA

-4

informacja

publicystyka

12%
kultura 12%

edukacja

!
s

16%
16%

16%
17%

5%
sport 59
41%
rozrywka 0%
T T T I‘f- If/-, T T T If
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Hplan 2013 M realizacja 2013

Wykres 151. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Wroctaw w 2013 r.

Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 5%

Muzyka; 59%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W programie Radia Wroctaw - w poréwnaniu
7 2012 rokiem — niemal nie zmieniono udziatu audydji
realizujgcych powinnosci zwigzane z ksztattowaniem
postaw prozdrowotnych, ze zwalczaniem patologii
spotecznych, edukacjg medialng oraz z upowszech-

nianiem wiedzy o jezyku polskim. Zmniejszono na-
tomiast udziat audycji stuzacych umacnianiu rodziny
(w2013 .- 136 godz, w2012 r. - 318 godz). Audycje
realizujgce ww. powinnosci zajety tacznie 258 godzin
(3% rocznego czasu emisji programu).

Wykres 152. Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Wroctaw SA

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzace ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii
spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o
jezyku polskim

Audycje stuzace edukacji medialne;j

Audycje odpowiadajgce potrzebom
religijnym odbiorcéw

|n0,1%
L

|

1,6%
R o -«
o>

Jo.02

Pl & LA AR

T T T T T T T

0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2% 1,4% 1,6%

Radio Wroctaw w 2013 zwiekszyto — w po-
réwnaniu do roku 2012 - roczny czas audydji dla
mniejszosci narodowych i etnicznych w wiekszym
stopniu uwzgledniajgc ich potrzeby (o 5 godz).

W ubiegtym roku Rozgtosnia nadata 35 godz. tych
audycji, tym samym realizujgc plan w tym zakresie.
W kategorii audycji umozliwiajacych partiom

politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych

i zwigzkéw pracodawcodw przedstawianie stanowisk
w weztowych sprawach publicznych Radio Wroctaw
nadato 49 godz, a wiec w wymiarze zgodnym z zapi-
sami rozporzadzenia. Audycje informujace o dziatal-
nosci organizacji pozytku publicznego zajety 45 godz.
programu.

191



I< Q]'-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Wykres 153. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie

o radiofonii i telewizji w Radiu Wroctaw SA

Przedstawianie stanowisk partii politycznych,

organizacji zwigzkéw zawodowych i
zwigzkéw pracodawcoéw w weztowych
sprawach publicznych

Informacje o nieodptatnej dziatalnosci
prowadzonej przez organizacje pozytku

publicznego

Audycje dla mniejszosci narodowych i

etnicznych oraz spotecznosci postugujgcej sie

jezykiem regionalnym, w jezykach tych
mniejszosci i spotecznosci

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radio Wroctaw na losowo wybranej probie
(20-26 maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie,

w jaki sposob realizowane byty w programie zadania
i powinnosci nadawcy oraz wskazanie obecnosci

w programie elementow szczegodlnie wartosciowych
pod wzgledem formy i tresci, a takze ewentualnych
stabych stron programu.

Audycje i przekazy stowne zajety 35% tygo-
dniowego czasu emisji, a ponad potowa z nich (51%)
dotyczyta regionu. Udziat tresci regionalnych w pro-
gramie byt realizowany przede wszystkim poprzez
informacje, edukacje i sport, cho¢ znaczacy, przekra-
czajacy 40%, byt takze ich udziat w publicystyce
i kulturze. Natomiast niewiele tresci regionalnych
obecnych byto w rozrywce.

Tematy zwigzane z regionem przedstawiane
w dziennikach byty nastepnie omawiane w audycjach
publicystycznych z udziatem politykéw i ekspertow,
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co zapewniato stuchaczom mozliwos¢ zapoznania
sie z szerokim spektrum opinii i przyczyniato sie do
tworzenia forum debaty publicznej o kluczowych
sprawach w regionie.

W ramach oferty kulturalnej nadawano infor-
macje o biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin
sztuki oraz magazyny kulturalne prezentujace zycio-
rysy i dorobek twércodw regionalnych. Prezentowano
rowniez, cho¢ rzadziej, formy udramatyzowane (proze
i teatr radiowy) oraz muzyke ludowa regionu.

Atutem programu byty audycje z zakresu edukacji

z udziatem ekspertéw, ktérzy dzielili sie ze stuchacza-
mi wiedzg z réznych dziedzin, m.in.. medycyny, fizyki,
jezykoznawstwa, funkcjonowania organizacji pozarza-
dowych oraz ekonomii.

Muzyka zajeta 58% tygodniowego czasu
emisji. Byta to gtownie popularna muzyka rozrywkowa,
ale takze m.in. jazz. W analizowanym tygodniu w nie-
wielkim stopniu prezentowana byfa muzyka powazna.
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Pozycja Radia Wroctaw na rynku radiowym w wojewoédztwie dolno$laskim

Wykres 154. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego w 2013 r.

Radio ZET

Radio RMF FM

Radio ESKA (Wroctaw)
Program 1 PR SA
Program 3 PR SA

17,4%
17,2%

12,3%
8,9% )

| 84%
' 6,0% |
5,9%

Muzyczne Radio (Jelenia Gora)

Polskie Radio Wroctaw
ZP Kolor 90,4 FM (Wroctaw)

Radio Maryja

Radio Wawa (Wroctaw)

Radio VOX FM

Radio RMF MAXXX (Watbrzych)
ZP 106,2 FM (Jelenia Gora)
Radio TOK FM

Radio Plus Legnica

Radio RMF Classic

ZP 91,8 FM (Watbrzych)

Radio RAM 89,8 FM

Radio 106,1 Roxy FM (Wroctaw)
Radio Elka (Gtogow)

Radio RMF MAXXX (Wroctaw)

Radio Sudety (Dzierzoniow)
Radio ESKA (Kalisz)
Program 2 PR SA

Program 4 PR SA

Radio ZET Gold (Wroctaw)
Radio ZET CHILLI

Radio Plus Gtogow

0% 5% 10% 15% 20%
Udziat w rynku
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Wykres 155. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego w 2013 r.

Radio RMF FM

Radio ZET

Radio ESKA (Wroctaw)
Program 1 PR SA
Program 3 PR SA
Polskie Radio Wroctaw

Muzyczne Radio (Jelenia Gora)
ZP Kolor 90,4 FM (Wroctaw)
Radio Maryja

Radio RMF MAXXX (Watbrzych)
Radio Wawa (Wroctaw)

Radio RMF Classic

Radio VOX FM

ZP 91,8 FM (Watbrzych)

ZP 106,2 FM (Jelenia Géra)
Radio Plus Legnica

Radio TOK FM

Radio RMF MAXXX (Wroctaw)
Radio RAM 89,8 FM

Radio 106,1 Roxy FM (Wroctaw)
Program 2 PR SA

Radio Elka (Gtogow)

Radio ZET Gold (Wroctaw)
Program 4 PR SA

Radio ZET CHILLI

Radio Plus Gtogéw

NS

Radio Sudety (Dzierzonidow)
Radio ESKA (Kalisz)

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Zasieg dzienny
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Program miejski — Radio RAM

W programie miejskim Radio RAM realizowa-
no uzgodnione plany zaréwno w zakresie obecnosci
w programie rodzajéw nadawanych audydji, jak tez
ich wymiaru czasowego. Program ten obok, wymaga-
nych rozporzadzeniem KRRIT z 27 kwietnia 2011 r,
kategorii audycji (informacja, publicystyka, kultura)
miat oferte bogatszg o audycje edukacyjne, rozrywko-
we i sportowe. Udziat w programie audycji realizuja-
cych ustawowe zadania misyjne stanowit 95% rocznej
emisji. Poza audycjami informacyjnymi i publicystycz-
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nymi pos$wieconymi biezgcym wydarzeniom w mies-
cie, nadawano takze audycje dotyczace wydarzen
kulturalnych, w tym popularyzujace artystéw i zespo-
ty artystyczne dziatajace w miescie i okolicach obje-
tych zasiegiem nadawania.

W programie dominowata muzyka, ktéra
zajeta az 80% ubiegtorocznego programu. Nadawano
gtownie wspdtczesng muzyke rozrywkowa. Audycje
sfowne zajety nieco ponad 1/10 programul.

Wykres 156. Plan programowy i jego realizacja w 2013 r. w programie miejskim Radio RAM.

~

informacja

publicystyka

0,1%
0,2%

kultura

5%

0% 5% 10%

15% 20% 25%

Hplan 2013 M realizacja 2013

Wykres 157. Udziat stowa i muzyki w programie miejskim Radia RAM w 2013 r.

Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Muzyka; 80%

Inne*; 8%
Stowo; 12%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r.
monitoring programu Radio RAM na prébie z okresu
20-26 maja 2013 r. Jego celem byfo sprawdzenie,

w jaki sposob realizowane sa w programie zadania
wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji, tj. czy pro-
gram realizuje ,demokratyczne, spoteczne i kulturalne
potrzeby spotecznosci lokalnych”.

Audycje informacyjne, w ponad potowie
poswiecone sprawom i wydarzeniom w miescie oraz
przedstawiajace codzienne uzyteczne informacje
dla mieszkaricéw, zdecydowanie dominowaty nad
publicystyka i kultura. Co prawda udziat kultury w pro-
gramie byt niewielki (cho¢ relatywnie najwiekszy na
tle innych programéw miejskich), ale w jej ramach
nadawane byty state cykle audycji poswiecone
omowieniom réznych dziedzin sztuki (film, muzyka,
teatr).

Cechga charakterystyczna programu Radio
RAM, na tle pozostatych programéw miejskich, byt
duzy udziat audycji poswieconych muzyce (niemal
22% catosci nadawanego programu w porze dzien-
nej), w ktérych — oprocz prezentowania twdrczosci
wroctawskich zespotdw — nadawana byta muzyka ni-

szowa, rzadko emitowana w programach radiowych,
nawet publicznych, w tym: jazz, reggae, swing, bossa
nova, piosenka francuska i hiszpanska.

Podsumowujac, program Radio RAM miat
w duzej mierze charakter muzyczny, a jego walorem
byta prezentacja niszowych gatunkéw muzyki oraz
ich szczegdtowe — na tle innych programoéw miejskich
— omawianie na antenie. Krytycznie nalezy natomiast
oceni¢ udziat audycji stownych w programie, ktory
spadt od czasu ostatniego monitoringu, co rzutuje
takze na zmniejszajacy sie udziat tematyki miejskiej
w catym programie (z 9,3% w 2011 r.do 6,5% w 2013
r.). Z tego wzgledu nadawca w mniejszym stopniu
nizw 2011 r. realizowat potrzeby demokratyczne,
spofeczne i kulturalne spotecznosci Wroctawia.

W wyniku przeprowadzonego monitorin-
gu KRRIT — w ramach procesu uzgadniania planéw
programowo-finansowych na 2014 rok — podjefa
rozmowy z nadawca o dostosowaniu — w wiekszym
stopniu niz wskazywaty plany - formuty programu do
obowigzkdw ustawowych, tj. uwzglednienia w pro-
gramie, demokratycznych, spotecznych oraz kultural-
nych potrzeb spotecznosci lokalnej.
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Wykres 158. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych we Wroctawiu w 2013 r.

Radio RMF FM

Program 3 PR SA

ESKA Wroctaw

Radio Ztote Przeboje Kolor 90,4 FM
Radio ZET

Program 1 PR SA

VOX FM / do 2013-11 ESKA Rock
Radio TOK FM

Radio RMF Classic

Polskie Radio Wroctaw

Radio Wawa (Wroctaw)

Radio RAM 89,8 FM

106,1 Roxy FM

Radio Maryja

Radio ZET CHILLI

RMF MAXXX Wroctaw

Radio ZET Gold 97,8 / do 2013-06 Radio Traffic
Program 2 PR SA

Katolickie Radio Rodzina
Program 4 PR SA

Radio PiN

Akademickie Radio LUZ

Muzyczne Radio

Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych
oraz koszty dziatalnosci misyjnej

W 2013 r. Radio Wroctaw otrzymato na finan-
sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 9 006 tys. zt. Na koniec 2013 r. pozo-
staty w Spotce srodki abonamentowe w wysokosci

T f

5% 10% 15%

udziat w czasie stuchania

17 tys. zt na dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu wyszukiwania
materiatow audiowizualnych.

Koszty misji Spétka pokryta w 63,8%
abonamentu, w 5,6% z innych przychodéw
publicznych oraz w 30,6% z dochodéw witasnych.
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Tabela 19. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu

Wroctaw SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 11 1a ustawy o rtv W%Sé é % udziat

1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informacji, publicystyki,

- : : 9461 67,3
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1381 9,8
3. Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych i w jezykach regionalnych 12 0,1
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego Wroctaw 1548 11,0
5. Inne zadania zwigzane z realizacjg misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 1a ustawy o 1663 118
radiofonii i telewizji, w tym: '
- dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego systemu 13 “
wyszukiwania materiatéw audiowizualnych
- koncerty, spektakle 606 X
- cyfryzacja zasobow dzwiekowych 1044
RAZEM 14 065 100,0

Wykorzystanie Srodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Przedsiewziecia finansowane ze srodkow
abonamentowych

Srodki abonamentowe
(w tys. zt)

Wydatki poniesione
z abonamentu

prognozowane | przekazane (wtys. 20
RAZEM przedsiewziecia misyjne 5556 9006 8989
1. Tworzenie programu regionalnego
- zadania z zakresu informadji, publicystyki, kultury, 4132 X 7582
edukadji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 1392 X 1392
3. Audycje dla mniejszosci narodowych
i etnicznych w jezykach regionalnych 2 X 2
4. Dostosowanie zdigitalizowanych zbioréw
archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 13
wyszukiwania materiatow audiowizualnych
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Radio Zachéd SA (Zielona Goéra)
Wiadze spotki

Zarzad
Dariusz Frejman — prezes

Rada Nadzorcza
llona Politowicz — przewodniczaca
Jan Andrykiewicz — wiceprzewodniczacy

Tadeusz Krupa, Ewa Rudzka
Agnieszka Wala - cztonkowie

Rada Programowa

tukasz Pabierowski — przewodniczacy
Maciej Szykuta — wiceprzewodniczacy
Robert Gromadzki — sekretarz

Andrzej Buck, Jacek Budziriski, Bogumita Burda,
Marcin Grzegorski, Artur Januszkiewicz,

Krzysztof Krdl, Filip Rdesinski, Agnieszka Siarkiewicz,
Dorota Szaban, Stanistaw Tomczyszyn,

Andrzej Tyborowski, Arkadiusz Tybura

— cztonkowie
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Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe programu Radia Zachéd SA

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

973 956 0s6b
9762,7 km?

2,52%
3,12%

Zrodto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT. Stan na dzieri 21.12.2013 .

Realizacja planéw programowych

Nadawca zmodyfikowat plan programowy
zmniejszajac udziat rozrywki na rzecz zwiekszenia
rocznego udziatu audycji z kategorii: informadji
i publicystyki (o 2 pkt. procentowe) oraz kultury
i edukadji (0 1 pkt. procentowy). Dzieki tej modyfikadji
dtuzszy niz w planie byt m.in. czas nadawania serwi-
sow informacyjnych dotyczacych regionu (czas ich
emisji wzrost z planowanych 592 godzin do ponad
662), a takze reportazy poswieconych problematyce
regionalnej, w tym interwencyjnych i spotecznych
(0 ponad 52 godziny). Duzo czasu nadawca przezna-
czyt takze na prezentacje ludowej muzyki regionu,

zwiekszajgc czas nadawania audydji jej poswieco-
nych ze 120 planowanych godzin do 130. Natomiast
audycji rozrywkowych nadano o 518 godzin mniej.
Nie zmienit sie jedynie udziat sportu. Udziat audycji
realizujacych ustawowe zadania misyjne byt taki jak
w planie i stanowit 96% rocznego programu. Audycje
o tematyce regionalnej realizowane poprzez stowo
zajety ok. 34% rocznego czasu nadawania.

Program cechowat dos¢ wysoki udziat stowa,
przekraczajacy 40% rocznego czasu emisji. Muzyka
zajefa ponad potowe rocznego programu.
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Wykres 159. Poréwnanie audycji zaplanowanych do emisji i zrealizowanych w 2013 r.
w Radiu Zachdd SA

0% 20% 40% 60% 80%

Informacja
Publicystyka
Kultura
Edukacja

Sport

Rozrywka

H Plan 2013 M Realizacja 2013

Wykres 160. Udziat stowa i muzyki w programie Radia Zachéd S.A. w 2013 .
Podstawa procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 4% Stowo; 41%

\

Muzyka; 55%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

201



202

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Udziat audycji realizujacych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji w 2013 r.

W poréwnaniu z 2012 rokiem w rocznym
czasie nadawania programu wzrdst udziat audycji
stuzacych umacnianiu rodziny, zwalczaniu patologii
spotecznych i upowszechnianiu wiedzy o jezyku pol-
skim (o potowe), edukacji medialnej (o dwie trzecie)
oraz ksztattowaniu postaw prozdrowotnych (o jedna

czwartg). Udziat audycji odpowiadajacych potrzebom
religijnym odbiorcéw nie zmienit sie. tacznie czas
nadawania audycji realizujgcych wybrane powinnosci
okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji wyniost

w 2013 1. 247 godzin, 0 89 godz. wiecej nizw 2012 .

Wykres 161. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji

w Radiu Zachéd SAw 2013 r.

Audycje stuzgce umacnianiu rodziny

Audycje stuzgce ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych

Audycje stuzgce zwalczaniu patologii

spotecznych

Audycje stuzgce upowszechnianiu wiedzy o

jezyku polskim

Audycje stuzgce edukacji medialnej

Audycje odpowiadajgce religijnym

potrzebom odbiorcéw

W programie wyemitowano ok. 82 godz.
audycji umozliwiajacych partiom politycznym,
organizacjom zwigzkéw zawodowych i zwigzkdw
pracodawcow przedstawianie stanowisk w wezto-
wych sprawach publicznych, co stanowito nieznaczny
spadek wymiaru czasowego tych audycji w poréwna-
niu z rokiem 2012 (o 4 godziny). Program realizowat
Rozporzadzenie KRRIiT w tym zakresie.

0,0% 02% 04% 06% 08% 1,0%

(N o, 7«

_0,9 0

8.

AO, 6%

Na audycje stwarzajace organizacjom
pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie nieodptatnej
dziatalnodci nadawca przeznaczyt 27 godzin
(0 1 godz. wiecej nizw 2012 r.).
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Wykres 162. Udziat audycji realizujgcych wybrane powinnosci okreslone w ustawie

o radiofonii i telewizji w Radiu Zachod SAw 2013 .

Audycje stwarzajace partiom politycznym, |

organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkdw pracodawcéw mozliwosé

przedstawiania stanowisk w weztowych
sprawach publicznych

Audycje stwarzajace organizacjom pozytku
publicznego mozliwos$¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez nie

dziatalnosci nieodptatnej

Monitoring programu

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przepro-
wadzita w 2013 r. monitoring tygodniowego progra-
mu Radia Zachod na losowo wybranej probie (20-26
maja 2013 r.). Jego celem byto zbadanie, w jaki sposéb
realizowane byly w programie zadania i powinnosci
nadawcy oraz wskazanie obecnosci w programie ele-
mentow szczegdlnie wartosciowych pod wzgledem
formy i tresci, a takze ewentualnych stabych stron
programu.

Udziat stowa w tygodniowym czasie nada-
wania byt wysoki i wyniost 39%. Niemal 62% tresci
zawartych w audycjach i przekazach stownych doty-
czyto regionu. Tresci regionalne stanowity wiekszos¢
czasu emisji audycji dotyczacych sportu, kultury
i audycji informacyjnych. Znaczacy byt ich udziat
w audycjach publicystycznych (zblizat sie do 50%),
Natomiast w o wiele mniejszym stopniu tresci regio-
nalne wypetniaty audycje edukacyjne i rozrywkowe.

Prezentowane tematy dotyczyty réznych
osrodkéw w regionie (np. Lubsko, Szprotawa, Nowa
Sol, Drzonkow, Kostrzyn, Kargowa), program nie
byt zatem zdominowany przez najwieksze miasta
wojewddztwa lubuskiego — Gorzéw i Zielong Gore.
Przewaga tresci zwigzanych z tymi aglomeracjami
zaznaczyta sie co prawda w audycjach dotyczacych
kultury, ale nalezy to ttumaczy¢ usytuowaniem

0,0% 02% 04% 06% 08% 1,0%

w obu miastach kluczowych dla regionu instytugji
kulturalnych (m.in. filharmonii i teatréw).

W programie, oprocz aktualizowanych na
biezgco informadji, nie brakowato komentarzy i dysku-
sji o kluczowych inwestycjach i problemach regionu,
w tym m.in. bezrobociu wsréd mtodych, koniecz-
nosci zachowania rownowagi miedzy inwestycjami
w kopalnie odkrywkowe i energetyke, a ochrong
srodowiska naturalnego oraz terendw rolnych. Atu-
tem programu byty liczne emisje reportazy, rowniez
o charakterze spotecznym, w ramach statych cykli:
,Lubuska Szkofa Reportazu’, Wedrowki z mikrofonem’,
W Twojej sprawie’, czy,Czas na reportaz”.

Program realizowat réwniez misje regional-
na w zakresie kultury. W monitorowanym tygodniu
popularyzowano wiedze o kulturze i sztuce regionu
poprzez statg emisje informatoréw kulturalnych, ale
takze prezentacje literatury (poezji i prozy) oraz emisje
audycji poswieconych muzyce ludowej i ambitnym
gatunkom muzycznym, m.in. poezji spiewanej, jazzo-
wi i muzyce powaznej. Atutem programu byta takze
atrakcyjna forma prezentacji tworczosci muzycznej
artystow z regionu, majaca charakter plebiscytu
zachecajacego stuchaczy do aktywnego udziatu
w wyborze najlepszego wykonawcy. Niedostatkiem
byt natomiast brak emisji bajek dla dzieci.
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Pozycja Radia Zachéd na rynku radiowym w wojewédztwie lubuskim

Wykres 163. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych na terenie wojewdédztwa lubuskiego w 2013 r.
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Wykres 164. Zasieg dzienny programéw radiowych na terenie wojewddztwa lubuskiego w 2013 r.
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Program miejski — Radio Zielona Géra 97,1 FM

Nadawca realizowat plan w zakresie obec-
nosci w programie réznorodnych audycji z obligato-
ryjnych kategorii takich, jak informacja, publicystyka
i kultura. Ponadto, emitowat audycje edukacyjne, roz-
rywkowe i dotyczace lokalnego sportu. Udziat audycji
informacyjnych i publicystycznych w rocznym czasie
nadawania byt taki jak w planie. Natomiast udziat au-
dydqji i przekazow dotyczacych kultury zmniejszyt sie
nieznacznie. tacznie udziat w programie audydji

5%

10% 15% 20% 25% 30% 35%
Zasieg dzienny

realizujgcych ustawowe zadania misyjne stanowit
96% rocznej emisji.

Udziat warstwy stownej w programie wyniost
ok. 20% rocznego czasu nadawania, a 90% porusza-
nej w audycjach stownych tematyki dotyczyto spraw
miasta, gtownie kwestii samorzagdowo-gospodarczych
i spofecznych. Muzyka zajefa ok. 76% rocznego
programu.
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Wykres 165. Poréwnanie audycji zaplanowanych do emisji i zrealizowanych w 2013 r.
w programie miejskim Radio Zielona Géra 97,1 FMw 2013 r.
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Informacja

Publicystyka
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Kultura 71%
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Wykres 166. Udziat stowa i muzyki w programie Radio Zielona Géra 97,1 FM w 2013 r. Podstawa procen-
towania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 4%
Stowo; 20%

Muzyka; 76%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.
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Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r.
monitoring programu Radio Zielona Goéra 97,1 FM na
prébie z okresu 20-26 maja 2013 r. Jego celem byto
sprawdzenie, w jaki sposéb realizowane sg w pro-
gramie zadania wskazane w ustawie o radiofonii
i telewizji, tj. czy program realizuje ,demokratyczne,
spoteczne i kulturalne potrzeby spotecznosci
lokalnych”.

Monitoring wykazat, ze nadawca dostarczat
stuchaczom aktualizowanych na biezaco informadji
0 waznych inwestycjach oraz wydarzeniach w miescie
7 zakresu polityki, spraw spotecznych, kultury i sportu,
a takze informacji uzytkowych (prognozy pogody
czy sytuacji na lokalnych drogach). Sprawy dotyczace
miasta zajety 62% czasu emisji wszystkich audydji
informacyjnych.

W catosci tematyce miejskiej poswiecona
byta publicystyka. W jej ramach nadawano rozmowy
7 lokalnymi politykami, dziataczami spotecznymi czy
przedsiebiorcami. Dobor tematéw (m.in. relacje mie-
dzy lokalnymi przedstawicielstwami partii politycz-
nych, sytuacja na lokalnym rynku pracy, wspotpraca
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miast Zielona Goéra - Cottbus w ramach europejskich
regiondw, wychowywanie dzieci przez mtode matzen-
stwa z Zielonej Gory) oraz state miejsce publicystyki

w programie wskazuje, ze nadawca tworzy forum do
debaty publicznej i utatwia tym samym wyrobienie
sobie przez stuchaczy opinii na dany temat.

Najmniej znaczacy w programie byt udziat
kultury — az siedmiokrotnie mniejszy niz informadji
i dwukrotnie mniejszy niz publicystyki. Nalezy jednak
zaznaczy<, ze audycje kulturalne byty w peti skon-
centrowane na tematyce dotyczacej miasta.

Cecha charakterystyczna Radia Zielona Gora
byt znaczacy udziat tematyki dotyczacej lokalnego
sportu. W programie regularnie nadawane byty maga-
zyny i transmisje z zawodow koszykowki i zuzla.

Podsumowujac, program Radio Zielona
Gora wypetniat wobec mieszkaricéw wazne funkcje
informacyjne i opiniotworcze w zakresie spraw doty-
czacych rozwoju miasta i biezgcego funkcjonowania
miejskich instytucji, wypetniajac tym samym zadania

misyjne wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji.
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Pozycja Radia Zielona Géra 97,1 FM na rynku radiowym w Zielonej Gérze

Wykres 167. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych w Zielonej Gérze w 2013 r.
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Program miejski - Radio Gorzéw 95,6 FM

Plan w zakresie obecnosci w programie
réznych rodzajéw nadawanych audycji, jak tez ich
wymiaru czasowego byt realizowany. Program, oprécz
obligatoryjnych kategorii audycji, tj. informacji, publi-
cystyki i kultury, zawierat rowniez audycje dotyczace
sportu, edukacji i rozrywki. Udziat audycji informa-
cyjnych i publicystycznych byt w rocznym czasie
nadawania taki jak w planie. Niewielkim odstepstwem

byt jedynie nieco mniejszy niz zaplanowano udziat
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audycji poswieconych kulturze (w wymiarze czaso-
wym spadek o 24 godziny). Udziat w programie audy-
cji realizujacych ustawowe zadania misyjne wynidst
98% rocznej emisji.

Audycje stowne stanowity ok. 21% progra-
mu, z czego blisko 70% czasu ich emisji byto
poswiecone tematyce migjskiej. Muzyka stanowita

ok. 77% rocznego programu.

Wykres 168. Poréwnanie audycji zaplanowanych do emisji i zrealizowanych w 2013 r.

w programie miejskim Radio Gorzéw 95,6 FM w 2013 r.
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Wykres 169. Udziat stowa i muzyki w programie Radio Gorzéw 95,6 FM w 2013 r.

odstawg procentowania jest roczny czas nadawania, tj. 8760 godzin.

Inne*; 2%

Muzyka; 77%

Stowo; 21%

*Kategoria Inne obejmuje reklame, autopromocje i ogtoszenia nadawcy.

Monitoring programu

Krajowa Rada przeprowadzita w 2013 r. mo-
nitoring programu Radio Gorzéw 95,6 FM na probie
7 okresu 20-26 maja 2013 r. Jego celem byto spraw-
dzenie, w jaki sposdb realizowane sg w programie
zadania wskazane w ustawie o radiofonii i telewizj,
tj. czy program realizuje ,demokratyczne, spoteczne
i kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych”.

Monitoring wykazat, ze Spotka realizowata
w programie zadania nadawcy publicznego wobec
spofecznosci lokalnej. Swiadczyta o tym nie tylko
przewaga tematyki miejskiej we wszystkich kate-
goriach wymaganych Rozporzadzeniem KRRIT, ale
takze wnikliwos¢ w sposobie przedstawiania faktow
dotyczacych miasta.

Wiele zagadnien poruszanych w dzienni-
kach byto prezentowanych w szerszym kontekscie
sytuacyjnym — w relacjach reporterskich oraz szeroko
komentowanych w codziennych rozmowach na zywo
z przedstawicielami wtadz samorzadowych i lokalnych
instytucji. Walorem programu byta stata obecnos¢
publicystyki, na ktorg sktadaty sie gtéwnie rozmowy

na zywo z przedstawicielami lokalnych wtadz oraz
gorzowskimi politykami i krotkie relacje reporterskie,
a takze — cho¢ w niewielkim stopniu — reportaze

o tematyce spotecznej.

Informacje dotyczace miasta i okolic prze-
kazywane w programie byty réznorodne (dotyczyty
przede wszystkim spraw gospodarczo samorzado-
wych i sportu, ale réwniez lokalnych inicjatyw
spofecznych, zycia szkdt i miejskich wydarzen
kulturalnych).

Ponadto, miejskie aktualnosci nadawane
byty w réznorodnych formach — w dzienniku, pro-
gnozie pogody, informacjach dla kierowcdw, serwisie
i magazynach sportowych, transmisjach sportowych,
informatorze i magazynie kulturalnym, podsumowa-
niu tygodniowym, przegladzie prasy.

Niewielki na tle pozostatych kategorii byt
udziat kultury, ktory wynidst 0,4% tygodniowego
czasu nadawania i sprowadzat sie gtownie do emisji
informatoréw o wydarzeniach kulturalnych w miescie.
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Znaczacy w programie byt natomiast udziat udziat sportu w programie nalezy ttumaczy¢ lokalng
sportu. Relacje z zawododw z udziatem gorzowskich specyfika. Gorzéw jest bowiem siedzibg jednego
sportowcow, w tym magazyny oraz transmisje, zajety z czotowych klubow ekstraligi zuzlowej.

ponad 3% tygodniowe]j emisji programu. Tak wysoki

Pozycja Radia Gorzéw 95,6 FM na rynku radiowym w Gorzowie Wlkp.

Wykres 170. Udziat w czasie stuchania programoéw radiowych w Gorzowie Wlkp. W 2013 r.
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Wykorzystanie srodkéw abonamentowych Koszty misji Spétka pokryta w 78,4%
oraz koszty dziatalnosci misyjnej zabonamentu, w 3,1% z innych przychodéw

W 2013 1. Radio Zachéd otrzymato na finan- publicznych oraz w 18,5% z dochodéw wtasnych.

sowanie przedsiewzie¢ misyjnych srodki abonamen-
towe w kwocie 8 175 tys. zt. Na koniec ubiegtego roku
pozostaty w Spdtce srodki abonamentowe w wysoko-
$Ci 36 tys. zt, z tego na: tworzenie programu lokalnego
Radio Gorzéw - 6 tys. zt oraz dostosowanie zdigitali-
zowanych zbioréw archiwalnych do jednolitego
systemu wyszukiwania materiatow audiowizualnych
- 301tys. zt
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Tabela 20. Koszty dziatalnosci misyjnej oraz wykorzystanie srodkéw abonamentowych przekazanych Radiu
Zachod SA.

Koszty dziatalnosci misyjnej

Koszt
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 Ta ustawy o rtv W?;i ; % udziat

1. Tworzenie programu regionalnego - zadania z zakresu informadji, publicystyki,

- : : 8244 794
kultury, edukacji, sportu i rozrywki
2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 731 7,0
3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego Zielona Géra 759 73
4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu miejskiego Gorzéw 656 6,3
RAZEM 10 390 100,0

Wykorzystanie sSrodkéw abonamentowych przekazanych nadawcy

Srodki abonamentowe

Wydatki poniesione

Przedsiewziecia finansowane ze srodkéw (W tys. zf)

abonamentowych z abonamfntu
prognozowane | przekazane (wtys. 20

RAZEM przedsiewziecia misyjne 5779 8175 8139

1. Tworzenie programu regionalnego

- zadan‘i_a z zakre;u informacji, publicystyki, kultury, 4077 X 6473

edukadji, sportu i rozrywki

2. Rozpowszechnianie programu regionalnego 697 X 697

3. Tworzenie i rozpowszechnianie programu 481 481

Radio Miejskie Zielona Géra X

4. Tworzenie i rozpowszechnianie programu

Radio Miejskie Gorzow Wielkopolski 494 X 488

5. Dostosowanie zdigitalizowanych zbiorow

archiwalnych do jednolitego systemu 30 X 0

wyszukiwania materiatéw audiowizualnych




Informacja

0 podstawowych problemach
radiofonii i telewizji

w 2013 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, marzec 2014 .
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Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 132/2014
Z DNIA 18 MARCA 2014 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 11 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U.z 2011 r. Nr 43, poz. 226 z pdzn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2013 roku stanowiaca
zatacznik do uchwaty.

2. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2013 roku:
« Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
« Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2013 roku Prezesowi Rady

Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
/ -/ Jan Dworak
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WSTEP

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wraz ze
Sprawozdaniem z dziatalnosci w roku 2013 przedsta-
wia Informacje o podstawowych problemach radiofo-
nii i telewizji. Dokumentom tym towarzyszy Strategia
regulacyjna na lata 2014-2016, okreslajaca kierunki
i zadania organu regulacyjnego w najblizszych latach
wraz z metodami ich realizacji. Wymienione doku-
menty sa wobec siebie komplementarne i facznie
ukazujg zaréwno stan rynku audiowizualnego jak
i wyzwania, jakie przed nim stoja. Ze wzgledu na fakt,
7e Strategia regulacyjna zawiera szerokie omdéwienie
proponowanych zmian prawnych w ustawie o radio-
fonii i telewizji, w tegorocznej Informacji zrezygno-

wano z rozdziatu na temat kierunkéw zmian prawnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w swoich
dokumentach sprawozdawczych za lata 2011 oraz
2012 prezentowata katalog zagadnien, ktére wymagaja
gtebokich reform, w tym przyjecia nowych rozwiazan
ustawowych niezbednych dla dalszego rozwoju rynku
mediéw audiowizualnych. Do najwazniejszych i wcigz
aktualnych naleza:

- stworzenie ram prawnych i wdrozenie nowego
modelu funkcjonowania i finansowania mediéw
publicznych;

- zapewnienie odbiorcom coraz lepszego dostepu
do roznorodnej oferty;

- wiasciwa ochrona odbiorcy przed nieodpowied-
nimi tre$ciami oraz skutkami przekazéw
handlowych;

- uproszczenie procedur stanowigcych dla przed-
siebiorcow bariere wejscia na rynek.

Podobnie jak w latach poprzednich, Informa-
Cja opracowana przez zespét Departamentu Strategii
KRRIT pod kierownictwem Agnieszki Ogrodowczyk,
prezentuje obraz rynku ustug medialnych na tle ryn-
kow sasiadujgcych: prasy, kinematografii, Internetu
i sektora telekomunikacyjnego, co stanowi podstawe
do oceny kondycji polskich mediéw koniecznej dla
przyjecia odpowiednich rozwigzar regulacyjnych,
wspierajacych rozwdj tego sektora w procesie
konwergencji i rozwoju technologicznego. W doku-
mencie tym zostaly takze przedstawione upodobania
i potrzeby uzytkownikéw medidw, ktérych znajomose
jest niezbedna do ustalenia, jakimi metodami nalezy
dazyc¢ do zachowania pluralistycznego i otwartego
charakteru radiofonii i telewizji.

Jan Dworak,
Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji



1 KIERUNKI ROZWOJU RYNKU MEDIOW
AUDIOWIZUALNYCH

1.1 Czas i sposéb korzystania z mediéw,
potrzeby i upodobania uzytkownikéw

1.1.1 Telewizja

W lipcu 2013 r. zostaty wytgczone ostatnie
nadajniki emitujace sygnat telewizji analogowej.
Cyfryzacja sygnatu naziemnego spowodowata istotne
zmiany w dostepnej ofercie programowej a takze
w zachowaniach oraz preferencjach odbiorcow.

Pod koniec roku naziemnga telewizje cyfrowa ogladato
13,6 min polskich odbiorcéw (wzrost 0 4,1 min
w stosunku do poprzedniego roku), z ktérych 9,1 min
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korzystato wytacznie z bezptatnej oferty, zas 4,5 min
byto jednoczesnie abonentami platform telewi-
zyjnych lub sieci kablowych. Mniej wiecej rowny po-
dziat pomiedzy trzema sposobami odbioru telewizji
utrzymuje sie w ciggu ostatnich trzech lat, przy czym
nadal blisko 70% gospodarstw domowych wybiera
telewizje ptatna.

Wykres nr 1. Polskie gospodarstwa domowe z odbiornikiem telewizyjnym wedtug sposobu odbioru

36,70%
34,90%

34,30%

antena satelitarna

sie¢ kablowa

33,10%

30,80% 30,20%

m 2011
W 2012
m 2013

sygnat naziemny

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie: Nielsen, Prezentacje wynikéw badar ES 20121 ES 2013 |l fala
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Wyfaczenie sygnatu analogowego stafo sie
jednym z elementéw stymulujgcych popyt na nowe
odbiorniki telewizyjne. W ciagu 2013 r. 0 10% zwiek-
szyta sie w Polsce liczba gospodarstw domowych
wyposazonych w telewizor panoramiczny, a o 14%
liczba gospodarstw z telewizorem plazmowym lub
LCD. Ponad potowa gospodarstw domowych posiada
odbiorniki zakupione w czasie ostatnich trzech lat'.

Jednoczesnie jednak, zwfaszcza w duzych
miastach, o ponad 200 tys. zmniejszyta sie liczba
gospodarstw domowych wyposazonych w odbiornik
telewizyjny, nadal natomiast wydtuzat sie $redni czas
spedzany przed telewizorem. Przecietny Polak przez-
naczat na ogladanie telewizji 4 godz. 7 min dziennie,
czyli o0 4 min wiecej niz w roku poprzednim. Miato to
niewatpliwie zwigzek z poszerzeniem sie oferty do-
stepnych bezptatnie programoéw, o czym swiadczyc
moze fakt, ze zacheceni nowg ofertg widzowie,

korzystajacy wyfgcznie z naziemnej telewizji cyfro-
wej, ogladali telewizje $rednio o 14 min dtuzej, niz
abonenci telewizji ptatnej (satelitarnej lub kablowej)>.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze czas spedzany
przed telewizorem w coraz mniejszym stopniu przez-
naczany jest wyfacznie na ogladanie programu. Zgod-
nie z badaniem przeprowadzonym w sierpniu 2013 .
przez firme Nielsen, tylko 53% polskich odbiorcow
nie wykonuje dodatkowych czynnosci podczas
ogladania telewizji. Wiekszo$¢ pozostatych widzow
korzysta w tym samym czasie z innych urzadzen
elektronicznych, gtéwnie z komputera, laptopa lub
smartfonu, czesto podejmujac aktywnos¢ zwiazang
z ogladanym programem. Zjawisko takie, zwane wie-
lozadaniowoscia (multitasking), mozna zaobserwowac
na catym $wiecie. Program odbierany za pomoca
gtoéwnego odbiornika telewizyjnego w gospodarstwie
domowym staje sie ttem dla innych czynnosci.

Wykres nr 2. Korzystanie z drugiego urzadzenia w trakcie ogladania telewizji

komentowanie oglgdanych tresci

ogladanie innych programéw

stuchanie muzyki

granie w gry

szukanie informacji na temat ogladanych
tresci

komunikowanie sie ze znajomymi

korzystanie z serwiséw spotecznosciowych

I tablet
B smartfon

® komputer

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie prezentacji IRCenter, Quest, Albert Hupa, Szymon Sliwiriski: Zwigzek Telewizji

zInternetem. Czy to jest przyjaZn czy to jest kochanie?

! Nielsen, Prezentacja wynikéw badania ES 2013 Il fala, luty 2014 r.

2 jw.



Dzieki rozpowszechnionym urzadzeniom
przenosnym, zapewniajacym tgcznosc z Internetem
odbiorcy czesto ogladaja inne tresci wideo niz pro-
gram telewizyjny. Coraz bardziej popularne staje sie
ogladanie przesuniete w czasie (PVR) lub dzieki funkcji
,kontynuuj ogladanie’, ktérg oferujg niektore serwisy
wideo na zadanie (VoD), ogladanie filmu w odcinkach
nawet przez kilka dni, w réznych miejscach i na
réznych urzadzeniach. W zwigzku z tym nastepuje
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odchodzenie od tradycyjnych okresow najwiekszej
ogladalnosci, czyli porannego ogladania podczas
$niadania i wieczornego w porze emisji seriali.
Program linearny jest dla nowych odbiorcow istotny,
o ile przedstawia sport na zywo lub inne wydarzenia
wazne w czasie rzeczywistym. Pozostate tresci, nawet
w przypadku starszych widzéw?, ogladane s3 czesto
Z przesunieciem w czasie.

Wykres nr 3. Zwyczaje odbiorcéw - gdzie ogladamy telewizje?*

w tézku przed zasnieciem

w domach przyjaciét lub krewnych
wieczorem w domu

wieczorem podczas jedzenia

w drodze z pracy/szkoty do domu

w centrach handlowych, kawiarniach itp.
chodzac po miescie

w pracy/szkole

w drodze do pracy/szkoty

podczas $niadania

przed wstaniem z t6zka

85%

(o]

0% 10%

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie: Ericsson Consumer Insight Summary Report, August 2013

3 419% oséb w wieku 65-69 lat — An Ericksson Consumer Insight Summary Report — Badanie oparte na prébie 15 tys. respondentow
w wieku 15-69 z 15 krajow (Brazylia, Kanada, Chile, Chiny, Francja, Niemcy, Wtochy, Meksyk, Rosja, Hiszpania, Korea Potudniowa,
Szwecja, Tajwan, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone), sierpiert 2013 r.

* Procent widzéw ogladajacych tresci audiowizualne co najmniej raz w tygodniu.
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1.1.2 Radiofonia

Odsetek osob stuchajgcych radia spada stuchanie deklarowato w 2013 1. 73% osdb w wieku
systematycznie na catym $wiecie. Podobna tendencje powyzej 15 lat®, czyli o 3% mniej niz rok wczesniej.
mozna zaobserwowac i w Polsce, gdzie regularne

Wykres nr 4. Odsetek oséb systematycznie stuchajacych radia

90%
80% 79% 78% 76% 76% 76%

69% 69%

70%

60%

50% 44%

37% m 2012

40%
o ° o 4 m 2013

30%

20% 6

10%

0%
Niemcy Francja Wtochy Hiszpania Polska  Wielka Austria  Chiny  Japonia
Brytania

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie: Ofcom, International Communications Market Report 2012 2013

Zjawisko to jest spowodowane odchodze- Jednoczesnie pozostali stuchacze coraz
niem odbiorcéw, zwiaszcza mtodszych, do innych wiecej czasu spedzajg w towarzystwie radia. Badania®
form odbioru tresci audialnych, gtéwnie za posred- przeprowadzone w pierwszej potowie 2013 1.
nictwem urzadzen mobilnych. Sprzyja temu istnienie wykazaty, ze na stuchanie radia przeznaczamy Srednio
serwisdw streamingowych, ktére zapewniajg dostep 4,5 godziny dziennie. W stosunku do poprzedniego
do bogatej bazy muzycznej oraz ustug umozliwiaja- roku czas ten wydtuzyt sie o 7 minut. W grupie wie-
cych tworzenie wiasnej stacji, nadajacej samodzielnie kowej 40-59 lat, ktora jest najbardziej przywigzana do
wybrang muzyke. tego medium, wydtuzyt sie on nawet o 14 minut.

> Wg Radio Track Millward Brown, fala: styczen-czerwiec 2013 .
6
jow.



Zmienia sie sposdb dotarcia do radiowych
tresci. Systematycznie rosnie odsetek oséb, ktére
stuchaja radia za posrednictwem Internetu. W sieci
dostepne sg wszystkie stacje radiowe nadawane
analogowo, a takze wasko sprofilowane programy,
tworzone zaréwno przez nadawcow naziemnych, jak
i takich, ktorzy istniejg wytacznie w sieci. Popularnosc
radia internetowego wynika z mniejszej liczby emi-
towanych reklam oraz lepszej jakosciowo playlisty.
Jak wynika z badan Millward Brown’, stuchacze radia
nadawanego tradycyjnie, za pomoca czestotliwosci
naziemnych, stuchaja go raczej w pasmach dziennych,
najczesciej w pracy lub w samochodzie, wieczory po-
Swiecajac innym aktywnosciom. Mtodsi stuchacze pre-
feruja radio internetowe i wybierajg pasma wieczorne.
Tak wiec mozna powiedzie¢, Zze o ile radio nadawane
w eterze petni przede wszystkim role ,tta” podczas
wypetniania obowiazkéw, o tyle radio internetowe
towarzyszy w czasie wolnym i dostarcza przede
wszystkim rozrywki i relaksu.

Nowym zjawiskiem w polskiej radiofonii jest
naziemne radio cyfrowe®. Od poczatku pazdziernika
2013 r. jego sygnatem zostaty objete Warszawa i Kato-
wice. Wedtug zatozer'?, zasieg sygnatu DAB+ ma by¢
sukcesywnie poszerzany do 2020 r,, kiedy to obejmie
terytorium catego kraju. Nowy sposob rozpowszech-
niania pozwoli na poszerzenie oferty programowe),
wymaga jednak zakupu nowych odbiornikéw. Moze
to stanowic bariere dla rozwoju radia cyfrowego
w Polsce; obecnie najtariszy taki odbiornik kosztuje
ok. 100 zt. Uzytkownicy smartfondw moga zaopa-
trywac sie w specjalne naktadki, ktére pozwalaja
odbiera¢ sygnat cyfrowej radiofonii w telefonach
komorkowych, a dla osdb stuchajacych radia w samo-
chodzie dostepne sa moduty, dzieki ktérym mozna
korzysta¢ z nowej technologii bez koniecznosci

7 RadioNet D-Link Technology Trend, 2010'r.
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wymiany odbiornika. Inaczej, niz w przypadku tele-
wizji, termin wylgczenia sygnatu radia analogowego
w Europie nie zostat ustalony. Prawdopodobnie, tak
jak ma to miejsce w wielu krajach europejskich, przez
wiele lat réwnolegle bedzie dziatato radio analogowe
i cyfrowe.

1.2 Perspektywy rozwoju rynku
reklamowego

Kondycja rynku reklamy wigze sie $cisle ze
stanem gospodarki kraju i z sytuacjag w mediach.

Ze wzgledu na stabe wyniki gospodarcze w 2013,
wydatki reklamowe w Polsce nadal spadaty i pod
koniec roku ich warto$¢ netto wyniosta 6 995 min 71,
czyli 0 4,5% mniej niz rok wczesniej'®. Najwiekszy
spadek zanotowat sektor telekomunikacyjny, ktory
ograniczyt wydatki reklamowe o blisko jedna piata

w poréwnaniu z rokiem poprzednim, czylio 175 min zt.
Roznica ta wynikata przede wszystkim z wysokich
wydatkow w roku 2012, zwigzanych z przeksztatca-
niem Telekomunikacji Polskiej w Orange oraz

z obstuga mistrzostw Euro 2012. Nieco mniejszy
spadek dat sie zauwazy¢ w segmencie FMCG, ktory
wydat na reklame 0 93,3 mIn zt mniej niz w poprzed-
nim roku (spadek o 5,2%). Natomiast sektor handlu
odnotowat wzrost inwestycji reklamowych, zwieksza-
jac wydatki w stosunku rocznym o 8,6% (72,1 min z1).
Aktywne byty tu zwtaszcza sklepy internetowe, sklepy
i hurtownie spozywcze oraz markety budowlane,
ogrodnicze i ze sprzetem AGD.

Mimo, ze w ostatnim kwartale 2013 r. ' po-
jawity sie oznaki przyspieszenia wzrostu gospodarcze-
go, sektor mediéw bardzo powoli wychodzi z kryzysu.
Jedynie Internet osiggnat w 2013 r. wzrost naktadéw
reklamowych, osiagajac wartos$¢ 1 496,3 min zt.

8 Wiecej na temat radia cyfrowego — patrz: Sprawozdanie KRRIT, Rozdziat 2.2, Konwersja cyfrowa w telewizji i radiofonii.

° http://dabplus.pl (dostep 25.02.2014 ).

10 Rynek reklamy w Polsce w 2013 roku. Raport domu mediowego Starlink.

"

dobr z tej branzy sa art. spozywcze lub $rodki czystosci.

ang. fast-moving consumer foods — produkty szybkozbywalne, kupowane czesto, po wzglednie niskich cenach. Przykfadami
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Oznacza to, ze reklama w sieci ma juz 21,4% udziatu
w catym rynku, czyli dwa razy wiecej niz reklama pra-
sowa. Tutaj tez widac najwieksze zmiany, jesli chodzi
o rozwdj nowych form reklamy. Zanika tradycyjna re-
klama graficzna, ro$nie natomiast udziat tzw. reklamy
natywnej'?, przeznaczonej szczegodlnie dla urzadzen

mobilnych. Naktady na reklamy wideo emitowane
strumieniowo wzrosty w ciggu roku o 42,6%, co wigze
sie z rosnacg popularnoscia ustug VoD. Ogranicze-
niem dla tej formy reklam jest jednak, jak do tej pory,
zbyt wolny Internet mobilny oraz limity transferu
danych.

Wykres nr 5. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2013 (w min z})

m2011r.

m2012r.

m2013r.

561,3
4833 4489 5333

Outdoor

Reklama
kinowa

Dzienniki Radio

Magazyny Internet Telewizja

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportéw Starlink, luty 2012, 2013 i 2014, Rynek reklamy w Polsce

Sytuacja na rynku reklamy telewizyjnej
powoli sie stabilizuje. Jak widac na powyzszym wy-
kresie, spadek jej wartosci nie byt juz tak duzy jak rok
wczesniej (3,6% wobec 5,2% w 2012 r.) i pod koniec
roku osiggneta ona wielko$¢ 3 533 miIn zt W ostatnim
kwartale 2013 r. tendencja spadkowa reklamy telewi-
zyjnej zostata zahamowana po raz pierwszy od ponad
dwaoch lat. Co charakterystyczne, cztery gtowne
programy (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) zarobity z reklam
w ciggu roku o 12,3% mniej niz rok wczesniej, nato-

miast gtéwni beneficjenci procesu cyfryzacji (TV4,
TVN7 i TV Puls) — 0 18% wiecej. Wynika to ze zmian
zachowan widzow, ktérzy odchodza od gtéwnych
anten do innych stacji dostepnych w ofercie naziem-
nej telewizji cyfrowej. Udziat nowych nadawcéw
ogdlnopolskich w rynku reklamy telewizyjnej wzrost
w ciggu ostatniego roku z 6 do 7,3%, za$ udziat kana-
tow tematycznych dostepnych w sieciach kablowych
i satelitarnych zwiekszyt sie 0 4,6% i osiaggnat 21% tego
rynku.

12 Rynek reklamy w Polsce w 2013 roku. Raport domu mediowego Starlink.

13 Native advertising - reklama wpleciona w informacje uzyteczne dla odbiorcy, zlewajaca sie z trescig zamieszczang na portalu.
Oferuje odbiorcom mato inwazyjne tresci dopasowane do ich potrzeb. Poréwnywana z lokowaniem produktu.



Dostrzegajac rosngca popularnose kanatow
tematycznych, duze grupy telewizyjne (TVN i Polsat)
podjety w 2013 r. decyzje o wiasnej obstudze sprze-
dazy czasu reklamowego, rezygnujac z ustug domu
mediowego At Media i oferujgc zakupy pakietowe
wedtug wilasnych cennikéw. Wzbogacito to ich oferte
sprzedazowa. Obecnie wspomniani brokerzy obstu-
guja réwniez inne programy, gtéwnie nalezace do
duzych zagranicznych koncernow'. Moze to stanowic
bariere wejscia na rynek dla mniejszych nadawcow.

Wydatki reklamowe na radio utrzymywaty
sie na podobnym poziomie co w latach poprzednich.
Wartos¢ reklamy w tym medium wynosi 561,1 min zt
i w Ciggu ostatniego roku wzrosta 0 0,7 min zt.

Konwergencja mediow elektronicznych,
przenikanie sie tradycyjnych mediéw z cyfrowymi,
pociaga za sobg zmiane zachowan reklamodawcow.
Koniecznoscig staje sie dla nich przeniesienie aktyw-
nosci z pozyskiwania biernych dotychczas odbiorcow
przekazu medialnego na aktywnych uzytkownikow
Internetu, korzystajacych przede wszystkim z urza-
dzert mobilnych. Kampanie reklamowe s3 wiec coraz
czesciej prowadzone,na wielu frontach’, wykorzystujac
wielokanatowa komunikacje.
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Najwieksze spadki wartosci mozna zaobser-
wowac w reklamie prasowej. W przypadku dzienni-
kow wydatki na reklame zmalaty w 2013 1. 0 28,7%
(do 341,2 mIn zt), zas w magazynach - 0 14% (do
513,6 min zt). Niewiele rézni sie pod tym wzgledem
sytuacja reklamy zewnetrznej (spadek 0 12,9% do
4489 min zt) i kinowej (0 11,4% do 102 mIn zf).

Jak prognozuja analitycy Starlink, w kolejnym
roku polski rynek reklamowy ma szanse odnotowac
niewielki wzrost rzedu 0,5-0,9%.

1.3 Perspektywy rozwoju ustug ptatnych

Ustugi ptatnej telewizji w 2013 r. nadal stano-
wity wazny segment rynku ustug dodanych i multime-
dialnych w Polsce. Na rynek linearnej telewizji ptatnej
skfadaja sie platformy satelitarne, sieci kablowe, IPTV,
PPV, telewizja streamingowa i telewizja mobilna. Naj-
wiecej abonentdéw korzysta z oferty platform satelitar-
nych. Ustugi IPTV, PPV i telewizja mobilna, z ktérych
w 2013 r. korzystato w sumie 350 tys. odbiorcéw,
nadal stanowig margines rynku.

Wykres nr 6. Struktura rynku ptatnej telewizji (liczba uzytkownikéw w min)

0,35

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

M platformy satelitarne
M telewizje kablowe

inne

' TVN Media oprécz wiasnych kanatow tematycznych oraz programoéw nalezacych do partnera strategicznego Canal + oferujg
takze reklame w: religia tv, TTV, TV Puls i Puls 2, 4fun tv, TV Disco, RBL TV, MTV, VIVA, VH1, Comedy: Central i Central Family, Via-
com Blink, Disney: Channel i Channel Junior, TLC, Fox Life, Animal Planet, ID, Discovery Channel, Discovery Historia, Discovery
Science i Discovery Turbo Xtra; AXN oraz AXN White, Black i Spin, FOX i FOX Life, National Geografic i Nat Geo Wild.

Polsat Media oprécz wiasnych kanatow oferuja reklame takze w: Eurosport, Extreme Sports Channel, Superstacji, BBC: Knowled-
ge, Entertainment, Lifestyle, CBeebies, Viasat: Explorer, Nature, History, CBS: Reality, Europe, Drama, Action, Universal Channel,
13 ulica, Scifi Universal, Kino Polska i Kino Polska Muzyka i Stopklatka.
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Rynek telewizji ptatnej charakteryzuje sie
duzym nasyceniem. W 2012 r. penetracja gospo-
darstw domowych ustugami telewizji ptatnej wyniosta
86%', trudno wiec spodziewac sie dalszego dyna-
micznego rozwoju tego segmentu'®. Dodatkowym
czynnikiem, ktory spowolnit rozwoj telewizji ptatnej
byto wprowadzenie dostepnych bez optat naziem-
nych programoéw cyfrowych. Pod koniec Il kwartatu
2013 r. liczba odbiorcéw korzystajacych tylko z na-
ziemnej telewizji cyfrowej wynosita 8 min, zas pod
koniec tego roku siegneta juz 9,1 min.

Wsrod nielinearnych pfatnych ustug audio-
wizualnych najwazniejsza pozycje stanowig ustugi
wideo na zadanie - VoD. Oferuja je zaréwno tradycyjni
nadawcy telewizyjni, jak operatorzy kablowi i sateli-
tarni, a takze portale internetowe oraz dostawcy ustug
telekomunikacyjnych.

Po zaobserwowanym w 2012 r. spadku
wydatkdw gospodarstw domowych na pfatnga tele-
wizje'8, w roku 2013 trend ten zostat zahamowany,
co wraz z odnotowang pod koniec roku poprawa
nastrojow konsumenckich, pozwala spodziewac sie
wzrostu wydatkéw na ptatne ustugi audiowizualne.

Wykres nr 7. Wydatki gospodarstwa domowego na telewizje i inne zwigzane z nig ustugi
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania przeprowadzonego przez Pentagon Research Over the top TV

—wrzesien 2013 r.

1> Czes¢ gospodarstw domowych korzysta réwnoczesnie z oferty platnej telewizji i DVB-T.

16 Raport PMR Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013 r.

7" Informacje na temat rynku VoD w rozdziale 2.3. Audiowizualne ustugi medialne na zadanie.
'8 Wraz z wydatkami na ustugi dodane takie jak VoD, catch-up TV itp.



Zaczyna sie takze tworzy¢ rynek ptatnych
ustug muzycznych w Polsce. Wielkie $wiatowe firmy
Spotify i Deezer oferujagce ,muzyke na zadanie” weszty
na polski rynek na poczatku 2013 r.i stajg sie coraz
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bardziej popularne. W pazdzierniku 2013 roku
strone Spotify odwiedzito 510 tys. 0séb, a serwis
Deezer 224 tys."”

Wykres nr 8. Liczba uzytkownikéw serwisu Spotify i Deezer w Polsce (w tys.)
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania Megapanel PBI/Gemius

Réznego rodzaju ptatne tresci multimedial-
ne dostarczane sg coraz czesciej za pomoca telefonii
komorkowej. Wzrost popularnosci smartfonow i table-
téw oraz mobilnego dostepu do Internetu sprawit, ze
jest to coraz bardziej znaczacy fragment rynku. Juz
5,5 min Polakéw uzywa telefonu do regularnego
taczenia sie z Internetem, z czego 2,4 min uzywa do
tego celu smartfonow?. Sieci telefonii komaorkowe;j
rowniez oferujg ptatne ustugi zwigzane z muzykg na
z3danie czy tez przesytaniem tresci wideo?'.

Podobnie dynamicznie rozwija sie rynek
aplikacji mobilnych. W Polsce powstaje rocznie kilka-

19

www.wirtualnemedia.pl/artykol/spotify (dostep 20.02.2014 r).

nascie tysiecy aplikacji przeznaczonych dla urzadzen
mobilnych. W 2013 r. liczba uzytkownikdw tego typu
aplikacji wzrosta 0 31% w stosunku do roku poprzed-
niego®. Zdecydowana wiekszos¢ takich programoéw
udostepniana jest bezpfatnie. Jak wskazujg badania”
powodem jest niewielki popyt w Polsce na tego
rodzaju ustugi; tylko 37% uzytkownikéw mobilnego
Internetu zaptacito w 2012 r. za mozliwos$¢ korzystania
z pfatnych aplikacji. Sposréd wszystkich 42,4 min po-
branych aplikacji tylko 2 min byto ptatnych. Optymal-
na cena, ktdra odbiorca jest sktonny zapfacic za jedng
aplikacje to 5 ztotych.

20 Dane wg badania Aegis Media Polska, Consumer Connection System.

2T MIMS - ustuga przesylania krétkich tresci multimedialnych.

%2 Dane wg badania TNS Polska, Marketing mobilny w Polsce 2013/2014.

2 Dane z raportu IAB Polska, IAB Polska Mobile 2012'Q4.
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Na podstawie rankingdw najczesciej whnioskowag, ze klientami sktonnymi do ptacenia

pobieranych w Polsce aplikacji mobilnych mozna za nie sg przewaznie uzytkownicy gier.

Tabela nr 1. Ranking najczesciej pobieranych aplikacji mobilnych - grudzier 2013

Aplikacje ptatne Pobrania w Polsce Pobrania na swiecie
Worms2: Armageddon 7 000 247 000
Swit Key Keyboard 6410 383 000
Tapatalk Pro 3330 60 200
The Dark Knight Rises 2 680 117 000
Need for Speed Most Wanted 2530 78 600
Modern Combat 4. Zero Hours 2450 212 000

Aplikacje bezptatne Pobrania w Polsce Pobrania na swiecie
Hill Climb Racing 1440 000 34 400 000
Pou 1430000 14 100 000
YouTube 1280 000 63 200 000
Gry Google Play 842 000 44 400 000
Wyszukiwarka Google 841 000 58 900 000
Traffic Racer 798 000 21900 000

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie rankingu przygotowanego przez XYO

Rynek gier komputerowych w Polsce zastu-
guje na uwage. Jego wartos¢ w 2012 r. szacowana
byta na 1,2 mld ztotych?. Prawie potowa tej kwoty to
wydatki na gry, do ktérych potrzebne jest facze inter-

netowe. W 2013 r. gracze stanowili 49% internautow

w wieku 16-64 lat, co daje Polsce 6. miejsce

w Europie?,

¢ Ranking dla aplikacji przystosowanych do systemu operacyjnego Android.
% Dane wg badan firmy Newzoo Games Market Research, Polskie badanie graczy, 2012 r. Newzoo zajmuje sie badaniami
i analiza rynku gier. Badanie objeto aktywnych internautéw w wieku 10-60 lat.

% Wg raportu Interactive Software Federation of Europe, Videogames in Europe, 2012 1.
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Wykres nr 9. Procentowa liczba graczy wéréd uzytkownikéw Internetu w wieku 16-64 lat w Europie
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu ISFE 27 Videogames in Europe 2012

W 2012 r. 80% uzytkownikdw tych ustug
grafo za posrednictwem przegladarek internetowych,
59% korzystato z gier zamieszczonych na portalach
spotecznosciowych; gracze MMO? stanowili 47% tej

Wykres nr 10. Urzagdzenia najczesciej uzywane do gier

grupy, natomiast 44% korzystato z internetowej dys-
trybugji gier na platforme PC%. Najczesciej do grania
wykorzystywane sg komputery PC, najrzadziej — prze-
nosne konsole do gier.

Komputery PC 42
Urzadzenia przenosne (smartfony, tablety) 21
Konsole do gier 20 B % graczy
Przenosne konsole do gier 7
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu ISFE Videogames in Europe, 2012

7 |SFE - Interactive Software Federation of Europe.

% MMO - (Massively multiplayer online role-playing game) — gry komputerowe, w ktérych duza liczba graczy moze gra¢ ze sobg
w wirtualnym swiecie on line. Tego typu gry sa bardzo popularne. Dla przyktadu mozna poda¢, Zze np. gra World of Tanks ma na
Swiecie ponad 60 min uzytkownikéw, w Polsce ponad milion.

% Dane wg badan firmy Newzoo Games Market Research Polskie badanie graczy, 2012 .
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Jednak tylko 35% wszystkich aktywnych Najczesciej ptacono za gry przeznaczone na kompu-
graczy w Polsce ptaci za gry, przeznaczajac miesiecz- tery stacjonarne i za gry znajdujace sie na serwisach
nie na ten cel stosunkowo niewielkie kwoty. spotecznosciowych.

Reszta uzytkownikdw poszukuje gier darmowych.

Wykres nr 11. Wydatki na poszczegdlne platformy gier wsrdd oséb ptacacych za gry (w %)

77
gry PC

gry na serwisach spotecznosciowych

gry na konsole ® 2011

m 2012
gry na telefony
m 2013

gry przegladarkowe w Internecie

gry na tablety
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Research.NK na zlecenie NoNoobs Game Industry Trends 2013

Barierg rozwoju ptatnych ustug audiowizual- miesiecy 61,5% badanych nie zaptacito za zadng ustu-
nych w Polsce jest nieche¢ uzytkownikéw do ptacenia ge oferowana w Internecie®, 27,3% zaptacito, a 11,2%
za tresci w Internecie. Wedtug badania przeprowadzo- nie pamieta takiego faktu. Najwiecej internautow za-
nego przez Pentagon Research?®', 70% badanych nie pfacito w 2013 r. za zakup w sieci ustug VoD. Najmniej
zamierza ptacic¢ za tre$ci w Internecie argumentujac, uzytkownikéw znalazty ustugi ptatnego streamingu
7e wnosi juz optate za sam dostep do sieci. Wedtug muzyki.

tego samego badania, w ciggu ostatnich dwunastu

3017% graczy ptacacych wydato od 1-10 zt/mc, 14% od 11-25 zt/mc, 14% 26-50 zt/mc, a 11% od 51 — 100zi/mc.
Dane wg. badania Research.NK, Game Industry Trends , 2013.

31 Pentagon Research, Platne tresci w Internecie — wrzesieri 2013 1.

32 Film, muzyka, gry, streaming itp.
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Wykres nr 12. Ustugi, za ktére najchetniej ptacili uzytkownicy
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania przeprowadzonego przez Pentagon Research Patne tresci

i ustugi w Internecie — wrzesiers 2013 r.

Inng istotng przeszkoda dla rozwoju ptatnych
ustug w Polsce jest nielegalny obrot tresciami audio-
wizualnymi. Zdarza sie, ze internauci korzystaja
z oferty serwiséw nieposiadajacych praw do dystry-
bucji danych audycji nie wiedzac o tym i sg przeko-
nani, ze pfacac za dany dostep uczestnicza w legalnej
transakcji. Wedtug badania przeprowadzonego przez
IAB Polska, z takimi sytuacjami miato do czynienia az
2,4 min odbiorcéw?. W celu ograniczenia tego zja-
wiska IAB Polska uruchomita akcje ,Ogladaj legalne’,
dzieki ktorej legalne serwisy otrzymujg odpowiedni
certyfikat, przyznawany przez dystrybutoréow filmo-

wych po weryfikacji zgtoszenia. Dzieki odpowiednie-
mu oznaczeniu w serwisie, odbiorca ma gwarancje,
7e tresci audiowizualne udostepniane przez dang
witryne s3 legalnie.

Z prognoz na lata nastepne* wynika, ze
rynek ustug ptatnych bedzie sie stopniowo rozwijat.
Zmieniac sie bedg tylko udziaty poszczegolnych seg-
mentéw tego rynku. Najwieksza dynamike odnotuje
sektor Internetu mobilnego i ustug dodanych
w telefonii komdrkowej. Udziat ustug dodanych w te-
lefonii stacjonarnej bedzie spadat ze wzgledu na coraz
mniejszg popularnos¢ samej telefonii stacjonarnej.

Wykres nr 13. Prognozowana wartosc¢ rynku ustug ptatnych w min zt
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Zrédho: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce, 2013

3 Dane wg raportu IAB Polska, Raport Strategiczny IAB Polska Internet 2012.
3 Raport PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.
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2 AUDIOWIZUALNE UStUGI MEDIALNE

2.1 Radiofonia

2.1.1 Wyniki finansowe**

Polski rynek radiowy tworza: radio publiczne, kilkudziesieciu niezaleznych nadawcow gtownie
cztery duze grupy komercyjne, aktywne zarowno regionalnych i lokalnych réznej wielkosci i o réznej
w skali ogolnokrajowej jak i na rynkach lokalnych oraz formie prawnej.

Tabela nr 2. Zasiegi radiowych grup medialnych w 2012 r. (w tys. mieszkancéw)

Nazwa grupy medialnej RMF EUROZET TIME AGORA
program
RMF FM Radio ZET
ogdlnokrajowe
zasieg
ludnosciowy 35777,8 33 803,4
VOX FM
program RMF Classic CHILLI ZET (d. ESKA ROCK) TOK FM
wyspecjalizowane
zasieg
ludnoéciowy 7 327,2 1280,4 9392,8 7 357,1
Radio Radio Ztote
nazwa RMF MAXXX PLANETA |AntyRadio ESKA WAWA | Przeboje | ROXY
lokalne
zasieg
ludnosciowy 10 089,8 62819 | 46063 |16296,1 | 6060,6 |12895,8 |6321,0

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT, stan na 31 grudnia 2012r.

Najwieksze grupy radiowe RMF i Eurozet jedynym udziatowcem spotki Eurozet sp. z 0. 0.7 jest
nalezg do kapitatu zagranicznego: wiascicielem RMF3¢ EDI Pologne SA, spotka zwigzana z francuskg firmga
jest spotka Bauer Media Invest GmbH (BMI), bedaca Lagardere Active Radio International (LARI).

czescia niemieckiej Grupy Wydawniczej Bauer, zas

3 Wyniki finansowe przedstawione w tym rozdziale odnoszg sie do 2012 roku w zwigzku z tym, ze coroczne sprawozdania
finansowe nadawcéw nadsytane sg do KRRIT do korica marca kolejnego roku.

% Informacje na temat programoéw rozpowszechnianych przez Grupe RMF znajdujg sie w tabeli nr 2.

7 Informacje na temat programoéw rozpowszechnianych przez Grupe EUROZET znajduja sie w tabeli nr 2.



Jedna z dwaoch sieci stacji lokalnych — ESKA®,
skupiona w spoétce TIME SA, nalezy do wydawcy pra-
sowego Zjednoczonych Przedsiebiorstw Rozrywko-
wych*, ktorych wiekszosciowym udziatowcem
jest Zbigniew Benbenek. Wiascicielami drugiej sieci,
poprzez spdtki Grupy Radiowej Agory sp.z o. 0.

i holdingu wydawniczego AGORA SA”, sg Agora
Holding sp.z 0. 0.1ING Otwarty Fundusz Emerytalny,
jednak wiekszos¢ udziatow tej firmy pozostaje w obro-
cie gietdowym. Agora SA jest takze wiascicielem sieci
reklamy zewnetrznej AMS. Powigzanie kapitatowe
miedzy nadawca programu radiowego i telewizyjnego
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wystepuje w przypadku Radia PIN, ktére nalezy do
Grupy POLSAT, bedacej wiasnoscia Zygmunta Solorza.

Opis koncentracji krzyzowej rynku radiowe-
go i prasowego zostat przedstawiony w rozdziale
3.1 Prasa.

Grupy radiowe

W 2012 roku radio publiczne oraz nadawcy
radiowi nalezacy do grup medialnych (RMF, EUROZET,
TIME, AGORA, POLSAT) uzyskali przychody o tacznej
wartosci 789,3 min zt*', byty one nizsze 0 22,8 min #,
tj. 0 3%, w stosunku do poprzedniego roku.

Wykres nr 14. Udziat sieci radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach 2011-2012
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 201112012

Udziaty w rynku sprzedazy reklamy radiowej
ksztattowaty sie podobnie jak w latach poprzednich.
Wobec zmniejszajacych sie budzetow reklamowych,
nadawcy komercyjni istotnie ograniczyli koszty dzia-
talnosci, dzieki czemu prawie wszystkie grupy radiowe
uzyskaty dodatnie wyniki finansowe.

Najwiekszy udziat w rynku (58%) w 2012 r.
osiggneli nadawcy publiczni*? z przychodami opera-
cyjnymi w wysokosci 461,3 min zt (wzrost o 13,5% tj.
0 54,9 min zt w stosunku do 2011 r). Na dziatalnosci
operacyjnej uzyskali oni dodatni wynik w wysokosci
57 minzt.

8 Informacje na temat programéw rozpowszechnianych przez Grupe TIME znajduija sie w tabeli nr 2.

¥ Posrednio, poprzez Spotke MURATOR SA.

40 Wiecej o dziatalnosci wydawniczej AGORA SA w rozdziale 3.1 Prasa.
41 Wielkos¢ zostata okreslona na podstawie sprawozdan finansowych sktadanych do KRRIT zgodnie z art. 37a ustawy o radiofo-

nii i telewizji.

42 Polskie Radio SA i 17 spdtek regionalnych radia publicznego.
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Grupa RMF uzyskata 18% udziat w rynku
sprzedazy, z przychodami 139,2 min zt (0 10% mniej
w poréwnaniu do roku 2011) oraz dochodami z dzia-
talnosci operacyjnej w kwocie 39,1 min zt. Na drugim
miejscu wsréd nadawcdw komercyjnych, z udziatem
10%, znalazta sie Grupa Eurozet z przychodami
81,8 miIn zt (mniejszymi o 14% w stosunku do 2011 r)
oraz dochodem 7,2 min zt.

Grupa Agora miafa 7% udziat w rynku sprze-
dazy, z przychodami 55,9 min zt (mniejszymi o 7%

w stosunku do 2011 r.) oraz dochodem operacyjnym
7,7 min zt. Grupa Time z 6% udziatem w rynku,

uzyskata przychody operacyjne na poziomie
43,9 min zt (wieksze 0 5% w stosunku do roku 2011).
Podobnie jak w roku poprzednim, najnizszy
udziat w rynku sprzedazy (1%), uzyskata Grupa Polsat
z przychodami w wysokosci 6,9 min zt (nizsze o 2,4%
w stosunku do roku 2011) i na dziatalnosci operacyjnej
odnotowata strate w kwocie 1,2 min zt). Nadawca
ten ze wzgledu na ograniczony zasieg techniczny
i niszowy charakter programu nie moze konkurowac
z duzymi ogoéInokrajowymi sieciami jak RMF czy
EUROZET.

Wykres nr 15. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup radiowych

w latach 2011-2012 (w tys. zh)
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 201112012



Nadawcy lokalni

W 2012 r. koncesjonowani nadawcy lokalni
uzyskali z rynku sprzedazy przychody o facznej
wartosci 372,6 min zt, co w poréwnaniu do 2011 r.
stanowito wzrost 0 6%, tj. 0 21,3 min zt.
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Wsréd nadawcow lokalnych najwieksze
udziaty w rynku sprzedazy czasu reklamowego uzys-
katy regionalne spotki Polskiego Radia (56%), osiagajac
przychody w wysokosci 209,9 min zt (wiecej o 13%

w stosunku do roku 2011).

Wykres nr 16. Udzialy w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw lokalnych w latach 2011-2012
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 201112012

Wsrod koncesjonowanych nadawcédw lokal-
nych® najwieksze udziaty w rynku sprzedazy, w wyso-
kosci 13%, tj. 46,6 min zt, uzyskata Grupa Agora (mniej
0 9,5% w stosunku do 2011 r.). Nadawcy lokalni Grupy
Time uzyskali 11% w rynku sprzedazy, tj. 39,3 min zt
(wiecej 0 5% w stosunku do 2011 r.). Udziat 10%, tj.
38,2 min zt przychododw, nalezat do Lokalnych Stagji
Niezaleznych* (wiecej o 15% w stosunku do 2011 r.).
Grupa RMF uzyskata 6% udziat w rynku z przycho-
dami w wysokosci 21,9 min zt (mniej o 7% w stosunku
do roku 2011). Najnizszy udziat w rynku sprzedazy
wsréd nadawcdw lokalnych posiadata Grupa Eurozet
z udziatem 4%, tj. 16,6 min zt (mniej 0 17% w stosunku
do roku 2011).

Odrebna grupe wsréd nadawcodw lokalnych
stanowig rozgtosnie nalezace do centréow, osrodkow
i miejskich domdw kultury oraz stacje akademickie.
Stacje te utrzymywane s3 z dotagji instytucji samorza-
dowych oraz dzieki wptywom z reklam. Finansowanie
stacji akademickich, ktére dziataja w ramach struktur
organizacyjnych uczelni, zagwarantowane jest przez
wiascicieli koncesji lub z pozyskiwanych dotadji.
Nadawcy ci nie prowadza wyodrebnionej sprawoz-
dawczosci finansowej i z tego wzgledu brak jest
mozliwosci przedstawienia ich wynikéw finansowych.

3 Lokalne stacje nalezace do poszczegdlnych grup: Grupa RMF (RMF CLASSIC - 1, RMF MAXXX - 19), Grupa EUROZET (Chilli
ZET 1, Planeta FM — 13, Antyradio — 3, Radio PLUS — 1), Grupa TIME (Eska ROCK - 1, Radio ESKA — 40, Radio WAWA - 7), Grupa

AGORA (Ztote Przeboje — 21, ROXY FM - 7, Radio BLUE FM - 1).

# Nalezacych do: spotek prawa handlowego — 44 stacje, osob fizycznych - 8 stacji, fundadji - 7 stacji, samorzaddw - 8 stacji,

uczelni wyzszych — 10 stadji.
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Wykres nr 17. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw lokalnych
w latach 2011-2012 (w tys. zh)
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 201112012

Nadawcy spoteczno-religijni

Nadawcy spoteczno-religijni® uzyskali
w 2012 r. przychody o tacznej wartosci 50,5 min zt,,
czyli na poziomie zblizonym do roku poprzedniego.
Wiekszos¢ z nich finansuje swojg dziatalnos¢ z przy-
chodow reklamowych uzupetnianych o datki

i weszta do sieci PLUS, organizowanej przez grupe
radiowa TIME. Niektérzy nadawcy spoteczno-religijni
(Radio Maryja oraz 7 nadawcow lokalnych*) posiadaja
status?’ nadawcy spotecznego, uprawniajacy do zwol-
nienia z opfaty za udzielenie koncesji. W programach

i darowizny. Poszukujgc zrédet finansowania wiekszos¢ tych, zgodnie z ustawg, nie mozna umieszczac

stacji diecezjalnych zawarta umowy franczyzowe przekazéw handlowych.

* Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajgce programy o tematyce spoteczno-
-religijnej.

4 Klasztor OO Paulindw Jasna Gora, Archidiecezja Czestochowska, Prawostawna Diecezja Biatostocko-Gdaniska, Archidiecezja
Przemyska Obrzadku tacinskiego, Archidiecezja Wroctawska, Diecezja Kaliska, Parafia Rzymsko-Katolicka p. w. Jana Chrzciciela
w Zbroszy Duzej, Rzymsko-Katolicka Parafia p. w. Nawiedzenia NMP.

4 Status nadawcy spotecznego regulujg przepisy art. 4 ust. 10, art. 35a oraz 39b ustawy o radiofonii i telewizji.
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Wykres nr 18. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku reklamy oraz dotacji,
darowizn i datkéw) w latach 2011-2012
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2011-2012
Tabela nr 3. Dziatalno$¢ operacyjna nadawcéw koscielnych w 2012 roku (w tys. zt)
Nadawcy spoteczni )
Nadawcy koscielni Programy " Program OgoInopolski Pozostali
w sieci PLUS VOX | Lokalni _ o | nadawcy®
(Radio Maryja)
Przychody operacyjne (m.in.
6610,0 | 17943 0,0 0,0| 116371
reklama)
Pozostate przychody operacyjne
. . 1137,5 145,9 | 2785,8 19 694,1 6436,3
(datki, darowizny itp.)
RAZEM PRZYCHODY 7747,5| 1940,2 | 2785,8 19694,1 | 18073,4
Koszty operacyjne 8048,7 | 18525 0,0 0,0 | 19321,2
Pozostate koszty operacyjne 87,0 137,7 | 2831,9 19 694,1 24,8
RAZEM KOSZTY 8135,7 | 1990,2 | 28319 19694,1 | 19346,0
Wynik na dziatalnosci
) -388,2 -50,0 -46,1 0,0 | -1272,6
gospodarczej

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za 2012 rok

4 Nadawcy programéw spoteczno-religijnych zrzeszonych w sieci PLUS - 20 stadji.
4 Samodezielni nadawcy programoéw spoteczno-religijnych, nie zrzeszeni w sieci PLUS — 17 stacji.
%0 Prowincja Warszawska Zgromadzenia Najéwietszego Odkupiciela (Redemptorysci).
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Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Analiza sprawozdan finansowych koncesjo-
nowanych nadawcéw radiowych wskazuje, ze war-
to$¢ majatku grup medialnych wzrosta w ciggu roku
0 8%. Na wzrost ten miat wptyw majatek obrotowy,

w tym wzrastajacy stan naleznosci. Natomiast majatek
trwaty w 2012 r. stracit na wartosci ok. 7,5% w sto-
sunku do roku poprzedniego, co wynika ze zuzycia
ekonomicznego oraz zmniejszenia wartosci inwestycji
dtugoterminowych. Caty majatek finansowany byt

w ok. 36% kapitatem obcym; wskaznik ten byt nizszy
02 p.p.°" w stosunku do roku poprzedniego, co ozna-
cza wzrost poziomu finansowania aktywdw srodkami
wiasnymi nadawcow.

Poréwnujac dane szacunkowe z raportow
publicznie dostepnych z danymi ze sprawozdan
finansowych nadawcow radiowych za 2012 r,, moze-
my zauwazy¢ rozbieznosci w ocenie rynku. Wiekszos¢
publikowanych raportéw podawata tendencje wzro-
stowa na rynku radiowym, co nie znajduje jednak
potwierdzenia w analizie sprawozdan finansowych.
Podobnie jak cata gospodarka, branza radiowa od-
czufa skutki globalnego kryzysu. Broniac sie przed
spadajacym popytem na ich ustugi, nadawcy stoso-
wali polityke rabatowa. W wyniku spirali rabatowej
u wszystkich nadawcow znacznie spadta dynamika
przychodow w stosunku do lat poprzednich. Dzieki
zZnacznemu ograniczeniu kosztéw nadawcy radiowi
wypracowali nieznacznie wyzsze wyniki finansowe
niz w latach poprzednich.

2.1.2 Audytorium programéw radiowych

Programy o zasiegu ogolnopolskim (,Jedynka”
i, Trojka” Polskiego Radia SA oraz koncesjonowane
RMF FM, Radio Zet i Radio Maryja) niezmiennie ciesza
sie wysoka popularnoscig wsréd polskich stuchaczy.
W 2013 r.ich taczny udziat w czasie stuchania®
wyniost 61,0%. Najchetniej stuchano programow
uniwersalnych (RMF FM, Radio ZET, Programy 1 3
PR SA), ktére uzyskaty tacznie 57,8% udziatu w czasie
stuchania. Najbardziej popularny wsréd wszystkich
badanych programow radiowych, podobnie jak
w roku poprzednim, byt RMF FM — samodzielnie zajat
niemal ¥ rynku radiowego w Polsce. Dla poréwnania,
programy o zasiegu ponadregionalnym, czyli CHILLI
ZET, ESKA ROCK (od grudnia 2013 r. nadawany pod
nazwa YOX FM), TOK FM, Radio PIN i RMF CLASSIC,
miaty facznie 3,8% udziatu w czasie stuchania, a pro-
gramy regionalne radia publicznego - 5,5%.

Od kilku lat systematycznie wzrasta stuchal-
no$¢ koncesjonowanych programaéw lokalnych.

W 2013 r.ich udziat w czasie stuchania osiggnat 29,3%,
co w poréwnaniu do poprzedniego roku stanowi
wzrost o prawie 3 p.p. Dominowaty wérdd nich nieza-
lezne programy lokalne (mniejsze kétko na wykresie
nr 20) oraz programy z grupy ESKA (7,8% udziatu

w czasie stfuchania).

Jednym z istotnych czynnikdw wptywaja-
cych na wielko$¢ audytorium programow radiowych,
oprécz jakosci oferty programowej oraz skutecznosci
kampanii marketingowej, jest w przypadku stacji
ponadregionalnych i lokalnych ich zasieg (przedsta-
wiony w poprzednim rozdziale w tabeli nr 2), zwigza-
ny z liczbga stacji nadawczych.

> Punkt procentowy (p.p.) — jednostka réznicy miedzy dwiema wartosciami jednej wielko$ci podanymi w procentach.
52 Udziat w czasie stuchania — catkowity czas, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy
programow w stosunku do catkowitego czasu stuchania wszystkich programaéw radiowych objetych badaniem.
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Wykres nr 19. Struktura rynku audytorium radiowego w 2013 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown

W 2013 roku na polskim rynku programow zmiany poziomu ogolnych wskaznikow
radiowych zaszly trzy znaczace zmiany: stuchalnosdi,
« W kwietniu nadawcy programow z sieci PLUS W grudniu zmienita sie nazwa ponadregional-
zmienili swoj profil muzyczny z tagodnych nego programu ESKA Rock na VOX FM i jego

przebojow w formacie AC*?, na muzyke taneczna
z gatunku disco. Wptyneto to w sposéb widoczny
na wzrost prezentowanych w tabeli wskaznikow
stuchalnosci tych programéw. W grudniu progra-
my te powrdcity jednak do dawnego formatu.

« W czerwcu zmiane formatu przeszty, adresowane
do ludzi mtodych, programy z sieci PLANETA.
Zmieniono grupe docelowa na dojrzatych
stuchaczy, format muzyczny na oldies oraz nazwe
na ZET Gold. Zmiana ta nie przyniosta wyraznej

format muzyczny z active rock na disco z lat 80

i 90. Wptyw tej zmiany na wyniki stuchalnosci
programu najprawdopodobniej bedzie widoczny
dopierow 2014 .

Wielkos$¢ udziatu w czasie stuchania, a takze
zasieg dzienny i Sredni dzienny>* czas stuchania
programu oraz kierunek zmiany tych wskaznikow
w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty przed-
stawione w tabelinr 3.

53 Adult Contemporary (AC) — nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie adresowa-
ne s3 gtéwnie do osdb w wieku 25-54 lat grajg mix przebojow poczawszy od lat 70 a skonczywszy na obecnych hitach.

5% Zasieg dzienny programu/grupy programoéw to odsetek osob z danej populadji stuchajacych tego programu/grupy progra-
mow. Inaczej — procentowa wielko$¢ audytorium.
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Tabela nr 4. Stuchalnos¢ programoéw radiowych w 2013 r.

WSZYSTKIE
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE
Program 1 PR SA
Program 2 PR SA
Program 3 PR SA
Program 4 PR SA
Radio RMF FM
Radio ZET
Radio Maryja
PROGRAMY PONADREGIONALNE
TOK FM
ESKAROCK / VOX FM
RMF CLASSIC
ZET CHILLI

Radio PIN

ROZGELOSNIE REGIONALNE RADIA
PUBLICZNEGO

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA
PUBLICZNEGO

KONCESJONOWANE PROGRAMY
LOKALNE

AntyRadio
ZET Gold

PLUS

ESKA

WAWA

ROXY

Ztote Przeboje
RMF MAXXX

pozostate lokalne

Zasieg dzienny

73,1%
54,4%
11,0%
0,8%
7,5%
0,6%
28,7%
19,1%
3,1%
5,2%
1,5%
2,0%
1,2%
0,6%

0,2%

7,4%

0,6%

31,5%

0,9%
1,5%
3,2%
11,6%
1,4%
0,5%
4,8%
5,1%

10,4%
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S

Udziat w czasie
stuchania (%)

100,0%
61,0%
10,5%
0,5%
7,4%
0,5%
24,9%
15,0%
2,3%
3,8%
1,1%

1,4%
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown
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Jak mozna zaobserwowac w powyzszej
tabeli, w minionym roku zasieg dzienny programow
radiowych (pierwsza kolumna) dla wiekszosci stacji
miat tendencje spadkowa. Najwiekszy spadek odnoto-
wano w przypadku Programu 1 PR SA (0 1,7 p.p.), Pro-
gramu 3 PR SA (0 1,3 p.p.) oraz Radia ZET (0 1,2 p.p.).
Mniejsze byto tez audytorium Radia RMF FM
(00,6 p.p.) oraz programdw nadawanych pod marka
RMF MAXXX (0 04 p.p.). Znacznie wzrdst natomiast
(02,0 p.p.) zasieg dzienny programdéw spod marki
PLUS.

W poréwnaniu z rokiem poprzednim
najwiekszy spadek udziatu w czasie stuchania (druga
kolumna w tabeli nr 4) odnotowano w ogdlnopolskich
programach radia publicznego. Stracity one facznie
2,2% udziatu w czasie stuchania, przy czym dla Progra-
mu 1 PR SA nastapit spadek o 1,2 p.p. a dla Programu
3 PRSA 00,9 p.p. Podobnie wygladata sytuacja
w przypadku spoteczno-religijnego Radia Maryja
(spadek 0 0,4 p.p.) oraz uniwersalnego Radia ZET
(0,3 p.p.). Jedynym programem z grupy programow
ogolnopolskich, ktéry zwiekszyt swoj udziat w czasie
stuchania byto Radio RMF FM (wzrost 0 0,3 p.p.).
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Rozgtosnie regionalne radia publicznego
tacznie miaty takg sama stuchalnos¢ jak rok wczesniej.
Zmiany udziatu poszczegdlnych programéw o za-
siegu ponadregionalnym nie byty wielkie, ale tacznie
programy te stracity 0,4 p.p. Rok 2013 byt jednoczesnie
kolejnym, w ktorym duzy wzrost facznego udziatu
w czasie stuchania (2,8 p.p.) odnotowaty programy
koncesjonowane o zasiegu lokalnym (patrz wykres
nr 22). Wsréd nich najwiecej zyskaty programy nada-
wane pod markg PLUS (wzrost udziatu w czasie
stuchania o 2,4 p.p., patrz wykres nr 22).

Czas poswiecony na stuchanie programéw
grup radiowych (trzecia kolumna w tabeli nr 4) nie
zmienit sie znaczaco w poréwnaniu z poprzednim ro-
kiem. Najwieksza zmiana dotyczyta grupy programow
nadawanych pod marka PLUS. Ich $redni dobowy czas
stuchania byt 0 59 minut dtuzszy niz rok wczesnie).

W omawianym roku utrzymata sie tendencja
spadkowa stuchalnosci programéw o zasiegu 0gol-
nopolskim, przy czym w najwiekszym stopniu obnizyt
sie udziat w czasie stuchania ogdlnopolskich progra-
mow Polskiego Radia SA. Na wykresie nr 21 mozna
zaobserwowac systematyczny spadek stuchalnosci
Programu 1 PR SA w ostatnim okresie. Po raz pierwszy
od wielu lat odnotowano natomiast spadek udziatu

Wykres nr 20. Udziat w czasie stuchania programoéw ogoélnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych

oraz lokalnych w latach 2006-2013
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7Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown
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w czasie stuchania programu publicznej Tréjki. Jed- radia publicznego pozostawat na podobnym pozio-
noczesnie zatrzymana zostata tendencja spadkowa mie, natomiast mozna zaobserwowac wzrost udziatu
tego wskaZznika dla Radia RMF FM. Spadek udziatu w czasie stuchania w przypadku programéw
notowano natomiast nadal w przypadku Radia ZET. lokalnych.

Nieznacznie mniejszy niz przed rokiem byt tez udziat Kolejne wykresy precyzujg zmiany udziatu
Radia Maryja. Udziat w czasie stuchania programow w czasie stuchania programoéw o zasiegu ogélnopol-
ponadregionalnych oraz programoéw regionalnych skim oraz programow o zasiegu lokalnym.

Wykres nr 21. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich> programéw radiowych publicznych
i koncesjonowanych w latach 2006 -2013
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Zrodfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown

Wykres nr 22. Udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programéw o zasiegu lokalnym
w latach 2006-2013
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown

% Ze wzgledu na mafa wartos¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu na wykresach nr 21 i 23 nie zostaty
uwzglednione programy 2. i 4. Polskiego Radia SA.



Jak wida¢ na powyzszych wykresach, przez
ostatnie 3 lata nastepowat wzrost stuchalnosci pro-
graméw koncesjonowanych o zasiegu lokalnym.
Programy skupione w sieciach: ESKA, Ztote Przeboje,
RMF MAXXX, ZET Gold (w poprzednich latach pod
marka PLANETA) oraz WAWA utrzymuija sie od kilku
lat na podobnym poziomie stuchalnosci. Natomiast
duzy wzrost odnotowaty programy z sieci PLUS oraz
programy lokalne nadawane poza wymienionymi na

KRAJOWA RADA
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wykresie sieciami. Nadawcy tej ostatniej grupy
programow poprawiaja swoje wyniki stuchalnosci
juzod 5 lat.

Pory najwiekszej stuchalnosci radia nie
zmieniaja sie od lat. Wykres nr 23 przedstawia krzywa
dzienng stuchalnosci programéw radiowych, czyli
odsetek stuchaczy danego programu w okreslonej
porze dnia.

Wykres nr 23. Dzienny rozktad stuchalnosci programéw ogélnopolskich w 2013 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown

Jak mozna zaobserwowa¢, Radio RMF FM
oraz Radio ZET osiagaty maksimum stuchalnosci
0 godz. 10:00. Staty, wysoki odsetek stuchaczy obu
tych programéw utrzymywat sie miedzy 9:00 a 14:00
(zasieg w kwadransach® Radia RMF FM wynosit
w tych godzinach powyzej 7%, a Radia ZET powyzej

4,5%), pézniej ich audytorium zmniejszato sie.
Program 1 PR SA miat najwieksza stuchalnosc rano
(zasieg w kwadransach powyzej 3%) miedzy godz.
7:00 a 10:30, przy czym maksymalna liczba stuchaczy
przypadata na godzine 8:00, a po godz. 11:00 jego
audytorium systematycznie malato.

% Zasieg w kwadransach programu/grupy programéw to odsetek osob z danej populadji stuchajacych tego programu/grupy

programow w okreslonym kwadransie w ciggu doby.
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Audytorium Programu 3 PR SA wzrastato do godz.
8:00. Wysoka stuchalnos¢ tego programu (zasieg

w kwadransach powyzej 1,7%) utrzymywata sie do
godziny 16:00, nieznacznie tylko malejac. Radio
Maryja utrzymywato staty poziom odsetka stuchaczy
(wahajacy sie miedzy 0,3% a 0,6%) w dtugim pasmie
czasowym miedzy godzing 6:30 a 23:00. W ciggu dnia
miato ono cztery pory zwiekszonej stuchalnosci: rano
miedzy godz. 8:00 a 8:30, po potudniu pomiedzy
12:30 a 13:00 i miedzy 15:00 a 15:30, kiedy nadawane
sg audycje modlitewne oraz wieczorem, miedzy
20:30 a 22:00, podczas nadawania cyklicznej audycji
publicystycznej,Rozmowy niedokornczone”.

2.2 Telewizja
2.2.1 Wyniki finansowe*’

Na polskim rynku telewizyjnym funkcjonuja:
nadawca publiczny - Telewizja Polska SA, dwie duze
grupy komercyjne POLSAT i TVN oraz samodzielni
nadawcy satelitarni i lokalni, nie powigzani kapitatowo
z zadnga z tych grup. Grupa POLSAT nalezaca do Spdtki
Cyfrowy Polsat SA jest kontrolowana przez Zygmunta
Solorza®®. TVN po fuzji z Canal+ pozostaje w potowie
wiasnoscig rodzin Wejchertéw i Walterow oraz szwaj-
carskiego biznesmena Bruno Valsangiacomo®. Obaj
nadawcy POLSAT i TVN sg jednoczesnie operatorami
platform satelitarnych®.

Wykres nr 24. Satelitarni oraz lokalni nadawcy telewizyjni — liczba programéw

. .| Telewizja . Lokalni
Samodzielni Polat Sp. z o. TVN SA Canal+Cyfro | Kino Polska Astro SA TP SA niepowigzani
nadawcy wy SA TV SA )
0. kapitatowo
Liczba programoéw 18 11 8 12 5 10 4 8

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie bazy danych,Nadawcy koncesjonowani”

7 Wyniki finansowe przedstawione w tym rozdziale odnoszg sie do 2012 roku w zwigzku z tym, ze coroczne
sprawozdania finansowe nadawcow nadsytane sg do KRRiT do korica marca kolejnego roku.

%8 Posrednio, poprzez Spétki Pola Investment LTD (POLSAT) i Karswell LTD (POLSKIE MEDIA).

% Posrednio, poprzez Spétki N - Vision PTH i DTH Poland Holding B.V.

0 Wiecej na ten temat w rozdziale Operatorzy platform satelitarnych.
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oraz w ramach ptatnej telewizji dostarczanej przez

W 2012 r. programy telewizyjne oferowane
operatorow platform satelitarnych, sieci kablowych

byty bezptatnie jeszcze w naziemnej telewizji analo-
gowej (na niektorych obszarach juz takze cyfrowo) i IPTV.

Wykres nr 25. Struktura rynku telewizyjnego wg przychodéw z dziatalnosci operacyjnej w 2012 r.
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Operatorzy kablowi;
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za 2012 r. oraz raportu PMR Rynek ustug dodanych i multi-

medialnych w Polsce w 2013 roku

licencyjnych za reemisje kanatéw tematycznych

w sieciach kablowych lub na platformach satelitar-
nych, a takze ze sprzedazy praw do audycji.

W przypadku telewizji publicznej dodatkowym
Zrédtem finansowania sg wptywy z optaty abonamen-
towej, ktore w 2012 r. pokrywaty koszty realizowania

tacznie nadawcy telewizyjni uzyskali
w 2012 r. przychody operacyjne w kwocie
8 504,6 min zt. Przychody te byty nizsze 0 24% tj.
027279 min zt w stosunku do 2011 r. Oprocz
wptywdw reklamowych, ktére stanowia gtéwne
zrédfo przychoddw, nadawcy uzyskuja takze wptywy
ze sponsoringu audydji, lokowania produktéw, optat misji publicznej w 19%.

Wykres nr 26. Udziaty w rynku z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych w latach 2011-2012

Pozostata P tat
I 2011 rok stacje 2012 rok Oszt:f:j: )
Neov':]sion nazlai:ﬁne ! N IT.I ) naziemne i
11% \ sa e3l‘yame e;);:;lon satelitarne;
o ° 4%

Grupa
TVN
20%

Canal+Cyfr___
owy -13%

Grupa TVN Canal+Cyfr
34% owy - 17%

TVP SA
Cyfrowy

16%
POLSAT-
21%

Cyfrow/y
POLSAT
15%

Gru
POLSAT/ TVP SA
9% 15%

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdarn finansowych za lata 20112012
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Podobnie jak w 2011 r. najwieksze udziaty
w rynku sprzedazy osiagnat Cyfrowy Polsat (21%
udziatu i przychody w kwocie 1 783,6 mIn zt, wyzsze
021% w poréwnaniu do 2011 r.) wraz z Grupa Polsat
(12% udziatu i przychody w kwocie 1 045,9 min zt,
nizsze o0 36% w stosunku do 2011 r).

Grupa TVN nie utrzymata pozycji lidera
i zakonczyta rok z udziatem w rynku na poziomie
20% i przychodami w kwocie 1 659,1 mIn zt (nizszymi
w poréwnaniu do 2011 r. 0 56%)°". ITI Neovison mimo
niewielkiego spadku udziatu w rynku o 1 p.p. rowniez
zanotowat znaczny spadek wptywow ze sprzedazy
osiggajac kwote 814,9 min zt czyli 0 33% nizszg niz
w roku poprzednim.

Zwiekszyt sie natomiast do 17% udziat w ryn-
ku spotki Canal+ Cyfrowy, ktorej przychody wyniosty
1476,1 min zt (i byty wyzsze 0 0,3% w stosunku do
2011 r).

Telewizja publiczna uzyskata nieznacznie
wyzszy udziat w rynku sprzedazy, na poziomie 16%,

z przychodami w kwocie 1 343,8 min zt (nizszymi
0 20% w stosunku do 2011 r) i zamkneta rok finansowy
stratg na poziomie -234,1 min zt.

Stacje satelitarne oraz niezalezni nadawcy
uzyskali w 2012 r. przychody na poziomie 381,2 min zt
(wyzsze w poréwnaniu do 2011 roku o 37%) osiagajac
4% udziatu w rynku.

Wykres nr 27. Przychody z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych w latach 2011-2012 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 201112012

51 W 2011 r. Spotka TVN uzyskata dobry wynik operacyjny dzieki sukcesowi w branzy kinowej roku, w zwigzku z premierg filmu
Listy do M, oraz wzrostowi sprzedazy praw do audycji i udzielania licencji operatorom sieci telewizji kablowych i satelitarnych
na rozprowadzanie programow. Sukces ten nie powtorzyt sie w 2012 r.
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Analizujgc wyniki finansowe TVP i TVN moz- Rynek platnej telewizji
na zauwazyd, z spotki te nie s w stanie dalej ograni- Na koniec 2012 1. polscy operatorzy oferuja-

czac kosztow. Przy malejacych przychodach z rynku cy pakiety telewizyjne dostarczali swoje ustugi do 11,7

(tendencja ta byta juz zauwazalna w latach poprzed- min abonentéw?. Liczba ta zmniejszyla sie w ciagu

nich) uzyskuja coraz gorsze wyniki finansowe. roku 0 16%

Wykres nr 28. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych za lata 2011-2012 (tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2011-2012

Wykres nr 29. Struktura rynku ptatnej telewizji wedtug przychodéw z poszczegdlnych rodzajéw ustug
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za 2012 1. oraz raportu PMR Rynek ustug dodanych

imultimedialnych w Polsce w 2013 roku.

®2 Raport PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.
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Operatorzy platform satelitarnych

W 2012 r.6,7 min gospodarstw domowych®
korzystato z ustug telewizji satelitarnej, co oznacza
spadek o 3,4% abonentéw w poréwnaniu z poprzed-
nim rokiem. W tym samym czasie przychody opera-
toréw satelitarnych spadty o 6,4%. Wartosc rynku tej
platformy dystrybucji w 2012 r. wyniosta 3 978,7 min zt.
Nadal wiodacg role odgrywat Cyfrowy Polsat SA
7 45% udziatem w rynku. Jednak pod koniec roku

zostaty zapoczatkowane wazne zmiany na rynku
platform satelitarnych.

Grupy Canal+ Cyfrowy i TVN ogtosity sfinali-
zowanie umow o strategicznym partnerstwie
i przystapity do potaczenia swoich platform Cyfra+i,n”
w jedng platforme nc+%. W efekcie fuzji Canal+ Cyfro-
wy sp.z 0. 0.1 ITI Neovision sp. z 0. 0. moze nastapic
wyrdéwnanie pozycji operatordow na rynku.

Wykres nr 30. Udziaty w przychodach operacyjnych platform satelitarnych w 2011-2012r.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20111 2012

Kolejny rok z rzedu przychody dwéch
gtéwnych operatorow byty wyzsze, niz wynikato to
z dynamiki rozwoju rynku, tj. mozliwosci pozyskiwania
nowych abonentéw, co wskazuje na poprawe

63 JW

wskaznika srednich przychoddw z jednej umowy.

W przypadku ITI Neovision zostata zachowana relacja
przychodow do kosztow przy jednoczesnym
ograniczeniu straty na prowadzonej dziatalnosci.®

5 Sprawozdania finansowe za 2012 r, Canal+Cyfrowy i [Tl Neovision sp. z 0. 0. ztozyli oddzielnie.

W sprawozdaniu ztozonym w 2012 r, obejmujgcym 23 miesigce (od 1 stycznia 2010 1. do 30 listopada 2011 r) spotka wykaza-
ta przychody w kwocie 1 231,9 min z}, a w sprawozdaniu ztozonym w 2013 r. (ocbejmujgcym okres 12 miesiecy od grudnia

2011 r.do listopada 2012 r.) wykazata przychody w kwocie 814,0 min zt.
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Wykres nr 31. Poréwnanie przychoddw operacyjnych platform satelitarnych w latach 2011-2012
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20112012

Operatorzy platform kablowych®®

Na polskim rynku sieci kablowych dziata ok. Najwieksi operatorzy kablowi to: UPC Polska
500 operatoréw. W 2012 r.t3czna liczba gospodarstw z udziatem 32% w rynku i baza ponad 1,47 min abo-
domowych, dla ktorych operatorzy kablowi swiadczyli nentows®, Multimedia Polska z udziatem 18% i baza
swoje ustugi, wynosifa ok. 4,7 mIn®” spadajac w ciggu 826 tys. abonentdw oraz Vectra z udziatem 18%
roku o 0,3%. Warto jednak zauwazy¢, ze odptyw w rynku i baza 822 tys. abonentéw.

abonentéw dotyczyt sieci analogowych (276 tys.),
podczas gdy sieci cyfrowe pozyskaty nowych
klientow (263 tys.).

Wykres nr 32. Struktura rynku telewizji kablowych w 2012 r. wg liczby abonentéw
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23%

Sat Film

1% UPC Polska
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013 r.

 QOperatorzy platform kablowych i IPTV nie maja obowigzku skfadania sprawozdan finansowych do KRRIT, wobec czego
niemozliwa jest szczegdtowa analiza ich wynikéw finansowych.
&7 Raport PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.
68
jw.
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Jak wynika z raportu UKE® nastepuje umoc- IPTV

nienie pozycji konkurencyjnej operatorow telewizji W 2012 r. liczbe abonentow IPTV w Polsce

kablowych jako podmiotéw oferujacych dostep do szacowano na ok. 300 tys.”°, przy czym w stosunku do

Internetu. W przypadku ustug szerokopasmowych, 2011 roku nastapit wzrost o 26%. Gtéwnym dostawca

atrakcyjnosc oferty telewizji kablowej opierafa sie na te] ustugi jest Telekomunikacja Polska SA dziatajaca

niskich cenach oraz wysokich przepustowosciach pod marka Orange, ktéra rma ok, 120 tys. abonentéw.,

tacza. Baza klientéw operatoréw kablowych $wiadcza- Drugim co do wielkoéci operatoremn platnych ustug
IPTV jest Netia SA z bazg 79 tys. abonentéw. Ustuge

IPTV sprzedaje takze Multimedia Polska z ok. 14 tys.

cych ustugi dostepu do Internetu szerokopasmowego
w ciggu ostatniego roku wzrosta o ponad 12%, do
2,2 min abonentéw. Wartos¢ segmentu liczona przy-

abonentéw. Coraz czesciej lokalni dostawcy Internetu
chodami ze swiadczenia ustug wyniosta 1 mld zt, przy

oferujg ustugi IPTV wliczone w cene tacza.
czym niemal 80% wszystkich uzytkownikow mode-

mow telewizji kablowej obstugiwato pieciu gtéwnych

operatoréw: UPC, Vectra, Multimedia Polska oraz

dziatajace regionalnie Toya i Inea.

Wykres nr 33. Struktura rynku IPTV wedtug liczby abonentéw
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie na podstawie raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013 1.

Wykres nr 34. Liczba uzytkownikéw IPTV z podziatem na dostawcéw w latach 2011-2012 (w tys.)
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie na podstawie raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013 .

9 Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2012 r.
7% Raport PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013 r.



Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

Analiza sprawozdan finansowych koncesjo-
nowanych nadawcow telewizyjnych, uwzgledniajaca
wyniki z dziatalnosci nadawczej i operatorskiej
wskazuje, ze warto$¢ ich majatku zmalata o ok. 6%

w stosunku do 2011 roku. Miafa na to wptyw spadajaca
wartos¢ majatku trwatego oraz zmniejszenie wartosci
inwestycji dtugoterminowych. Majatek nadawcow
finansowany byty w ok. 48% kapitatem obcym, przy
czym wskaznik ten byt nizszy o 13 p.p. w stosunku do
roku poprzedniego, dzieki wzrostowi finansowania
aktywow srodkami wiasnymi nadawcow.

Podobnie jak w poprzednich latach, poréw-
nujac dane zawarte w sprawozdaniach finansowych
nadawcow telewizyjnych do danych na temat
szacunkowej wartosci rynku zawartych w publicznie
dostepnych raportach, mozna zauwazy¢ znaczne roz-

Wykres nr 35. Struktura rynku telewizyjnego w 2013 r.
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bieznosci. Przychody nadawcow ze sprzedazy czasu
antenowego liczone na podstawie kosztéw spotu
reklamowego oferowanych w cenniku sg znacznie
wyzsze od realnie osiggnietych. Oznacza to, Zze na-
dawcy nadal stosuja duze upusty cenowe (nawet do
80%). Zauwazalna jest natomiast zgodnos¢ w ogolnej
ocenie rynku - sumaryczne przychody w telewizji
zmniejszyty sie w 2012 r. 0 ok. 24% w stosunku do
roku poprzedniego, cho¢ wzrdst taczny udziat tzw.
Wielkiej Trojki”" w rynku sprzedazy czasu reklamowego:
738% w 2011 r.do 45% w roku 2012.

2.2.2 Widownia programoéw telewizyjnych

Podobnie jak w poprzednich latach, w 2013 1.
pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku

TV4 2,96%
TVP INFO 2,60%
Polsat2 1,79%

TVP Seriale 1,14%
Puls 2 1,07%
Polsat News 1,04%

TTV - Twoja
Telewizja 1,02%

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

T Polsat, TVN i TVP.
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widowni zajmowat Program 1 TVP. TVN znalazt sie
na drugim miejscu, wyprzedzajac Polsat — ubiegto-
rocznego wicelidera. Najnizsze udziaty w grupie pro-
graméw uniwersalnych o zasiegu ogélinokrajowym,
podobnie jak rok wczesniej, osiggnat Program 2 TVP
Zwiekszyta sie grupa programéw wyspecja-
lizowanych, ktorych udziat w rynku widowni wynosit
w 2013 r. ponad 1%. Znalazty sie w niej m. in. programy

informacyjne TVN 24, TVP INFO i Polsat News. Pro-
gramy, ktérych udziat w rynku nie przekraczat 1%,
stanowity ponad 30% widowni (wzrost o prawie 2 p.p.
w poréwnaniu do poprzedniego roku).

Na kolejnym wykresie przedstawiono pro-
gramy telewizyjne, ktérych udziat w rynku widowni
w 2013 r. nie przekroczyt 1% (na wykresie nr 35 zazna-
czone kolorem zielonym).

Wykres nr 36. Programy telewizyjne o udziale w rynku widowni ponizej 1%

MiniMini+  AXN
0,77%

ATM Polsat Sport
0,77% Rozrywk

Polo TV
0,73%

0,77%

Kino Polska
0,72%

Discovery
0,71%

Eurosport
0,69%

TVN Style
0,68%

TVP Polonia

0,68%
Disney Channel %

0,65%
Nickelodeon
0,62% Eska TV

Disney Junior

0,
Cartoon Network 0,58%
0,52%
National Geographic
0,50%

7Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

taczny udziat programoéw o udziale w rynku
widowni ponizej 0,3% wynosit 9%. Przedstawione
dane uwydatniaja postepujaca od wielu lat segmen-
tacje rynku zwiazana ze stopniowym ograniczaniem
popularnosci programow uniwersalnych.

W tabeli nr 5 przedstawiono ranking wszyst-
kich programéw telewizyjnych posiadajacych ponad

0,3% udziatu w rynku, z zaznaczeniem kierunkow
zmian w poréwnaniu z poprzednim rokiem.

W zestawieniu nie uwzgledniono danych na temat
ogladalnosci TV Trwam, poniewaz nadawca ten
nie uczestniczy w badaniu Nielsen Audience
Measurement.
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Tabela nr 5. Ranking programoéw (widownia, udziaty) w 2013 .

Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana p.p.
TVP1 808 088 -121 904 13,16% | #  -2,25
TVN 769 230 71629 1253% | %  -1,40
Polsat 752 857 -90 231 122% | § -171
TVP2 632 908 -124 946 1031% | 8§  -2,25
TVN7 217 011 64 024 353% | T 1,00
TVN24 191 232 6824 311% | & 0,05
TV PULS 188 787 48 019 3080 | ¥ 0,75
TV4 181 980 31750 2,96% | ¥ 0,47
TVP INFO 159 832 -70 861 260% | & 1,22
Polsat2 109 890 27 252 1,79% | ¥ 0,42
TVP Seriale 69 779 30 874 1,14% | ¥ 0,50
Puls 2 65 813 57 277 1,00% | ¥ 0,93
Polsat News 63 924 9792 1,04% 1 0,14
TTV - Twoja Telewizja 62 867 44139 1,02% | ¥ 0,71
MiniMini+ 47 286 9 406 077% | ¥ 0,14
AXN 47126 -1476 077% | &  -0,04
ATM Rozrywka 47 065 35328 077% | 1 0,58
Polsat Sport 47 016 8363 077% | 1 0,13
Polo TV 45032 19 435 073% | ¥ 031
Kino Polska 44032 3617 072% | & 005
Discovery 43375 7701 071% | ¥ 0,12
Eurosport 42 115 -1 400 069% | &§ -003
TVN Style 42 040 7096 068% | ® 010
TVP Polonia 41842 8321 068% | ¥ 0,12
Disney Channel 40 146 -8 300 0,65% ‘ -0,15
Nickelodeon 37912 4257 062% | 1 0,06
Eska TV 37 627 16 960 061% | ¥ 027
TV6 37524 25 463 061% | ¥ 041
Disney Junior 35540 -1 059 0,58% ‘ -0,03
Cartoon Network 31835 -13 019 0,52% ‘ -0,22
National Geographic 30559 -568 0,50% ‘ -0,02
TVP Rozrywka 29517 29517 048% | ¥ 048
Polsat Play 28 580 8713 047% | ¥ 014
TVN Turbo 28201 -1389 046% | &  -0,03
TVP Historia 27 702 16 124 0,45% 1 0,26
Disney XD 25904 -11 884 042% | # 021
Polsat Film 25 688 6 942 042% | ¥ o011
TVP Kultura 25 285 9352 041% | ¥ 015
TLC 25016 -2940 041% | & -005
Polsat Sport News 23551 20080 0,38% t 0,32
TVP HD 22796 1964 037% | ¥ 0,02
Comedy Central 22299 2471 036% | # -005
TV P Regionalna 22278 22278 0,36% 1 0,36
TVS 21150 -2 034 034% | ¥ -004
Polsat Cafe 19 732 2265 032% | ¥ 003

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Do TVP (facznie 11 programow: TVP1, TVP2,
TVP INFO, TVP Seriale, TV Polonia, TVP Rozrywka, TVP
Historia, TVP Kultura, TVP HD, TVP Regionalna i TVP
Sport), nalezato 30,2% rynku. Pomimo poszerzenia
oferty programowej o dwa nowe kanaty, udziat
w widowni programéw nalezacych do TVP SA zmniej-
szyt sie w ciggu roku o 3,8 p.p. Utrzymujacej sie od
wielu lat tendencji spadkowej widowni programow
uniwersalnych nie rekompensowat wzrost popu-

larnosci oferowanych przez TVP programéw tema-
tycznych. Wsréd nich najwieksze przyrosty udziatéw
w 2013 r. odnotowaty programy: TVP Seriale (0,5 p.p.)
i TVP Rozrywka (0,48 p.p.). Jeszcze kilka lat temu pro-
gramy telewizji publicznej zajmowaty potowe rynku
ogladalnosci.

Szczegotowe dane dotyczace wszystkich
programéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany
w stosunku do 2012 r. zestawiono w tabeli nr 6.

Tabela nr 6. Zestawienie sredniej ogladalnosci programoéw telewizji publicznej w 2013 r.

Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana pp NTC
TVP1 808 088 -121 904 13,16% l -2,25 | MUX-3
TVP2 632 908 -124 946 10,31% l -2,25 | MUX-1
TVP INFO 159 832 -70 861 2,60% l, -1,22 | MUX-1
TVP Seriale 69 779 30874 1,14% 1‘ 0,50
TVP Polonia 41 842 8321 0,68% ‘t 0,12 | MUX-3
TVP Rozrywka 29 517 29 517 0,48% ‘t 0,48 | MUX-3
TVP Historia 27 702 16 124 0,45% ‘t 0,26 | MUX-3
TVP Kultura 25 285 9352 0,41% 1‘ 0,15 | MUX-3
TVP HD 22 796 1964 0,37% ‘t 0,02
TVP Regionalna 22 278 22 278 0,36% ‘t 0,36 | MUX-3
TVP Sport 17 493 1911 0,28% 1‘ 0,02
Ogétem TVP 1857520 -197 370 30,24% l -3,81

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Sposréd programodw koncesjonowanych
najwiekszy spadek udziatéw w 2013 r. odnotowaty
programy Polsat — o 1,71 p.p, TVP INFO -0 1,22 p.p.
iTVN — 00,56 p.p. Najwiekszy wzrost w skali roku
uzyskaty programy Puls 2 (0 0,93 p.p.), TV PULS

(00,7 pp) iTTV -Twoja Telewizja (0 0,71 p.p.), obecne
w naziemnej telewizji cyfrowej. Szczegdtowe dane
dotyczace wszystkich programéw koncesjonowanych
zestawiono w tabelinr 7.
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Srednia ogladalno$¢ programéw koncesjonowanych w 2013 r.
Program AMR (2012) | AMR (2013) | ZMIANA | SHR%(2012) | SHR%(2013) | ZMIANA pp NTC

TVN 840 859 769230 -71629 13,93% 12,53% 0,56| MUX-2
Polsat 843 088 752 857 -90 231 13,97% 12,26% -1,71 MUX-2
TVN7 152 987 217 011 64 024 2,53% 3,53% 1,00 MUX-2
TVN24 184 408 191 232 6824 3,06% 3,11% 0,05

TV PULS 140 768 188787 | 48019 2,33% 3,08% 0,75| MUX-2
V4 150 230 181980| 31750 2,49% 2,96% 047 MUx=2
TVP INFO 230693 159 832 -70 861 3,82% 2,60% -1,22 MUX-1
Polsat2 82638 109 890 27 252 1,37% 1,79% 0,42

TVP Seriale 38905 69779 30874 0,64% 1,14% 0,50

Puls 2 8536 65813 57277 0,14% 1,07% 093 MuUx-2
Polsat News 54132 63924 9792 0,90% 1,04% 0,14

TTV - Twoja Telewizja 18 728 62 867 44 139 0,31% 1,02% 0,71 MUX-1
MiniMini+ 37 880 47 286 9406 0,63% 0,77% 0,14

ATM Rozrywka 11737 47 065 35328 0,19% 0,77% 0,58 MUX-1
Polsat Sport 38653 47016| 8363 0,64% 0,77% 0,13

Polo TV 25597 45032 19435 0,42% 0,73% 031 MUX-1
Kino Polska 40 415 44 032 3617 0,67% 0,72% 0,05

TVN Style 34944 42 040 7 096 0,58% 0,68% 0,10
Nickelodeon 33655 37912 4 257 0,56% 0,62% 0,06

Eska TV 20 667 37627| 16960 0,34% 0,61% 027 MUX-1
TV6 12 061 37524 25463 0,20% 0,61% 0,41 MUX-2
TVP Rozrywka 0 29517 29517 0,00% 0,48% 0,48 MUX-3
Polsat Play 19 867 28580 8713 0,33% 0,47% 0,14

TVN Turbo 29 590 28201 -1 389 0,49% 0,46% -0,05

TVP Historia 11578 27702 16 124 0,19% 0,45% 0,26 MUX-3
Polsat Film 18 746 25688| 6942 0,31% 0,42% 0,11

TVP Kultura 15933 25285 9352 0,26% 0,41% 0,15 MUX-3
Polsat Sport News 3471 23551 20 080 0,06% 0,38% 0,32 MUX-2
TVP HD 20832 22796 1964 0,35% 0,37% 0,02

TVP Regionalna 0 22278 22278 0,00% 0,36% 0,36 MUX-3
Vs 23184 21150| -2034 0,38% 0,34% -0,04

Polsat Cafe 17 467 19732 2265 0,29% 0,32% 0,03

TVP Sport 15582 17 493 1911 0,26% 0,28% 0,02

4Afun.tv 18421 16 289 -2132 0,31% 0,27% -0,04
Nickelodeon HD 0 15273 15273 0,00% 0,25% 0,25

Tele 5 17 057 14 906 -2151 0,28% 0,24% -0,04

Ale Kino+ 17 246 13308 -3938 0,29% 0,22% -0,07
Superstacja 13 663 13011 -652 0,23% 0,21% -0,02

Canal + Sport 10 608 12 469 1861 0,18% 0,20% 0,02

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Dzienny czas ogladania programow telewi-

zyjnych (druga kolumna w tabeli nr 8) zwiekszyt sie

04 min w poréwnaniu z ubiegtym rokiem. Podobnie

jak rok wczesniej, najwiekszy spadek odnotowano

w przypadku programéw telewizji publicznej
(0 13 min). Niewielki wzrost dziennego czasu ogladania
(0 5 min) odnotowaty programy wyspecjalizowane.

Tabela nr 8. Wskazniki ogladalnosci programoéw telewizyjnych w 2013 r. z zaznaczeniem kierunku ich zmian

w poréwnaniu z rokiem poprzednim

Udaal w caasie Udaal w caasie
ogladania TV (%)  Dzienny czas ogladania | ogladania TV (%)  Daemy czas ogladania
2013 2012
wazysikie programy 100,00% dgodz Tmin  § 100,00% dgodz 3min &
programy TV publicanej | 27.20% & lgodz 59 min & 32.34% & 2podz 12min §
TVE 1 13.61% § l podz 11 min  § 1541% B lgodz 15min~ §
TVP 2 10.31% 3 1 godz1 min | 12.56% J 1 god=7 min
TVPINFO | 2.60% & 36 min 1} 382% § 40 miin 3
TVP Polonia | 0.68% 1 7 min 0,56% & 17 miin 4
koncesjonowane 39.26% 4 2godz 4l min  § 39.68% § Jpodz 38min 1
TV Polsai 12,26% } | podz 13 min § 13.97% & lgodz 18mm ¥
TVN 12,53% § | godz 12 min J 13,93% § 1 godz 20min &
V4 295% % 33 mim t 249 ¢ 29 mn
TV Puls 3.08% 1 40 min ¢ 2.33% 1 36 min t
TVN 24 ERSLIT | 59 min 3.06% § 59 man |
TVNT 353% % 39 min T 2,53% ¢ 34 min f
Polsat 2 1.,79% % 39 min 1 1.37% 1% 32 min ]
wyspecjalzowane | 33.54% 1 2godz2l min 27.97% ¥ 2 godz 16 min

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Widownia naziemnej telewizji cyfrowej (NTC)

Z badan telemetrycznych wynika, ze na po-

czatku 2013 r. dostep do naziemnej telewizji cyfrowej

(NTC) posiadato prawie 10 milionéw Polakéw, a pod

koniec roku o blisko 4 miliony wiecej. Wraz z kolejnymi

wytaczeniami nadajnikow telewizji analogowe;j

i zastepowaniem ich nadajnikami cyfrowymi rosta
liczba 0séb z dostepem do naziemnej telewizji
cyfrowej. Po zakonczeniu ostatniego etapu cyfryzacji
liczba odbiorcéw NTC ustabilizowata sie.
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Wykres nr 37. Liczba 0s6b korzystajacych z NTC w ciggu roku 2013 — zmiana

16 000 000
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
Zmiany te znajdowaty swoje odzwierciedle- wskaznika mierzacego srednig widownie minutowa
nie w rosnacej widowni naziemnej telewizji cyfrowe). w Ciggu roku z zaznaczeniem proporcji widzéw
Na poczatku roku programy rozprowadzane w ten korzystajacych wytacznie z naziemnej telewizji cyfrowej
sposéb gromadzity fgcznie 1,9 min widzéw, pod przedstawiono na wykresie ponize.
koniec ogladato je juz 2,6 miliona odbiorcéw. Zmiany
Wykres nr 38. Wielkos¢ widowni NTC w 2013 r.
3000000
2500000
2000000
1500000
1000000
500000
0
| 1l 1] v \Y Vi Vi VI IX X Xl Xl

ENTC mwtym wytgcznie NTC

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Srednia minutowa widownia odbiorcéw Na wykresie nr 39 przedstawiono podziat
korzystajacych wyfacznie z NTC stanowita wiekszos¢, widowni programow dostepnych wyfgcznie w NTC.
tj. ok. 2/3 catej widowni naziemnej telewizji cyfrowej. Programy tzw.,pozostate” zajinowaty ok. 2,2%. Kate-
Obserwowany pod koniec roku wzrost widowni na- goria ta zawiera udziaty programow cyfrowych nada-
ziemnej telewizji cyfrowe]j byt zwigzany ze wzrostem wanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowadjj,
liczby oséb majacych dostep do NTC. Z badania wyni- ktére sg odbierane na terenach przygranicznych.

ka, ze w styczniu 2013 r. 0s6b takich byto 6 326 tysie-
cy, natomiast pod koniec roku liczba ta wzrosta do
9075 tysiecy.

Wykres nr 39. Podziat rynku NTC w 2013 roku — dostep wytacznie do oferty NTC

TV PULS TVN7 TVP INFO TVP Rozrywka

5,9% 5,1% 5,19% V4 EskaTy 11%  TVP Polonia
TVN 4,3% Polo TV 1 4% 1,0%
,47
11,8% Puls 2 1,6% VP Historia

3,8% 1,0%

olsat Sport News

1,0%
TVP2 TVP Regionalna
13,1% 0,8%

Pozostate

TVP Kultura

0,6%
ATM Rozrywka
TVPL 2,2% 2,6%
15,8% 18,0%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Widzowie, ktérzy mieli dostep wytacznie do miescity sie TVP Rozrywka, TV 6, Eska TV, Polo TV, ATM
programéw naziemnej telewizji cyfrowej najczescie] Rozrywka, i TTV. Jeden procent i mniej zajmowaly te-
wybierali TVP 1, Polsat, TVN i TVP 2, ktore tacznie miaty matyczne programy telewizji publicznej i Polsat Sport
prawie 60% widowni. Mniejsza popularnoscia (od News. Zmiany w ciggu roku z podziatem na programy
3,8% do 5,9%) cieszyty sie Puls2, TV4, TVP INFO, TVN7, 0 najwiekszym, srednim i najmniejszym udziale ryn-
i TV Puls. W przedziale udziatow miedzy 1% a 3% kowym przedstawiono na trzech wykresach ponize].



Wykres nr 40. Udzialy 4 programoéw o najwiekszej ogladalnosci w NTC w ciagu 2013 roku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wykres nr 41. Udziaty programéw w NTC o ogladalnosci od 2 do 8% w ciagu 2013 roku

- $rednie miesieczne
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Wykres nr 42. Udziaty programéw w NTC o ogladalnosci ponizej 2% w ciggu 2013 roku - $rednie miesieczne
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

2.3 Audiowizualne ustugi medialne
na zadanie (VoD)

2.3.1 Sytuacja finansowa VoD

Rynek VoD w Polsce wciaz znajduje sie w fazie
rozwoju. Dostawcy ustug VoD uzyskuja przychody
z dwoch Zrodet: sprzedazy tresci oraz sprzedazy czasu
reklamowego. Z perspektywy kilku lat mozna stwier-
dzi¢, ze w Polsce jak dotad nie sprawdzit sie model
sprzedazy tresci’?. Uzytkownicy zdecydowanie nie
chca ptaci¢ za zamieszczone w serwisach materiaty
wideo. Nadal utrzymuje sie wysoki poziom akceptacji
dla koniecznosci obejrzenia reklam, w zamian za

bezptatne dostarczenie tresci VoD. Obecnie ponad
70% widzow VoD akceptuje taki model ogladania.

Odbiorcy czesciej akceptuja reklamy emito-
wane przed wyswietleniem tresci, natomiast bardzo
irytuje ich przerywanie programu blokiem rekla-
mowym. W przypadku oséb sktonnych do ptacenia
za ogladane tresci, barierg jest kwota 10 zt za jeden
film?.

72 Przyktadem moze by¢ serwis VoD iplex.pl, ktory wycofat sie z pobierania opfat za udostepnienie materiatéw i uzyskuje

dochody z zamieszczanych reklam.
73 Za tresci niewystepujace w telewizji tradycyjnej.
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Wykres nr 43. Preferowane przez widzéw formy ogladania materiatéw VoD

dostep bezptatny - filmy przerywane 69,80%

reklamami 71.30%

dostep ptatny - filmy nie przerywane 21,807 W lipiec 2012

reklamami 16.50% B styczen 2013

M sierpien 2013
%
nie wiem/trudno powiedziec¢
2,30%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Pentagon Research Analiza rynku video on demand w Polsce
- wrzesien 2013 .

Wykres nr 44. Reakcja widzéw na emitowane spoty reklamowe

bardzo nie lubie

nie lubie B emisja reklamy przed filmem

B emisja reklamy w trakcie filmu

jest mi obojetne

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu interaktywnie.com — Wideo w Internecie

Pomimo zastoju w pozyskiwaniu nowych stata sie recepta na kryzys. Ten segment rynku byt
widzow VoD™, nastapit duzy wzrost wartosci tego jednym z niewielu, ktére oparty sie cieciom wydatkdw
rynku, spowodowany przeniesieniem czesci budzetéw na reklame. Tendencja przenoszenia budzetéw rekla-
reklamowych do Internetu”®. Rynek VoD w Polsce po mowych do Internetu, rosnaca liczba podtaczanych
trzech kwartatach 2013 r. wart byt 98,2 mIn zt, co sta- do sieci telewizoréw, rozwdj technologii mobilnych
nowi wzrost 0 47,6% w stosunku do analogicznego oraz upowszechnienie dostepu do szerokopasmowego
okresuw 2012r. Internetu, spowoduja w nastepnych latach dalszy

Najwieksze spotki mediowe uwazaja, ze rynek wzrost wartosci rynku VoD.

VoD to dla nich przysztos¢. Reklama wideo on-line

* Wiecej na ten temat w rozdziale 2.3.2. Oferta programowa i popyt na ustugi VoD.

75 Warto$¢ wydatkdw na reklame w Internecie wynosi 22,5% cato$ci wydatkow reklamowych — Rynek reklamy w Polsce po trzech
kwartatach 2013 roku — Raport Domu Mediowego Starlink.
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Wykres nr 45. Wartos¢ rynku VoD w Polsce’®
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2012

2.3.2 Oferta programowa i popyt na ustugi VoD

W Polsce rynek VoD nie jest w jeszcze w petni
rozwiniety i posiada dos¢ ubogg oferte programowa
w poréwnaniu do innych serwiséw europejskich czy
amerykanskich. W 2013 r. mozna byfo na tym rynku
zaobserwowac pewien zastoj. Niewiele zauwazalnych
zmian w dostepnych katalogach spowodowato
,nasycenie” odbiorcéw i brak checi korzystania z ma-
teriatow VoD tak czesto, jak miato to miejsce w latach
ubiegtych. Tylko dwdch dostawcow tej ustugi moze
poszczycic sie kilkuprocentowymi wzrostami w sto-
sunku do 2012 r.. Tvnplayer zanotowat wzrost o 8,7%,
a vod.tvp.pl 0 3,2%. Az 9 serwiséw VoD zanotowato
spadki liczby widzéw. Jednoczesnie o 5,6% wzrosta
liczba 0sdb, ktére nie korzystaja z ustug VoD.

Gtéwnga oferte serwiséw VoD w Polsce sta-
nowig filmy, ktére miaty juz swoja dystrybucje kinowa
lub na DVD. Cze$¢ serwisdw, najczesciej zwigzanych
z dystrybutorami i producentami filmow kinowych,

ma w swojej ofercie gtownie produkcje filmowe. Przy-
ktadem moze byc tu serwis Cineman.pl. Inne serwisy
zawierajg oferte filmowa znang gtéwnie z dystrybugji
DVD lub telewizyjnej, ale nie s3 to propozycje
najnowsze i nie zawsze najlepsze. Jak wynika z opinii
ekspertéw IAB Polska, brak atrakcyjnej oferty filmowej
w polskich serwisach VoD, spowodowany jest nadal
stosunkowo duzg skalg piractwa.

Widzowie w 2013 r. najchetniej korzystali
z tresci VoD oferowanych przez serwisy ipla.pl,
tvnplayer i vod.tvp.pl. Kazdy z tych serwisow zebrat
ponad 20% widzéw sposrdd uzytkownikow VoD’
Najpopularniejsze serwisy, z widownig ponad 10%,
zestawiono na wykresie nr 46. Ponizej tej granicy
znalazty sie takie serwisy jak: UPC na zgdanie, HBO on
Demand, Vectra VoD, kinoplex.gazeta.pl, Multimedia,
Toya VoD, Dialog, Inea VoD, cineman.pl oraz vodeon.pl
z widownig na poziomie 0,2%.

76 Wartos¢ z 2013 1. oszacowana. Wartos¢ 2014 r. prognozowana. Wg danych Atmedia.

77 Wiekszos¢ widzow deklaruje korzystanie z wielu serwisow VoD.
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Wykres nr 46. Korzystanie z ustug dostawcéw VoD w latach 2012-2013
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Pentagon Research Analiza rynku video on demand w Polsce
—wrzesiert 2013 .

Wsrod operatoréw telewizji kablowych, tylko Platformy satelitarne, ze wzgledu na ograni-
najwieksze firmy posiadaja w swojej ofercie wideo na czenia technologiczne, majg bardzo skromng oferte
zadanie’”. Dostep do VoD poprzez gniazda abonenckie VoD, ktéra jest dostepna w systemie Push VoD”. Po-
ma ograniczona liczba odbiorcéw, posiadajacych te- niewaz katalog jest niewielki, platformy dobierajg go
lewizje kablowg dostarczang tylko w sposéb cyfrowy. starannie i czesto wymieniaja. Dostepne w ten sposéb
Takich abonentdéw jest ok 45%. Poniewaz operatorzy filmy s zazwyczaj nowsze i bardziej atrakcyjne.
kablowi, oprécz oferty telewizyjnej, dostarczaja Kolejng znaczaca grupa dostawcow ustug
rowniez dostep do Internetu, uruchamiaja serwisy VoD sg nadawcy telewizyjni. W ich serwisach (tvp
VoD réwniez na stronach internetowych, umozliwiajac vod, tvnplayer, ipla) umieszczane sg filmy i seriale
dostep do nich posiadaczom analogowych gniazd emitowanych na antenach.
abonenckich.

78 Swoje serwisy VoD posiadajg: UPC, Multimedia, Vectra, Toya, Inea. Wéréd mniejszych firm VoD posiadaja Asta-Net i Promax.
7% Push VoD jest to,domowa wypozyczalnia wideo” Materialy zapisywane sa na wydzielonym fragmencie dysku w dekoderze
odbiorcy i z tego miejsca odtwarzane (nie z centralnego serwera dostawcy, jak ma to miejsce w innych rodzajach VoD).

Po okreslonym czasie materiaty te s zastepowane innym pakietem programowym. Uzytkownik w danym momencie moze
korzystac tylko z oferty, jaka zostata dla niego przygotowana i zapisana na dysku jego dekodera.
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Istnieja rowniez serwisy wyspecjalizowane technologii Smart TV, bezposrednio na ekranie tele-
na przyktad Disney HD — kanat z filmami dla dzieci, wizora, bez dodatkowych urzadzen®. Telewizja Polska
Opoka TV - filmy o tematyce religijnej. zamierza w 2014 r. udostepnic serwis VoD rowniez

Oferta VoD dostepna jest rowniez w wersji za pomocg technologii HobTVe".

mobilnej na telefony komorkowe, oraz za pomoca

Tabela nr 9. Udziat widzéw ogladajgcych materiaty VoD w Internecie na poszczegdlnych urzadzeniach

regularnie sporadycznie
na komputerze stacjonarnym/laptopie 93,89% 94,35%
w smartfonie 35,34% 18,55%
na tablecie 19,41% 12,77%
w telewizorze podfaczonym do Internetu 14,37% 8,91%
na konsoli do gier 3,39% 1,93%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Wideo w Internecie — www.interaktywnie.com

Wykres nr 47. Kategoria programéw najchetniej ogladanych przez widzéw VoD
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Pentagon Research Analiza rynku video on demand w Polsce
- wrzesien 2013 .

Warto zauwazy¢, jak duzo oséb korzysta tych urzgdzen®? oraz faktem, ze dzieki nim mozliwe
przy ogladaniu materiatow VoD ze smartfonow. jest w petni wykorzystanie zalet VoD, o ktérych
Jestich ponad potowa wiecej, niz tych ogladajacych najczesciej méwig odbiorcy:,ogladam co chce, kiedy
materiaty na telewizorze Smart TV. Zjawisko to chce i gdzie chce”

spowodowane jest ogromnym wzrostem popularnosci

80 Telewizor musi by¢ wyposazony w technologie Smart TV.

81 Oferta dostepna bedzie bezposrednio na ekranie telewizora podigczonego do Internetu, bez zadnych dodatkowych
urzadzen. Telewizor musi by¢ wyposazony w technologie HbbTV.

82 Smartfony posiada 35% posiadaczy telefondw komorkowych z czego do taczenia z Internetem uzywa ich 36% — Rynek ustug
telekomunikacyjnych w Polsce w 2013 roku, UKE 2013 .



Tabela nr 10. Poréwnanie ofert VoD dostepnych w Polsce w 2013 r.

KRAJOWA RADA

Serwis Data wprowadzenia | Liczba oferowanych filméw | Czas dostepnosci filméw
oferty
WYPOZYCZALNIE INTERNETOWE
iplex.pl luty 2008 2776 (+1 500)% 30 dni
ipla.tv grudziers 2009 2121 30 dni
vod.pl luty 2010 1244 24 h
tvp.pl/vod czerwiec 2010 732 24h
kinoplex.gazeta.pl | styczen 2011 331 ;
tvnplayer.pl sierpien 2011 317 R
strefavod.pl czerwiec 2012 581 48h lub 30 dni
PLATFORMY CYFROWE
Vod+ marzec 2013 7 00084 48h
Cyfrowy Polsat listopad 2010 20
OPERATORZY KABLOWI
Inea grudzier 2010 25 24h
Multimedia Polska | wrzesier 2007 1103 24h
UPC grudzien 2009 4000 24h
OPERATORZY TELEKOMUNIKACYJNI
Orange wrzesien 2006 196 48h
Jambox marzec 2008 151 24h
Inotel kwiecient 2008 46 24h
netia czerwiec 2008 300 24h

RADIOFONIIi TELEWIZJI

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013

Najwiekszg popularnoscig wsrod widzow oferowana jest bezpfatnie. Natomiast dos¢ niska

VoD ciesz3 sie seriale telewizyjne®. Wynika to praw- ogladalnoscia charakteryzuja sie programy dla dzieci,

dopodobnie z faktu, ze wiekszos¢ tego typu produkdji co pokazuje wykres nr 47 (str. 50).

8 Dodatkowo wiasciciel serwisu Cyfrowy Polsat oferuje 1 500 pozycji VoD dostepnych na komputer za pomoca aplikadji ipla.
8 Po podiaczeniu odbiornika satelitarnego do Internetu.

8 Najczesciej seriale wybierane sg przez osoby o wyzszym wyksztatceniu — 69,8% i studentow - 72,5%. Filmy fabularne najczesciej
wybieraja osoby z wyksztatceniem zawodowym — 78,5%.
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W 2013 r. najchetniej korzystano z serwisu
vod.pl. O ile w lutym 2013 r. miat 2,6 mIn uzytkow-
nikéw, o tyle w lipcu tego samego roku byto ich juz
ponad 3,6 mIn. Rekordowe wyniki vod.pl zawdziecza

KRAJOWA RADA
RADIOFONII'i TELEWIZJI

przyjetej strategii doboru tytutdéw w katalogu. Serwis

Tabela nr 11. Najczesciej odwiedzane serwisy VoD - luty 2013 r.

ponad 4 500 pozycji bezptatnych?®.

jest aktualizowany codziennie i zawiera oprécz hitow
kinowych i nowosci, rowniez klasyke polskiej kine-
matografii. W serwisie, co wazne dla odbiorcow, jest

Serwis Uzytkownicy | Odstony stacjonarne CzasnaRU¥ | Odstony mobilne Zasieg
vod.pl 2 630466 28 500 799 1:57:48 326959 | 13,38%
ipla® 1758314 - - - 8,94%
tvnplayer.pl 1004 801 42 586 505 9:23:44 437 810 5,11%
ipla.tv 955 814 20967 483 2:40:15 481 756 4,86%
tvp.pl-vod 498 855 8 355 216 3:51:52 132 345 2,54%
iplex.pl 249 406 4578 136 0:14:40 77 005 1,27%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Megapanel PBI/Gemius 2013

Tabela nr 12. Serwisy VoD - poréwnanie 2012r.i 2013r.

Luty 2012 r. Luty 2013 r.
Serwis Uzytkownicy | Odstony Czas na RU Uzytkownicy | Odstony Czas na RU
ogotem ogoétem

vod.pl 2503929 24073772 01:23:12 2 630 466 28 827 758 01:57:48
tvnplayer 902 375 48 832 516 11:13:10 1004 801 43024 315 09:23:44
ipla.tv 384 434 5566 305 00:11:56 955 814 21449239 02:40:15
tvp.pl-vod 299 521 6 075 027 01:47:52 498 855 8487 561 03:51:52
iplex.pl 259412 8177017 00:28:17 249 406 4655 141 00:15:40

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Megapanel PBI/Gemius 2013

8 Wypowiedz Sabiny Lipskiej — szefa projektu VoD.pl dla portalu Onet.pl:http://ofirmie.onet.pl/vod.pl-niezmiennie-umacnia-
pozycje-lidera-na-rynku-serwisow-wideo (dostep 20.03.2014).
8 Czas jaki spedzajg na stronie danego serwisu,real users” czyli realni, fizyczni uzytkownicy.
8 Jest to aplikacja Cyfrowego Polsatu, ktéra odnotowata 2 874 tys.uruchomien.




Nalezy réwniez zwrdci¢ uwage na serwisy
bedace Zrodtem materiatéw audiowizualnych, a ktére
w $Swietle ustawy o radiofonii i telewizji nie sg kwalifi-
kowane jako serwisy VoD. Najwazniejszymi z nich sa
YouTube i Chomikuj.pl. Pierwszy z nich umozliwia
ogladanie tresci wideo w Internecie, drugi pozwala na
ich $ciagniecie na wtasny dysk i ogladanie w dowol-
nym czasie. Serwisy te osiggnety bardzo duzg popular-
nos¢. Uzytkownikow wybierajacych filmy z ich oferty
jest zdecydowanie wiecej niz tych, ktérzy ogladaja je
na platformach VoD.

I(Rir KRAJOWA RADA
RADIOFONIIi TELEWIZJI

Wydaje sie, ze przetamanie zastoju na rynku
VoD mozliwe jest tylko w przypadku, gdy dostawcy
zdecyduja sie na podniesienie atrakcyjnosci kata-
logow. Jak juz wspomniano, dla Polakéw najatrakcyj-
niejszy jest model bezptatnego dostepu do tresci,
nawet przerywanych reklamami. Na zmiane tej po-
stawy mogtoby wptynac wejscie na polski rynek VoD
ktorej$ z wielkich firm zagranicznych. Ich szeroka
i atrakcyjna oferta programowa, w potgczeniu
z odpowiednio skalkulowang cena, mogtaby ozywic
i zmienic krajobraz na krajowym rynku wideo na
zadanie.

Wykres nr 48. Odsetek uzytkownikéw wybierajacy dany serwis do ogladania filméw w Internecie
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Tomo Group, Badanie rynku audiowizualnego — grudzier 2013 1.

3 INNE MEDIA

3.1 Prasa

Jak wykazuja prasoznawcy®, mimo general-
nego rozwoju rynku prasowego w Polsce, czytel-
nictwo dziennikow systematycznie spada, 0 30%

w latach 1990-2010. Rok 2013 byt 6. z rzedu rokiem
spadku sprzedazy dziennikéw ogdlnopolskich,
regionalnych i tygodnikéw. W rezultacie spadaty tez

przeznaczone na prase budzety reklamowe, co zmu-
szato wydawcdw do redukgji zatrudnienia. Media
drukowane i reklamodawcy migrowali do Internetu,
a wydawcy prasy wprowadzali optaty za korzystanie
z e-wydan.

8 Np. Jolanta Dzierzyriska-Mielczarek, Rynek prasowy w Polsce w latach 1990-2010, Studia Medioznawcze UW 2/2012,
http://sm.id.uw.edu.pl/Numery/2012_2_49/pelny.pdf, (dostep 10.02.2014).
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Wykres nr 49. Spadek sprzedazy najwiekszych dziennikéw w latach 2006-201
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Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy

3.1.1 Wlasnos¢ prasy

Od lat 90. XX w. najwiekszym wydawca
prasy w Polsce jest niemiecka Grupa Bauer (36 tytutdw,
m.in. Tele Tydzier, Zycie na Gorgco, To&Owo, Swiat
Kobiety, Kobieta i Zycie). Nastepna, polska Agora SA,
wydaje Gazete Wyborczq, bezptatne Metro i kilkanascie
czasopism, miedzy innymi Avanti, Logo, Kuchnia
i Cztery Kqty. Kolejny najwiekszy wydawca, Ringier Axel
Springer Polska sp. z 0. 0. to cze$¢ miedzynarodowe;j
spotki medialnej Ringier Axel Springer Media AG.
Wydaje on najwiekszy polski tabloid Fakt, dziennik
Przeglgd Sportowy, tygodnik Newsweek i miesiecznik
Forbes. Spdtka ma tez 49% udziatdéw w Infor SA,
wydawcy Dziennika Gazety Prawnej.

Na rynku gazet regionalnych do 2013 r.
dominowali dwaj wydawcy — spotka Polskapresse,
nalezaca do niemieckiej Verlagsgruppe Passau GmbH
(10 tytutdw) i spotka Media Regionalne (9 tytutow)
nalezaca do brytyjskiego funduszu powierniczego
Mecom. W marcu 2013 r. Mecom sprzedat swoje
udziaty Polskapresse, ktéra obecnie wydaje 19 dzien-
nikow regionalnych, liczne tygodniki oraz bezptatny
dziennik Nasze Miasto.

Spotka Murator SA nalezaca do Zjednoczo-
nych Przedsiebiorstw Rozrywkowych SA, wiasnosci
Zbigniewa Benbenka, wydaje tabloid Super Express.
Wydawnictwo Westa Druk Wiestawa Kulisia wydaje
tygodnik przedrukéw Angora.

Presspublika Grzegorza Hajdarowicza wydaje
dziennik Rzeczpospolita, Parkiet Gazete Gietdy oraz
tygodnik Uwazam Rze.W 2013 r. Presspublika zaprze-
stata wydawania tygodnika Przekrdj, ukazujgcego sie
od 1945r.

Platforma Mediowa Point Group Michata
Lisieckiego wydaje tygodnik Wprost i tygodnik
Do Rzeczy Pawta Lisickiego, bytego redaktora naczel-
nego Rzeczpospolitej. Tygodnik W Sieci wydawany
jest przez spotke Fratria. Niezalezne Wydawnictwo
Polskie sp. z 0. 0. jest wydawca tabloidu Gazeta Polska
Codziennie, tygodnika Gazeta Polska oraz miesiecznika
Nowe Paristwo.

Bonnier Business (Polska) sp. z 0. 0., szwedzkie]
spotki Bonnier AB, wydaje dziennik Puls Biznesu.

Niektérzy wydawcy prasy posiadajg rowniez
udziaty w innych segmentach rynku medialnego.
Zjawisko takie okreslane jest mianem wiasnosci
krzyzowe).



| tak: w radiofonii Agora SA ma 35 lokalnych
rozgtosni radiowych i jedna rozgtosnie ponadregio-
nalng TOK FM nadajaca w 17 miastach, Radio Ztote
Przeboje nadajace w 21 miastach oraz Rock Radio
nadajace w 7 miastach. W Internecie ta sama spotka
ma m. in. portale: gazeta.pl, polygamia.pl, plotek.pl,
sport.pl, domosfera.pl., serwisy muzyczne Tuba FM,
Tuba.pl i Tuba TV oraz portal informacyjny Tokfm.pl,
portal muzyczny tuba.fm, radio internetowe tuba.fm
oraz spotke A2Multimedia, produkujacg seriale inter-
netowe. Agora SA jest ponadto wiascicielem agencji
reklamy zewnetrznej AMS, 32 kin sieci Helios SA oraz
drukarni.

Bauer Media Group posiada ogdlnopolskie
Radio RMF, Radio RMF Classic nadajgce w 17 miastach,
35 stacji radiowych RMF Maxxx oraz cztery stacje
radiowe sieci GRA w wojewddztwie kujawsko-pomor-
skim. Grupa ta ma ponadto portal Interia.pl, Interia.tv,
Chomikuj.pl i Rmfon.pl.

Niezalezne Wydawnictwo Polskie sp. z 0. o.
ma portal gazetapolska.pl, anglojezyczny portal freepl.
info oraz platforme vod.gazetapolska.pl. Od 2013 roku
dziata w Internecie Telewizja Republika, zwigzana
7 Gazetq Polskq, nadajaca takze w sieciach kablowych
i satelitarnie.

3.1.2 Dzienniki ogdlnopolskie

W 2013 r. wychodzito 12 ptatnych dzienni-
kéw ogdlnokrajowych. Byty to: 3 tabloidy: Fakt, Super
Express i Gazeta Polska Codziennie, 3 gazety opinio-
tworcze: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita oraz Polska
The Times wydawany lokalnie, ale z cze$cig ogdlno-
polska oraz dzienniki specjalistyczne: Dziennik Gazeta
Prawna, Gazeta Podatkowa, Puls Biznesu, Parkiet Gazeta
Gietdy, a takze Przeglqd Sportowy i Sport. Wychodzity
rowniez 2 bezpfatne dzienniki: Metro i Echo Miasta.
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W omawianym roku spadta sprzedaz wszyst-
kich dziennikow ogdIinokrajowych. Sprzedaz Rzecz-
pospolitej spadta o 20% - prawie o tyle samo, co rok
wczesniej (0 21%) - do 64 tys. egz. z 80 tys. w 2012r.
Sprzedaz Gazety Wyborczej spadta o 16% (w 2012
0 13%), Super Expressu 0 4% (w 2012 roku o 8%)

a Faktu 0 9% (w 2012 roku o 6%). Gazeta Polska
Codziennie w 2013 roku zmniejszyta sprzedaz o 7%
(w 2012 r. byta taka sama jak rok wczesniej)™.

3.1.3 Dzienniki regionalne

W 9 wojewddztwach wychodzi jeden dzien-
nik regionalny. W 7 (kujawsko-pomorskie, lubelskie,
todzkie, matopolskie, podkarpackie, podlaskie i za-
chodniopomorskie) ukazuje sie wiecej niz jeden tytut
regionalny. W 20 miastach Gazeta Wyborcza ma swoje
dodatki lokalne, sprzedawane razem z wydaniem
ogdlnopolskim (w roku 2013 ubyty2).

Poza Polskapresse tytuty regionalne (Express
Bydgoski i Nowosci-Dziennik Toruriski) wydaje Express
Media sp. z 0. 0., wiasnos¢ niemieckiego wydawcy
Rheinische Post z Disseldorfu. Trzy gazety regionalne:
rzeszowskie Super Nowosci (Wydawnictwo Prasowe
Super Nowosci), Gazeta Olsztyriska/Dziennik Elblgski
(Edytor) oraz Kurier Szczeciniski (Kurier Szczecifski
sp.z 0. 0.) nalezg do matych spotek, ktére wydaja po
jednym dzienniku regionalnym.

Najwyzsza sprzedaz w 2013 r, prawie 51 tys.
egzemplarzy, utrzymat Polska Dziennik Zachodni
(spadek o 10% w poréwnaniu do 2012 roku), druga
byta Gazeta Pomorska (49 tys. egz., spadek o 11%),
trzecia Polska Gfos Wielkopolski (36 tys. — spadek o 7%).

% www.wirtualnemedia.pl/artykul/duze-spadki-sprzedazy-dziennikow-w-2013-papier-nadal-jest-najbardziej-dochodowy

(dostep 10.02.2014 1.).
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3.1.4 Czasopisma

Najwyzsze udziaty w sprzedazy i czytelnictwie
prasy maja pisma: telewizyjne, kobiece, opiniotworcze,
motoryzacyjne, komputerowe, sportowe, mtodziezowe,
lokalne, wnetrzarskie, budowlane i architektoniczne,
kulinarne, dla mezczyzn, dla dzieci i hobbystyczne.
Czasopisma telewizyjne i kobiece naleza przede
wszystkim do wydawcéw zagranicznych, takich jak
Grupa Bauer, Ringier Axel Springier, Polskapresse,
Gruner + Jahr, Edipresse, Burda.

Wsréd tygodnikow najwiecej egzemplarzy
od lat sprzedaje Tele Tydzieri Bauera (w2013 r.

885 tys. — spadek 0 8% w poréwnaniu do 2012 ).
Drugie byto Zycie na Gorgco, takze Bauera, (587 tys,,
spadek 0 1%). Trzeci — magazyn telewizyjny Bauera
To&0Owo (380 tys., spadek o0 4%). Czwarte miejsce
zajmowat w 2013 r. Tygodnik Angora (Westa-Druk
Mirostaw Kulis), ktérego $rednia sprzedaz wyniosta
325 tys. egz. (spadek o 3,5%).

Tygodniki opinii swoje szczytowe udziaty
w rynku miaty w 2007 roku. Od tego czasu rosnie
jedynie czytelnictwo Goscia Niedzielnego i tygodnika
przedrukdw Angora oraz nastepuje przechodzenie
czytelnikéw za autorami do nowopowstajacych
tytutdw.

Gos¢ Niedzielny ze sprzedaza 143 tys. egz.
(tyle samo co w 2012 r, po spadku o 3% w stosunku
do 2011 r.) znalazt sie na 12 miejscu pod wzgledem
sprzedazy. Polityka ze sprzedaza 123 tys. (wzrost
0 3% po spadku 0 7% w 2012 r.) — na 14 miejscu;
Newsweek ze sprzedazg 115 tys. (spadek 0 11% po
wzroscie 0 29% w 2012 r.) — na 16. Wprost sprzedawat
52 tys. (spadek 0 21% po spadku 0 33% w 2012 )

i byt na 22 miejscu. Tygodnik Powszechny sprzedawat
w2013 1. 16 tys. egz. (w 2012 1. jego sprzedaz spadta

0 prawie 25%). Gazeta Polska, ktéra rok temu notowata
wzrost sprzedazy o0 9%, w 2013 r. odczuta spadek

0 27%, do 50 tys. egz.

91

7-Proc-html (dostep 10.02.2014).

Nowe tygodniki, ktore weszty na rynek na
przetomie 201212013 r: W Sieci i Do Rzeczy osiggnety
sprzedaz 83 tys. i 72 tys. egzemplarzy. Tygodnik
Uwazam Rze, powiazany z Rzeczpospolitq, w listo-
padzie 2013 r. sprzedat tylko 19 tys. egz. (spadek
0 85% w stosunku do sprzedazy w 2012 r.) i zostat
przeksztatcony w miesiecznik.

3.1.5 Przyczyny i konsekwencje zmian
na rynku prasowym

Zmniejszajaca sie sprzedaz prasy powoduje
spadek jej wptywow z reklam. W 2013 r. wydatki re-
klamowe w prasie wg cennikow wyniosty 1,7 mld z1,

o ponad 300 min zt (15%) mniej niz w roku 2012. Byt
to dla prasy kolejny rok ostro spadajacych wptywdw
reklamowych.

Na reklamach w Gazecie Wyborczej Agora
zarobita 478 min zt, 0 112 min zt mniej nizw 2012 .
(spadek 0 29%). Przychody reklamowe Rzeczpospolite”
i Pulsu Biznesu zmalaty o 26%, bezptatnego Metra
0 13%, Naszego Miasta o 28%, Faktu o 11% a Super
Expressu 0 9%. Rzeczywisty spadek wptywow z reklam
mogt by faktycznie jeszcze wiekszy, ze wzgledu na
wysokie upusty od cennikow.?!

Spadek przychoddw z reklamy, ktérego nie
kompensowaty podwyzki cen prasy, zmusit wydawcow
do ciecia kosztow. Rok 2013 byt kolejnym, w ktorym
ograniczano zatrudnienie w redakcjach, obnizano
wynagrodzenia i wymuszano samozatrudnianie
pracownikow.

Spadek sprzedazy prasy wynika z coraz po-
wszechniejszego dostepu do informacji w Internecie,
w tym do stron internetowych i e-wydan prasy. Prasa
w sieci przystosowuje sie do odbioru na komputerach,
tabletach i smartfonach. Czytanie, ogladanie i stu-
chanie prasy w sieci umozliwia tez reagowanie na jej
tres¢. Poprzez komentarze, blogi i tweety, nadsytanie
zdje¢ i filméw, odbiorcy medidw staja sie takze ich
tworcami.

www.starlink.pl/Analizy-trendow-mediowych/149//all/Po-Trzech-Kwartalach--2013-Roku-Rynek-Reklamy-Skurczyl-Sie-O-5-



W 2013 r. wérdd dziennikéw ogdlnopolskich
najwiecej e-wydan sprzedawata Rzeczpospolita
(10,3 tys.) i Dziennik Gazeta Prawna (9,4 tys.). Gazeta
Wyborcza miafa ich ponizej 2 tys. E-wydania stanowia
WCigz matg czes¢ catosci sprzedazy dziennikdw
(19% Dziennika Gazety Prawnej, 16% Rzeczpospolitej
i 1% Gazety Wyborczej)**. Podobne zjawisko wystepuje
na rynku czasopism.

Wydawcy coraz czesciej szukajg przychoddw
w udostepnianiu tresci w sieci. Na poczatku 2014 r.
Gazeta Wyborcza wprowadzita zasade odptatnego
korzystania z jej e-artykutéw powyzej 10 na miesiac.
W lipcu 2012 r. ruszyta ustuga Piano Media Poland,
oferujaca 46 ogdlnokrajowych i regionalnych gazet
codziennych oraz 14 czasopism, a takze strony
polskieradio.pl za 20 zt miesiecznie. Internet jest jed-
noczesnie jedynym segmentem mediéw, w ktérym
w 2013 r. nastapit wzrost wydatkéw reklamowych
o prawie 8%, przy generalnym ich spadku o 6%.

I(Rir KRAJOWA RADA
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3.2 Internet i telekomunikacja
3.2.1 Dostep do Internetu

Z badan dostepnosci Internetu w gospodar-
stwach domowych wynika, ze w 2013 r:

- 71,9% gospodarstw domowych® posiadato
dostep do sieci,

- 60,6% uzytkownikdw korzystato z Internetu
w domu, 20,8% w miejscu pracy,

- 68,8% facz dostepowych do sieci to tacza szero-
kopasmowe, najpopularniejsze sg tacza o prze-
pustowosci 2 do 6 MB/s,

+ najwyzszy udziat wsrdéd gospodarstw domowych
posiadajacych dostep do Internetu, zaobserwo-
wano na terenach wysoko zurbanizowanych
- 78,5%, najnizszy na obszarach nisko zurbanizo-
wanych w Polsce Wschodniej - 64,5%, ale réznice
te szybko sie zmniejszaja,

- podobnie jak w 2012 r,, gospodarstwa domowe
posiadajace dzieci, miaty czesciej dostep do
Internetu (93,1%) niz te, ktére ich nie posiadaty
(61,2%).

Wykres nr 50. Sposoby taczenia sie gospodarstw domowych z siecia Internet

inne

dostep przez telefon komdrkowy

state tacze od operatora telefonii
komorkowe;j

inne state facze np. sie¢ osiedlowa

state tgcze od operatora telewizji kablowe;j

state tagcze od operatora telefonii
stacjonarnej

m2012r.

m2013r.

409

0% 5%

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Rady Monitoringu Spotecznego Diagnoza Spofeczna 2013

2 www.wirtualnemedia.pl/artykul/dziennik-gazeta-prawna-na-czele-sprzedazy-e-wydan-przeglad-sportowy-z-najwiekszym-

wzrostem (dostep 10.02.2014 )

% Gtowny Urzad Statystyczny Spoteczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badan statystycznych z lat 2009-2013 - GUS, Urzad

Statystyczny w Szczecinie. 2013 1.
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Gospodarstwa domowe coraz rzadziej korzy-
staja z dostepu do sieci proponowanej przez operato-
réw telefonii stacjonarnej. W 2013 r. nastapit tu spadek
0 10% w stosunku do roku poprzedniego. Rosnie
natomiast udziat dostepu zapewnianego przez opera-
toréw sieci komdérkowych. Wynika to z jednej strony
z obnizenia cen dostepu, a z drugiej z mozliwosci do-
prowadzenia fgcza w miejsca, gdzie nie ma pofaczenia
kablowego.

3.2.2 Korzystanie z Internetu

Jak wynika z danych GUS**, w 2013 .
z Internetu korzystato regularnie® 59,9% oséb w wieku
16-74 lata. Z dostepu do sieci najczesciej korzystaja
osoby w wieku 16-24 lata, najrzadziej osoby w grupie
wiekowej 65-74 lata. Studenci i uczniowie sg najwiek-
$73 grupa wykorzystujaca Internet. Az 98,6% tej grupy
regularnie korzysta z sieci. Aktywna grupg sa réwniez
osoby pracujgce na witasny rachunek — 83,3% z nich
to regularni uzytkownicy. Na przeciwnym biegunie
internetowej aktywnosci sa emeryci i osoby bierne
zawodowo (26,7% uzytkownikow). Jezeli przyjrzec sie
wyksztatceniu 0sdb korzystajacych z sieci, to najwiecej
znajdziemy ich wérdd oséb z wyzszym wyksztatce-
niem, bo az 92,9%. Najmniej — 39,5% — wsréd oséb
z wyksztatceniem podstawowym lub gimnazjalnym.

Internauci najczesciej uzywali sieci do odbie-
rania i wysytania poczty elektronicznej (51,5%). Oprocz
tej aktywnosci najczesciej szukano w Internecie infor-
macji o towarach i ustugach (45,5%), udzielano sie na
portalach spotecznosciowych (37,3%), oraz korzystano
z elektronicznej bankowosci (32%).

Najwieksza popularnoscig wsrdd serwisow
internetowych® w listopadzie 2013 roku cieszyly sie:

wyszukiwarki internetowe Google
— wzrost 0 2,85% w stosunku do 2012,

serwis Allegro
— wzrost zasiegu o 20,11% w stosunku do 2012,

portal spotecznosciowy Facebook
—wzrost 0 5,22% w stosunku do roku 2012.
Po raz pierwszy w zestawieniu znalazly sie serwisy:
« Szukaj.com? — wyszukiwarka internetowa,
- ask.com® — wyszukiwarka internetowa,
« mozilla.org” - przegladarka internetowa, mobilny
system operacyjny.

3.2.3 Internet mobilny

W 2013 r. nadal widoczny byt wzrost zainte-
resowania Internetem mobilnym. Ponad 30% oséb
w przedziale wiekowym 16-74 lat korzystato podczas
taczenia sie z Internetem z technologii przenosnych.
Jest to wzrost 0 8,5 p.p. w stosunku do roku 2012.
Najwiekszy odsetek uzytkownikow stanowili ucznio-
wie i studenci, oraz inne osoby w wieku 16-24 lat.

7 telefonow komérkowych i smartfonéw do
taczenia sie z mobilnym Internetem korzystato 20,7%
uzytkownikdw, zas 19,9% — z tabletéw i laptopdw.
Internet mobilny zawdziecza swoja popularnos¢ coraz
nizszym cenom urzadzen'®, poprawie infrastruktury
technicznej operatoréw'®" oraz obnizeniu cen za
transfer danych.

° Spofeczeristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badarn statystycznych z lat 2009-2013 — GUS, Urzad Statystyczny w Szczecinie.

% Co najmniej raz w tygodniu.
% Badanie-Megapanel PBI/Gemius - listopad 2013 .
7 Nalezaca do Welino GmbH z Niemiec.

8 Wrascicielem serwisu jest amerykaniska firma IAC Search & Media, Inc.

% Wrascicielem serwisu jest Mozilla Corporation z siedzibg w USA.

100 Tablety sg juz oferowane w sieciach spozywczych takich jak Biedronka, za bardzo przystepne ceny. Smartfony s3 masowo

dotowane przez operatoréw sieci komaérkowych.

101 Operatorzy modernizuja swoje stacje na potrzeby szybkiego Internetu mobilnego.



Bardzo duza role w upowszechnieniu mobil-
nego Internetu odegrat dynamiczny rozwdj technolo-
gii LTE'®. Wiodacym operatorem tego rozwigzania jest
siec telefonii komorkowej Plus. Zasiegiem LTE tej sieci

obszarze.

Tabela nr 13. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw internetowych - listopad 2013 r.
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na koniec 2013 r. objetych byto 57,74% mieszkaricow
Polski'®. System LTE wprowadza rowniez siec Play, ale
w tym przypadku jest on dostepny na ograniczonym

Nazwa Zasieg w % Liczba uzytkownikéw
Grupa Google 89,92 19017 398
Grupa Allegro-GG 77,28 16 343 566
Facebook 74,40 15 735915
Grupa Onet-RASP 72,12 15 252 504
Youtube 72,07 15242 629
Grupa Wirtualna Polska 63,86 13 506 383
Grupa Gazeta.pl 60,32 12757 700
Grupa Interia.pl 59,37 12 556 288
Wikipedia.org 52,33 11068 171
Grupa Polskapresse-Media Regionalne 44,05 9316 252
Grupa 02 43,69 9239768
Grupa Nk.pl 34,33 7 260 435
Szukaj.com 32,23 6 815 589
Ask.com 31,50 6 662 048
Grupa Murator-Time 30,46 6 441 206
Mozilla.org 28,57 6 042 939
Grupa TVN 27,73 5 864 090
Grupa Infor 24,88 5261074
Grupa Microsoft 24,20 5118 254
Grupa Cyfrowy Polsat 23,75 5022772

192 Specyfikacja LTE (wg dokumentu 3GPP Release 8) okresla maksymalng predko$¢ do 300Mb/s. Rozwiazania technologiczne
stosowane w Polsce pozwalajg osiagna¢ predkosci do 150 Mb/s(siec Plus). Wiekszo$¢ uzywanych w Polsce faczy stacjonarnych

zapewnia predkosci rzedu 2 do 6 Mb/s.

183 Wg danych sieci Plus — www.plus.pl/indywidualna/pomoc/MapaZasiegu/ (dostep 14.02.2014r.).
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Wykres nr 51. Osoby taczace sie z Internetem przenosnym w zaleznosci od wieku i rodzaju urzadzenia

M tablet,laptop

m telefon komérkowy ,smartfon

16-24 lata 3 50%46,60%
25-34 lata ;{(7)'01%%
35-44 lata
45-54 lata
55-64 lata 4,40%
65-74 lata 1:”48%%
0:% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie GUS — Spofeczeristwo informacyjne w Polsce, 2013 .

Uzytkownicy smartfondw i tabletow
stanowig w Polsce bardzo szybko rosnaca grupe.

W 2012 r. uzytkownikami tabletow byto 9% wszyst-
kich internautéw, a w 2013 r. juz 17%. Smartfony po-
siada w Polsce 52% internautow'®, ktorzy stanowia
9,4 min aktywnych uzytkownikdw sieci'® w 2013 r.
Polacy na ekranach swoich telefonéw i smartfonéw
najczesciej odwiedzali serwisy Onetu, Wirtualnej
Polski, oraz Grupy Allegro'.

Mimo, ze smartfony w tej chwili maja funk-
cje podobne do komputerdéw, to nadal najczesciej
uzywane sg do tradycyjnych zastosowan takich, jakie
umozliwiaty pierwsze telefony komorkowe. Najpopu-
larniejsze jest wysytanie SMS-éw i potaczenia gtosowe.

104 W 2011 r. byto to tylko 14%.

Jednak coraz czesciej uzywang funkgjg jest prze-
gladanie sieci i nalezy sadzi¢, Zze ta wiasnie funkcjo-
nalnos¢ w najblizszym czasie bedzie najbardziej
wykorzystywana.

Dodatkowg mozliwoscig dostepu do mo-
bilnego Internetu sg tzw. hot-spoty, czyli otwarte
punkty dostepu w technologii bezprzewodowej Wi-Fi.
Hot-spoty uruchamiane sg w hotelach, restauracjach,
galeriach handlowych i przez przewoznikéw, czesto
za dodatkowg opfata. Darmowy, otwarty dla wszyst-
kich dostep do Internetu za pomoca hot-spotéw
udostepniajg samorzady. Wedtug informacji UKE,

w 2013 r. dziatato w Polsce 2 000 takich samorza-
dowych punktéw.

195 Wg informacji: www.ekonomia.rp.pl/artykul/1037137.html. (dostep 08.08.2013 r.).

106 Wg danych z listopada 2013 1. — badanie Megapanel/Gemius.
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Tabela nr 14. Witryny, ktére zanotowaty najwiecej odston mobilnych - listopad 2013 r.

Top 10 wg odston krajowych

Rdznica w stosunku do poprzedniego

miesigca
Serwis Odstony krajowe mobilne % Réznica

Grupa Onet-RASP 250580 453 5,72 13 567 007
Grupa Allegro-GG 246 463 986 16,90 35628916
Grupa Wirtualna Polska 225772 195 7,83 16 390 257
Grupa Gazeta.pl 106 961 802 4,23 4 337 385
Grupa Interia.pl 89168 230 4,50 3841 268
Grupa 02 88 060 473 6,20 5141615
Grupa Spotecznosci.pl 55649 823 -6,31 -3817 482
Grupa Polskapresse-Media 25256 418 56,56 9123 806
Regionalne

Photoblog.pl 23370 309 -0,83 -196 501
Ulub.pl 17081744 -0,60 -103 364

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania-Megapanel PBI/Gemius-listopad 2013

Wykres nr 52. Najczesciej wykorzystywane funkcje w smartfonach wsrod aktywnych internautéw

SMS

Rozmowy

Robienie zdjec
Przegladanie sieci
Stuchanie muzyki
Obstuga e-mail
Obstuga aplikacji
Granie w gry
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Spotecznosci
Sciaganie aplikacji
Sciaganie m-medidw
Drobne ptatnosci
Czytanie kodéw QR

B % internautow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania IAB Polska-Mobile 2012
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3.2.4 Rynek telekomunikacyjny

Rynek ustug telekomunikacyjnych i multi- systematyczne spadki wartosci, oraz z mniejszymi
medialnych w 2013 r. wart byt 43,71 mld zt. Wartos¢ przychodami z telefonii komorkowej. Nizsze przycho-
ta obnizyfa sie w stosunku do poprzedniego roku dy z telefonii komdrkowej wiaza sie z coraz wyzszym
0 2,09%'%, w zwiazku z coraz mniejszymi przycho- kosztem pozyskania i utrzymania abonenta oraz
dami z telefonii stacjonarnej, ktéra od 2006 r. notuje z wigkszymi inwestycjami w infrastrukture'®.

Wykres nr 53. Warto$¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce (w mid z4)'%®

2014 r. 23,72
2013 r. 23’31
M ptatna TV
2012r. 25,32
2011r. 24,97 1 dostep dointernetu,
przesyt danych
2010r. 24,89
M telefonia komodrkowa
2009 . 24,51
2008 r. 25,91 | telefonia stacjonarna
2007 r. 2 ;'54
2006 . 22,03
0 5 10 15 20 25 30

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013

Z badan rynku telekomunikacyjnego prze- « posiadacze telefondw stacjonarnych korzystaja
prowadzonych przez UKE™® wynika, Ze: z nich gtéwnie z przyzwyczajenia — 52%,
- nasycenie rynku telekomunikacyjnego jest bardzo - co piaty Polak w wieku powyzej 15 lat korzysta
wysokie. Tylko 4% Polakow w wieku powyzej z ustug wigzanych. Najpopularniejsze pakiety
15 lat nie posiada telefonu komdrkowego, stacjo- obejmuja Internet i telewizje,
narnego ani dostepu do Internetu, - do telefonii stacjonarnej najbardziej przywigzane
+ 86% ludnosci posiada telefon komorkowy, 31% 53 0soby starsze. 82% osob w wieku 50+ posiada
telefon stacjonarny, telefon stacjonarny.

- posiadanie telefonu stacjonarnego jest mniej
wazne niz komorkowego,

197 Wartosci szacunkowe z raportu PMR, Rynek usfug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.

198 Jnwestycje w mobilny Internet.

199 Dane z roku 2013 szacunkowe. Rok 2014 prognoza. Dane wg PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.
1% Badanie PBS/Indicator dla UKE - Rynek ustug telekomunikacyjnych w Polsce w 2013 roku.



Najbardziej widocznym trendem w teleko-
munikadji jest systematyczny spadek rynku telefonii
stacjonarnej. Z tych ustug korzystaja gtéwnie osoby
starsze oraz firmy. Ludzie mtodzi nie czujg potrzeby
posiadania telefonu stacjonarnego. Z biegiem lat
bedzie coraz bardziej wygasac zapotrzebowanie na
tego typu ustuge. Najwieksi operatorzy telefonii sta-
cjonarnej, aby zrekompensowac spadek przychoddw,
$wiadczg réwniez inne ustugi takie jak: dostep do
Internetu, IPTV, VoD, przesyt danych, dzierzawa facz,
czy telefonia komodrkowa'"'. Poniewaz w Polsce nadal
jest za mato tacz zapewniajacych dostep do szybkiego
Internetu, nalezy spodziewac sie w najblizszych latach
duzego wzrostu tego segmentu rynku telekomunika-
cyjnego. Ze wzgledu na coraz wieksze nasycenie urza-
dzeniami przeno$nymi, waznym elementem bedzie
Internet mobilny. W przypadku Internetu stacjonar-
nego, nalezy liczy¢ sie z duzym wzrostem zwigzanym
z dostepem do sieci przez tacza swiattowodowe.

Coraz wieksze znaczenie w telekomunikacji
maja ustugi dodane. Zaliczamy do nich takie ustugi
jak: dostep do Internetu, transfer danych, ptatna tele-
wizja, IPTV, VoD, Internet mobilny, SMS, MMS, numery
o podwyzszonych opfatach iinne. Znaczenie ustug
dodanych systematycznie rosnie. Segment ten wzrdst
od 2006 do 2012 r. ponad dwukrotnie, z4,3% do 8,8%
0gotu przychoddw telekomunikacyjnych'? Za 68%
tego wzrostu odpowiada segment telewizji pfatnej.

3.3 Kinematografia

Mecenat nad produkcja filmowg w Polsce
w imieniu paristwa od 2005 r. sprawuje Polski Instytut
Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na
produkcje, organizacje festiwali i imprez, dziatalnos¢
archiwizacyjng, edukacje filmowa, ksztatcenie i dosko-
nalenie zawodowe, a takze promocje polskiego filmu
za granica. Ogolnokrajowy system dofinansowania
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produkgji kinematograficznej uzupetniajg regionalne
fundusze filmowe zarzadzane przez jednostki samo-
rzadu terytorialnego oraz miedzynarodowe systemy
wsparcia: Program Media Unii Europejskiej oraz Fun-
dusz Eurimages, powigzany z Rada Europy. Catosciowy,
$cisle zwigzany z rynkiem system, dzieki oparciu

o regularne Zrédto finansowania zapewnia dos¢
stabilne funkcjonowanie przemystu kinematograficz-
nego i ma wptyw na zréznicowanie polskiej oferty
filmowe;.

W 2013 r. przychody PISF wyniosty ok.

160 min zt i rok ten byt pierwszym w historii, kiedy
nieznacznie spadty — o okoto 1,5%, czego przyczyna
byta mniejsza frekwencja w kinach. Za pienigdze te
powstaje rocznie: 45-48 fabularnych filmoéw kinowych,
52-55 dokumentalnych i ok. 10 animowanych, a takze
promowane sg polskie filmy za granica.

Telewizja Polska SA, po okresie spadku udzia-
tu w rynku produkgji filmoéw, odzyskuje swoje miejsce
wsrdd producentdw angazujgc w 2012 r. $rodki
w koprodukgje 4 filméw na poziomie ponad 2,6 min zt
(m.in.: Watesa, cztowiek z nadziei, Chce sie zyc)
aw 2013 r.—w 8koprodukgji na kwote 9,2 min zt'"3
(np. Papusza, Warszawa 44 czy Obce ciato).

Producentami lub koproducentami filmow
fabularnych i dokumentalnych coraz czesciej sa
réwniez nadawcy komercyjni. Grupa ITI (TVN) w 2013 1.
uczestniczyta w koprodukcji filmow: Spanish Flu
i Jack Strong; Canal+ wspotfinansowata produkcje
9 polskich filméw, m.in. Watesa, cztowiek z nadziei,
Kongres, a HBO Poland — produkcje dokumentow,
takich jak np.: Wirtualna wojna czy Gfeboka mitos¢
oraz serialu Wataha.

Zgodnie z ustawg o kinematografii nadawcy
maja takze swoj udziat w produkdji filmowej poprzez
obowigzkowy odpis z przychoddw z reklam w wy-
sokosci 1,5% na Polski Instytut Sztuki Filmowe;j.

1 Sje¢ telefonii komaorkowe), ktorej whascicielem jest operator telefonii stacjonarnej Orange (dawniej — Telekomunikacja Polska).
112 Dane z raportu PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.
113 Publikacja na konferencje From Media to Creative Europe zorganizowang przez Media Desk Polska w dniach 11-12.12.2013 1.
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W 2013 r. w polskich kinach pokazano pre-
mierowo 312 filmow, w tym 43 produkcje polskie'™.
Polskie filmy obejrzato ok. 7,2 mIn oséb, co daje 20%
udziat w rynku kinowym — polski film obejrzat zatem
co piaty kinowy widz. Filmy polskich twércow byty
obecne na najwazniejszych miedzynarodowych fes-
tiwalach filmowych i zdobyty wiele nagrod m.in. na
prestizowym Sundance za film Grzegorza Zaricznego
Gwizdek, w Berlinale za Bejbi Blues Katarzyny Rostaniec,
na Festiwalu w Moskwie za film Ojciec i syn Pawta
tozinskiego czy filmy Ida Pawta Pawlikowskiego, Chce
sie zy¢ Pawta Pieprzycy i Papusza Joanny i Krzysztofa
Krauze, ktore zostaty nagrodzone w kilku konkursach.
Polskie filmy zdobyty réwniez nagrody i wyrdznienia
na najwazniejszych festiwalach odbywajgcych sie
w Polsce: Warszawski Festiwal Filmowy (/da), Festiwal
Off Plus Camera (Obtawa), Camerimage (tukasz Zal
i Ryszard Lenczewski za Ide), T-Mobile Nowe Horyzonty
(Plyngce wiezowce).

W Polsce, podobnie jak w innych krajach
europejskich, funkcjonujg miedzynarodowi operatorzy
wieloekranowych kin, takich jak Cinema City'"®
i Multikino™®. Ich dziatalnos¢ nastawiona jest przede
wszystkim na,masowego” widza. Kina zrzeszone
w sieci Helios'” pokazuja zaréwno repertuar
popularny jak i bardziej ambitny. Niewielkie, kina
,tradycyjne’, nastawione na filmy o wysokich walorach

artystycznych oraz dziatalnos¢ edukacyjng, aby moc
konkurowac z wielkimi operatorami multiplekséw
zrzeszaja sie w sieciach, np. Sie¢ Kin Studyjnych

i Lokalnych (161 kin ze 119 miast), Sie¢ Polskich Kin
Cyfrowych''® czy — na poziomie miedzynarodowym

— Europa Cinemas ponad 1100 kin w 69 krajach; w tym
30 w Polsce). Umozliwia im to zdobycie srodkéw fi-
nansowych na rozwdj infrastruktury (np. digitalizacje),
dotarcie do pozadanego repertuaru filmowego czy
dofinansowanie projektéw edukacyjnych. Zaréwno
program Sieci Kin Studyjnych i Lokalnych jak i Sieci
Polskich Kin Cyfrowych sg wspierane finansowo
przez Polski Instytut Sztuki Filmowej oraz Filmoteke
Narodowa.

Sytuacja polskiej produkcji kinematograficznej
jest stabilna, cho¢ nie oznacza to, ze na nasz rynek
nie majg wptywu zmiany modelu uzytkowania tresci
audiowizualnych, w tym filméw tradycyjnie uwaza-
nych za kinowe’, czy ,telewizyjne” Trendy te, zauwa-
zalne na catym $wiecie, zwigzane sg z rozwojem
technologii i konwergencja rynku''®. Dynamiczny
wzrost korzystania z Internetu oraz urzadzen mobil-
nych i ogladania tresci audiowizualnych za ich
posrednictwem powoduje spadek widowni kinowej,
mimo wzrostu liczby sal oraz miejsc w kinach. W roku
2013 zaobserwowano w kinach najnizszg liczbe
widzdw od 2009 roku'.

1'% Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej, http://www.pisf.pl/pl (dostep 12.03.2014).

115 27 lutego 2014 r. Cinema City International sfinalizowat fuzje z brytyjska Cineworld Group pod nazwa Global City Holding,
co stworzy druga co do wielkosci sie¢ kin w Europie (201 kin z 1.852 ekranami); Zrédto: www.forbes.pl i www.forsal.pl (dostep
18.03.2014 ).

116 W 2013 r. dotychczasowego whasciciela Multikino, brytyjski Vue Entertainment, przejeta grupa inwestycyjnych funduszy ka-
nadyjskich Omers Private Equity i Alberta Investment Management (Aimco); Zrodto: www.wyborcza.biz, (dostep 18.03.2014 r).
7 °W 2010 r. Agora SA kupita 84,44% akji sieci kin Helios; zrodto: www.ekonomia.rp.pl (dostep 18.03.2014 ).

118 Wszystkie kina nalezace do Sieci Polskich Kin Cyfrowych nalezg jednocze$nie do Sieci Kin Studyjnych i Lokalnych;
www.c-kino.pl, www kinastudyjne.pl.

119 Raport Tomo Group Badanie rynku audiowizualnego. Konkurencyjnos¢ sektora audiowizualnego Polski — wyzwania dla dystry-
butoréw (na zlecenie MKIDN, Media Desk Polska, Stowarzyszenia Filmowcow Polskich — ZAPA), grudziert 2013 .

120 http://www.dziennikzachodni.pl/artykul/3300170,dyrektor-pisf-polskie-filmy-w-2013-r-obejrzalo-72-min-widzow,id,t html
(dostep 12.03.2014).
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Wykres nr 54. Liczba widzéw w polskich kinach w latach 2009-2013 (w mln)

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Tomo Group, Badanie rynku audiowizualnego. Konkurencyjnos¢ sektora

audiowizualnego Polski — wyzwania dla dystrybutoréw

Wedtug przywotanego powyzej badania
Tomo Group, 55% internautéw deklaruje, ze oglada
mniej produkcji na ptytach DVD, a 38% w kinie. Prawie
potowa badanych (46%) przed wizyta w kinie spraw-
dza mozliwos¢ obejrzenia filmu w Internecie, a 29%
zrezygnowato w wizyty w kinie na rzecz filmu w sieci.

Kolejnym powodem nizszej frekwencji
w kinach jest nadmierna liczba reklam emitowanych
przed seansami, co powoduje zniechecenie widzdw.
Polski Instytut Sztuki Filmowej prébuje interweniowac
w tej sprawie w kinach, one jednak zastaniaja sie
,ZWyczajem rynkowym”.

Dodatkowym zagrozeniem zaréwno dla
tradycyjnego jak i cyfrowego rynku audiowizualnego
jest problem nielegalnego pobierania i ogladania
filméw, co stanowi konkurencje dla repertuaru
kinowego.

W obliczu zagrozen dla przemystu kinema-
tograficznego w Polsce wiadze Polskiego Instytutu
Sztuki Filmowej widzg potrzebe szerokiej dyskusji na
temat modelu rynku kinowego, ktéra uwzgledni za-
rowno potrzeby biznesowe producentéw i dystrybu-
toréw, jak i oczekiwania widzéw poszukujacych
w kinie rozrywki lub gtebszych przezy¢.
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