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Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 70/2015
Z DNIA 18 MARCA 2015 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226 z pdzn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2014 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawic¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2014 roku:

—Sejmowi RP,

— Senatowi RP,

— Prezydentowi RP.
3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2014 roku Prezesowi Rady Ministrow.

Przewodniczgcy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
/-/ Jan Dworak
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WSTEP

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2014 roku zostato jednogtosnie
przyjete uchwatg 70/2015 z 18 marca 2015 r. Jest ono dostepne na stronie internetowej KRRiT
www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT.

Sprawozdanie zawiera informacje o sposobie wykonania wszystkich ustawowych zadan Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, w tym dotyczacych postepowan koncesyjnych, sprawowania kontroli
dziatalnosci nadawcdw, podziatu optat abonamentowych, wspdtpracy miedzynarodowej oraz wydawania
rozporzadzen jako wykonawczych aktéw prawnych.

Analiza réznych zjawisk i proceséow rynkowych wraz z ttem miedzynarodowym niektérych
problemdw znajduje sie w czesci Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, ktéra
réwniez jest dostepna na stronie internetowej KRRIiT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT.

W 2014 roku zakonczyta sie procedura konkursowego uzupetniania oferty programowej
multipleksu pierwszego (MUX 1). Do czterech kanatéw tematycznych juz dostepnych w ramach tego
multipleksu (ATM Rozrywka, TTV, Eska TV, Polo TV) dotgczyty cztery nowe programy: Telewizja Trwam,
TVP ABC, Fokus TV, Stopklatka TV. Sukcesywnie rozbudowywane byty telewizyjne multipleksy lokalne.

W Urzedzie Komunikacji Elektronicznej oraz Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji rozpoczete
zostaty wazne prace zwigzane z tworzeniem multipleksu ésmego (MUX 8). Ich kontynuacja bedzie
miata miejsce w 2015 roku.

Warto odnotowad, ze w 2014 roku nastgpito wzbogacenie telewizyjnej oferty programowej
dostepnej na platformach satelitarnych. Przyktadem sg nowe kanaty sportowe (Liga +, Sport 2 i Sport 3),
start programéw TVP Sport oraz Polsat News w jakosci HD, uruchomienie programu informacyjnego
TVN Biznes i Swiat (TVN BiS), w miejsce dotychczasowego TVN CNBC Biznes.

Pod koniec 2014 roku Grupa ITI i Grupa Canal+ zapowiedziaty sprzedaz 51% udziatow
w Grupie TVN. W odpowiedzi na rosngce zainteresowanie transakcjg pojawiaty sie rozne kandydatury
potencjalnych inwestoréw. KRRiT, ktorej dotychczasowe decyzje dotyczyty zmian wtasnosciowych
w spotkach radiowych, w zwigzku z tg wazng transakcjg planowang na rynku telewizyjnym, przypomniata
zasady obrotu udziatami lub akcjami, w tym przepisy zobowigzujgce w niektérych przypadkach do
uzyskania zgody KRRIT na dokonanie zmian. Grupa ITl i Grupa Canal+ poinformowaty 16 marca 2015 r.
o sprzedazy spétce Southbank Media Ltd, zarejestrowanej w Londynie i nalezgcej do amerykanskiej
grupy Scripps Networks Interactive, wiekszosciowego udziatu w spdtce TVN. Zamkniecie transakcji
wymaga m.in. zaakceptowania przez urzedy nadzorujace rynek audiowizualny.

Wydarzeniem, ktére wywotato zainteresowanie spoteczne, byty rozgrywane w Polsce mistrzostwa
Swiata siatkarzy. Prawa do pokazywania imprezy nabyfa Telewizja Polsat. Mistrzostwa, z wyjgtkiem
meczow otwarcia i zakonczenia, po raz pierwszy pokazane zostaty na specjalnie utworzonych,
dodatkowo ptatnych kanatach Polsat Volleyball.

Juz po mistrzostwach, 21 listopada 2014 r. Komisja Europejska wydata pozytywng decyzje
w sprawie notyfikacji polskiej listy waznych wydarzen, ktdrg KRRIT kilka miesiecy wczesniej ztozyta na
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rece Statego Przedstawiciela RP przy Unii Europejskiej. Publikacja decyzji w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej nastgpita 3 lutego biezgcego roku i zakonczyta prace w trybie porzadku prawnego UE.
Uwzglednione w niej zostaty mecze polskiej reprezentacji w pitce siatkowej i recznej.

W branzy radiowej istotne znaczenie miata kontynuacja prac zwigzanych z procesem cyfryzacji.
Liderem cyfrowe] emisji programow pozostaje radiofonia publiczna, widzac w tym procesie mozliwos¢
umacniania pozycji rynkowej i rozwoju. Nadawcy komercyjni nadal odnoszg sie do tych zmian
z rezerwg. Wedtug tych nadawcow, proces cyfryzacji powinien zosta¢ wstrzymany m.in. do czasu
wydania rozstrzygnie¢ na poziomie organéw Unii Europejskie;.

Rosngcym zainteresowaniem odbiorcow cieszyt sie rynek ustug na zgdanie (VoD). Wypetniajac
ustawowy obowigzek inicjowania i wspierania samoregulacji, KRRIT brata aktywny udziat w przygotowaniu
i podpisaniu Kodeksu Dobrych Praktyk, okreslajgcego szczegdtowe zasady ochrony matoletnich w VoD.

Waznym aktem samoregulacji stato sie porozumienie ustalajgce zasady kwalifikowania
produktow spozywczych zgodnie z dokumentem Kryteria zywieniowe do samoregulacji dotyczgcej
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku Zycia', podpisane 29 pazdziernika
2014 r. z inicjatywy KRRIiT przez nadawcéw telewizyjnych i Zwigzek Stowarzyszern Rada Reklamy.
Nadawcy zobowigzali sie, ze od 1 stycznia 2015 r. audycjom kierowanym do dzieci w wieku do 12 lat
nie bedg towarzyszyty reklamy artykutow spozywczych i napojéw, ktére nie spetniajg norm okreslonych
w Kryteriach zywieniowych (m.in. cukier i produkty wytwarzane z cukru, napoje gazowane, chipsy
ziemniaczane i inne przekaski na bazie ziemniakéw, produkty z ciasta).

Projekt ustawy modernizujgcej system finansowania mediéow publicznych w 2014 r. nie zostat
skierowany do prac parlamentarnych. W procesie przygotowywania aktow prawnych KRRIiT moze
petni¢ wytagcznie funkcje eksperckie. Mamy nadzieje, ze nasze sugestie i postulaty poparte praktyka
i doswiadczeniem, przedstawione w toku prac upowaznionych organdéw rzgdowych, bedg rozwazone
i wykorzystane w procesie legislacyjnym.

Pragniemy podkresli¢ — dziatalno$¢ misyjna radiofonii publicznej w okoto 70-80% jest
finansowana z abonamentu, za$ koszty misji TVP — w okoto 32 %, a wiec zbyt mato, aby telewizja
w petni realizowata wszystkie swoje zadania zgodnie ze spotecznymi oczekiwaniami.

Wykres ponizej prezentuje poziom finansowania spoétek mediow publicznych z wptywéw
abonamentowych i pozaabonamentowych oraz przedstawia spadek ich wartosci nominalnej i realnej
w latach 2000-2014.

Pordwnaj informacje, ktore znajdujq sie w rozdziale VI, pkt 6.15.

' Dokument zostat opracowany przez Polskg Federacje Producentdw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw z siedzibg w Warszawie
i zatwierdzony przez Instytut Zywnosci i Zywienia w Warszawie.
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Wykres 1. Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe latach 2000-2014
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2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
nominalnie | 814,1 | 880,9 | 916,0 | 919,0 | 907,0 | 898,7 | 898,7 | 896,9 | 732,4 | 628,2 | 536,9 | 470,2 | 563,2 | 650,0 | 750,0

realnie 1165,4/1195,3/1219,8/1214,0(1157,7|1123,5/1112,4/1083,1| 848,8 | 703,4 | 585,9 | 492,0 | 568,3 | 650,0 | 750,0
nominalnie

e «= . realnie

Zrédto: Biuro KRRIT.

Zmiana sposobu finansowania mediow publicznych to kwestia, ktora nie dotyczy tylko tego
sektora. Wszyscy nadawcy w Polsce podkreslajg, ze mozliwos¢ pozyskiwania wptywow reklamowych
przez media publiczne rzutuje wprost na mozliwosci rozwoju catego rynku audiowizualnego. Z tego
powodu model finansowania medidw publicznych i wtasciwe opisanie ich zadan pozostajg w grupie
zagadnien, ktérych rozwigzanie nalezy do najbardziej oczekiwanych.

Zagadnienia te zostaty wtgczone do tzw. europejskiego projektu nowelizacji ustawy o radiofonii
i telewizji, ktérego wdrozenie dokonczy transpozycje przepisow o udzielaniu pomocy publicznej
zgodnie z zasadami obowigzujgcymi na wspdlnym rynku. KRRIiT bezposrednio wspoétpracowata
z prowadzgcym to zadanie Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego, przede wszystkim w celu
sprecyzowania zakresu misyjnych zobowigzan nadawcoéw publicznych oraz sposobu rozliczania ich
wykonania. W nowelizacji, ktérej rozwigzania podlegajg procesowi uzgodnien z Komisjg Europejska,
przewiduje sie m.in. nowe rozwigzania w zakresie dokonywania przez KRRIT analiz i wydawania ocen
o realizacji misji publicznej, w szczegdlnosci poprzez wprowadzenie instytucji prawnej pod nazwa
Karta Powinnosci. Prace uzgodnieniowe z Komisjg Europejskg sg zaawansowane. KRRIiT traktuje
ten projekt priorytetowo, gdyz pozwoli on na witasciwe zdefiniowanie wszystkich spotecznych funkg;ji
medidw publicznych.

11
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Nowelizacja ustawy o opfatach abonamentowych, przyjeta 5 marca biezgcego roku uchwatg
Senatu RP, odpowiada na potrzebe usprawnienia zwolniert abonamentowych i uregulowania waznego
problemu spotecznego. Zasadniczym celem nowelizacji jest zniesienie obowigzku sktadania oswiad-
czenia o spetnianiu warunkow do korzystania ze zwolnienia z optat przez osoby, ktére ukonczyty
75 lat. Inicjatywa ta nie odnosi sie do pozostatych zagadnien zwigzanych z potrzebg systemowego
i kompleksowego rozwigzania problemu finansowania mediéw publicznych.

W 2014 r. Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego przy eksperckim wspoétudziale KRRiT
kontynuowat prace legislacyjne dotyczgce tzw. projektu deregulacyjnego. Projekt deregulacyjny nie
zawiera zmian o charakterze systemowym. Jego zakres przedmiotowy wigze sie z potrzebg upo-
rzgdkowania, doprecyzowania oraz deregulacji obecnie obowigzujgcych przepiséw, a w czesci wynika
rowniez z potrzeby dostosowania do prawa unijnego. KRRIT uczestniczyta w przygotowywaniu projektu
oraz przedstawita stanowisko w procesie konsultacji. Najwazniejsze obszary proponowanych zmian
dotyczg m.in. ograniczenia obecnie obowigzujgcych wymagan, koniecznych do uzyskania koncesji przez
operatorow kablowych i satelitarnych; wprowadzenia definicji nadawcy lokalnego i srodowiskowego;
ograniczenia przerwy na reklame, telesprzedaz lub autopromocje oraz odstgpienia od okreslania
W ustawie czasu trwania ogtoszen — informacji nadawcy o programie; zwiekszenia kwoty procentowe;
udogodnien w programach telewizyjnych dla oséb niepetnosprawnych (docelowo 50% audycji stop-
niowo w ciggu trzech lat od wejscia w zycie ustawy). Termin konsultacji spotecznych dotyczgcych
tego projektu uptynat 4 marca 2015 r. Projekt po przyjeciu przez Rade Ministréw powinien w niedtugim
czasie trafi¢ do laski marszatkowskiej.

Media publiczne, pomimo pilnej potrzeby wprowadzenia zmian w zakresie ich finasowania,
m.in. dzieki konsekwentnej pracy statutowych organdéw, w tym powotanych na nowa kadencje rad
nadzorczych, utrzymywaty swojg ustabilizowang pozycje rynkowa. Warto zaznaczyé, ze Radio Szczecin,
Radio Gdansk, Radio Krakéw w 2014 r. zajety wysokie pozycje w rankingach najbardziej opiniotwdrczych
medidw regionalnych, Polskie Radio — PR1 i PR3 byto wymieniane w podobnych badaniach dotyczacych
medidw ogdlnopolskich?. Telewizja Polska uruchomita ustuge Strefa widza, za pomocg ktérej w Internecie
udostepnia widzom, ktorzy optacili abonament, swoje najbardziej atrakcyjne produkcje, terazniejsze
oraz te z przesztosci. Stabilizacji pozycji rynkowej medidéw publicznych sprzyjata procedura zawierania
porozumien programowo-finansowych, ktéra pozwolita Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji na
ustalanie wspdlnie z nadawcami preferencji programowych stosownie do spotecznych oczekiwan (wiecej
informacji znajduje sie w rozdziale VI).

W ostatnim czasie do opinii publicznej docierajg informacje o dziatalnosci w Polsce rosyjskiego
Radia Sputnik, ktére korzysta z anteny legionowskiego Radia Hobby. W tej sprawie przedstawitem
informacje 5 marca biezgcego roku podczas obrad Senatu RP. Gtéwnym celem monitoringéw kilka-
krotnie od 2011 r. przeprowadzanych przez KRRiT, byty analizy pod katem polskiej racji stanu oraz
w kontekscie przepiséw dotyczacych wolnosci stowa i swobody wypowiedzi. Polska, ktéra w krotkim
czasie stata sie krajem swobdd obywatelskich w tym zakresie, musi umie¢ radzi¢ sobie takze z takimi
przekazami medialnymi, ktére stawiajg sobie za cel ksztattowanie opinii zgodnie z rosyjska polityka
panstwowa. Ze wzgledu na potencjalny, negatywny wptyw takich tresci na spoteczenstwo, budzg one
niepokdj wtadz krajowych i elit politycznych. Przeciwwagg na pewno moze stac sie wysoka jakos¢ polskiej

2 7rédto: Instytut Monitorowania Medidw.
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debaty publicznej, ktéra zapewni obywatelom argumenty przeciwdziatajgce uproszczonej, jednostronnej
i propagandowej wizji $wiata rozgtosni rosyjskiej. Tego typu debata na odpowiednim poziomie
publicystycznym powinna toczy¢ sie w mediach publicznych, niezaleznych i silnych, réwniez pod
wzgledem finansowym. To dodatkowy, wazny argument przemawiajacy za pilng potrzebg wprowadzenia
kompleksowych zmian prawnych, modernizujgcych sytuacje publicznego sektora mediow w Polsce.

Warto odnotowa¢, ze pozycja Polski w Swiatowym Indeksie Wolnosci Prasy (The World Press
Freedom Index) zaczeta systematycznie poprawiac sie, z 58 pozycji w 2006 r. na miejsce 18 w roku
biezgcym.

Wykres 2. Miejsce Polski w Swiatowym Indeksie Wolnosci Prasy 3
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Polska weszta do 20 najbardziej wolnych politycznie systeméw medialnych. Sposréd 180 po-
réwnywanych krajéw przed nami zostaty sklasyfikowane Estonia (10), Czechy (13), Stowacja (14). Za Pol-
skg znalazty sie Szwajcaria (20), totwa (28), Litwa (31), USA (49)Wegry(65), Ukraina(129), Rosja (152).

Przewodniczacy KRRIT
/-/ Jan Dworak

3 7rédto: http://en.wikipedia.org/wiki/Press_Freedom_Index.
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I. DANE LICZBOWE

W 2014 roku KRRIT przyjeta 527 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi po-
stepowaniami koncesyjnymi. KRRIiT obradowata podczas 49 posiedzen i 26 spotkan z nadawcami oraz
innymi podmiotami dziatajgcymi na rynku medidw.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw KRRiT przyjeta i przekazata 6 rozporzadzen, rozpoczeta prace
nad 3 projektami rozporzadzen, a w ramach udziatu w procesie legislacyjnym w dziedzinie radiofonii
i telewizji opiniowata 8 projektéow ustaw oraz 9 umow miedzynarodowych.

Do budzetu panstwa z tytutu dziatalnosci KRRIiT odprowadzone zostaty dochody w wysokosci
blisko 27,8 min zt, czyli 48,7% wiecej niz zaktadano w ustawie budzetowej. Wptywy budzetu panstwa
z tytutu optat koncesyjnych (koncesje radiowe, telewizyjne, w sieciach telewizji kablowych, optaty
prolongacyjne oraz wpisy do rejestru programow) wyniosty ponad 27,3 min zt. Przewodniczacy KRRIT
wydat 468 decyzji administracyjnych, w tym 19 decyzji o natozeniu kar finansowych w tacznej wysokosci
740,5 tys. zt. Wydatki KRRIiT wyniosty 21,3 min zi.

Nadawcom publicznym KRRIiT przekazata 750 min zt wptywdéw abonamentowych. Telewizja
Polska otrzymata 444 min zt, Polskie Radio — 164 mln zt, rozgtosnie regionalne Polskiego Radia —
142 min zt. Kwoty te zostaty przekazane na realizacje zadan uzgodnionych z KRRIiT w planach
programowo-finansowych.

W zwigzku z umarzaniem i rozktadaniem na raty zalegtosci z tytutu optat abonamentowych
wptyneto do KRRIiT ponad 110 tys. nowych pism i wnioskéw. Rozpatrzonych zostato ponad 32 tys.
whnioskéw w pierwszej instancji, z tego blisko 12 tys. abonentéw-dtuznikow z lat 2008—2013 oraz ponad
20 tys. wnioskéw nadestanych w 2014 roku. Rozpatrzono takze 500 wnioskéw w drugiej instancji. Na
podstawie kryteridow ustawowych KRRIiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na kwote ponad 30 min zi,

za$ na raty roztozyta okoto 6 min zt.

Strone internetowg KRRIiT www.krrit.gov.pl odwiedzito ponad 365,5 tys. uzytkownikdw,
generujgc ponad 1,5 min odston.

W marcu 2015 roku strona internetowa KRRiT otrzymata wyréznienie w konkursie Strona
internetowa bez barier, zorganizowanym przez Fundacje Widzialni oraz Szerokie Porozumienie na
Rzecz Umiejetnosci Cyfrowych. Witryna KRRIT zostata zwyciezcg w kategorii serwisow podmiotow
publicznych powyzej 100 podstron.
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Il. GROWNE CELE WEDtUG STRATEGII REGULACYJNE)

2.1 W 2014 r. wazne kierunki dziatalnosci KRRIT to w szczegdlnosci:
e poprawa finansowania medidow publicznych;

W momencie rozpoczynania przez obecny sktad KRRIiT kadencji w 2010 r. udziat Srodkéw
abonamentowych w strukturze finasowania misji TVP wynosit jedynie okoto 13%. Dzisiaj udziat
ten wynosi okoto 32%. Pomimo tego znaczacego wzrostu, KRRIT bardzo krytycznie ocenia obecnie
obowigzujacy system finansowania mediow publicznych. Z tego wzgledu KRRIT, nie posiadajgc prawa
inicjatywy ustawodawczej, aktywnie na poziomie eksperckim witgczyta sie w przygotowanie rozwig-
zan prawnych de lege ferenda, ktorych celem jest zmiana obowigzujgcego dzisiaj, dysfunkcjonalnego
systemu abonamentowego poprzez wprowadzenie powszechnej sktadki audiowizualnej (patrz tez
pkt 2.3).

e stabilizacja kadrowa i profesjonalizacja pracy organdw zarzadczych spdtek publicznej radiofonii

i telewizji;

W 2014 roku wraz z odbyciem Walnych Zgromadzen Akcjonariuszy uptynety trzyletnie kadencje
rad nadzorczych w 19 spotkach publicznej radiofonii i telewizji. KRRIiT po raz drugi przeprowadzita
otwarte konkursy i dokonata wyboru nowych sktadéw rad nadzorczych sposrdd kandydatow zgtoszonych
przez uczelnie akademickie. W sktadach tych rad sposrod 99 wszystkich dotychczasowych cztonkdw,
55 zostato wybranych na nowa kadencje, co jest potwierdzeniem profesjonalizmu rad nadzorczych
wybieranych w postepowaniach konkursowych oraz elementem zapewniajgcym ciggtos¢ polityki
zarzadczej (patrz tez pkt 2.7).

e dokonczenie procesu cyfryzacji telewizji i prowadzenie cyfryzacji radiofonii;

Po wprowadzeniu na terenie catej Polski od 23 lipca 2013 r. wytgcznie cyfrowego sygnatu
telewizyjnego oraz programowym uksztattowaniu trzech multipleksow (MUX 1, MUX 2, MUX 3), prace
KRRIT w 2014 r. przede wszystkim byty zwigzane z prowadzonym przez Prezesa UKE konkursem na
zagospodarowanie multipleksu 6smego. Prace KRRIiT w zakresie cyfryzacji radiofonii zmierzajg do
przygotowania kompleksowego opracowania tzw. Zielonej Ksiegi, zawierajgcej rekomendacje do rzgdowej
strategii cyfryzacji radia dla catego rynku polskiego (patrz tez pkt 2.21).

e objecie nadzorem regulacyjnym rynku ustug VoD;

KRRIT od 28 lutego 2013 r. posiada uprawnienia w zakresie regulowania i badania tego segmentu
audiowizualnych ustug medialnych. W 2014 r. KRRIT po raz pierwszy przeprowadzita analizy programowe
oferty VoD, ktére bedg kontynuowane w biezgcym roku. Warto podkresli¢, ze w krotkim czasie zostat
stworzony nowy, wyspecjalizowany zespot analityczno-badawczy (patrz tez rozdziat IV).

e wprowadzanie nowego podejscia w nadzorze regulacyjnym;

Od 2013 r. ustawa o radiofonii i telewizji upowaznia KRRiT do inicjowania i wspierania
samoregulacji. Na tej podstawie z aktywnym udziatem KRRiT przygotowane zostaty wazne akty
samoregulacyjne: Kodeks Dobrych Praktyk, okreslajgcy szczegdtowe zasady ochrony matoletnich
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w ustugach VoD oraz porozumienie ustalajgce zasady samoregulacji dotyczacej reklamy zywnosci
skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 lat. KRRIT bedzie intensyfikowac i promowac wysitki na rzecz
dziatan samoregulacyjnych (patrz tez pkt 2.16).

e wspodtpraca przy tworzeniu propozycji legislacyjnych;

KRRIT zgodnie ze swoimi kompetencjami ma obowigzek odnoszenia sie do zmian zachodzacych
na rynku audiowizualnym oraz wskazywania problemow i pojawiajgcych sie zagrozen. W tym zakresie
KRRIT jest przygotowana do petnienia roli eksperckiej i doradczej, stuzgc swojg wiedzg i doswiadczeniem.
W ramach wspotpracy z instytucjami panstwa odpowiedzialnymi za tworzenie prawa, KRRIT jest gotowa
podjg¢ wszelkie dziatania w celu wdrozenia nowych, systemowych rozwigzan.

e profesjonalizacja pracy KRRiT i jej biura.

Potwierdzanie decyzji podejmowanych przez KRRIT w procesie kontroli sgdowej jest wyrazem
profesjonalizacji pracy, a takze starannosci, rzetelnosci i wszechstronnosci prowadzonych analiz. Przez
pie¢ lat obecnej kadencji na 281 wyrokéw dotyczacych réznych decyzji KRRIT, tylko w dwdch przypad-
kach zapadty prawomocne wyroki uchylajgce. Trzeba przy tym nadmienié, iz jeden z wyrokéw dotyczyt
decyzji KRRIiT poprzedniej kadencji, a drugi byt zwigzany z wyrokiem Trybunatu Konstytucyjnego, na
podstawie ktérego ustawodawca zostat zobowigzany do zmiany prawa w zakresie opfat koncesyjnych
(patrz rozdziat VII).

Te podstawowe kierunki dziatalnosci KRRIT znalazty rozwiniecie w Strategii requlacyjnej Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-2016, ktéra stanowi kontynuacje zamierzet wymienionych
w dokumencie obowigzujgcym do 2013 r.

Strategia requlacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-2016 jest dostepna na
stronie internetowej www.krrit.gov.pl w dziale Wiedza i innowacje.

Media publiczne — modernizacja programowa i finansowa

2.2 Celem, ktéry w Strategii regulacyjnej zostat wymieniony na pierwszym miejscu jest reforma
mediow publicznych, w tym doprecyzowanie zadan nadawcow publicznych z uwzglednieniem jakosci
programowej, zmian w sposobie odbioru mediéw pod wptywem rozwoju technologii oraz zapewnienie
stabilnego poziomu finansowania, a takze wprowadzenie systemu spotecznego nadzoru nad realizacjg
misji publicznej.

Skuteczna realizacja tego celu jest przede wszystkim zwigzana z gteboka reformg obowigzujgcego
stanu prawnego. KRRIT nie posiada prawa inicjatywy ustawodawczej, ale jest gotowa do wspierania
takich prac pod wzgledem merytorycznym, gdyz posiada przemyslane, kompleksowe propozycje, ktore
mogtyby stac sie podstawg procesu legislacyjnego.

23 Stabilizacja finansowa mediéw publicznych od dawna jest priorytetowym dziataniem KRRiT.
W Polsce juz tylko 8% wszystkich gospodarstw domowych terminowo wnosi opfate abonamentows,
co powoduje, iz pod tym wzgledem znajdujemy sie na ostatnim miejscu wsrdod panstw europejskich.
Prawie pofowa gospodarstw domowych, tamigc obowigzek prawny, nie zarejestrowata odbiornikéw
i pozostaje poza ewidencjg oraz mozliwoscig skutecznego dochodzenia naleznosci, ktérych publiczno-
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-prawny charakter potwierdzit Trybunat Konstytucyjny. Tylko nieco ponad 200 tys. sposrod dwdch
miliondw przedsiebiorstw ptaci abonament.

Finansowanie nadawcow publicznych jest coraz bardziej uzaleznione od wptywdw Scigganych
przez urzedy skarbowe z zalegtosci w drodze egzekucji administracyjnej. Oznacza to, ze mimowolnymi
ofiarami procesu egzekucji sg najczesciej osoby, ktore nieswiadomie nie dopetniajg warunkdéw uzyskania
zwolnienia z wnoszenia optat abonamentowych lub roztozenia ich na raty. Sg to tez najczesciej najbardziej
rzetelni ptatnicy abonamentu.

W ocenie KRRIiT obecny system finansowania medidow publicznych jako wysoce niestabilny
i nieprzewidywalny, niebawem moze ulec zatamaniu. Jest to réwniez element uzasadniajgcy odstgpienie
od opfaty abonamentowej na rzecz wprowadzenia sktadki audiowizualnej z tytutu powszechnego
dostepu do oferty programowej mediéw publicznych.

Wszystkie kwestie dotyczace finasowania mediéw publicznych z optat abonamentowych KRRiT
szczegbtowo przedstawita podczas zorganizowanego 18 lutego 2014 roku w jej siedzibie i z jej inicjatywy
spotkania z parlamentarzystami reprezentujgcymi Sejm i Senat RP (sejmowg oraz senackg Komisje Kultury
i Srodkéw Przekazu, a takze sejmowa Komisje Finanséw Publicznych).

2.4 W ramach wspotpracy eksperckiej z resortami odpowiedzialnymi za realizowanie zadan z zakresu
polityki audiowizualnej panstwa KRRIT przygotowata pakiet propozycji de lege ferenda zmierzajgcych do
modernizacji dziatania i finansowania mediéw publicznych, co wigze sie z zamierzeniem strategicznym —
przygotowaniem programu zmian w mediach publicznych stuzgcego zaspokajaniu wspotczesnych potrzeb
spotecznych.

2.5 Nadawcy publiczni na realizacje misji w 2014 r. otrzymali wptywy abonamentowe w wysokosci
750 min zt. Srodki te byty 0 100 mIn zt wyzsze od przyjetej prognozy. Nadwyzka pozwolita nadawcom
na poszerzenie oferty poprzez wprowadzenie nowych audycji oraz nowych form i tematéw. W 2014 r.
spotki mediow publicznych otrzymaty: Telewizja Polska 444 min zt, Polskie Radio 164 min zt, rozgto$nie
regionalne radia publicznego 142 min zt (dane obrazuje tabela 1; poréwnaj takze pkt 2.6).

Srodki abonamentowe przekazane nadawcom w 2014 r. to efekt dziatart Poczty Polskiej
i urzedow skarbowych, ktore kolejny juz rok skutecznie egzekwowaty zalegte optaty abonamentowe.
Nadal srodki te nie byty wystarczajgce, bowiem stanowity w Telewizji Polskiej 29%, Polskim Radiu 63%
oraz rozgtosniach regionalnych srednio 68% catkowitych kosztéw dziatalnosci tych spotek.

2.6 W procesie uzgadniania plandw finansowo-programowych na 2015 r. spotki medidw publicznych
przekazaty do KRRIiT koncepcje dotyczace 56 programow. KRRIT skierowata do nadawcédw informacje
o preferowanych elementach programowych opierajgc swoje rekomendacje m.in. na wynikach konsultacji
publicznych, opiniach rad programowych oraz ocenie realizacji plandw w poprzednim roku. Ze wzgledu
na kampanie wyborcze, ktore bedg organizowane w 2015 r. KRRIiT zaproponowata, aby nadawcy
w wiekszym niz dotychczas stopniu uwzglednili tworzenie audycji stuzgcych edukacji obywatelskiej
(informacje o kandydatach i ich programach oraz o procedurze wyborczej).

W rekomendacjach programowych KRRIiT podkreslita, ze nadawcy powinni podnosi¢ jakos¢
oferty poprzez zwiekszanie w niej udziatu najbardziej wartosciowych gatunkéw (m.in. reportazy,
dokumentow, spektakli teatralnych). W systemie preferencji, m.in. z uwagi na dotychczasowe braki
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w ofercie programowej dla mtodziezy, KRRIiT uwzglednita audycje edukacyjne podejmujgce problemy
ksztatcenia, rynku pracy, relacji miedzyludzkich, kultury stowa, a takze nowych technologii.

Tabela 1. Podziat srodkéw abonamentowych w 2014 r. oraz plan podziatu na 2015 .

2014r. 2014r. % 2015r. 2015 r. 2015r.
wykonanie pokrycia zgtoszone plan KRRiT % pokrycia
min zt kosztow misji  potrzeby min min zi planowanych
zt kosztéw misji
TVP 444 32 1362 380,2 28
Polskie Radio 164 72 253 177,6 70
Rozetolni
ozgfosnie 142 76 208 162,2 78
Regionalne
Razem 750 X 1823 720,0 X

Zrédto: Biuro KRRIT.

KRRIiT prognozujgc na 2015 r. kwote 720 min, przydzielita Telewizji Polskiej 380,2 mIn (28%
prognozowanych kosztéw misji), Polskiemu Radiu 177,6 min (70% kosztow misji) oraz $rednio na jed-
ng rozgtosnie regionalng 9,5 min (Srednio 78% kosztéw misji). Przyznane $rodki sg niewystarczajace.
Wiekszos¢ spdtek publicznej radiofonii i telewizji w 2015 r. przewiduje straty bilansowe (regionalne
rozgtosnie Polskiego Radia od 0,1 do 1 min).

Spotki sporzadzity plany finansowe okreslajgc koszty na poziomie zdecydowanie wyzszym
niz prognozowane wptywy z opfat abonamentowych. Koszty misji nadawcy publiczni oszacowali
nastepujgco: TVP — 1 mld 362 min, Polskie Radio — 253 min, rozgtosnie regionalne tgcznie 208 min,
w sumie —1 mld 823 min zt.

Poréwnaj inne informacje dotyczgce medidw publicznych, ktore znajdujq sie w rozdziale V.

Konkursy do rad nadzorczych

2.7 Postulowane przez KRRIiT kompleksowe regulacje prawne, zmierzajgce do wszechstronnej
reformy obecnie obowigzujgcego zakresu zadan medidw publicznych wraz ze zmiang rozliczania jego
realizacji oraz nowym podejsciem do finansowania ich dziatalnosci, wpisujg sie w koncepcje przepro-
wadzania jawnych i otwartych konkurséw dla kandydatéw na cztonkéw rad nadzorczych zgtaszanych
przez organy kolegialne uczelni akademickich.

W zwigzku z uptywem trzyletniej kadencji KRRIiT ogtosita drugi konkurs na cztonkéw rad
nadzorczych mediéw publicznych. Postepowania konkursowe rozpoczety sie od publikacji 29 maja
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2013 r. ogtoszen, na podstawie ktérych organy kolegialne uczelni akademickich do 30 pazdziernika
zgtaszaty kandydatow dotaczajac dokumenty wymienione w przepisach. Nowe rady nadzorcze roz-
poczety dziatalnos¢ w potowie 2014 r. po odbyciu walnego zgromadzenia akcjonariuszy w kazdej
spotce.

W 2015 r. nowo powotane rady nadzorcze ogtoszg oraz przeprowadzg jawne i otwarte konkursy
na cztonkdéw zarzadow spétek medidow publicznych. Kadencje zarzadéw uptywajg w potowie roku. Po
analizie uwarunkowan prawnych oraz dotychczasowej praktyki dziatania zarzgddw, KRRIT rekomendowata
radom nadzorczym powotywanie zarzaddéw jednoosobowych. Upowszechnianie zasady jednoosobowych
zarzgdow sprzyja usprawnieniu ich funkcjonowania oraz prawidtowemu wykonywaniu spotecznej misji
mediow publicznych.

2.8 Zgodnie z zasadg transparentnosci w powotywaniu rad nadzorczych i zarzaddw, a takze w trosce
o wizerunek, zaufanie spoteczne i pozycje rynkowa medidow publicznych, Krajowa Rada w postepowaniu
konkursowym stosowata zasade nietgczenia niektérych funkcji. KRRIT m.in. wskazata, iz nie jest wtasciwe
petnienie funkcji we wtadzach mediéw publicznych przez czynnych politykdw szczegdlnie tych, ktérzy
petnig swoje funkcje z wyboru. Wtasciwym organem, w ktérym z mocy prawa mozliwy i oczekiwany
jest udziat przedstawicieli ugrupowan politycznych sg rady programowe. Krajowa Rada opowiedziata sie
jednoczesnie za zmiang sposobu powotywania rad programowych tak, aby ich cztonkowie uzyskiwali
rekomendacje réznych $rodowisk spotecznych i reprezentowali ich interesy w debacie o ksztatcie
programowym mediow publicznych oraz dziatali zgodnie ze szczegdtowo okreslonymi kompetencjami.

2.9 Z perspektywy doswiadczen pierwszego oraz drugiego konkursu na cztonkéw rad nadzorczych
i cztonkéw zarzaddw, KRRIT postuluje koniecznos$¢ zreformowania niektérych rozwigzan prawnych. Do
podstawowych postulatow KRRIT zalicza zniesienie obowigzku przeprowadzania petnego postepowania
konkursowego z udziatem uczelni akademickich w przypadku koniecznosci uzupetnienia sktadu rady
nadzorczej (np. z powodu rezygnacji z cztonkostwa), co prowadzi do czasowego uniemozliwienia dziatania
tego organu spotki, poniewaz zgodnie z obecnym brzmieniem ustawy rada musi dziata¢ w petnym
sktadzie. KRRIT postuluje, aby w przypadku uzupetniania sktadu rad w trakcie kadencji uwzglednic
mozliwos¢ zgtaszania kandydatur przez cztonkdw KRRIT sposrdod osob, ktére uzyskaty rekomendacje
wyzszych uczelni i dotarty do ostatniego etapu procedury konkursowej. Jednoczesnie nalezy uelastycznié
przepis dotyczacy liczby cztonkdéw rad nadzorczych.

Podsumowanie drugiego konkursu na cztonkdw rad nadzorczych oraz powyzej przywotane
stanowiska KRRIT sq dostepne w pefnej wersji na stronie internetowej www.krrit.gov.pl w dziale Nadawcy
i operatorzy.

Swoboda wypowiedzi, pluralizm tresci, wolnos¢ stowa

2.10 KRRiT prowadzita biezace dziatania regulacyjne i kontrolne oraz promowata strukturalny pluralizm
mediow i réznorodnosé ich tresci, aby zapewni¢ odbiorcom dostep do otwartej, zréznicowanej oferty
programowej, zagwarantowac swobode wypowiedzi i jakos¢ debaty publicznej. W granicach przyznanych
kompetencji KRRIT reagowata na naruszenia swobody wypowiedzi oraz wspierata pluralizm mediow
m.in. poprzez polityke koncesyjna.
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2.11  Badaniu pluralizmu poswiecony byt m.in. raport opisujgcy zawartosé trzech multipleksow
naziemnej telewizji cyfrowej (NTC) w pordwnaniu ze stanem z 2012 r. Wedtug raportu trzy nowe
programy (TVP ABC, Fokus TV, Stopklatka) gromadzity widzéw wyksztatconych z wyzszymi dochodami.
Pozostate programy 24 kanatéw NTC zaspokajaty potrzeby widzéw z nizszym wyksztatceniem i mniejszymi
dochodami. Uzupetnienie oferty multipleksu pierwszego o cztery programy, w tym religijny TV Trwam,
poszerzyto oferte tematyczng zgodnie z oczekiwaniami spotecznymi. Badanie potwierdzito, ze z punktu
widzenia kompletnosci dostepnej oferty tematycznej i spotecznych oczekiwan, nie zachodzi obecnie
pilna potrzeba wzbogacania zawartosci NTC o nowe programy.

Raport na temat zawartosci multipleksow NTC dostepny jest na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w dziale Wiedza i innowacje.

2.12  Monitoringi przeprowadzone w KRRiT pozwolity na stwierdzenie, ze programy radiowe rozpow-
szechniane na podstawie koncesji w réznych regionach Polski sg ze sobg zbiezne, a w wielu przypadkach
prawie jednolite, pomimo ze pierwotnie nadawcy uzyskali koncesje na rozpowszechnianie samodzielnych
i zroznicowanych programéw. Wedtug danych z monitoringdw w programach rozpowszechnianych przez
nadawcow skupionych w istniejgcych sieciach wystepuje od 65% do blisko 90% identycznych tresci.

Unifikacja programow moze stanowic¢ zagrozenie dla réznorodnosci oferty programowej, ktorg
konstytuuje otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji. KRRIiT poddaje zatem analizie te
zmiany, ktére majg wptyw na sfere programowa, wykorzystujgc posiadane instrumenty prawne, w tym
przepisy dotyczace przejecia bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng
osobe, co stanowi przestanke cofniecia koncesji. Zgodnie z wolg ustawodawcy jest to jednak przestanka
fakultatywna, co oznacza, iz dla zastosowania sankcji wynikajacej z przepiséw nie jest wystarczajgce
samo stwierdzenie przejecia kontroli nad dziatalno$cig nadawcy, ale wymagane jest dokonanie oceny
tego faktu, ktéra powinna wykaza¢, czy w konkretnym przypadku uzasadnione jest cofniecie konces;ji.

Podstawowe znaczenie ma okreslenie wptywu zdarzen gospodarczych na sfere programowsa.
Jesli w programach rozpowszechnianych w oparciu o odrebne koncesje, tresci identyczne zajmowacd
bedg ponad potowe czasu emisji, to taki sposéb ksztattowania programu moze by¢ uznany za spetniajacy
przestanki do stwierdzenia przejecia kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng osobe. Stanowi to
obligatoryjng przestanke odmowy wyrazenia zgody na przejscie uprawnien z koncesji w przypadku
taczenia, podziatu albo innego rodzaju przeksztatcen spoétek handlowych bedgcych nadawcami. Jesli takie
przeksztatcenia bedg prowadzity do ujednolicenia rozpowszechnianego programu z innym programem
radiowym, stanowigc tym samym zagrozenie dla interesu odbiorcow i samodzielnosci nadawcy, to
Krajowa Rada odmowi wyrazenia zgody na przejscie uprawnien z koncesji.

Stanowisko KRRIT jest dostepne w petnej wersji na stronie internetowej www.krrit.gov.pl
w dziale KRRIT.

2.13  Monitorujgc w 2014 r. kampanie wyborcze do Parlamentu Europejskiego oraz jednostek
samorzadu terytorialnego, KRRIT analizowata role i zadania medidéw w czasie ich trwania.

Jednym z badanych aspektow byt udziat kobiet w wyborach europejskich i samorzgdowych.
W audycjach publicystycznych z udziatem kandydatéw do Parlamentu Europejskiego nadawanych przez
dwa tygodnie przed wyborami w programach TVP 1, TVP2, TVP Info, TVN24, Polsat News i TV Trwam
kobiety stanowity zaledwie 14% gosci, cho¢ prowadzity 55% tych audycji. Doktadnie takie same
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proporcje udziatu kobiet — gosci w audycjach publicystycznych (14%) wykazato dwutygodniowe
badanie 270 audycji tych samych nadawcéw przed wyborami samorzagdowymi. Najwiecej kobiet byto
w audycjach TV Trwam (24%), najmniej w TVN 24 (8 %), choc¢ kobiety stanowity 47% ogétu kandydatow
w wyborach europejskich, a 21% kobiet znalazto sie na pierwszym miejscu list wyborczych.

Szczegdtowe wyniki monitoringu europejskiej kampanii wyborczej zostaty zaprezentowane pod-
czas konferencji zorganizowanej wspdlnie z Wydziatem Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warszawskiego 22 wrzesnia 2014 r. W biezgcym roku podczas spotkan z nadawcami zaprezentowane
zostaty wyniki monitoringdw wykonanych w okresie kampanii wyborczej do organéw samorzgdowych.

Wyniki monitoringu ,, Eurowybory 2014 w TV: obraz i (wy)dzwiek” oraz monitoringdw prze-
prowadzonych w okresie samorzqdowej kampanii wyborczej sq dostepne na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w dziale Nadawcy i operatorzy, w zaktadce Kontrola nadawcéw/Kampanie wyborcze.

Porownaj informacje, ktére znajdujq sie w rozdziale V w pkt 5.30.

2.14  Pod katem konstytucyjnych gwarancji wolnosci stowa i prawa do informacji KRRiT analizowata
okolicznosci zatrzymania dziennikarzy w Panstwowej Komisji Wyborczej 20 listopada 2014 r. oraz ich
pozniejsze procesy sgdowe. Uniewinnienie przez sad fotoreportera PAP i reportera Telewizji Republika
oraz krytyczne reakcje medidéw i przedstawicieli wtadz panstwowych na ten przypadek ograniczenia
wolnosci pracy dziennikarzy w trakcie dziatan policji potwierdzity, ze wolnos¢ stowa jest w Polsce
wysoko ceniong wartoscia.

KRRIT uznata za niedopuszczalne relatywizowanie napasci na dziennikarzy zaleznie od reprezen-
towanej przez nich redakcji, co miato miejsce w mediach po ataku na ekipe Telewizji Republika podczas
Marszu Niepodlegtosci 11 listopada. Kazde zagrozenie dziennikarzy wszystkich mediow wykonujgcych
swoje obowigzki zawodowe powinno spotkac sie z solidarnym protestem obroricéw wolnosci stowa.

KRRIT wyraza nadzieje, ze w niedalekiej przysztosci zostanie zrealizowana zapowied? uzgodnienia
przez MSWiA ze Srodowiskiem dziennikarskim zasad postepowania podczas relacjonowania przez media
wydarzen, w czasie ktorych dochodzi do interwencji policyjnych.

Dostep do mediéow — minimalizowanie barier

2.15 Zapewnianie swobodnego dostepu do medidéw wszystkim grupom spotecznym oraz zagwaran-
towanie tatwego technicznie dostepu do oferowanych tresci i dowolnego ich wyboru, ktéry pozwoli
odbiorcom na poréwnywanie i ocene oferty programowej, to cele wpisane do strategicznych zadan KRRIT.
Odwotujac sie do Konwencji Organizacji Naroddow Zjednoczonych o prawach osdb niepetnosprawnych
oraz Zatozen Dtugofalowe] Polityki Senioralnej w Polsce na lata 2014—2020, KRRIT w Strategii reqgulacyjnej
zwrdcita uwage na dziatania stuzace tworzeniu pozytywnego wizerunku osob niepetnosprawnych i oséb
starszych. Waznym obszarem dziatarh KRRIT pozostaje takze ochrona matoletnich.

2.16  Kodeks dobrych praktyk VoD w zakresie ochrony matoletnich we wspdtpracy z KRRIT przygotowat
Zwigzek Pracodawcdw Branzy Internetowej IAB Polska. Kodeks podpisato szesciu najwiekszych dostawcéw
ustug na zadanie (Cyfrowy Polsat, Grupa Onet, Grupa Wirtualna Polska, Iplex, Cineman, Ipla), ktérzy
zobowigzali sie do stosowania skutecznych zabezpieczen technicznych w zakresie ochrony matoletnich.
Udziat w rynku sygnatariuszy porozumienia wynosi ponad 80%, zatem Kodeks objagt zdecydowang
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wiekszo$¢ polskich serwiséw VoD. Zgodnie z Kodeksem publiczne udostepnianie ustugi na zgdanie,
w ofercie ktdrej znajduja sie tresci nieodpowiednie dla matoletnich, moze odbywac sie tylko i wytacznie
przy zastosowaniu zabezpieczen technicznych skutecznie weryfikujgcych petnoletnosé odbiorcy. Kodeks
uwzglednia mozliwosci techniczne zabezpieczen, stopien szkodliwosci oferowanych tresci dla kategorii
wiekowych oraz specyfike audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.

Poréwnaj informacje, ktdre znajdujq sie w rozdziale V w pkt 5.14.

2.17 W Strategii reqgulacyjnej KRRIiT podkreslita, ze zintensyfikuje dziatania na rzecz eliminacji
z programoéw telewizyjnych nadawanych przed godzing 20.00, audycji przeznaczonych dla widzéw od
16 lat. KRRIiT zmierza réwniez do wyeliminowania audycji epatujgcych przemocy i zawierajgcych tresci
pornograficzne z programéw ogdlnodostepnych. KRRIT bedzie pogtebia¢ swoje kontakty z osrodkami
akademickimi zajmujgcymi sie tematyka bezpieczenstwa w mediach.

2.18 KRRIiT 17 listopada 2014 r. przyjeta rozporzadzenie w sprawie listy waznych wydarzen.
Przyjecie rozporzadzenia byto skutkiem prac KRRIiT zmierzajgcych do rozszerzenia tej listy tak, aby
w przysztosci zapobiec mozliwosci ograniczania odbiorcom dostepu do relacji z przebiegu waznych
wydarzen poprzez wprowadzanie przez nadawcow oferty ptatnej. Prace nad projektem rozporzadzenia
byty prowadzone w uzgodnieniu z Komisjg Europejskg w trybie notyfikacji polskiej listy waznych
wydarzen. Po dtugotrwatej i szczegdtowe]j procedurze Komisja Europejska 21 listopada 2014 r. podjeta
pozytywng decyzje w sprawie rozszerzenia polskiej listy waznych wydarzen, potwierdzajgc jej zgodnos¢
z prawem Unii Europejskiej.

Zgodnie z rozporzadzeniem KRRiT, ktére wejdzie w zycie po roku od 3 grudnia 2014 r,
czyli od dnia ogtoszenia w Dzienniku Ustaw RP, do waznych wydarzen zostaty zaliczone:

e mecze z udziatem reprezentacji Polski w mistrzostwach $wiata i Europy w pitce siatkowej
kobiet i mezczyzn, w tym mecze eliminacyjne;

e zawody Ligi Swiatowej w pitce siatkowej mezczyzn rozgrywane w Polsce;

e poffinaty i finaty mistrzostw $Swiata i Europy w pitce recznej mezczyzn, a takze wszelkie inne
mecze w ramach tych imprez z udziatem reprezentacji Polski, w tym mecze eliminacyjne;

e Mistrzostwa Swiata w Narciarstwie Klasycznym;

e zawody Pucharu Swiata w skokach narciarskich;

e zawody Pucharu Swiata w biegach narciarskich kobiet;
e Mistrzostwa Swiata w Lekkoatletyce.

Po wejsciu w zycie rozporzadzenia transmisje telewizyjne z wydarzen wymienionych w art.
20b ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji oraz w rozporzadzeniu KRRIT, a co za tym idzie prawa odbiorcow,
zostang objete ochrong prawng na terenie wszystkich krajow Unii Europejskiej.

2.19 W Polsce zyje okoto pie¢ min oséb dotknietych niepetnosprawnoscig wzroku i stuchu. Nadawcy,
ktérych programy sg dostepne w ofercie NTC, z inicjatywy KRRIiT podpisali porozumienie o udogod
nieniach dla 0sdéb z niepetnosprawnoscig wzroku i niepetnosprawnoscig stuchu w programach
telewizyjnych (audiodeskrypcja, napisy i ttumaczenia na jezyk migowy).
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Porozumienie zostato zawarte w zwigzku z art. 18a ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra naktada
na nadawcoéw telewizyjnych obowigzek dostarczania osobom z dysfunkcjg wzroku oraz stuchu ustug
utatwiajgcych odbidr programu. Poczagwszy od 2012 r. oferta programowa z udogodnieniami stanowi
10% kwartalnego czasu emisji programu z wytgczeniem reklam i telesprzedazy. KRRIT na biezgco moni-
toruje realizacje porozumienia analizujgc programy we wspotpracy z zainteresowanymi srodowiskami
i nadawcami.

Porozumienie nie spetnia wszystkich oczekiwan organizacji osdb niepetnosprawnych, ale jest
waznym dowodem realizacji przez KRRIiT ustawowego obowigzku inicjowania i wspierania samoregulacji
oraz wspotregulacji w zakresie ustug medialnych.

W postulatach dotyczacych nowelizacji prawa medialnego, ktére w 2014 r. przekazane zostaty
Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego, KRRiT zgtosita propozycje stopniowego zwiekszania
wymiaru audycji z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych, az do osiggniecia 50% kwartalnego
czasu nadawania programu w 2020 .

KRRIT podziela stanowisko instytucji i Srodowisk osdb niepetnosprawnych, ze sposdb pokazywa-
nia w mediach audiowizualnych ludzi z dysfunkcjami jako petnoprawnych obywateli, ktérzy z sukcesem
potrafig petni¢ réznorodne role spoteczne, rodzinne i zawodowe podnosi spoteczng swiadomos$é oraz
przeciwdziata funkcjonujgcym stereotypom. W 2015 r. KRRIT zaplanowata przeglad i ewentualng noweli-
zacje postanowien porozumienia.

Nowe technologie, konwersja cyfrowa

2.20 Kontynuacja prac zwigzanych z rozwojem ustug medialnych, wykorzystujgcych nowe technologie
przekazu, w tym dalszy rozwdj naziemnej telewizji cyfrowej oraz opracowanie rekomendacji wyzna-
czajacych kierunek dziatan w zakresie naziemnej radiofonii cyfrowej w Polsce to takie wyzwania, ktére
wymagaja konsolidacji dziatar réznych organdw panstwa.

Najblizsze zadania to uzgodnienie ostatecznych warunkéw konkursu na operatora multipleksu
6smego (MUX 8) oraz dalsza cyfryzacja radiofonii.

2.21  Obecnie trwa proces cyfryzacji radiofonii. Zaawansowana jest digitalizacja zbioréw archiwalnych.
Rozwija sie radiofonia internetowa z dostepem streamingowym i mozliwoscig korzystania z podkastow.

Od poczatku 2014 r. sukcesywnie rozwija sie emisja naziemna cyfrowego sygnatu Polskiego Radia.
KRRIT na biezgco ocenia stan realizacji strategii cyfryzacji Polskiego Radia. Wdrazanie radia cyfrowego
w technologii DAB+ w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych odbywato sie w trzech podstawowych
obszarach: technologicznym, programowym oraz promocyjnym. W obszarze technologicznym wdrazanie
polegato na dostosowaniu infrastruktury produkcyjno-emisyjnej do produkcji programéw nadawanych
w systemie DAB+ (m.in. poprzez modernizacje studidéw emisyjnych i zakup specjalistycznego sprzetu).
W zakresie programowym byto zwigzane z uruchamianiem programow wyspecjalizowanych Polskiego
Radia oraz tworzeniem bazy programowej dla takich programéw w spdtkach regionalnych. Promocja
radiofonii cyfrowej obejmowata reklame w prasie i Internecie oraz produkcje materiatdw promocyjnych.
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Zaktada sie, ze w 2015 r. sygnat cyfrowy osiggnie 55,4% pokrycia ludnosciowego Polski. Po
zakonczeniu wdrazania catego procesu w ofercie programowej bedzie dostepnych 10 programow
ogodlnopolskich i po dwa programy regionalne na obszarze dziatania kazdej ze spotek regionalnych.
Nastgpi takze wzrost pokrycia kraju sygnatem Programu 2 i Programu 4 Polskiego Radia.

2.22  Wdrazanie radiofonii cyfrowej koordynuje zespdt roboczy KRRIiT pod kierunkiem Zastepcy
Przewodniczgcego KRRIiT Witolda Grabosia. Zadaniem zespotu jest opracowanie tzw. Zielonej Ksiegi,
zawierajgcej rekomendacje do rzgdowej strategii cyfryzacji radia dla catego rynku polskiego. Do prac
nad tworzeniem Zielonej Ksiegi, na zasadach statej wspdtpracy, zostali zaproszeni wszyscy nadawcy
radiowi, operatorzy telekomunikacyjni, producenci i sprzedawcy odbiornikow radiowych, srodowiska
naukowe zajmujgce sie emisjg sygnatu radiowego oraz przedstawiciele administracji panstwowej,
w tym Minister Administracji i Cyfryzacji, Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, a takze gospodarz
widma — Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej. Zespdt korzysta z doswiadczen regulatoréw
i nadawcow zagranicznych oraz organizacji miedzynarodowych m.in. WorldDMB, ktérej cztonkiem jest
KRRIT. W opinii KRRIT, podobnie jak w przypadku konwersji cyfrowej telewizji naziemnej, konieczna jest
specjalna ustawa cyfryzacyjna dla radiofonii, w ktérej ustalone zostatyby obowigzki instytucji panstwa
oraz nadawcéw i innych podmiotow uczestniczgcych w tym procesie, dotyczgce m.in. okresu tzw.
simulcastu, warunkdw wytgczenia nadajnikéw analogowych, kampanii informacyjnej i standardéw
technicznych odbiornikow cyfrowych.

W celu informowania zainteresowanych i wyjasniania problemoéw radiofonii cyfrowej, KRRIT
uruchomita strone internetowg poswiecong tej tematyce liczac, ze bedzie to miejsce gromadzenia
i wymiany informacji oraz wiedzy na temat cyfrowego radia.

Radio cyfrowe — wiecej niz radio (informacje dostepne na stronie internetowej www.Kkrrit.gov.pl).

2.23 W stanowisku z 8 lipca 2014 r. KRRIiT zarekomendowata stosowanie dokumentu Minimalne
wymagania techniczne i eksploatacyjne dla odbiornika radiofonii cyfrowej DAB+ przeznaczonego dla
Polski w produkcji, imporcie i dystrybucji handlowej urzagdzen odbiorczych radiofonii cyfrowej DAB+
przeznaczonych na rynek polski. Zdaniem KRRIT dokument ten to przyktad kodeksu dobrych praktyk.
Zawiera on wskazowki dla nadawcéw i producentéow odbiornikéw radiofonii cyfrowej DAB, jakie
parametry nalezy stosowac i jak konstruowac odbiorniki, aby zapewni¢ minimum interoperacyjnosci
gwarantujgcej bezbtedny przekaz.

Stanowisko KRRIT oraz dokument ,Minimalne wymagania techniczne i eksploatacyjne dla
odbiornika radiofonii cyfrowej DAB+ przeznaczonego dla Polski” sq dostepne na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl dziale KRRIT w zaktadce Stanowiska KRRIT.

2.24  7Zgodnie z Planem zagospodarowania czestotliwosci przyjetym w 2011 r. przez Prezesa UKE,
czestotliwosci z zakresu 174-230 MHz, sg przeznaczone na rozpowszechnianie lub rozprowadzanie
programow w sposob cyfrowy drogg naziemng. Sposéb zagospodarowania multipleksu 6smego (MUX 8)
po wytgczeniu emisji analogowej zostat przedstawiony w dokumencie rzgdowym Plan wdrazania
telewizji cyfrowej w Polsce. Na podstawie ustawy Prawo telekomunikacyjne konkurs prowadzi Prezes
UKE, ktory w 2013 r. po tym, jak wniosek o rezerwacje czestotliwosci ztozyta spdtka Emitel, operator
techniczny pozostatych multipleksow dziatajgcych w Polsce, badat zainteresowanie rynku zakresem fal
174-230 MHz, ktére tworzg MUX 8. Prezes UKE po przeprowadzeniu konsultacji, uznat, ze zainteresowanie
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przekroczyto dostepne zasoby czestotliwosci i postanowit ogtosi¢ konkurs w celu wytonienia operatora
MUX 8, ktéry bedzie zobowigzany do zaoferowania odbiorcom programoéw wskazanych przez KRRIiT
(art. 118 ust. 5 ustawy Prawo telekomunikacyjne zobowigzuje Prezesa UKE do uzgodnienia warunkow
programowych konkursu z KRRIT).

KRRIT w uchwale przyjetej 24 czerwca 2014 r. postanowita, ze na zawarto$¢ programowq
multipleksu ésmego sktadac sie beda wytgcznie programy Telewizji Polskiej, rozpowszechniane na
podstawie uzyskanej koncesji. Programy te bytyby wybrane sposréd programdéw dostepnych na dzien
ogtoszenia konkursu na multipleksie trzecim (czyli programy te podlegatyby tzw. migracji) badz
sposrdd kanatéw, na ktére TVP uzyska koncesje (nowa oferta programowa). Programy na multipleksie
osmym bytyby rozprowadzane w wysokiej rozdzielczosci i oferowane odbiorcom bezptatnie.

Po otrzymaniu stanowiska KRRiT, Prezes UKE ogtosit konsultacje spoteczne, ktére trwaty od
11 lipca do 18 sierpnia 2014 r. Pod wptywem opinii wyrazonych w konsultacjach, KRRiT na wniosek
Prezesa UKE, dokonata ponownej analizy swojego stanowiska. Przed podjeciem decyzji KRRIiT przepro-
wadzita analize oferty programowej dostepnej na trzech juz istniejgcych multipleksach oraz ocenita
rozwdéj naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce na tle Europy. KRRIiT ocenita takze dynamike zmian
zachodzacych na rynku reklamowym w latach 2010-2013 oraz odbidér tresci audiowizualnych, w tym
ocene przez odbiorcow naziemnej telewizji cyfrowej. W uchwale z 27 pazdziernika 2014 r. KRRiT
okreslita oferte programowg MUX 8, zgodnie z ktérg Telewizja Polska bedzie mogta umiesci¢ swoje
programy w 3/7 przeptywnosci multipleksu, a pozostatg cze$¢ wypetnig programy nadawcdw wytonionych
w konkursie koncesyjnym przeprowadzonym przez KRRiT.

Zgodnie z procedurg Prezes UKE przekazat projekt dokumentacji konkursowej do ponownych
konsultacji spotecznych, ktére trwaty od 20 listopada 2014 r. do 9 stycznia 2015 r. Po analizie wynikow
konsultacji KRRIiT 3 marca 2015 r. podtrzymata swoje stanowisko w sprawie sposobu zagospodarowania
MUX 8.

Informacje na temat multipleksu 8 znajdujq sie rowniez w rozdziale VI w pkt 4.1.

Budzet KRRiT

2.25 KRRIiT jest jednostka finanséw publicznych, ktéra realizuje ustawowe zadania w oparciu o Srodki
finansowe przyznawane corocznie w ustawie budzetowej. Sposdb wykorzystania przyznanych srodkéw
podlega kontroli przeprowadzanej przez NIK.

Wszystkie dochody uzyskane w danym roku sg odprowadzane do budzetu panstwa. Dochody
KRRIT w 2014 r. wyniosty 27,8 min zt, czyli o 48,7% wiecej niz wysoko$¢, ktérg okreslita ustawa
budzetowa (18,7 min). Najwyzszy udziat miaty wptywy z optat za koncesje — 25,9 min, czyli o 51,5%
ponad kwote z ustawy budzetowej (17,1 min).
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Tabela 2. Dochody KRRiT odprowadzane do budzetu panstwa

2014r. 2014 r.
Rodzaj dochodu plan finansowy  wykonanie

min zt min zt
Optaty koncesyjne 17,082 25,939
Optaty prolongacyjne 1,338 0,849
Whpisy do rejestru programow 0,300 0,425
Kary za nieprzestrzeganie ustawy X 0,431
Inne (m.in. odsetki karne) 0,003 0,126
Ogodtem 18,723 27,770

Zrédto: Biuro KRRIT.

Najwyzsze opfaty koncesyjne uiscili nadawcy, ktorzy uzyskali prawo do rozpowszechniania
programow na multipleksach cyfrowych: Telewizja Puls — 6,7 min; Polskie Media — 2,6 mlIn; Telewizja
Polska — 2,6 mln; Stopklatka — 1,3 mIn; TVN — 1,3 min; Fundacja Lux Veritatis — 1,3 min;
TV Spektrum —1,3 min; Lemon Records — 1,1 min; Stavka — 1,1 min zt.

2.26 W planie finansowym KRRiT $rednioroczne zatrudnienie okreslone zostato na poziomie
141 etatéow kalkulacyjnych (cztonkowie KRRIiT — 5, Biuro KRRIiT — 136 etatow kalkulacyjnych).
W etatach Biura KRRIiT uwzgledniono 7 etatdéw na realizacje zadan KRRIiT w zakresie ustug na zadanie
VoD.

2.27 W ustawie budzetowe] wydatki KRRIiT okreslone zostaty w wysokosci 21 min 686 tys. zt. Na
dziatalnos¢ KRRIT przeznaczyta 21 min 303 tys. zt.

Wydatki budzetowe KRRIiT na wynagrodzenia i ich pochodne (sktadki na ubezpieczenia
spoteczne i Fundusz Pracy) wyniosty ponad 12,1 min zt wydatkéw poniesionych ogdtem. W ramach
wydatkdéw na wynagrodzenia, ptatnosci z tytutu zadan VoD wyniosty okoto 587 tys. zt.
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Tabela 3. Wydatki budzetowe KRRiT

Rodzaj wydatkow w tys. zt procent
Wynagrodzenia i ich pochodne, 12 100 56,7
w tym wynagrodzenia z tytutu zadan VoD 587 4,9
Czynsz za powierzchnie biurowg 1900 9,0
Zakupy inwestycyjne 602 2,8
Zakupy mebli biurowych, sprzetu technicznego, 596 2,8
czesci zamiennych, materiatéw biurowych i eksploatacyjnych

Zakupy ustug biurowych, kancelaryjnych, archiwistycznych 576 2,7
Badania tele i radiometryczne, poziomu gtosnosci reklam 575 2,7
Zakup ekspertyz, analiz i opinii 437 2,0
Zakup ustug informatycznych 336 1,6
Opftaty pocztowe 319 1,5
Organizacja konferencji 254 1,2
Sktadki do organizacji miedzynarodowych 238 1,1
Inne 3370 15,9
W sumie 21303 100,0

Zrédto: Biuro KRRIT.

2.28 W ramach wydatkow majgtkowych (718 tys.) zostaty uwzglednione $Srodki w kwocie 224 tys.
na inwestycje zwigzang z budowg wtasnej siedziby dla KRRIiT. Minister Finansow wyrazit zgode na
inne wykorzystanie tej kwoty z powodu nieuzyskania od Prezydenta Miasta Stotecznego Warszawy
zaswiadczenia o braku roszczen do dziatki przy ul. Sobieskiego 101, ktéra pozostaje w trwatym
zarzadzie KRRIT oraz na rezygnacje, z podobnych powoddw, z propozycji Ministra Skarbu Panstwa,
aby na potrzeby KRRIiT przeznaczy¢ nieruchomos$¢ przy ul. Senatorskiej 38. Kwote 224 tys. zt
przeznaczono m.in. na wsparcie prac w Wydziale Abonamentu. Minister Finanséw podzielit argu-
mentacje, ze ilos¢ wnioskdw o umorzenie lub roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych, jaka
od lat wptywa do KRRIT (w 2014 r. ponad 110 tys. wnioskdw), uniemozliwiajac terminowa realizacje
ustawowych zadan, uzasadnia zmiane pierwotnego przeznaczenia przyznanych srodkow budzetowych.

2.29 Biuro KRRIiT kontynuowato strategie stopniowego rozszerzania systemu zarzgdzania jakoscig
(certyfikat 1ISO 9001:2008). Obecnie KRRIT posiada trzy certyfikaty ISO:

e Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programdw radiowych i telewizyjnych;
e Rozpatrywanie skarg i wnioskéw;

e Umarzanie zalegtfosci w ptatnosci optat abonamentowych.
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W 2014 r. rozpoczeto sie wdrazanie zarzadzania bezpieczenstwem informacji zgodnie z normg
ISO/IEC 27001.

2.30 Otwarcie urzedu na interesariuszy to podstawowy cel realizowanej od 2013 r. Strategii Cyfryzacji
Biura KRRIT. Strona internetowa urzedu ma dostepnos$¢ AA w standardzie WCAG 2.0, zgodnie
z rozporzadzeniem Rady Ministréw z 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci,
minimalnych wymagan dla rejestrow publicznych i wymiany informacji w postaci elektronicznej oraz
minimalnych wymagar dla systemow teleinformatycznych.

Urzad udostepnit elektroniczng skrzynke podawczg oraz umozliwit sktadanie pism poprzez
platforme ePUAP z wykorzystaniem podpisu cyfrowego i profilu zaufanego. Kontynuowano prace nad
elektronicznym systemem obiegu dokumentéw oraz elektronicznymi bazami do przetwarzania wnioskow
abonamentowych i koncesyjnych. Przeszkolono pracownikéw urzedu, m.in. w zakresie bezpieczenstwa
informacji i obiegu dokumentéw.

2.31 Upowaznieni przedstawiciele reprezentowali Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji w pracach:
e Komitetu Rady Ministrow do spraw Cyfryzacji;
o Wspdlnej Komisji Orzekajgcej w sprawach o naruszenie dyscypliny finanséw publicznych;
e Rady Jezyka Polskiego;
e Miedzynarodowego Zespotu Koordynacyjnego Narodowego Programu Zdrowia;
e Rady ds. Diety, Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia;
e Polskiej Rady Jezyka Migowego;
e Rady ds. Polityki Senioralnej;
e Polskiego Komitetu Programu UNESCO — Informacja dla Wszystkich (IFAP);

e Radydospraw Przeciwdziatania Dyskryminacji Rasowej, Ksenofobiiizwigzanejz nimiNietolerancji.
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I1l. UDZIAt W TWORZENIU PRAWA

Rozporzadzenia KRRiT — obowigzujace i projektowane

3.1 W 2014 r. KRRIT pracowata nad dziewiecioma aktami wykonawczymi, szes¢ z nich zostato
opublikowanych w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzgdzenie z 1 kwietnia 2014 r. zmieniajgce rozporzgdzenie w sprawie czasu oraz ramowego
podziatu czasu przeznaczonego na rozpowszechnianie nieodptatnie audycji wyborczych, trybu
postepowania dotyczqcego podziatu czasu, zakresu rejestracji oraz sposobu przygotowania
i emisji audycji wyborczych w programach publicznej radiofonii i telewizji (Dz. U. poz. 476).

Rozporzadzenie aktualizuje zatgczniki okreslajgce obszary emisji programdéw regionalnych
Telewizji Polskiej oraz programow spotek radiofonii regionalnej, w ktérych sg rozpowszechniane
nieodptatne audycje wyborcze.

e Rozporzgdzenie z 6 maja 2014 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie
odbiornikdw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory za okres
dfuzszy niz jeden miesigc w 2015 r. (Dz. U. poz. 647).

Rozporzadzenie okresla wysokos¢ optat abonamentowych w 2015 r. oraz wysokos¢ znizek za ich
uiszczanie z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc. Wysokos$¢ znizek zostata okreslona po uwzglednieniu
koniecznosci zapewnienia pokrycia kosztéw realizacji misji oraz w stosunku do prognozowanej liczby
0s6b, ktére skorzystajg ze znizek.

e Rozporzqdzenie z 19 maja 2014 r. zmieniajqgce rozporzqdzenie w sprawie rodzajow dokumentow
oraz wzoru oswiadczenia potwierdzajgcych uprawnienia do zwolnieri od optat abonamentowych
(Dz.U. poz. 666).

Rozporzadzenie wskazuje dokument potwierdzajgcy uprawnienia do zwolnienia od optat
abonamentowych osdb, ktére otrzymujg zasitek dla opiekuna.

e Rozporzqdzenie z 14 pazdziernika 2014 r. zmieniajgce rozporzgdzenie w sprawie czasu oraz
ramowego podziatu czasu przeznaczonego na rozpowszechnianie nieodpfatnie audycji wybor-
czych, trybu postepowania dotyczqcego podziatu czasu, zakresu rejestracji oraz sposobu
przygotowania i emisji audycji wyborczych w programach publicznej radiofonii i telewizji
(Dz.U. poz. 1416).

Rozporzadzenie precyzuje przepisy regulujgce czynnosci podejmowane przez petnomocnikéw
wyborczych i nadawcéw publicznych w okresie poprzedzajgcym rozpowszechnianie nieodptatnych audycji
wyborczych. Nowela aktualizuje takze zatgczniki okreslajgce obszary emisji programow regionalnych
Telewizji Polskiej oraz spoétek radiofonii regionalnej, w ktorych rozpowszechniane sg nieodptatne
audycje wyborcze.
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e Rozporzgdzenie z 17 listopada 2014 r. w sprawie listy waznych wydarzen (Dz.U. poz. 1705).
Rozporzadzenie okresla liste innych waznych wydarzen niz wymienione w art. 20b ust. 2 ustawy.
Pordwnaj informacje, ktore znajdujq sie w rozdziale Il w pkt 2.18.

e Rozporzgdzenie z 1 grudnia 2014 r. zmieniajgce rozporzgdzenie w sprawie requlaminu konkursu
na kandydatdw na cztonkdw zarzgdu spotki ,Telewizja Polska — Spdtka Akcyjna”, spotki ,, Polskie
Radio — Spdtka Akcyjna” oraz spdtek radiofonii regionalnej (Dz.U. poz. 1784).

Wymagany dotychczas co najmniej piecioletni staz w zarzadzaniu na stanowiskach kierowniczych
lub prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej przez kandydata na cztonka zarzgdu w spdtkach publicznej
radiofonii i telewizji, zostat skrécony do trzech lat.

3.2 Trwa praca nad trzema projektami rozporzadzen:

e Projekt rozporzqdzenia zmieniajgcego rozporzqdzenie w sprawie w sprawie wysokosci optat za
udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programdow radiowych i telewizyjnych oraz sposobu
ich wyliczania.

Celem projektu jest obnizenie optaty za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu
radiowego w sposéb analogowy rozsiewczy naziemny dla obszaru z matg liczbg mieszkaricow znajdu-
jacych sie w zasiegu programu. Ponadto projekt zmierza do zmiany wysokosci i sposobu okreslenia
wysokosci optaty za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposob cyfrowy
rozsiewczy naziemny w multipleksie poprzez jej zréznicowanie zaleznie od standardu naziemnej
radiofonii cyfrowej. W 2015 r. projekt zostat poddany konsultacjom spotecznym.

e Projekt rozporzgdzenia w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegdétowego
trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozpro-
wadzanie programdw radiofonicznych i telewizyjnych.

Celem projektu jest okreslenie trybu postepowania dotyczgcego udzielania i cofania koncesji
oraz zawartosci wniosku o udzielenie koncesji, ktory umozliwi sprawne przeprowadzenie postepowan
oraz zmniejszy obcigzenia administracyjne podmiotdow zainteresowanych uzyskaniem konces;ji.
W 2015 r. projekt zostanie poddany konsultacjom spotecznym.

e Projekt rozporzgdzenia w sprawie sposobu prowadzenia przez spotki publicznej radiofonii
i telewizji dokumentacji w oparciu o zasady rachunkowosci oraz sposobu sporzqdzania
sprawozdan sktadanych przez zarzqdy tych spdtek Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji.

Celem projektu jest wdrozenie takich zasad prowadzenia dokumentacji oraz sporzadzania
sprawozdan, ktére wptyng na zwiekszenie przejrzystosci wykorzystania srodkéw publicznych przez
nadawcow publicznej radiofonii i telewizji. W 2015 r. projekt zostanie poddany konsultacjom
spotecznym.
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IV. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE | ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Uzupetnienie oferty na multipleksie 6smym

4.1 Procedura zagospodarowania multipleksu ésmego przebiega odmiennie od dotychczas
prowadzonych ze wzgledu na przepisy ustawy Prawo telekomunikacyjne, ktére przewidujg mozliwosc
rozpoczecia konkursu na wniosek podmiotdéw zainteresowanych rezerwacjg czestotliwosci ujetej
w Planie zagospodarowania czestotliwosci. W tym trybie wniosek do Prezesa UKE ztozyta spdtka Emitel.

Konkurs jest prowadzony przez Prezesa UKE. Wytoni on operatora, ktory uzyska decyzje
rezerwacyjng dla czestotliwosci 174-230 MHz na obszarze catego kraju, przeznaczonych do
rozpowszechniania lub rozprowadzania w sposéb cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng programoéw
telewizyjnych lub radiofonicznych umieszczonych w multipleksie dsmym.

Latem ubiegtego roku Prezes UKE przeprowadzit konsultacje spoteczne dotyczace projektu
dokumentacji konkursowej. Wczeéniej dokumentacja, zgodnie z procedurg wynikajacg z Prawa
telekomunikacyjnego, zostata uzgodniona z Krajowg Radg Radiofonii i Telewizji w zakresie okreslenia
przez KRRIT dodatkowych obowigzkdéw i zadan przedsiebiorcy dotyczacych zawartosci programowej,
w tym warunkoéw transmisji obowigzkowe;j.

Przed podjeciem tej decyzji KRRIiT przeprowadzita analize wynikéw konsultacji spotecznych,
oferty programowej dostepnej na trzech juz istniejgcych multipleksach oraz uwzglednita czynniki
wptywajgce na rozwdéj badz zahamowanie rynku.

W uchwale z 27 pazdziernika 2014 r. KRRIiT uznata, ze Telewizja Polska bedzie mogta na
multipleksie ésmym umiescic trzy programy nadawane w standardowej rozdzielczosci lub jeden program
w rozdzielczosci HD i jeden w SD. Publiczny nadawca nie bedzie jednak mogt powiela¢ swojej oferty
na multipleksach. Pozostate cztery miejsca na MUX 8 trafig do podmiotéw, ktérym KRRIT przyzna
koncesje na nadawanie programow, przeprowadzajgc w tym celu odrebne postepowanie konkursowe.
Dostep do programdéw bedzie bezptatny.

Na podstawie przepisow ustawy Prawo telekomunikacyjne Prezes UKE poddat projekt
dokumentacji konkursowej ponownym konsultacjom spotecznym, ktére trwaty do 9 stycznia 2015 r.
Obecnie Prezes UKE i KRRIiT uzgadniajg ostateczne warunki konkursu na operatora multipleksu
ésmego.

Informacje na temat multipleksu 8 znajdujq sie rdwniez w rozdziale Il w pkt 2.24.

Udzielanie i rozszerzanie koncesji

4.2 W postepowaniach zapoczagtkowanych ogtoszeniami Przewodniczgcego KRRIT, w 2014 r. KRRiT
udzielita 13 nowych koncesji na programy radiowe o charakterze lokalnym, rozszerzyta o kolejne stacje
nadawcze 16 koncesji na rozpowszechnianie juz istniejgcych programéw radiowych oraz rozszerzyta
o mozliwo$¢ rozpowszechniania w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny jedng koncesje na lokalny
program telewizyjny. W jednym przypadku KRRIT odmdwita rozszerzenia koncesji o kolejng stacje nadawcza.

31



32

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W zatqgczniku 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposob rozsiewczy naziemny, prowadzo-
nych w zwiqgzku z ogfoszeniami Przewodniczqgcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakoriczonych
wydaniem decyzji w 2014 r.

4.3 Zgodnie z art. 35a ustawy, nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji,
nadawca programu ma prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres (rekoncesji).
Koncesja jest wazna 10 lat. Podczas rozpatrywania wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres KRRiT
ocenia wytgcznie dotychczasowa dziatalnos¢ nadawcy sprawdzajgc, czy nie wystepujg okolicznosci
wskazane jako podstawa do cofniecia koncesji. Do okolicznosci tych nalezg m.in. trwate, czyli przez
trzy nastepujgce po sobie miesigce, zaprzestanie emisji programu, naruszanie przepisow ustawy lub
warunkow koncesji, upadtos¢ przedsiebiorstwa, bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad
dziatalnoscig nadawcy. Postepowanie dotyczace rekoncesji toczy sie jedynie z udziatem dotychcza-
sowego nadawcy, bez mozliwosci przystgpienia do niego innych zainteresowanych. O ile nadawca
w dotychczasowe] dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposéb przepiséw, jego wniosek jest rozpatrzony

pozytywnie.

W 2014 r. po przeprowadzeniu postepowan koncesyjnych, Przewodniczgcy KRRIT wydat
10 decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres.

W zatgczniku 2 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna).

Przeniesienie uprawnien z koncesji

4.4 W przypadku przeksztatcenia spétek handlowych lub zatozenia spdtki przez osobe fizyczng
za zgoda KRRIT dopuszczalna jest mozliwos¢ przeniesienia uprawnien wynikajgcych z konces;i.
Przewodniczacy KRRIiT wydat 28 decyzji w zwigzku z przeniesieniem uprawnien z koncesji na inng
spotke (radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna) oraz 21 decyzji w sprawie wyrazenia zgody na
przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna), co nastgpi po dokonaniu zmiany
w Krajowym Rejestrze Sgdowym. Powyzsze przeksztatcenia i zgody na dokonanie przejscia uprawnien
zostaty wydane zgodnie z art. 38a ustawy. Miaty one na celu uporzadkowanie struktury organizacyjne;
w ramach tej samej grupy kapitatowej lub dotyczyty zmian formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

W zatgcznikach 3 i 4 znajduje sie wykaz koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany
w wyniku wyrazenia przez KRRIiT zgody na przeniesienie uprawnien oraz wykaz koncesji, dla ktorych
KRRIT wyrazita zgode na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna).

Satelitarne rozpowszechnianie programu telewizyjnego

4.5 Przewodniczacy KRRIT wydat 12 koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego
w sposodb rozsiewczy satelitarny, w tym sze$¢ koncesji przyznano na rozpowszechnianie programéw
o charakterze wyspecjalizowanym muzycznym, muzyczno-rozrywkowym lub rozrywkowym, natomiast
trzy koncesje na rozpowszechnianie programow wyspecjalizowanych sportowych.
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W zatqgczniku 5 znajduje sie wykaz koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego
W sposob rozsiewczy satelitarny.

Poprawa warunkoéw technicznych nadawania programéw

4.6 Racjonalne gospodarowanie istniejgcymi zasobami czestotliwosci wymaga statego optymalizo-
wania warunkoéw technicznych stacji nadawczych. Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana
jest na wniosek nadawcy i wymaga zmiany koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej, wydanej
przez Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicznej. Przewodniczacy KRRIiT oraz Prezes UKE, dziatajac
w porozumieniu, dokonujg zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub
zwiekszenia obszaru nadawania programu.

Zmiany techniczne w koncesjach sg przeprowadzane pod warunkiem, ze nie majg negatywnego
wptywu na funkcjonowanie innych stacji nadawczych. KRRIiT 10 lipca 2013 r. wydata stanowisko
w sprawie powielania czestotliwosci radiowych.

W 2014 r. Przewodniczacy KRRIT wydat 24 decyzje w sprawie zmian technicznych warunkdéw
rozpowszechniania programoéw radiowych.

W zatgczniku 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych
koncesjach naziemnych.

4.7 Przewodniczacy KRRIiT wydat 19 decyzji dotyczacych zmian technicznych w koncesjach na
rozpowszechnianie programoéw w sposéb satelitarny. Zmiany dotyczyty m.in. nazwy wykorzystywanego
satelity, potozenia satelity na orbicie lub czestotliwosci.

W zatfgczniku 7 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2014 r. w sprawie zmian technicznych
w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach

4.8 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRIiT wnioski o zmiany warunkow
programowych. Najczesciej dotyczg one zmiany nazwy programu. W programach nadawanych za
pomocg czestotliwosci naziemnych, ze wzgledu na konkursowy charakter postepowania, w wyniku
ktérego udzielono koncesji, zmiany programowe nie powinny w istotny sposob odbiega¢ od koncepcji
pierwotnie przedstawionej przez nadawce. Ograniczenia te nie dotyczg koncesji satelitarnych
i kablowych. W 2014 r. KRRIiT dokonata 43 zmian programowych w koncesjach dla nadawcow
naziemnych i satelitarnych.

W zatgczniku 8 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy,
inne zmiany programowe).
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Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

4.9 Ordynacja podatkowa dopuszcza roztozenie na raty zalegtosci wynikajacej z niewniesionej
optaty za koncesje. Jest to mozliwe w przypadkach uzasadnionych waznym interesem podatnika
lub interesem publicznym. Mozliwe jest rowniez umorzenie — w catosci lub w czesci — zalegtosci
podatkowej oraz odsetek za zwtoke. KRRIiT bada materiaty dowodowe przy zachowaniu nalezytej
starannosci, a w podejmowaniu decyzji ktadzie gtéwny nacisk na interes spoteczny, czyli interes
odbiorcow programu. W 2014 r. KRRIT rozpatrzyta pozytywnie pie¢ wnioskdw o roztozenie na raty
naleznosci za koncesje lub jej zmiane.

W zatgczniku 9 znajduje sie wykaz podmiotdw, ktdrym udzielono zgody na roztozenie na
raty naleznosci wynikajgcych z udzielenia bgdZz zmiany koncesji (na podstawie ustawy Ordynacja
podatkowa).

Programy w sieciach kablowych

410 W 2014 r. do KRRIiT wptyneto 47 wnioskéw o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych. Przewodniczgcy KRRIiT wydat 21 koncesji na rozpow-
szechnianie programow telewizyjnych oraz dwie koncesje na rozpowszechnianie programow
radiowych. Koncesje otrzymato m.in. szes¢ oséb fizycznych, pie¢ spdtek z ograniczong odpowiedzial-
noscig, siedem spotdzielni mieszkaniowych. Uniwersalny charakter programu posiadato 15 koncesji,
wyspecjalizowany — informacyjno-publicystyczny — pieé, muzyczno-kulturalny — dwie oraz
informacyjny — jedna. Sredni czas nadawania programu to jedna godzina na dobe (najkrotszy czas
to jedna godzina na tydzien).

W zatqczniku 10 znajduje sie wykaz koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczgcy KRRIT udzielit czterech koncesji na kolejny okres w sieciach telekomunikacyj-
nych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego.

W zatgczniku 11 znajduje sie wykaz koncesji wydanych na kolejny okres na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiew-
czego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczacy KRRIT wydat cztery decyzje w sprawie uchylenia koncesji na wniosek koncesjo-
nariusza w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku 12 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie uchylenia koncesji na wniosek nadawcy
na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 55 decyzji w sprawie zmian koncesji na wniosek koncesjonariusza
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
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naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego. Wiekszo$¢ zmian dotyczyta nazwy koncesjonariusza lub
programu, a takze rozszerzenia koncesji o kolejne sieci operatoréw.

W zatgczniku 13 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian na wniosek nadawcy koncesji
na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 4 decyzje w sprawie przeniesienia uprawnien dla podmiotéow
rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych.

W zafqczniku 14 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie przejscia uprawnieri dla podmiotow
rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Z powodu zaprzestania rozpowszechniania programu oraz niedopetnienia obowigzku nadsytania
corocznych sprawozdan finansowych, Przewodniczgcy KRRIT cofnat jedng koncesje (program EPLAC).

Rejestr programoéw

4.11 Do Przewodniczacego KRRIT wptyneto 401 zgtoszen o wpis do rejestru programoéw telewizyjnych,
w tym 367 zgtoszen dotyczacych rozprowadzania programéw oraz 34 zgtoszenia dotyczace programéw
telewizyjnych rozpowszechnianych. Na ich podstawie Przewodniczacy KRRIiT wydat 402 postanowienia
o wpisie do rejestru. Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programoéw rozpowszechnianych
drogg satelitarng lub w sieciach telekomunikacyjnych, z czego ponad 180 programdw emitowanych
jest w jezyku polskim.

Must carry/Must offer

4.12  Art. 43. ust. 1 ustawy wskazuje, ze operator rozprowadzajgcy program jest zobowigzany do
rozprowadzania programow TVP1, TVP2, jednego programu regionalnego TVP oraz programéow
rozpowszechnianych przez Telewizje Polsat, TVN, Polskie Media, Telewizje Puls w dniu wejscia w zycie
ustawy z 30 czerwca 2011 r. 0 wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowe;.

Przepisy zawarte w art. 43 i 43a zostaty wprowadzone do ustawy o radiofonii i telewizji
w ramach implementacji art. 31 tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej. Zgodnie z dyrektywa, panstwa
cztonkowskie na przedsiebiorstwa, ktdre podlegajg ich jurysdykcji, mogg naktadac transmisje obowigz-
kowg okreslonych programoéw i ustug (m.in. ustug utatwiajgcych dostep oséb niepetnosprawnych do
programow). Takie obowigzki naktada sie wtedy, gdy sg one niezbedne do realizacji celow lezgcych
w interesie ogdlnym.

Niejednoznacznos$é¢ przepisdow zwigzanych z must carry/must offer spowodowata wydanie
przez KRRIT dwdch stanowisk regulacyjnych: z 17 listopada 2011 r. (dotyczyto problematyki zwigzanej
z praktykg oferowania przez operatorow pakietow o rdznej zawartosci programowej, a tym samym
zréznicowanych cenowo; wedtug KRRIiT programy TVP 1, TVP 2, regionalny program telewizyjny
rozpowszechniany przez Telewizje Polskg, Polsat, TVN, TV4 oraz TV Puls powinny by¢ dostepne w kazdym
oferowanym przez operatora pakiecie, a w szczegdlnosci w najtariszym) oraz z 30 lipca 2013 r.
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(KRRIiT podkresdlita, ze nalezy bra¢ pod uwage uzasadnienie rzgdowego projektu ustawy o wdrozeniu
naziemnej telewizji cyfrowej, w ktorym zwrdcono uwage, iz z powodu pojawienia sie nowych
sposobdéw odbioru telewizji np. IP TV, Internet TV konieczne byto objecie obowigzkiem must carry
nie tylko operatoréw sieci kablowych i platform satelitarnych, ale takze pozostatych podmiotéw
rozprowadzajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych; mozna zatem wysnuc¢ wniosek, iz
zamiarem ustawodawcy byfo zaliczenie operatoréw IP TV do grupy podmiotdw, ktére mogg korzystac
z uprawnien przewidzianych w art. 43a ustawy).

Nadawca programu objetego zasadg must carry ma obowigzek udostepnienia programu
(zasada must offer) operatorowi rozprowadzajgcemu programy w sieci telekomunikacyjnej. Realizacja
obowigzku udostepnienia programu przez nadawce jest przez KRRIT oceniana wedtug zasady, iz nikt
nie moze przenies¢ na drugg osobe wiecej praw, anizeli sam posiada.

4.13 Nadawcy twierdzg, ze nie mogg realizowac zasady must offer ze wzgledu na brak praw do nadan
audycji na tym polu eksploatacji. Jednoczes$nie coraz wiecej podmiotéw sygnalizuje zamiar rozpoczecia
dziatalnosci polegajgcej na rozprowadzaniu programow w systemie informatycznym zaréwno w sposob
otwarty, jak i zamkniety. W raporcie z 2011 r. KRRiT podkreslita, ze nowych przepiséw must carry/must
offer nie skorelowano ze zmianami w prawie autorskim. O ile ustawa o radiofonii i telewizji stata sie
neutralna technologicznie, to prawo autorskie takiej neutralnosci nie posiada. Na operatorze spoczywa
ciezar wykazania, ze programy rozprowadzane bedg w sposdb zgodny z prawem, czyli jedynie na
terenie Polski.

Ustawodawca powinien precyzyjnie wskaza¢, gdzie w swojej ofercie operator powinien umiesz-
cza¢ informacje, iz program jest przeznaczony do powszechnego i nieodptatnego odbioru réowniez
w sposob cyfrowy drogg rozsiewczg naziemna. Jest to ponownie formutowany wniosek, poniewaz
sytuacja prawna zasady must carry/must offer nie ulegta zmianie.

W sprawie nowelizacji zasady must carry/must offer KRRIT wyrazita opinie de lege ferenda, aby
nie naktada¢ obowigzku must carry na wszystkich operatorow, ale tylko na tych, ktérzy dostarczajg swojg
ustuge do co najmniej 100 000 odbiorcow. Poza objeciem zasadg must carry ustawowych programow
nadawcow publicznych, nalezatoby takze rozwazy¢ odstgpienie od ustawowego okreslenia listy progra-
mow telewizyjnych do obowigzkowego rozprowadzania. Wybor programdw objetych tg zasadg powinien
by¢ dokonywany przez organ regulacyjny po przeprowadzeniu odrebnego postepowania.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

4.14 Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na Zgdanie nie majg obowigzku zgtaszania lub
informowania KRRIT o swojej dziatalnosci. Po stronie KRRIT lezg obowigzki wyszukania i zidentyfikowania
tych podmiotéw i w razie koniecznosci — egzekwowania od nich obowigzkow ustawowych. Dostawcy
VoD do 31 marca za rok poprzedni sktadajg do KRRiT sprawozdanie finansowe oraz sprawozdanie
z wykonania obowigzkdéw m.in. w zakresie stosowania zabezpieczert technicznych w celu ochrony
matoletnich, czy promowania audycji europejskich.

KRRIiT nawigzata kontakt z dostawcami VoD, przekazata im informacje o zakresie ustawowych
zobowigzan, a takze przygotowata platforme do tzw. samologowania sie. Platforma funkcjonuje od
maja 2013 r. na stronie www.krrit.gov.pl w zaktadce Nadawcy i operatorzy.
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4,15 Audiowizualng ustugg medialng na zgdanie jest ustuga:
e S$wiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnos$ci gospodarczej;

e polegajgca na publicznym udostepnianiu audycji w katalogu, ktéry jest ustalony przez podmiot
dostarczajgcy ustuge.

KRRIT przygotowata rekomendacje co do sposobu identyfikacji dostawcow VoD. W procesie
identyfikacji dostawcéw obowigzuje procedura, podczas ktdrej ustala sie m.in. czy ustuga nie podlega
wyfaczeniu ustawowemu i dostawca ustanowiony jest na terytorium Polski, a ponadto czy ustuga jest
ustugg medialng $wiadczong w ramach dziatalnosci gospodarczej, zgodnie z definicjg zawartg w ustawie
z 2 lipca 2004 r. 0 swobodzie dziatalnosci gospodarczej (nalezy wytgczyé dziatalnos$é niekomercyjng,
czyli prywatne witryny internetowe oraz dziatalno$¢ np. w ramach grup zainteresowan).

W 2014 r. KRRIT przyjeta wewnetrzng procedure naktadania kary pienieznej na osobe kierujaca
dziatalnoscig podmiotu dostarczajgcego audiowizualne ustugi medialne na zgdanie w zwigzku z niezto-
zeniem sprawozdania w terminie. KRRIiT prowadzi statg weryfikacje Listy dostawcow audiowizualnych
ustug medialnych na zgdanie.

Optaty koncesyjne po wyroku Trybunatu Konstytucyjnego

4.16 W zwigzku z wyrokiem Trybunatu Konstytucyjnego koncesjonariusze zwigzani z grupa kapitatowa
Polsat (Telewizja Polsat, ATM Grupa, Polskie Media, Media-Biznes, Radio PIN) we wrzesniu 2012 r.
ztozyli 43 wnioski o wznowienie postepowan dotyczgcych optat za udzielenie lub zmiane konces;ji,
ustalonych na podstawie przepiséw zakwestionowanych przez Trybunat Konstytucyjny jako niezgod-
nych z Konstytucjg. Postanowieniami z listopada 2012 r. Przewodniczacy KRRIiT wznowit postepowania
w tych sprawach. Wiekszos$¢ spraw na etapie postepowania administracyjnego zostato ostatecznie
zakoniczonych w 2013 r. W minionym roku sprawozdawczym Przewodniczacy KRRIiT wydat 15 decyzji
dotyczacych: ponownego naliczenia optaty, okreslenia nadptaty, roztozenia optaty na raty lub umorzenia

postepowania.

Informacje na temat wyroku Trybunatu Konstytucyjnego znajdujq sie w rozdziale VIl w pkt 7.3.
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V. KONTROLA NADAWCOW

Realizacja warunkéw koncesji w programach radiowych

5.1 W 2014 r. objeto kontrolg pod wzgledem zgodnosci rozpowszechnianych programdw z warunkami
koncesyjnymi programy sieci radiowych (m.in. RMF Maxxx Wtoctawek, RMF Maxxx Nowy Sgcz, RMF
Maxxx Watbrzych, Wawa Torun, Wawa Wroctaw, Radio Zet Gold 97,8, Eska Siedlce) oraz programy
dziatajgce samodzielnie (m.in. Radio Alex, Bayer Fm, Akademickie Radio Luz, Akademickie Radio Index).

Programy zsieciowane pozostawaty na ogdt w zgodzie z warunkami koncesji, ktére w tym
wypadku sprowadzajg sie do obowigzku tworzenia audycji stownych o tematyce lokalnej oraz audycji
informacyjnych i publicystycznych. Obowigzkéw koncesyjnych nie realizowali natomiast w petni ci
nadawcy, dla ktérych warunki programowe zostaty okreslone zgodnie z ich wtasnymi deklaracjami.
Pomimo, ze tworzyli oni programy interesujgce, urozmaicone i z duzym udziatem audycji stownych
(od 10% do 17%), nie zdotali zapewni¢ m.in. odpowiedniej, deklarowanej przez siebie liczby audycji
przeznaczonych dla dzieci i mtodziezy lub dla studentéw. Nadawcy, ktérzy nie realizowali koncesji zostali
wezwani do ztozenia wyjasnien.

W reakcji na zmiany wtascicielskie, wniosek o zmiane nazwy programu badz informacja
o mozliwosci przejecia kontroli nad programem przez inny podmiot, przeprowadzone zostaty kontrole
sprawdzajgce (muzo.fm, Radiostacja, Radio Jutrzenka). Monitoringi nie potwierdzity rozbieznosci
z warunkami koncesyjnymi.

Utwory stowno-muzyczne w jezyku polskim (art.15 ust. 2, 2a, 2b)

5.2 Miniony rok sprawozdawczy to dla nadawcéw radiowych pierwszy okres petnego obowigzywania
tej kwoty. Co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania programu nadawcy przeznaczajg na utwory
stowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim, z czego co najmniej 60% musi by¢ nadane w godzinach
5:00-24:00 (art. 15 ust. 2). Czas nadawania utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim przez debiutanta w godzinach 5:00-24:00 jest liczony podwdjnie (art. 15 ust. 2a).

Niektdrzy nadawcy mogg skorzysta¢ z obnizenia udziatu utworéw stowno-muzycznych wyko-
nywanych w jezyku polskim. Z tej ulgi mogg skorzysta¢ nadawcy wyspecjalizowanych programéw
muzycznych, w ktdrych muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania
muzyki w programie badz nadawcy w pierwszym roku prowadzenia dziatalnosci oraz rozpowszechniajgcy
programy przeznaczone dla mniejszosci narodowych, etnicznych czy spotecznosci postugujacej sie
jezykiem regionalnym. W 2014 r. z ulgi skorzystali nadawcy nastepujgcych programow:

e Program 2 Polskiego Radia (utwory muzyki powaznej zajmujg co najmniej 75% miesiecznego
czasu nadawania muzyki w programie);

e Biatoruskie Radio Racja (przeznaczone dla mniejszosci narodowej i etnicznej);

e Radio Stargard oraz Trendy Radio (pierwszy rok nadawania programu).
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Kontrola przeprowadzana na podstawie comiesiecznych sprawozdan nadestanych dla 331
programow radiowych wykazata, ze utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty $rednio 43%
czasu nadawania utwordw stowno-muzycznych, czyli wiecej niz minimum ustawowe. W godzinach
5:00-24:00 nadawano srednio 67% tych utworéw. W programach tworzacych sie¢ Wawa nadawano
wyfacznie piosenki w jezyku polskim. Wysoki odsetek utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim cechowat programy spoteczno-religijne niezrzeszone w sieci Plus (ponad 50%
czasu nadawanych piosenek). Z mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworow wykony-
wanych w jezyku polskim przez debiutantdw skorzystali nadawcy okoto 51% wszystkich programdw
radiowych.

Przekazy handlowe w radiu

5.3 KRRIT skontrolowata emisje przekazéw handlowych w 270 programach radiowych (1276 godzin
programu). Monitoringiem objeto:

e 27 programow radiofonii publicznej;
e 3 ogdblnopolskie programy koncesjonowane (Radio Zet, Radio RMF FM, Radio Maryja);

e 7 programdw nadawcéw spotecznych (Radio Ain Karim, Radio Fara, Radio Jasna Gora, Katolickie
Radio Rodzina, Katolickie Radio Zbrosza Duza, Orthodoxia, Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej);

e 6 programdw Polskich Fal Srednich;

e 227 programow pozostatych nadawcdw koncesjonowanych (lokalnych, dziatajgcych samodzielnie
i nalezacych do sieci).

Nie zgtoszono zastrzezen w zakresie ewidencjonowania i emisji przekazéw handlowych do
154 nadawcdéw (57%). Stwierdzono nieprawidtowe oznaczanie reklam i przekazéw autopromocyjnych.
Przewodniczacy KRRIT przeprowadzit takze postepowania, w wyniku ktorych podjat decyzje o ukaraniu
nadawcow za naruszenia zwigzane z emisjg przekazéw handlowych. W styczniu biezgcego roku wszczete
zostaty dwa kolejne postepowania zmierzajace do ukarania za naruszenia stwierdzone podczas kontroli
w 2014 r. (Radio Vanessa za przekroczenie dozwolonego czasu emisji reklam w godzinie programu
oraz Radio Hobby za btedng ewidencje przekazéw handlowych). Wszyscy nadawcy, u ktorych stwier-
dzono nieprawidtowosci ztozyli wyjasnienia oraz poinformowali o podjeciu dziatarh naprawczych.

Porownaj informacje, ktére znajdujq sie w rozdziale V w pkt 5.39.

Realizacja koncesji telewizyjnych

5.4 W 2013 r. przeprowadzony zostat szeroki monitoring dziatalnosci naziemnych nadawcow
telewizyjnych. W minionym okresie sprawozdawczym KRRIiT uwzglednita, ze emisja czterech nowych
programow telewizyjnych rozpoczeta sie w trakcie roku. Z tego wzgledu kontroli realizacji warunkow
koncesyjnych poddano jeden program telewizyjny — Niezalezng Telewizje Lokalng Radomsko. Moni-
toring nie wykazat nieprawidtowosci. W 2015 r. KRRiT zaplanowata kontrole wykonywania warunkow
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koncesyjnych przez nadawcow telewizyjnych, ktdorych programy w ostatnich miesigcach znalazty sie
na multipleksie naziemnym.

Kwoty w programach telewizyjnych (art. 15 ust. 1 i 3 oraz art. 15a ust. 1)

5.5 Skontrolowano 322 wyciagi z ewidencji czasu nadawania audycji i sprawozdania kwartalne
28 nadawcow, dotyczace 83 programow telewizyjnych. Stwierdzono pie¢ przypadkdw naruszenia ustawy
w zakresie audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim (programy TTV i Planete+).

Wymiar czasowy audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim od poczatku obowigzywania
regulacji jest trudny do osiggniecia dla wielu nadawcéw, zwtaszcza rozpowszechniajgcych programy
satelitarne (MiniMini+, teleToon+, Hyper, Nickelodeon Polska, Ale Kino+, Canal+Film, Canal+, Planete+,
Domo+, Kuchnia+). KRRIT wydata rozporzadzenie w sprawie nizszego udziatu w programie telewizyjnym
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich. Z tej regulacji skorzystali
nadawcy 16 programow telewizyjnych, w tym szeSciu programéw nadawanych krécej niz rok (Vox
Music TV, Stopklatka TV, Disco Polo Music, muzo.tv, TVP ABC, Fokus TV).

Naruszenia ustawy w zakresie audycji europejskich stwierdzono w pieciu programach telewizyjnych
(TV Puls, Polsat Romans, Polsat Film, Tele5, TTV). Sg to programy z duzym udziatem filméw fabularnych,
ktore ze wzgledow ekonomicznych sg z reguty pozyskiwane w krajach pozaeuropejskich. Naruszenia
w zakresie audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych stwierdzono w pieciu
programach (Telewizja tuzyce, muzo.tv, Telewizja Republika, Polsat News 2, TVP Info). Problemy z realizacjg
tej kwoty najczesciej wystepujg w programach z duzym udziatem audycji studyjnych, tworzonych na
zywo (Telewizja Republika, TVP Info).

Nadawcy mieli najwiecej problemdw z zapewnieniem odpowiedniej ilosci czasu na audycje
europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych w okresie pieciu lat przed rozpowszechnie-
niem (42 przypadki niezastosowania sie do przepisdw prawa w programach: ATM Rozrywka, Tele5,
Stars, TTV, TVR, Religia TV, Stopklatka, tuzyce, Telewizja Republika, muzo.tv; ponadto w szesciu
programach regionalnych TVP oraz TVP ABC, TVP Historia, TVP Info, TVP Kultura, TVP Polonia, TVP
Rozrywka, TVP Seriale). Postepowanie zmierzajgce do ukarania wszczeto w stosunku do nadawcy
programu Tele5 z uwagi na powtarzajgce sie naruszenia oraz wobec spétki Stavka, rozpowszechniajgcej
program TTV. Wszyscy inni nadawcy otrzymali wezwanie do ztozenia wyjasnien.

5.6 W 2014 r. po raz pierwszy przeprowadzono ankiete wsérdd 240 nadawcéw kablowych, ktora
dotyczyta m.in. tygodniowego i dziennego czasu nadawania programow, obecnosci w programach
audycji lokalnych oraz premierowych, struktury gatunkowej programdw, obecnosci programowej
w nowych mediach. Ankiete wypetnito 111 nadawcow (46%). Statystyczny, telewizyjny program lokalny,
rozpowszechniany drogg kablowg docierat do 10 tys. gospodarstw domowych oraz nadawat okoto 1,5
godziny lokalnego programu premierowego dziennie. Poza audycjami informacyjno-publicystycznymi
nadawane byty dokumenty dotyczace regionu (83% programéw), transmisje z lokalnych wydarzen
sportowych (66%), audycje poradnicze (37%). Badania jakosciowe o$smiu programoéw telewizji kablowych
potwierdzity wyniki ankiety.
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W ostatnim kwartale 2014 r. przeprowadzono badanie oglgdalnosci oraz ocene kanatow lokalnych
telewizji kablowych na prébie 663 respondentéw, ktérzy mieli dostep do co najmniej jednego z kanatéw
telewizji kablowych oraz mieszkali w miescie ponizej 250 tys. mieszkancéw. Lokalny program telewizji
kablowych ogladato codziennie lub kilka razy w tygodniu oraz oceniato go pozytywnie 56% odbiorcow.
Tylko 10% respondentéw wymieniato lokalng telewizje jako najwazniejsze Zrédto informacji lokalnych.
Pod tym wzgledem Internet (62%) i radio (12%) wyprzedzity telewizje kablowe.

Przekazy handlowe w telewizji

5.7 KRRIiT przeprowadzita 90 planowych i kilka interwencyjnych kontroli (298 godzin skontrolowanych
programéw, w tym 142 godziny programow nadawcy publicznego). Wszyscy nadawcy otrzymali wnioski
pokontrolne. Przewodniczacy KRRIT natozyt kary finansowe na pieciu nadawcéw (dwukrotnie na TVP 1
za naruszenie zasad lokowania produktu i przerywanie audycji reklamami, TVP 2 za przerywanie
audycji reklamami, TVP Polonia za reklame piwa w czasie chronionym, Orange Sport za reklame piwa
w czasie chronionym, Polsat za naruszenie zasad lokowania produktu, TV Puls i Eska TV za przekroczenie
limitu 12 minut reklamy w godzinie zegarowej). Niektore postepowania sg kontynuowane w 2015 r.
(m.in. naruszenie zasad lokowania produktu w programie TVN Style, przekroczenie limitu reklam
w godzinie zegarowej w Telewizji Republika). Kontrola programéw Puls 2, TV4, TV6 wykazata
przekroczenie limitu reklam wskutek niewtasciwie zakwalifikowanych przekazéow autopromocyjnych
(nadawcy kwalifikowali te przekazy jako ogtoszenie wtasne). Postepowanie zmierzajgce do ich ukarania
bedzie kontynuowane w 2015 r. KRRIT przeprowadzita monitoring pod katem przestrzegania przepisow
dotyczacych wskazan sponsora w zwigzku z analiza Komisji Europejskiej. Monitoringiem objeto
11 programow: TVP 1, TVP 2, TVN, TVN Style, TVN Turbo, TVN 24, Polsat, Polsat Cafe, TV Puls, Puls 2
i Kuchnia+. Na podstawie wynikow tej kontroli Przewodniczgcy KRRIT wszczat postepowania zmierzajgce
do ukarania nadawcdéw: TVP, TVN, TV Polsat, ITI Neovision, TV Puls.

5.8 Planowa kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej objeta 25 programoéw telewizji
kablowych (172 godziny). Uwagi pokontrolne dotyczyty czterech nadawcédw, u ktérych odnotowano
przekroczenia limitu czasu nadawania reklam w godzinie, sponsorowanie audycji publicystycznej przez
partie polityczng, brak oznakowania przekazu o charakterze autopromocyjnym.

Udogodnienia dla oséb niepetnosprawnych

5.9 KRRIiT analizowata kwartalne sprawozdania nadawcéw w zakresie udogodnien dla osoéb
z dysfunkcjg narzadu stuchu lub wzroku (351 sprawozdan od 28 nadawcow). Nadawcy 86 programow
przygotowywali audycje z udogodnieniami. Najczesciej stosowano udogodnienia dla osdb niestyszacych
(Srednio 12,4% programu rocznego, w tym na audycje z napisami dla niestyszacych 10,4%, z ttuma-
czeniem na jezyk migowy 2%). Audiodeskrypcja dla oséb niewidomych zajeta $rednio w ciggu roku
1,8% czasu nadawania. Sredni udziat udogodnief w programach wynidst 14,2%. Nadawcy osiagneli ten
wynik gtéwnie poprzez wielokrotne powtarzanie tych samych audycji z udogodnieniami. Nadawcom,
ktérzy niekiedy uznawali za udogodnienie dla niestyszgcych jakikolwiek napis na ekranie, zwrécono
uwage na btedng interpretacje prawa. Pojawit sie tez nowy sposdb dostarczania udogodnien dla
niestyszacych poprzez Internet. Jednak korzysta¢ z niego bedg mogli tylko posiadacze odbiornikow
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telewizyjnych podtaczonych do Internetu, dziatajgcych w standardzie telewizji hybrydowej (HbbTV).
Sygnatariusze porozumienia z 5 czerwca 2013 r. z reguty wypetniali przyjete dobrowolnie zobowigzania.
Nie zrealizowali ustawowe]j kwoty 10 % programu z udogodnieniami: Telewizja Polska w 15 programach
regionalnych, Polsat w programie Polsat Sport News i ATM Grupa w programie ATM Rozrywka. KRRIT
wszczeta postepowania wyjasniajgce.

Gtosne reklamy

5.10 KRRIiT przeprowadzita 700 pomiaréw gtosnosci reklam w 60 programach o najwyzszych
udziatach w widowni. Gtosnos$¢ zmierzono zgodnie z wymaganiami rozporzgdzenia KRRIT z 30 czerwca
2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci
reklamowej i telesprzedazy. Wyniki porownane z podobnymi badaniami z lat 2012-2013 wykazaty,
ze nadawcy podjeli dziatania w celu zréwnania poziomu gtosnosci audycji i blokéw reklamowych.
Gtosnos¢ pozostatych przekazow, ktére nie sg wprost uregulowane w rozporzadzeniu (m.in. ogtoszenia
nadawcy, ogtoszenia spoteczne, przekazy o charakterze reklamowym, informacje o sponsoringu) byta
zdecydowanie mniej uporzgdkowana. Zazwyczaj przekazy te byty emitowane gtosniej niz pozostate
audycje. Ponownie odnotowano istotne rdznice pomiedzy poziomem gto$nosci w programach réznych
nadawcow. EBU rekomenduje normalizacje gtosnosci na poziomie — 23 LUFS. Czes¢ nadawcow
wyraznie preferuje standard gtosniejszy, na poziomie — 21 LUFS. KRRIT nie posiada kompetencji, aby
skutecznie wprowadzi¢ jednolity standard gtosnosci. Z tego wzgledu zgodnie z ustawowym obowigzkiem
inicjowania i wspierania samoregulacji, KRRIT zacheca nadawcéw do stosowania, jako dobrej praktyki,
znormalizowanej gtosnosci na poziomie — 23 LUFS, co zlikwidowatoby ucigzliwe dla odbiorcow
réznice w poziomie gtosnosci pomiedzy programami.

Reklama niezdrowej zywnosci przy audycjach dla dzieci

5.11 Od 2012 r. KRRIiT systematycznie prowadzi badania reklam rozpowszechnianych przy audycjach
dla dzieci w programach dzieciecych i uniwersalnych, ktére oferujg odrebne pasma badz audycje dla
dzieci. W roku 2014 analizie poddano programy dzieciece: MiniMini+, teleToon+, Nickelodeon i TVP ABC
oraz programy naziemnych multiplekséw cyfrowych. W badanym okresie, pomiedzy 15-21 wrzesnia
2014 r.,, w programach dzieciecych i przy audycjach dla matoletnich w pozostatych programach
wyemitowano 17 863 przekazy handlowe.

Réwnoczesnie kiedy prowadzone byty analizy, trwaty prace nad porozumieniem nadawcéw
w sprawie stosowania zasad kwalifikowania produktéw spozywczych wedtug dokumentu Kryteria
zywieniowe do samorequlacji dotyczgcej reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej
12 roku zycia, przygotowanego wspdlnie przez branze producentéw zywnosci, Rade Reklamy oraz
Instytut Zywnosci i Zywienia. Za niezdrowe uznano artykuty spozywcze zawierajace duzg ilo$¢ cukru,
soli lub ttuszczu, ktorych nadmierne spozycie nie jest obojetne dla zdrowia matoletnich (stodycze,
stone przekaski, stodkie napoje gazowane i energetyzujgce oraz zywnos$¢ typu fast-food).
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Tabela 4. Liczba przekazéw handlowych tzw. niezdrowej zywnosci wyemitowanych w programach
dzieciecych w 2014 r.

Program

MiniMini+ 56 14

Nickelodeon 122 124 150
teleToon+ 351 339

TVP ABC 50

Zrédto: Biuro KRRIT.

W poréwnaniu do wynikow z lat ubiegtych nalezy odnotowad znaczny spadek liczby reklam
niezdrowej zywnosci w programach dzieciecych. W dwdch programach dla matoletnich (MiniMini+
oraz teleToon+) nie wyemitowano ani jednego przekazu handlowego dotyczgcego niezdrowej zywnosci.
Negatywnymi wyjgtkami byty programy: Nickelodeon (26 przekazéw wiecej niz w 2013 r.) oraz TVP ABC
(badanie tego programu w 2014 r. przeprowadzono po raz pierwszy, w programie stwierdzono 50 tego
rodzaju przekazéw).

Tabela 5. Procentowy udziat poszczegdlnych kategorii niezdrowej zywnosci w badanych programach

2012 r. 2013 r. 2014 r.
fast food 1,01 0,66 0,21
przekaski 1,12 0,36 0,12
stodycze 7,05 5,32 3,88
napoje energetyczne 0,28 0,44 0,12
napoje gazowane 0,60 0,38 0,62
razem 10,06 7,16 5,34

Zrédto: Biuro KRRIT.

Z zestawienia wynika, ze maleje procentowy udziat reklam poszczegdlnych kategorii produktéw
niepozgdanych w diecie matoletnich w odniesieniu do wszystkich reklam, jakie zostaty umieszczone
przy audycjach dla dzieci. W 2012 r. ponad 10% reklam rozpowszechnionych przy audycjach dla dzieci
stanowity reklamy zwigzane z tzw. niezdrowa zywnoscig. W 2014 r. reklama tych produktéw zmniejszyta
sie o blisko potowe (5,34%).
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Porozumienie nadawcow w sprawie reklam tzw. niezdrowej Zywno$ci

5.12  KRRiT, nadawcy telewizyjni oraz Zwigzek Stowarzyszert Rada Reklamy podjeli wspdlnie inicjatywe
opracowania zasad dotyczacych emisji towarzyszacych audycjom dla dzieci reklam i wskazan spon-
sorskich dotyczacych artykutéw spozywczych lub napojow niewskazanych w diecie matoletnich.
W porozumieniu podpisanym 29 pazdziernika 2014 r. nadawcy zobowigzali sie do stosowania zasad
kwalifikowania produktéw spozywczych zgodnie z dokumentem Kryteria zywieniowe do samoregulacji
dotyczqgcej reklamy Zzywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia, ktéry zostat
opracowany przez Polskg Federacje Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw przy udziale m.in.
Instytutu Zywnosci i Zywienia. W mys| porozumienia nadawcy telewizyjni zobowigzani sg uzyskaé od
reklamodawcéw oswiadczenie o zgodnosci tresci reklamy oraz wskazania sponsorskiego z Kryteriami
zywieniowymi. Porozumienie podpisali nastepujacy nadawcy: ITI Neovision, Telewizja Polsat, Telewizja
Polska, Telewizja Puls, TVN, V imin Poland, The Walt Disney Company oraz spotka Stavka.

Porozumienie nadawcdéw oraz dokument Kryteria Zywieniowe do samoregulacji dotyczgcej
reklamy zywnosci skierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku Zycia sy dostepne w petnej wersji na
stronie internetowej www.krrit.gov.pl, w zaktadce Ochrona matoletnich — Ograniczenie reklam tzw.

niezdrowej zywnosci przy audycjach dla dzieci.

Audiowizualne ustugi medialne na zgdanie

5.13  KRRIiT wigczata sie w liczne dziatania edukacyjne dotyczace ochrony dzieci i mtodziezy w Inter-
necie, wspotpracujgc z zagranicznymi regulatorami rynku medialnego, organizacjami pozarzgdowymi,
pedagogami, srodowiskiem uniwersyteckim. We wrzesniu 2014 r. KRRIT zostata partnerem strategicznym
Miedzynarodowe] Konferencji Bezpieczeristwo dzieci i mfodziezy w Internecie zorganizowanej w ramach
programu Komisji Europejskiej Safer Internet. KRRIT przedstawita wyniki kontroli prowadzonych od
wejscia w zycie w 2013 r. nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie (VoD). Zaprezentowane tez zostaty wyniki badan
oferty programowej dla matoletnich odbiorcéw Internetu, kontroli rodzicielskiej oraz szacowanej skali
pirackiej oferty w zakresie VoD, w tym zawierajgcej pornografie, zarejestrowanej lub hostingowane;j
(udostepnianej) w Polsce.

Dodatkowe informacje dotyczgce konferencji znajdujg sie na stronie internetowej www.krrit.gov.pl,
w zaktadce Ochrona matoletnich — Konferencja Bezpieczenstwo dzieci i mtodziezy w Internecie.

Kodeks dobrych praktyk dostawcéw VoD

5.14 Porozumienie dostawcéw VoD — Kodeks dobrych praktyk dotyczgcy szczegdtowych zasad
ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zqgdanie — powstato w zwigzku
z wejsciem w zycie 28 lutego 2013 r. przepisu z art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktory
natozyt na dostawcow VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich
srodkéw majgcych na celu ochrone matoletnich przed szkodliwymi tre$ciami. Dokument jest zgodny
z zaleceniami Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady w mysl ktérych nalezy zapewni¢ skuteczng
ochrone przed dostepem matoletnich do tresci zagrazajacych ich prawidtowemu rozwojowi przy
zachowaniu podstawowego prawa do wolnosci stowa.
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Wiecej informacji o Kodeksie dobrych praktyk i zasadach ochrony mafoletnich w audio-
wizualnych ustugach medialnych na zqdanie znajduje sie na stronie internetowej www.krrit.gov.p!
w zaktadce — Ochrona matoletnich — Ochrona matoletnich w Internecie — Kodeks dobrych praktyk.

Porownaj informacje, ktdre znajdujq sie w rozdziale Il w pkt 2.16.

Ochrona matoletnich

5.15 Kontrole przeprowadzono na podstawie tygodniowej proby programow telewizyjnych: TVN,
Polsat, Fokus, Nickelodeon, Stopklatka i Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko. Sprawdzano, czy
nadawcy oznaczajg audycje symbolami graficznymi przez caty czas ich emisji oraz czy rozpowszechniane
w godzinach 6.00—23.00 audycje nie zawierajg tresci moggcych mie¢ negatywny wptyw na matoletnich.
Z wyjatkiem Niezaleznej Telewizji Lokalnej Radomsko, nadawcy oznaczali audycje symbolami graficz-
nymi przez caty czas ich trwania. W przypadku trzech audycji w programach TVN i Stopklatka, pieciu
w Telewizji Polsat, dziesieciu w Fokus TV oraz siedmiu w Nickelodeon mogto dojs¢ do niewtasciwego
zakwalifikowania tresci i oznaczenia audycji nieodpowiednim znakiem graficznym. KRRIT prowadzi
w tych sprawach postepowania wyjasniajace. Przeprowadzono réowniez 12 pojedynczych kontroli
programowych (TVP Info, TV Puls, Polsat, teleToon+). Za rozpowszechnienie tresci zawierajgcych
szczegdlnie drastyczne sceny Przewodniczacy KRRIiT natozyt kare pieniezng na nadawce programu
TVP Info (kara dotyczyta odcinka poswieconego sytuacji na Ukrainie, ktéry zostat nadany 20 lutego
2014 r. w ramach cyklu Jan Pospieszalski: Blizej — patrz pkt 5.39 ).

5.16  Planowe i interwencyjne monitoringi audiowizualnych ustug medialnych na zadanie dotyczyty
oznakowania audycji ze wzgledu na grupy wiekowe, stosowania zabezpieczen technicznych przy
udostepnianiu tresci zagrazajgcych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich,
a takze realizowania wymogu informowania o podmiocie dostarczajgcym ustuge. Przeprowadzono
65 kontroli audiowizualnych ustug medialnych na zadanie. Wszyscy kontrolowani dostawcy otrzymali
informacje o wynikach monitoringu. Dostawcom, u ktdrych stwierdzono naruszenia, zwrécono uwage
na konieczno$¢ przestrzegania obowigzujgcego prawa oraz obowigzek nalezytej starannosci przy
stosowaniu oznaczen graficznych. Do szesciu dostawcdow, ktérzy udostepniali tresci nieodpowiednie
dla matoletnich bez stosowania zabezpieczen technicznych, skierowane zostaty wezwania. Monitoring
sprawdzajgcy potwierdzit niezwtoczne podjecie takich dziatan.

5.17 W raporcie przygotowanym przez KRRiT, obejmujgcym okres od 25 sierpnia do 15 wrzesnia
2014 r. przeprowadzona zostata analiza statystyczna i problemowa audycji skierowanych do dzieci
w 19 serwisach VoD, w tym 14 filmowych oraz pieciu muzycznych. W serwisach filmowych sprawdzono
oznakowanie 11 645 audycji ze wzgledu na grupy wiekowe. Oferta programowa byta stosunkowo
réznorodna pod wzgledem gatunkowym. Zawierata prawie wszystkie gatunki audycji telewizyjnych
i filmowych.
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Wykres 3. Podziat oferty filmowej VoD ze wzgledu na kategorie wiekowe

Kategoria BO
11 Kategoria 12 lat
Kategoria 16 lat

Il Kategoria 18 lat

Zrédto: Biuro KRRIT.

Dostawcy VoD najczesciej prezentowali tresci przeznaczone dla widzow pomiedzy 12 a 18
rokiem zycia (72% oferty analizowanych witryn). Na zblizonym poziomie ilosciowym oferowano
audycje oznaczone skrajnymi kategoriami — bez ograniczert (BO) oraz od lat 18 — tacznie 28% oferty
programowej.

5.18 Filmy dla dzieci udostepniane byty zaréwno w ramach oferty ptatnej jak i bezptatnej. Oferta
dla najmtodszych, pomimo dosy¢ duzej réznorodnosci, stanowita jedynie 5% wszystkich audycji dostep-
nych w badanych witrynach filmowych. Kino familijne, czyli oferta dla dzieci starszych i dla mtodziezy
stanowito tylko 3% wszystkich prezentowanych tresci. Wiekszo$¢ dostawcéw VoD udostepniata osobny
katalog przeznaczony dla najmtodszych widzow. Katalog audycji dla dzieci byt najczesciej jednym
z gtownych katalogéw prezentowanych na stronie startowej. W katalogach dla najmtodszych znaj-
dowaty sie takze filmy i inne audycje zaklasyfikowane przez dostawcéw VoD jako dozwolone od
12 lat. Tylko niektérzy dostawcy VoD eksponowali katalogi dla dzieci stosujgc w celu ich wyrdznienia
specjalng kolorystyke. Telewizja publiczna — dostawca ustugi vod.tvp.pl — jako jedyna oferowata
audycje dzieciece o tematyce religijne;.

Cze$¢ dostawcow VoD dzielita katalogi dla dzieci na rdoznie nazywane grupy wiekowe np. Naj-
mtodsi; Nastolatki; Starszaki; Dla dzieci 0-5; Dla dzieci 6-11. Niektdrzy dostawcy VoD w katalogach dla
dzieci polecali audycje, ktére nie powinny by¢ przeznaczone dla najmtodszych. Czes¢ z tych audycji po-
siadata nawet oznaczenie najwyzszg kategorig wiekowg, a pomimo to mozna byto je znalezé w katalogu
dla dzieci. Przewodniczacy KRRIT skierowat do tych dostawcéw zawiadomienie o wynikach kontroli oraz
koniecznosci przestrzegania norm regulujgcych ochrone matoletnich.

5.19 W analizowanych pieciu serwisach muzycznych VoD nie byto audycji muzycznych stworzonych
specjalnie z przeznaczeniem dla matoletniego odbiorcy.
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Wykres 4. Podziat tresci oferowanych przez muzycznych dostawcéw VoD ze wzgledu na kategorie
wiekowe

Kategoria BO
m Kategoria 12 lat
Kategoria 16 lat

W Kategoria 18 lat

Zrédto: Biuro KRRIT.

5.20 KRRIT przeprowadzita analize stron internetowych zawierajgcych tresci pornograficzne, ktora
wykazata wiele naruszen. Dalsze etapy postepowania sg prowadzone w 2015 r. w oparciu o przepisy
ustawy o radiofonii i telewizji oraz we wspdtdziataniu z organami $cigania w oparciu o kodeks karny
(skierowane zostang zawiadomienia o mozliwosci popetnienia przestepstwa).

Analizy problemowe
Wybory do Parlamentu Europejskiego

5.21  KRRIT przeprowadzita w 2014 r. monitoring audycji publicystycznych i informacyjnych nadawcow
publicznych i komercyjnych przed wyborami do Parlamentu Europejskiego. Podczas kampanii wyborczej
do Parlamentu Europejskiego istotng cze$¢ tematédw w monitorowanych dyskusjach dziennikarskich
w TVP1, TVP Info, TVN24, Polsat News, Telewizji Trwam stanowity zagadnienia dotyczgce samego
przebiegu i dynamiki kampanii, sposobu relacjonowania jej przez media oraz sondazy wyborczych.
Kampania w niewielkim stopniu dostarczata wiedzy o Unii Europejskiej i Parlamencie Europejskim.

Wskazane ponizej zjawiska uzyskaty mocne potwierdzenie w ilosciowym i jako$ciowym mate-
riale badawczym zgromadzonym przez KRRIiT podczas monitoringu kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego.
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Tabela 6. Silna autoreferencyjnosc¢ dyskursu wyborczego

Czestos¢ wystepowania Procent
Temat ¢ ystep

tematu wszystkich tematow

Kampania wyborcza 302 36
Biezgca polityka partyjna 76

Sondaze 55

Oswiadczenia majgtkowe 31 4
(A. Kwasniewski, D. Tusk, J. Kaczyrski)

Jakos¢ debaty publicznej 24 3
Kryzys ukrainski 21 2
Unia energetyczna 16 2
Pogtebienie integracji 11 1
Zabezpieczenie przeciwpowodziowe 10 1
Autoprezentacja politykéw 8 1

Zrédto: Biuro KRRIT.

5.22 Dziennikarze prowadzacy audycje najczesciej pytali zaproszonych gosci o opinie, poglady,
wrazenia i odczucia. Relatywnie mato pytan dotyczyto faktow i informacji.

Wykres 5. Strategie zadawania pytan przez dziennikarzy

TVP Info
TVP 2
TVP 1

TVN 24

TV Trwam

Polsat News

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Procent pytan o informacje M Procent pytan o opinie / analize

Zrédto: Biuro KRRIT.
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Pytania o opinie i wrazenia polityka wymagajg mniejszego przygotowania. Dziennikarze czesto
zadawali pytania otwarte, nieodnoszgce sie do konkretnych faktéw i nieszukajgce realnej wiedzy
o podejmowaniu decyzji politycznych.

5.23  Na potrzeby monitoringu w oparciu o art. 21 ust.1 ustawy okreslono wskazniki, przy pomocy
ktérych zmierzono realizacje misji publicznej, rozumianej jako dostarczanie informacji i publicystyki
cechujgcej sie pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem, niezaleznoscig, wysokg jakoscig i integral-
noscig przekazu.

Wedtug przyjetych pomiaréw najwyzszy wskaznik misyjnosci osiggneta TVP Info. Pozostate
programy telewizji publicznej oraz Polsat News zaprezentowaty relatywnie wywazony i bezstronny
sposob relacjonowania dyskursu wyborczego. Znacznie gorzej wypadta Telewizja Trwam, w ktorej
pojawiali sie politycy ugrupowan prawicowych — tgcznie 74% gosci (reprezentanci PiS, Solidarnej Polski,
Marek Jurek z Prawicy Rzeczypospolitej), co znacznie ograniczyto bezstronny i pluralistyczny sposéb
prezentowania poruszanych zagadnien.

5.24  Badania ujawnity niedostateczng ilosciowa reprezentacje kobiet wsrdd gosci audycji (14% czasu
prezentacji wszystkich gosci). Na poziomie prowadzgcych audycje, odnotowano iloSciowg przewage
dziennikarek (55% wszystkich prowadzacych).

Wykres 6. Pordwnanie udziatu kobiet i mezczyzn w audycjach

Prowadzacy Goscie
czas ekspozycji czas ekspozycji

B Kobiety m Mezczyzni B Kobiety m Mezczyzni
Zrédto: Biuro KRRIT.

5.25  Analiza gtdwnych wydan serwiséw informacyjnych w TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, Polsat, Telewizji
Trwam, Superstacji i Telewizji Republika przeprowadzona zostata w okresie od 10 do 23 maja 2014 r.
pod wzgledem sposobu relacjonowania, obecnosci i sposobu prezentowania kobiet. Analizg objeto
réwniez obligatoryjne debaty wyborcze pod katem zasad ich prowadzenia w TVP1.
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W serwisach informacyjnych wszyscy nadawcy przeznaczali wiekszo$¢ czasu antenowego na
prezentacje programéw wyborczych partii parlamentarnych niz partii spoza parlamentu, z wyjatkiem
komitetu wyborczego PSL. Relacjonowana byta przede wszystkim taktyka wyborcza realizowana przez
komitety, cho¢ na finiszu kampania wyborcza byta prezentowana w kontekscie szerszym, europejskim
i bardziej merytorycznym.

Debaty wyborcze byty realizowane zgodnie z wymogami prawa. Nadawca umozliwit udziat
przedstawicielom wszystkich ogdlnopolskich komitetéw wyborczych w takiej samej liczbie debat.
Zachowano réwnowage mozliwosci wypowiedzi.

Serwisy informacyjne poddano takze analizie pod wzgledem roli kobiet w europejskiej kampanii
wyborczej. Stwierdzono, ze udziat przekazéw dotyczgcych kandydatek do Parlamentu Europejskiego byt
znikomy we wszystkich analizowanych audycjach informacyjnych rozpowszechnianych zaréwno przez
nadawce publicznego (TVP1, TVP2, TVP Info), jak i przez pozostatych (TVN, Polsat, Telewizja Trwam,
Telewizja Republika). Najczesciej kobiety stanowity tto dla wypowiadajgcych sie lideréw partii, z rzadka
miaty okazje méwi¢ o swoim programie lub pogladach dotyczacych rézinych aspektéw funkcjonowania
Unii Europejskiej.

Wybory samorzagdowe

5.26  Audycje publicystyczne rozpowszechnione w TVP1, TVP Info, TVN24, Polsat News, Telewizji
Trwam zostaty poddane nastepujgcym analizom:

Wykres 7. Rodzaje analiz audycji publicystycznych

—

Analiza sposobu i zakresu Analiza sposobu realizacji

prezentacji poszczegdlnych misji publicznej przez
aktorow politycznych nadawcow publicznych

zaangazowanych w wybory i niepublicznych

Analiza poziomu ekspozycji,
rél i wizerunku kobiet w
badanych audycjach

Analiza jakosci dyskursu
dziennikarskiego w okresie
wyborczym

Zestawienie sposobu Okreslenie gtéwnych sktadowych stylu
prezentacji problematyki dziennikarskiego konkretnych prowadzacych i
wyborczej przez media ich przetozenia na sposob prezentacji tematyki
publiczne i niepubliczne wyborczej

Analiza wptywu wydarzen
z dnia 11 listopada
na dyskurs wyborczy

Zrédto: Biuro KRRIT.
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Na podstawie powyzszych analiz w odniesieniu do audycji publicystycznych sformutowane

zostaty nastepujgce wnioski:

w kampanii samorzagdowej w poréwnaniu z kampanig wyborczg do Europarlamentu mniejszym
problemem byta autoreferencyjnos¢ dyskursu medialnego, wiekszym za$ interferencja réznych
wydarzen biezacych, ktére naktadaty sie na tematyke wyborczg (m.in. sprawa posta Przemystawa
Wiplera, tzw. afera madrycka, marsz 11 listopada);

praktycznie wszystkie stacje przyjety model pluralizmu wywazonego, dos¢ szeroko reprezentu-
jacego rozne stronnictwa polityczne; wyjatkiem byta Telewizja Trwam, w ktdrej reprezentowani
byli wytacznie politycy niektdrych partii prawicowych (PiS, SP, RN);

dominowaty pytania o informacje, co wskazuje na wyzszg niz w eurowyborach merytorycznosé
dyskursu; jednakze pytania te czesciej dotyczyty wydarzen biezgcych (np. sprawa posta
Przemystawa Wiplera) niz spraw lokalnych;

powtorzyty sie wskazniki ekspozycji gosci i prowadzgcych pfci zeriskiej, czyli byto mato kobiet
jako gosci audycji, chociaz wiecej niz w eurowyborach kobiet charyzmatycznych i wyrazistych
o silnej, ugruntowanej pozycji polityczne;.

Whniosek ogdlny z analizy ponad 60 godzin audycji to ich roztam tresciowy i jakosciowy. Wsréd

audycji publicystycznych wiekszos¢ miata mato merytoryczny charakter, niepowigzany z istotg wyboréw
samorzgdowych oraz funkcjonowaniem samorzgdu. Audycje te zostaty zdominowane przez tematy
o matej wadze znaczeniowej, ale duzym potencjale dramaturgicznym i emotywnym, czyli tzw. afery
i incydenty (sprawa posta Przemystawa Wiplera, tzw. afera madrycka, zamieszki i bojki w trakcie
Marszu Niepodlegtosci). Te zdarzenia narzucity zakres tematéw poruszanych w wiekszosci audycji
publicystycznych w okresie samorzgdowej kampanii wyborczej.

5.27

Analiza audycji informacyjnych objeta siedem kolejnych, gtéwnych wydan serwiséw: TVP 1 —

Wiadomosci, TVP 2 — Panorama, TVN — Fakty, Polsat — Wydarzenia, Telewizja Trwam — Informacje dnia.
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Wykres 8. Udziat tematyki wyborczej we wszystkich stacjach tgcznie

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0% T T T T T T

08.11.2014 09.11.2014 10.11.2014 11.11.2014 12.11.2014 13.11.2014 14.11.2014

B tematyka wyborcza B tematyka inna

Zrédto: Biuro KRRIT.

Najbardziej niepokojgce wnioski dotyczg tematyki tych audycji. Zauwazalny byt duzy udziat
materiatdw o charakterze anegdotycznym (kuriozalne i humorystyczne aspekty kampanii), a takze
takich, w ktérych kampania byta prezentowana przez pryzmat biezacych wydarzen politycznych (m.in.
tzw. afera madrycka, wydarzenia $wieta 11 listopada). Cechg pozytywng byt udziat (zwtaszcza w TVP 2
i TVN) materiatéw informacyjnych, ktére pomimo krotkiego czasu trwania staraty sie zrelacjonowac prze-
krojowo i jak najszerzej lokalne kampanie wyborcze. Odnotowano brak (z wyjgtkiem Telewizji Trwam)
materiatéw edukacyjnych i poradnikowych zwigzanych z metodg gtosowania, organizacjg procesu
wyborczego czy identyfikacjg obwodowych komisji wyborczych.

5.28 Ekspozycja kobiet jako ekspertek badz kandydatek w programach informacyjnych byta
bardziej zréwnowazona niz w programach publicystycznych i wyniosta okoto 25% czasu (wobec 14 %
w publicystyce).

5.29 Najwiecej audycji poswieconych tematyce wyborczej przygotowaty oddziaty terenowe TVP
w Gorzowie Wielkopolskim, Krakowie, Lublinie, Opolu, Wroctawiu.
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Wykres 9. Modele relacjonowania wyboréw —ilosciowe

Modele relacjonowania wyboréw — ilosciowe

Ograniczony _ Obszerny

Zrédto: Biuro KRRIT.

Audycje oddziatéw terenowych TVP nastawione byty na merytoryczne aspekty wyborow
samorzgdowych (zwigzane z biezgcag politykg samorzadow, problemami lokalnymi czy inwestycjami).
Mato eksponowane byty tematy autoreferencyjne, dotyczace samej kampanii wyborczej. Nie byto
tzw. przykrywania kampanii samorzgdowej innymi tematami, jak miato to miejsce w audycjach
ogdlnopolskich (m.in. tzw. afera madrycka).

Pytania dziennikarzy wynikaty z tematéw audycji. Czesciej niz o opinie dziennikarze pytali
o informacje o sprawach istotnych dla funkcjonowania samorzgdu i spotecznosci lokalnej.

W doborze gosci wiekszo$¢ stacji eksponowata komitety wyborcze obecne w regionie,
a nieobecne na arenie ogdlnokrajowej. Z partii politycznych najwyzej eksponowane byty PiS, SLD i PO.

W realizacji wskaznikéw misji publicznej (pluralizm, bezstronnos¢, wywazenie, wysoka jako$é
i integralnos¢ przekazu) wyrdzniaty sie stacje, ktore uzyskaty najwyzsze wartosci wystandaryzowanych
wskaznikéw: TVP Kielce, TVP Warszawa, TVP Szczecin.

Wystagpita zblizona proporcja prowadzacych kobiet do mezczyzn (50/50) i wyraznie niska
reprezentacja kobiet-gosci (okoto 20%). Odnotowano wyzszg niz w mediach ogdélnopolskich proporcje
kandydatek o wyrazistej osobowosci, narzucajgcych ton w dyskusji.

5.30 Audycje informacyjne, publicystyczne i edukacyjno-instruktazowe rozpowszechniane przez
17 rozgtos$ni regionalnych Polskiego Radia w ostatnim tygodniu kampanii byty oceniane pod wzgledem
sposobu relacjonowania kampanii wyborczej. Monitorowano, czy stuchacze otrzymali mozliwie szeroka
i rzetelng wiedze o kandydatach, komitetach i programach wyborczych oraz przebiegu kampanii
i procedurze wyborczej. Analizie poddano 586 audycji (430 wydan serwiséw informacyjnych, w tym
specjalnych serwisdw wyborczych; 107 wydan audycji publicystycznych, w tym debaty; 49 wydan
audycji edukacyjno-instruktazowych). Przekazom wyborczym w radiowych serwisach informacyjnych
z reguty nadawano wysokg range. Nadawcy przekazywali wyborcom informacje merytoryczne na temat
komitetow i ich programow, spotkan wyborczych i debat.
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W serwisach informacyjnych oraz audycjach publicystycznych nie prezentowano jednak
wszystkich szczebli wybordw, a tematyka wyborcza dotyczyta gtéwnie wyborédw na prezydentéw
miast oraz wyboréw do sejmikéw wojewddztw. Pozostate szczeble wyboréw (do rad gmin, powiatéw)
omawiano w minimalnym zakresie.

Wiekszo$¢ przekazéw wyborczych w serwisach zajety informacje dotyczace komitetow pieciu
partii parlamentarnych (PO, PiS, SLD, PSL i TR) oraz Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikkego. Sposrod
komitetow tworzonych przez partie parlamentarne najwiecej czasu poswiecano z reguty komitetowi
partii rzadzacej lub opozycyjnej — PiS, najmniej — PSL i Twdéj Ruch. Lokalne komitety wyborcze na
0got zajmowaty mniej czasu na antenie.

W audycjach publicystycznych rozgtosni regionalnych Polskiego Radia zachowano réwnowage
wypowiedzi pomiedzy kandydatami partyjnymi i obywatelskimi na prezydentéw miast. Podobna
prawidtowos$¢ dotyczyta kandydatow do sejmiku wojewddzkiego. Zachowana tez zostata neutralnosc
w sposobie prezentacji komitetéw w audycjach informacyjnych i publicystycznych.

W programach rozgtosni regionalnych byty obecne audycje edukacyjno-instruktazowe na
temat procedury wyborczej oraz przedstawiajgce opinie ekspertow w zwigzku z wyborami.

Wyniki monitoringu ,Eurowybory 2014 w TV: obraz i (wy)dZwiek” oraz monitoringdw
przeprowadzonych w okresie samorzqdowej kampanii wyborczej sq dostepne na stronie internetowej
www.krrit.gov.pl w dziale Nadawcy i operatorzy, w zaktadce Kontrola nadawcéw/Kampanie wyborcze.

Monitoring stron internetowych

5.31 W 2014 r. KRRIiT po raz pierwszy przeprowadzita analize stron internetowych 19 spdétek
medidow publicznych (wszystkie serwisy ogdlnopolskie, regionalne i tematyczne TVP, Polskiego Radia
oraz rozgtosni regionalnych, tacznie 58 stron www). Udostepniane na stronach materiaty dziennikarskie
cechowat wysoki poziom warsztatu oceniany przede wszystkim pod wzgledem jakosci uzywanego
jezyka i poziomu edytorskiego publikaciji.

Strony wyrdzniaty sie nawigacjg przyjazng dla uzytkownikdéw. Zawieraty z reguty tradycyjne
elementy wzbogacajgce prezentowane tresci (m.in. galerie zdje¢, ankiety), rzadziej wykorzystywano
bardziej ztozone formy wizualizacji (infografiki, wykresy i animacje). Pod wzgledem wykorzystania
materiatow ilustracyjnych przodowaty serwisy ogdlnopolskie TVP oraz portale rozgtosni regionalnych.

Nadawcy publiczni wykorzystywali media spotecznosciowe (wszyscy majg swoje odpowiedniki
na Facebooku). Wykorzystanie blogdéw dziennikarskich oraz forow internetowych jako sposobu
komunikacji z uzytkownikami najczesciej wystepowato w ogdlnopolskich serwisach Polskiego Radia.

Monitoring TVP Polonia

5.32 Podczas okresowego monitoringu programu TVP Polonia analizowano sposéb realizacji zadan
wobec Polonii i Polakéw poza granicami kraju (m.in. sprawdzano upowszechnianie wiedzy o jezyku
polskim, kulturze, historii i wspodtczesnosci oraz dostarczanie informacji o biezgcych wydarzeniach
w kraju). TVP Polonia realizowata swoje zadania przede wszystkim wykorzystujgc powtdrkowe materiaty
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programowe z innych anten TVP (70% emitowanych audycji). Udziat audycji wyprodukowanych
specjalnie na potrzeby TVP Polonia pozostat na poziomie z 2013 r. — 11,5% tygodniowego czasu
emisji programu. Postulowane zmiany wigzg sie z potrzebg zmiany wskazanych powyzej proporc;ji
charakteryzujacych strukture programu TVP Polonia.

KRRIT pokrywa koszty rozpowszechniania programu TVP Polonia. Minister Spraw Zagranicznych
jest odpowiedzialny za pokrywanie kosztow tworzenia programu. Na koszty rozpowszechniania programu
KRRIT przyznata 3,4 min. Telewizja Polska dodatkowo przeznaczyta na finansowanie programu
4,6 min, a dotacje z MSZ wyniosty 11,3 min zt.

Skargi i wnioski
5.33 W 2014 r. do KRRIT wptynety 98 482 skargi i wnioski, wsréd ktorych:

e 2 411 to wystgpienia indywidualne, kierowane listownie oraz za posrednictwem poczty
elektronicznej; obserwujemy ciggty wzrost liczby wystgpien od oséb prywatnych;

e 96 071 to e-maile przekazane w ramach protestéw zbiorowych (wiecej — patrz punkt 5.35);

Tematyka wystgpien indywidualnych

5.34  Wsrdd 2 411 wystgpien od oséb prywatnych, ktore wptynety do KRRIT bezposrednio lub za
posrednictwem rdznych instytucji, wyraznie wzrosta liczba wystgpien w sprawach zwigzanych z abona-
mentem radiowo-telewizyjnym. Wystgpien w sprawach abonamentowych po raz pierwszy byto wiecej
niz dotyczgcych programu (w poréwnaniu do 2013 r. liczba spraw programowych spadfa).

Wystgpienia indywidualne dotyczyty:

e 950 — abonamentu radiowo-telewizyjnego (pytania w zwigzku z wezwaniami do zaptaty
zalegtosci w optatach abonamentowych, w tym zwigzane z procedurg egzekucji prowadzonej
przez urzedy skarbowe, pytania o uprawnienia do zwolnienia z optat oraz formalnosci zwigzane
ze zwolnieniem);

e 705 — programu, ze wskazaniem konkretnej audycji i nadawcy, a takze ogdlne uwagi i opinie
o ofercie programowej; w tym opinie na temat oferty programowej naziemnej telewizji
cyfrowej (nowy watek w korespondencji). Pojawit sie temat braku bezptatnego dostepu do
transmisji meczéw rozgrywanych w ramach Mistrzostw Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn
(32 skargi). W czasie trwania tej imprezy finatowych meczow siatkéwki nie byto na liscie waznych
wydarzen, ktére musza by¢ transmitowane w kanale ogdlnodostepnym i bez dodatkowych
optat. Zakodowanie mistrzostw przez Telewizje Polsat, ktéra nabyta prawa do transmisji byto
zatem zgodne z obowigzujgcym prawem.

Poréwnaj informacje, ktére znajdujq sie w rozdziale Il w pkt 2.18.

e 147 — spraw technicznych (m.in. brak zasiegu MUX 1 i MUX 2, szczegdlnie w regionach
gbrzystych oraz na nizszych pietrach budynkéow w duzych aglomeracjach);
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140 — reklam (m.in. dotyczgce spotow z reklamg suplementéw diety lub Srodkéw poprawia-
jacych sprawnosé seksualng, skargi na ilosé reklam i dtugosc blokéw reklamowych, opdznienia
W rozpoczynaniu audycji oraz — w znaczgco mniejszej skali niz w latach poprzednich — skargi
na tzw. gfosne reklamy);

107 — dziatalnosci operatorow platform satelitarnych i sieci telewizji kablowych (gtéwnie
problemy wynikajgce z postanowiert umownych, ktére z reguty nie sg w kompetencji KRRIiT,
takze skargi na brak w pakiecie podstawowym niektérych programow dostepnych w ofercie
NTC, m.in. TVP ABC czy TVP Info);

36 — kampanii wyborczych do Parlamentu Europejskiego oraz organdéw samorzgdowych.
W czasie kampanii do PE wptynety m.in. skargi dotyczace spotu Komitetu Wyborczego Solidarna
Polska, zawierajgcego okreslenie nie dla homo. Skarzacy uznali je za dyskryminujgce. Nadawcy
z wiasnej inicjatywy doprowadezili, ze KW Solidarna Polska zastgpit stowa nie dla homo hastem
nie dla gender.

326 — pozostate (m.in. sprawy kadrowe w spotkach publicznej radiofonii i telewizji, finanse
medidéw publicznych, regulacje prawne, konkursy audiotele, wystgpienia poza kompetencjami
KRRIT, przekazane wtasciwym instytucjom).

Wykres 10. Podziat korespondencji ze wzgledu na poruszang problematyke

W abonament

M program

H sprawy techniczne

M reklama

M operatorzy kablowi i satelitarni
= kampanie wyborcze

I pozostate

Zrédto: Biuro KRRIT.
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Protest zbiorowy

5.35 W 2014 r. pocztg elektroniczng wptyneto do KRRIiT prawie 100 tys. wystgpied w sprawie
emisji w Telewizji Polskiej spotu Najblizsi obcy Fundacji Kampania Przeciw Homofobii.

Prawie 60 tys. e-maili wptyneto przed rozpoczeciem tej kampanii spotecznej w TVP. Protestujgcy
zadali niedopuszczenia do emisji spotu, ktory ich zdaniem godzit w wartosci chrzescijanskie i zawierat
tresci podwazajgce model tradycyjnej rodziny. KRRIT nie podejmowata dziatan, gdyz polskie prawo nie
pozwala na interwencje w stosunku do materiatu, ktory nie zostat rozpowszechniony przez nadawce
W programie.

Prawie 40 tys. e-maili wptyneto po rozpoczeciu tej kampanii spotecznej w programach TVP.
Protestujgcy negatywnie oceniali spot, wysuwajgc podobne argumenty, jak formutowane przed emisja.
KRRIT zapoznata sie z trescig wyemitowanego spotu, a nastepnie przedyskutowata jego emisje w kon-
tekscie zarzutéw przedstawianych w korespondencji. KRRIT przyjeta stanowisko TVP odnosnie kwalifikacji
spotu do emisji w trybie art. 23a ust. 1 ustawy, ktéry stanowi, ze jednostki publicznej radiofonii i telewizji
stwarzajg organizacjom pozytku publicznego mozliwos$¢ nieodptatnego informowania o prowadzonej
przez te organizacje dziatalnosci nieodptatnej. KRRIT nie stwierdzita, aby doszto do naruszenia przepisow
ustawy.

Skargi dotyczgce nadawcow zdelokalizowanych

5.36 W 2014 r. zakoriczone zostaty cztery postepowania dotyczace tzw. nadawcédw zdelokalizowanych
rozpoczete w 2013 r. we wspdfpracy z regulatorami z innych krajéw oraz wszczete zostato jedno nowe
postepowanie. Prowadzone byty nastepujgce postepowania:

e we wspdtpracy z brytyjskim regulatorem OFCOM — dotyczace tresci audycji Wstydliwe choroby,
wyemitowanej w programie TLC; OFCOM stwierdzit naruszenie swojego Kodeksu nadawczego
(Broadcasting Code), informujac KRRIT o mozliwosci podjecia dziatan dyscyplinujgcych w przy-
padku ponownego naruszenia przepisow obowigzujgcych w Wielkiej Brytanii przez Discovery
Communications Europe Limited, nadawce programu TLC;

e we wspdtpracy z OFCOM — dotyczgce tresci obrazajgcych uczucia narodowe Polakéw w audycji
dla dzieci The Slammer, dostepnej w serwisie youtube.com; brytyjski nadawca publiczny CBBC,
posiadajgcy prawa autorskie, podjat decyzje o usunieciu audycji z serwisu;

e we wspotpracy z wioskim regulatorem AGCOM — w sprawie programu Polonia 1, dotyczace
zaprezentowania sceny zawierajgcej przemoc seksualng w audycji reklamujgcej ustugi erotyczne;
AGCOM poinformowat, iz zakonczyt postepowanie z przyczyn formalnych w zwigzku z brakiem
mozliwosci pozyskania od nadawcy oryginalnego nagrania audycji; KRRIiT wyczerpata mozliwosci
dalszego podejmowania dziatan w tej sprawie;

e we wspdtpracy z czeskim regulatorem RRTV — dotyczgce cyklu Warsaw Shore — Ekipa
z Warszawy emitowanego w programie MTV Polska; skargi zawieraty zarzuty emitowania tresci
szkodliwych dla matoletnich widzéw; czeski regulator nie stwierdzit naruszenia przepisow
obowigzujgcych w Republice Czeskiej, nadawca programu MTV Polska, spétka MTV Networks
Ltd. o kolejng licencje wystgpit do regulatora holenderskiego;
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e we wspotpracy z holenderskim regulatorem — Commissariaat voor de Media — w sprawie
drugiej serii cyklu Warsaw Shore — Ekipa z Warszawy (emisja w MTV Polska), w zwigzku ze
skargami, zawierajgcymi podobne zarzuty jak w przypadku pierwszej serii. Postepowanie
nie zostato zakoriczone w roku sprawozdawczym.

5.37 W zwigzku ze skargami, przekazywanymi m.in. przez Biuro Rzecznika Praw Dziecka, dotyczacymi
udziatu dzieci w produkcjach telewizyjnych, niewtasciwym wykorzystaniem ich wizerunku, a takze
mozliwym szkodliwym wptywem na rozwoj dzieci seriali o charakterze paradokumentalnym, pokazujgcych
problemy dzieci i mtodziezy w sposéb uproszczony i niepogtebiony, podejmowane byty nastepujace
dziatania:

e w zwigzku z trescig audycji TVP Sprawa dla reportera (jeden z reportazy poswiecony byt
wypadkowi drogowemu, swiadkami drastycznej relacji byty dzieci ofiar wypadku; drugi reportaz
dotyczyt sytuacji ojca wychowujgcego samotnie kilkuletnig corke, walczgcego o pozbawienie
matki praw rodzicielskich; dziewczynka byta obecna podczas nagrywania reportazu i w studiu,
kiedy omawiano drastyczne szczegdty z zycia jej rodziny). Przewodniczacy KRRIiT w liscie do
TVP zwrdcit uwage, ze dobro ofiar przestepstwa, zwtaszcza matoletnich, powinno sta¢ na
pierwszym miejscu podczas tworzenia audycji przez nadawce oraz zaapelowat o wiekszg
wrazliwos$¢ dziennikarzy w realizowaniu materiatéw z udziatem dzieci;

e w zwigzku ze skargami dotyczgcymi tresci niektérych odcinkdéw serialu paradokumentalnego
Szkota Zycia, zakwalifikowanego do kategorii od lat 12, w ktérych prezentowane byty m.in.
takie problemy, jak sponsorowanie nastolatek przez dojrzatych mezczyzn w zamian za seks czy
sprzedaz dziewictwa przez nastolatki, Przewodniczacy KRRIT zwrdcit sie do TVP o rozwazenie
zmiany kwalifikacji wiekowej takich audycji na kategorie od lat 16;

Ze wzgledu na powtarzajgce sie skargi dotyczace udziatu dzieci w tego rodzaju programach
telewizyjnych (Surowi rodzice, Szkota, Ukryta prawda), a takze sygnaty pochodzace z urzeddw i instytucji
réwniez dostrzegajgcych ten problem (Biuro Rzecznika Praw Dziecka, Biuro Rzecznika Praw Obywatel-
skich, Biuro Petnomocnika Rzadu ds. Rownego Traktowania), KRRiT zaplanowata przeprowadzenie
w 2015 r. analizy tresci seriali paradokumentalnych oraz audycji o charakterze reality show pod katem
odpowiedzialnosci nadawcéw za przekazywane tresci.

5.38 W zwigzku ze skargami dotyczacymi wulgaryzacji jezyka w mediach, m.in. wulgaryzmow
w audycjach kabaretowych, Przewodniczacy KRRIT w wystgpieniu skierowanym do TVP przypomniat
0 obowigzku przestrzegania przez nadawcow art. 18 ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry

zobowigzuje ich do dbania o poprawnos¢ jezyka i przeciwdziatania jego wulgaryzaciji.

Nowy watek w korespondencji kierowanej do KRRiT, to sygnaty od radiostuchaczy, ktérzy
zwracajg uwage na problem wulgaryzmow w anglojezycznych piosenkach.
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Decyzje o ukaraniu

5.39

W zwigzku z postepowaniami prowadzonymi w 2014 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat nastepujgce

decyzje o natozeniu kary:

decyzja 1 z 11 marca 2014 r. na spotke TVN jako nadawce programu TVN Style natozono
kare 200 tys. zt w zwigzku z emisjg 26 sierpnia 2013 r. filmu ,Sita pozgdania”, za naruszenie
art. 18 ust. 4 ustawy (postepowanie wykazato obecnos¢ scen o charakterze pornograficznym);

decyzja 2 z 25 kwietnia 2014 r. na spotke Orange Polska natozono kare 50 tys. zt za emisje
w programie Orange Sport reklamy piwa Wojak, tj. naruszenie art. 16 b ust. 1 pkt 2 ustawy
w zwigzku z art. 13! ust. 2 pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi;

decyzja 3 z 25 kwietnia 2014 r. na Prowincje Warszawskya Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (Redemptorysci), nadawce programu Radio Maryja, natozono kare 30 tys. zt za
naruszenie art. 16c ust. 1 ustawy (postepowanie wykazato wyemitowanie tresci o charakterze
ukrytego przekazu handlowego w programie nadawcy spotecznego);

decyzja 4 z 13 maja 2014 r. na spétke Telewizja Polsat natozono kare 50 tys. zt za naruszenie
art. 18 ust. 5 ustawy w zwigzku z emisjg odcinka pt. Rzeznik z cyklu Malanowski i partnerzy.
Do KRRIiT wptyneto 1 568 skarg przekazywanych jako protest zbiorowy przez portal internetowy
Stowarzyszenia Twoja Sprawa (w filmie oznakowanym od 12 lat znalazty sie sceny zawierajgce
obrazy po¢wiartowanego ludzkiego ciata oraz przemocy zwigzanej z probg morderstwa);

decyzja 5 z 6 czerwca 2014 r. na spdtke Telewizja Polsat natozono kare 50 tys. zt za naruszenie
art. 17a ust. 3 i ust. 5 pkt 1 ustawy oraz § 4 ust. 2 rozporzadzenia KRRIiT w sprawie szczegofowych
warunkow lokowania produktu (lokowanie ustugi — mobilny Internet LTE);

decyzja 6 z 12 czerwca 2014 r. na spotke Canal+ Cyfrowy natozono kare 50 tys. zt za naruszenie
§ 5 ust. 3 rozporzadzenia KRRIT z 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych
przekazow moggcych mie¢ negatywny wptyw na prawidfowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich oraz audycji i lub innych przekazow przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowej maftoletnich, stosowania wzorow symboli graficznych i formut zapowiedzi poprzez
rozpowszechnienie 15 czerwca 2013 r. o godz. 14:45 filmu Zyfa sobie baba (w filmie oznakowanym
jako odpowiedni dla widzéw od 12 lat znalazty sie liczne sceny przedstawiajgce akty przemocy,
gwattéw, wulgaryzmow oraz préby samobojczej);

decyzja 7 z 1 sierpnia 2014 r. na spdtke Telewizja Polska natozono kare 100 tys. zt za naruszenie
art. 18 ust. 4 ustawy poprzez rozpowszechnienie w dniu 20 lutego 2014 r.,, o godz. 20.30
audycji z cyklu Jan Pospieszalski Blizej, emitowanej w programie TVP Info (postepowanie
wykazato, ze materiat audiowizualny zawierat drastyczne sceny z wydarzen na Majdanie
w Kijowie, w sposdb nieuzasadniony eksponujgce przemoc);

decyzja 8 z 24 wrzesnia 2014 r. na spotke Telewizja Polska natozono kare 25 tys. zt za naruszenie
art. 16a ust. 7 ustawy poprzez rozpowszechnienie w trakcie emisji serialu Klan w dolnej czesci
ekranu komunikatu opatrzonego logotypem TVP 1 (tzw. scroll);
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decyzja 9 z 24 wrzesnia 2014 r. na spotke Telewizja Polska natozono kare 25 tys. zt za
naruszenie art. 16a ust. 7 ustawy poprzez rozpowszechnienie w trakcie emisji serialu Na dobre
i na zte w dolnej czesci ekran komunikatu opatrzonego logo TVP 2 (tzw. scroll);

decyzja 10 z 24 wrzednia 2014 r. na spotke Telewizja Polska natozono kare 50 tys. zt za
naruszenie art. 17a ust. 5 pkt 1 ustawy poprzez nadmierng ekspozycje lokowanego produktu
w serialu Klan (emisja w TVP 1);

decyzja 11 z 26 wrzesnia 2014 r. na Prowincje Warszawskg Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (Redemptorysci), natozono kare 13 tys. zt za naruszenie art. 16c ust. 1 ustawy
w zwigzku z rozpowszechnieniem w programie nadawcy spotecznego Radio Maryja
16 pazdziernika audycji Gfos z Krakowa, w ktérej wyemitowano tresci o charakterze ukrytego
przekazu handlowego;

decyzja 12 z 26 wrzes$nia 2014 r. na Fundacje Lux Veritatis rozpowszechniajgcg program
pod nazwg Trwam natozono kare 50 tys. zt za naruszenie art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji w zwigzku z rozpowszechnieniem 11 listopada 2013 r. audycji zawierajacej relacje
z Marszu Niepodlegtosci w Warszawie (postepowanie wykazato, ze tresci zawarte w relacji
z Marszu Niepodlegtosci mogty zacheca¢ odbiorcow do zachowan sprzecznych z prawem);

decyzja 13 z 29 pazdziernika 2014 r. na spotke Telewizja Puls, nadawce programu TV Puls
natozono kare 15 tys. zt w zwigzku z naruszeniem art. 16 ust. 3 ustawy poprzez przekroczenie
dopuszczalnego limitu reklam;

decyzja 14 z 5 grudnia 2014 r. na Prowincje Warszawskg Zgromadzenia Najswietszego
Odkupiciela (Redemptorysci) natozono kare 1 tys. zt za naruszenie art. 16¢ ust. 1 ustawy
w zwigzku z emisjg w programie nadawcy spotecznego Radio Maryja tresci o charakterze
ukrytego przekazu handlowego (namawianie do kupowania reklam w TV Trwam);

decyzja 15 z 16 grudnia 2014 r. na kierujacego dziatalnoscig spétki VODEON.PL natozono kare
500 zt w zwigzku z naruszeniem art. 47j ust. 1 i 3 ustawy w zakresie przedstawiania KRRIiT
sprawozdania przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi medialne na zadanie;

decyzja 16 z 16 grudnia 2014 r. na kierujgcg dziatalnoscig spoétki Ringier Axel Springer Polska
natozono kare 500 zt w zwigzku z naruszeniem art. 47j ust. 1 i 3 ustawy w zakresie przedstawiania
KRRIT sprawozdania przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi medialne na zgdanie;

decyzja 17 z 16 grudnia 2014 r. na prowadzgcego dziatalno$¢ pod nazwg Info Serwis Jacek
Jarosz natozono kare 500 zt w zwigzku z naruszeniem art. 47j ust. 1 i 3 ustawy w zakresie
przedstawiania KRRIiT sprawozdania przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi
medialne na zadanie;

decyzja 18 z 17 grudnia 2014 r. na spétke Telewizja Polska natozono kare 10 tys. zt w zwigzku
z emisjg w programie TVP Polonia reklamy piwa Tyskie, tj. naruszeniem art. 16 b ust. 1 pkt. 2
ustawy w zwigzku z art. 13! ust. 2 pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi;

decyzja 19 z 17 grudnia 2014 r. na spdtke ESKA TV SA natozono kare 20 tys. zt w zwigzku
z przekroczeniem dopuszczalnego limitu reklam (art. 16 ust. 3 ustawy).
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VI. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE MEDIOW PUBLICZNYCH

Plany programowo-finansowe

6.1 Coroczne plany finansowo-programowe dotyczg realizacji zadarh nadawcéw publicznych, kosztow
funkcjonowania nadawcéw i ich rozwoju. Srodki publiczne sg przyznawane na konkretne, wczeéniej
zaplanowane zadania misyjne. W ocenie plandw finansowo-programowych biorg udziat rady pro-
gramowe, a w ramach konsultacji publicznych mogg w nich uczestniczyé wszyscy zainteresowani
zawartoscig i jakoscig oferty programowej mediow publicznych. Ocena planéw przez organizacje
spoteczne jest dla KRRIiT waznym przejawem demokratyzacji rynku medidw.

W planach na 2015 r. KRRIiT odnotowata korzystne, cho¢ jeszcze niewystarczajgce zmiany
w zawartosci i jakosci programdéw. Z uwagi na niestabilno$¢ i nieprzewidywalnosé finansowania
ze srodkow publicznych wiekszo$¢ nadawcow nadal ostroznie konstruowata plany programowe. Ta
niepewnos¢ byta powodem gromadzenia przez regionalnych nadawcéw radiowych zapasow pienieznych
zamiast inwestowania w wartosciowy program i rozwdj technologiczny.

6.2 Po uzgodnieniu plandéw finansowo-programowych KRRIiT sprawdzata realizacje przyjetych
zobowigzan na podstawie analizy rocznych sprawozdan oraz monitoringu programow.

Wyniki analiz potwierdzity, ze plany realizowane byty w formie uzgodnionej z KRRiT. Nadawano
wszystkie kategorie audycji, ktére stuzyty realizacji ustawowych zadan nadawcy publicznego.

Telewizja Polska

6.3 Kontrola KRRIiT potwierdzita realizacje plandw finansowo-programowych przez TVP. W TVP1
dwukrotnie wiecej niz planowano nadano audycji z kategorii Informacja oraz Kultura. W TVP2 byto
dwukrotnie wiecej audycji z kategorii Edukacja. W programach tworzonych przez oddziaty terenowe
prezentowano wiecej niz planowano tresci o walorach edukacyjno-poznawczych oraz poswieconych
dorobkowi kulturowo-historycznemu regiondw. Wydtuzono czas nadawania pasma wspodlnego
w programach regionalnych. Zmiany te pozytywnie wptynety na realizacje ustawowych zadan nadawcy
publicznego. Kontrolne monitoringi programéw: TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVP Historia, TVP Kultura, TVP
Rozrywka oraz 16 programoéw regionalnych potwierdzity realizacje zadan nadawcy publicznego.

Whptywy z abonamentu przekazane Telewizji Polskiej pokryty 32% kosztéw zadan misyjnych
(21% w 2013 r.). Pomimo wzrostu udziatu abonamentu w finansowaniu kosztéw misji, podstawowym
zrédtem finansowania spoétki nadal byty przychody z reklamy.
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Tabela 7. Koszty dziatalno$ci misyjnej Telewizji Polskiej

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy

1. Tworzenie i rozpowszechnianie programow ogdélnokrajowych 821 607
z tego:

Program 1 445 901
Program 2 375 706
2. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw regionalnych 151031
w tym: audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujgcej

sie jezykiem regionalnym 1285
3. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Regionalna (pasmo wspdlne) 44 619
4. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 30 346
5. Tworzenie i rozpowszechnianie programu Bietsat 26 443
6. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Info 124 407
7. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 30028
8. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 18577
9. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 16934
10. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Sport 25642
11. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 6 010
12. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 5298
13. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 13319
14. Inne zadania realizujgce misje ™ 55098
Razem 1369 359

Zrédto: Biuro KRRIT.

) do kosztéw innych zadan realizujgcych misje naleza: koszty wspolnego przedsiewziecia mediéw publicznych Biblioteka
Cyfrowa Medidéw Publicznych (52 tys. zt), koszty zwigzane z dziatalnoscig Osrodka TVP Technologie (18,3 mln), Osrodka
iTVP — HD (8,9 min), Osrodka Administracji — w czeSci dotyczgcej Wydziatu Eksploatacji (3,6 mlIn), Redakcji Internetowej TVP
Info (2,2 min) oraz koszty Agencji Produkcji Telewizyjnej i Filmowej w zakresie przegladéw technicznych i emisyjnych, budowy
scenografii, dosytu sygnatu, ustug transmisyjnych (4,4 min).

Telewizja Polska w 2014 r. otrzymata 444 min zt sSrodkdéw abonamentowych, czyli o 90 min wiecej
od prognozy. Nadwyzka zostata wykorzystana przez TVP na: dofinansowanie audycji w programach
ogdlnokrajowych (47,4 min), wyspecjalizowanych (15,4 min), regionalnych (7 min) i TVP Polonia (3,5 min).
Nadwyzke przeznaczono rowniez na dofinansowanie internetowego teatru dla szkét (0,3 min), prawa
autorskie i pokrewne (3,4 min zt) oraz zakup praw do audycji sportowych (13 min). W stosunku do
2013 r. srodki abonamentowe przekazane spotce byty wyzsze o 162 min zt.
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Polskie Radio

6.4 Nadawca realizowat plany w formie uzgodnionej z KRRIiT. W programach ogdlnopolskich 1, 2, 4
nadawca zwiekszyt w stosunku do plandw wymiar czasowy audycji publicystycznych, w Programie 1i 3
liczbe godzin audycji o kulturze. Polskie Radio adresowato programy do wszystkich grup odbiorcéw. Kazdy
z programow byt inaczej sprofilowany: Program 1 koncentrowat sie na omawianiu biezgcych wydarzen
politycznych, gospodarczych, spotecznych; oferta Programu 2 sktadata sie z prezentacji dziet kultury
wysokiej; Program 3 miat charakter informacyjno-rozrywkowy, a jego cechg wyrdzniajgcy byty audycje
edukacyjne poswiecone réznym gatunkom wspodtczesnej muzyki popularnej, jej tworcom i wykonawcom.
Program 4 byt skierowany do mtodego stuchacza i obok muzyki réznych gatunkéw (od rocka poprzez
folk, muzyke elektroniczng i klubowsa, po hip-hop) stanowit forum debaty o problemach mtodziezy
(m.in. zwigzanych z ksztatceniem, rynkiem pracy, przysztoscig zawodowa).

6.5 Po raz pierwszy przeprowadzony zostat monitoring programu wyspecjalizowanego, informa-
cyjno-publicystycznego Polskie Radio 24 (nadawanego w technologii DAB+ od jesieni 2013 r.).

Program Polskie Radio 24 nadawany jest na podstawie koncesji, codziennie, catodobowo, bez
reklam. Oprocz biezacych informacji oraz tresci spoteczno-politycznych, w ofercie znajdujg sie audycje
sportowe, poswiecone kulturze, gospodarce, nauce, religii. Oprawa muzyczna zajeta nieco powyzej
15% dobowej emisji. Audycje premierowe wypetnity trzy czwarte zawartosci programowej. Z innych
programow Polskiego Radia (Program 1 i 3) pochodzito jedynie 4% audycji w tygodniowym czasie emisji
programu. Polskie Radio24 miato wysoki udziat stowa (83% tygodniowego czasu emisji). Program cechuje
tez wysoki poziom warsztatu dziennikarskiego, dynamizm i szybka reakcja na biezgce wydarzenia.

6.6 Abonament pokryt 72% kosztéw zadan misyjnych Polskiego Radia. Byt podstawowym Zrédtem
finansowania. Z optat abonamentowych spétka finansowata tworzenie i rozpowszechnianie programéw
ogodlnokrajowych, programow wyspecjalizowanych w standardzie DAB+, koszty rozpowszechniania
programu Polskie Radio dla Zagranicy, dziatalno$¢ Studia Reportazu i Dokumentu, Teatru Polskiego Radia,
portalu mojepolskieradio.pl, Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim, organizacje Pikniku
Naukowego.
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Tabela 8. Koszty dziatalnos$ci misyjnej Polskiego Radia

Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy

1. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw ogdlnokrajowych, z tego: 165 398
Program 1 58 157
Program 2 42244
Program 3 40 966
Program 4 24031
2. Koszty praw autorskich i pokrewnych programow ogdélnokrajowych 16 138
3. Tworzenie i rozpowszechnianie Radia dla Zagranicy 15018
w tym koszty rozpowszechniania 2170
4. Rozpowszechniania programow rozpowszechnianych w standardzie DAB+ 915
5. Tworzenie programow wyspecjalizowanych, z tego: 12 100
6. PR 24 9489
7. Radio Rytm 2593
8. Radio dla dzieci (prace przygotowawcze) 18
9. Inne zadania realizujgce misje:

6273
— Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim
— portal mojepolskieradio.pl 9 467
— Piknik Naukowy 530
— Teatr Polskiego Radia 934
— Studio Reportazu i Dokumentu 545
— Koncerty Polskiej Orkiestry Radiowe;j 688
— Inne zadania realizujgce misje (barter Agencji Promocji) 719
Razem 228 725

Zrédto: Biuro KRRIT.

Polskie Radio dysponowato srodkami abonamentowymi w wysokosci 164 min zt. Byty to Srodki
0 6 min wyzsze od przyjetej prognozy. Nadwyzka zostata wykorzystana na programy ogolnokrajowe.
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Rozgtosnie regionalne radia publicznego

6.7 Nadawcy regionalni realizowali plany finansowo-programowe wypetniajgc ustawowe zadania
misyjne w swoich regionach. Spétki wprowadzaty niewielkie modyfikacje planéw programowych. Nie
miaty one jednak wptywu na charakter programéw i sposéb wykonania zadan misyjnych. Programy
regionalne byty zrdznicowane pod wzgledem rodzajéw nadawanych audycji, muzyki oraz poruszanych
tematéw. Cechowat je stosunkowo wysoki udziat stowa ($Srednio 48% rocznego czasu nadawania
programu) oraz tematyki regionalnej (35%). Dominowata muzyka rozrywkowa, ale czesto pojawiaty sie
tez inne gatunki, mato popularne w stacjach komercyjnych (muzyka ludowa).

Niektore rozgtosnie regionalne obok programoéw o zasiegu regionalnym nadawaty takze tzw.
programy miejskie, adresowane do spotecznosci duzych miast regionu: Radio Zachdd rozpowszech-
niato dwa programy — Radio Zielona Géra i Radio Gorzéw; Radio Wroctaw — program RAM; Radio
Merkury — program MC Radio, Radio Lublin — program Radio Freee. Udziat tematyki miejskiej wynosit
$rednio 24% rocznego czasu nadawania, a udziat stowa srednio 26%.

Cze$¢ spotek rozszczepiata programy regionalne, tworzgc pasma lokalne adresowane do
mieszkancow mniejszych miast regionu: Radio Krakow dla Nowego Sacza i Tarnowa, Radio dla Ciebie
dla Ostroteki, Radomia, Ptocka i Siedlec, Radio Koszalin dla Stupska, a Radio Olsztyn tworzyto pasma
dla mniejszosci ukrainskiej.

Spotki, w ktorych zasiegu nadawania zamieszkujg mniejszosci narodowe i etniczne, uwzgledniaty
w swoich programach potrzeby tych grup. W 11 rozgtosniach (w Biatymstoku, Gdansku, Katowicach,
Koszalinie, Krakowie, Lublinie, Olsztynie, Opolu, Rzeszowie, Szczecinie i Wroctawiu) nadawano audycje
adresowane do tych spotecznosci w ich jezykach.

Dziatalnos$¢ misyjna spoétek regionalnej radiofonii zostata sfinansowana z abonamentu $rednio
w 76% (od 61% we Wroctawiu do 96% w Kielcach). Z wptywdw abonamentowych rozgtosnie finansowaty
tworzenie i rozpowszechnianie programéw regionalnych, w tym audycji dla mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujgcych sie jezykiem regionalnym, realizacje zadan w ramach
wspodlnego przedsiewziecia Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych, tworzenie i rozwijanie stron
internetowych oraz emisje w DAB+ programoéw regionalnych.
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Tabela 9. Koszty dziatalnosci misyjnej spotek regionalnej radiofonii oraz przekazany abonament

w tys. zt
Spotka Tworzenie Rozpo- Audycje  Programy Inne RAZEM Abona- Udziat
radiofonii programu wszechnianie dla dlaspo- zadania koszty ment abonamentu
regionalnej regional- programu  mniejszosci tecznosci misyjne  misji  przekazany w kosztach
nego regionalnego  narodo-  lokalnych , spofce  dziatalnosci
h (kol.2+6)
e ogbtem
w %
Radio 8024 824 743 0 0 9591 | 85213 74%
Biatystok
Radio
Pomorza 7910 1599 0 0 144 | 9653 | 86133 82%
i Kujaw
w Bydgoszczy
Radio 9854 1664 641 0 30 | 12189 | 86443 62%
Gdansk
Radio 10239 1598 17 0 106 | 11960 | 85593 69%
Katowice
Radio Kielce 7475 875 0 0 174 8524 8275,3 76%
Radio 9356 916 125 373 30 | 10800 | 79153 70%
Koszalin
Radio 10019 1345 25 0 42 | 11431 | 83023 56%
Krakéw
Radio Lublin 8377 1114 0 399 0 10 202 8198,3 70%
Radio 9302 680 0 0 243 | 10225 | 81643 71%
tddz
Radio 9687 928 244 0 0o | 10859 | 81733 69%
Olsztyn
Radio Opole 10 654 1407 712 0 111 12 884 8780,3 63%
Radio
Merkury 9983 1610 0 329 58 11980 8877,3 67%
w Poznaniu
Radio 8996 1512 69 0 19 | 1059 | 80333 68%
Rzeszow
Radio
. 8 890 1027 40 120 222 10 299 8227,3 70%
Szczecin
Radio
dla Ciebie 9715 1663 0 0 200 11578 8934,3 74%
Warszawa
Radio
9 867 1421 14 1302 673 13277 8116,3 52%
Wroctaw
Radio
Zachod
. . 8379 738 0 1592 0 10 709 7 664,3 72%
w Zielonej
Gorze
Razem 156 727 20921 2630 4115 2364 | 186757 | 142000 68%

Zrédto: Biuro KRRIT.
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6.8 Regionalna radiofonia publiczna w 2014 r. dysponowata srodkami abonamentowymi w wyso-
kosci 142 miIn zt (4 min wiecej od prognozy). Nadwyzka zostata wykorzystana przede wszystkim na
tworzenie audycji uzgodnionych w planach finansowo-programowych. Kilka spotek zadeklarowato
przeznaczenie nadwyzki na nowe audycje zwiekszajgce atrakcyjnos$¢ programu i sposéb realizacji zadan
misyjnych. Blisko potowa rozgtosni skierowata czes¢ nadwyzki na dofinansowanie popularyzacji radia
cyfrowego.

6.9 W 2014 r. odnotowany zostat wzrost wptywow z optat abonamentowych. Jednak nie byty to
Srodki pozwalajace na sfinansowanie wszystkich przedsiewzie¢ misyjnych zaplanowanych na 2015 r.
KRRIT po ocenie kondycji finansowej spotek medidw publicznych zdecydowata o niefinansowaniu
przedsiewzie¢ inwestycyjnych oraz kosztéw tworzenia i rozpowszechniania tzw. programoéw miejskich.
Przedsiewziecia te nadawcy muszg realizowa¢ z dochoddéw wtasnych. KRRIiT dostrzegta natomiast
potrzebe finansowego wsparcia nadawcow w tworzeniu elementow programu podnoszacych jego
jakos¢, zwiekszajgcych walor edukacyjny, a takze uwzgledniajgcych wazne wydarzenia spoteczne.

6.10 KRRIT zdecydowata o dofinansowaniu zadan radiofonii publicznej zwigzanych z wdrazaniem
emisji cyfrowej oraz tworzeniem i rozpowszechnianiem w systemie cyfrowym programow wyspecja-
lizowanych realizowanych przez:

e Polskie Radio (program informacyjno-publicystyczny, adresowany do dzieci oraz muzyczny,
abonament w wysokosci 10,8 min zt);

e Radio Krakéw (program muzyczno-kulturalny, abonament — 0,8 min zt);
e Radio Wroctaw (program muzyczno-kulturalny, abonament — 0,6 min);
e Radio Szczecin (program muzyczno-kulturalny, abonament — 0,5 min).

Na nowe programy cyfrowe KRRIiT przeznaczyta 12,7 min. Na cyfrowe rozpowszechnianie
dotychczasowych programéw ogdlnopolskich Polskiego Radia KRRIT przyznata 3 min, a dla rozgtosni
regionalnych Polskiego Radia — 2,1 min zt.

Wspierajgc rozwdj publicznych mediow wieloplatformowych, KRRIiT zaplanowata s$rodki
abonamentowe na tworzenie serwisdw internetowych i tresci multimedialnych w facznej wysokosci
8,1 min zt; Polskie Radio otrzymato 6,3 min, a spotki regionalne facznie 1,8 min.

6.11  Na prace zwigzane z projektem Biblioteka Cyfrowa Medidw Publicznych (BCMP) w 2014 r. KRRIT
przeznaczyta 1 min. Srodki te zostaty wykorzystane na prace digitalizacyjne oraz na analizy i projekty
BCMP. Zespdt projektowy BCMP zebrat informacje o systemach produkcyjnych i archiwalnych, ktére
funkcjonujg w spdtkach oraz ocenit mozliwosci ich integracji z pozostatymi systemami.

Rozpatrzono kilka mozliwosci realizacji BCMP, m.in. przy wykorzystaniu technologii stosowane;j
w Narodowym Instytucie Audiowizualnym oraz przy przetwarzaniu danych w chmurze. Komitet
Sterujgcy BCMP zarekomendowat Komitetowi Opiniujgcemu (KRRiT, Minister Kultury i Dziedzictwa
Narodowego, Minister Administracji i Cyfryzacji) jako wariant optymalny wykorzystanie technologii
istniejgcej w Telewizji Polskiej oraz rozgtosniach regionalnych z rozbudowg o konieczne funkcjonalnosci.
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Szacunkowe koszty realizacji pierwszego etapu projektu: wymiana materiatow audiowizualnych
pomiedzy wszystkimi uczestnikami BCMP (Telewizja Polska wraz z oddziatami terenowymi, Polskie
Radio oraz rozgtosnie regionalne) w wybranym wariancie wyniosg 10 804 tys., w tym: Telewizja
Polska — 6 789 tys.; Polskie Radio — 1 040 tys.; rozgtosnie regionalne — tgcznie 2 975 tys. (po
175 tys. zt kazda rozgtosnia).

Optaty abonamentowe

6.12 Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej wystato do abonentéw zalegajgcych z optata
585 417 upomnien na blisko 697 min. Zadtuzenie w catosci lub czesci uregulowato 48 729 abonentow
(58 min, z czego do KRRIiT wptyneta kwota 54,5 min). Poczta Polska przestata do urzedéw skarbowych
187 792 tytuty wykonawcze (tacznie 254,8 min). Do konca 2014 r. urzedy skarbowe zrealizowaty
117 587 tytutdw wykonawczych na kwote 159,6 min, z ktérej KRRIiT otrzymata srodki w wysokosci
blisko 150 min.

Umowa z Poczta Polska

6.13  Wynagrodzenie umowne dla jednostek Poczty Polskiej z tytutu poboru abonamentu wynosi
6% od zainkasowanych wptywow. Poczta Polska w 2014 r. zainkasowata 802,1 min zt, w tym :

e opfaty abonamentowe 782,6 min;
e odsetki za zwtoke 11,9 min;
e kary za niezarejestrowanie odbiornikow 7,6 min.

Poczta Polska pobrata roczne wynagrodzenie umowne 51,5 min. Po odjeciu swojego wynagro-
dzenia Poczta Polska na rachunek bankowy KRRiT przekazata 750,6 min.

Wysokos$¢ optat abonamentowych

6.14  Wysokos¢ optat abonamentowych w 2014 r. wynosita za jeden miesigc: 5,90 zt za uzywanie
odbiornika radiofonicznego oraz 19,30 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub telewizyjnego
i radiofonicznego.

W rozporzadzeniu z 6 maja 2014 r. KRRIT ustalita miesieczng optate w 2015 r. w wysokosci:
6,50 zt za uzywanie odbiornika radiofonicznego oraz 21,50 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego
lub telewizyjnego i radiofonicznego.

Srodki przekazane nadawcom publicznym

6.15 Do spotek publicznej radiofonii i telewizji KRRIT przekazata 750 min (732,5 min z wptywdw
abonamentowych i 17,5 min z wptywdéw pozaabonamentowych). W przesztosci najwyzsza kwota
wptywow abonamentowych wynosita 919 min. Zostata przekazana spétkom publicznej radiofonii
i telewizji w 2003 r. Wptywy przekazane w 2014 r. (750 min) byty nominalnie nizsze o 18,4%
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w poréwnaniu do 2003 r., natomiast realna wartos¢ srodkow przekazanych nadawcom publicznym
w 2014 r. (po uwzglednieniu inflacji) w poréwnaniu do kwot przekazanych w 2003 r. obnizyta sie
0 38,5% (patrz wykres 1, ktdry znajduje sie w czesci Wstep).

6.16  KRRIT ustalita podziat Srodkéw pomiedzy spdétki publicznej radiofonii i telewizji wedtug przyjete;
na 2014 r. prognozy w wysokosci 650 min zt.

o Telewizja Polska 354 min (54,46%);
e Polskie Radio 158 min (24,31%);
e Spotki regionalnej radiofonii 138 min (21,23%).

Od momentu przekroczenia kwoty 650 min zt sposéb podziatu wptywow byt nastepujgcy:

e Telewizja Polska 90%;
e Polskie Radio 6%;
e Spotki regionalnej radiofonii 4%

(dla kazdej spotki po 5,88% z kwoty do podziatu).

6.17  Spodtkom publicznej radiofonii i telewizji, KRRIiT przekazata w 2014 r. wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe w wysokosci 750 min zt:

o Telewizja Polska 444 min;
e Polskie Radio 164 min;
e  Spotki regionalnej radiofonii 142 min.

6.18 Na 2015 r. KRRIiT przyjeta prognoze wptywdéw abonamentowych i pozaabonamentowych
w wysokosci 720 min zt oraz ustalita nastepujacy sposob ich podziatu:

o Telewizja Polska 380,25 min (52,81%);
e Polskie Radio 177,55 min (24,66%);
e Spotki regionalnej radiofonii 162,20 min (22,53%).

Sposéb podziatu wptywow w przypadku przekroczenia kwoty 720 min zt bedzie nastepujgcy:

e Telewizja Polska 80%;
e Polskie Radio 10%;
e  Spotki regionalnej radiofonii 10%.

(dla kazdej spotki po 5,88% z kwoty do podziatu).
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Liczba abonentéw

6.19 Na koniec 2014 r. wedtug ewidencji Poczty Polskiej byto zarejestrowanych 6 968 624 abonentdw,
w tym abonentéw instytucjonalnych 213 406:

e abonenci telewizyjni lub radiowo-telewizyjni 6 696 615
e abonenci wytgcznie radiowi 272 009

W 2014 r. w poréwnaniu do 2013 r. odnotowano spadek ogdlnej liczby abonentéw posiada-
jacych zarejestrowane odbiorniki o 14 102 osoby (0,2%). Spadek w grupie abonentéw telewizyjnych lub
radiowo-telewizyjnych wynidst 21 389 (0,3%). W grupie abonentdéw wytgcznie radiowych odnotowano
wzrost 0 7 287 oséb (2,8%).

Na 13 572 000 gospodarstw domowych na koniec 2014 r. zarejestrowane odbiorniki miato
6 755 218 gospodarstw (49,8%). Oznacza to, ze az 6 816 782 gospodarstwa domowe uzywaty nieza-
rejestrowane odbiorniki (50,2%).

Sposréd zarejestrowanych gospodarstw domowych 45,5% byto zwolnionych od wnoszenia
optat (w ewidencji Poczty Polskiej jest ich 3 063 203). Pozostata czes¢ zarejestrowanych gospodarstw
domowych, czyli 3 692 015 powinna terminowo wnosi¢ optaty. Natomiast wedtug stanu na 31 grudnia
2014 r. terminowo wnosito opfaty jedynie 999 575 gospodarstw. Oznacza to, ze 2 692 440 gospodarstw
domowych nie wywigzywato sie z tego obowigzku.

Wsrdd abonentdw zwolnionych od optat abonamentowych najwiecej byto m.in. oséb:

e  ktére ukonczyty 75 lat 1265 624 (41,3%);
e zaliczonych do | grupy inwalidéw 779 379 (25,4%);

e  ktdre ukonczyty 60 lat, majg ustalone prawo do emerytury,
ktéra nie przekracza miesiecznie 50% przecietnego
wynagrodzenia ogtaszanego przez Prezesa GUS 643 304 (21,0%).

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci abonamentowych

6.20  Na wniosek Poczty Polskiej KRRIT umarza zalegtosci gdy nie jest mozliwe ustalenie zobowigzanego
podmiotu badZ podmiot zobowigzany nie posiada majatku, z ktérego mozna zaspokoi¢ naleznosci.
W 2014 r. KRRIT nie umarzata zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej z uwagi na ich wadliwos¢. Krajowa
Rada moze umorzy¢ lub roztozy¢ na raty zalegtosci rowniez w wyjatkowych sytuacjach, jezeli przema-
wiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub przypadki losowe. Wniosek o umorzenie lub roztozenie
na raty abonent-dtuznik sktada do KRRiT.

W 2014 r. KRRIT rozpatrzyta w | instancji 32 194 wnioski abonentéw z lat 2008-2014,
a w instancji Il rozpatrzono 500 wnioskdw, umarzajgc zalegtosci na kwote blisko 30,3 min zt oraz

rozktadajgc na raty blisko 6,1 min zt. W latach poprzednich liczba wnioskéw rozpatrzonych w | instancji
wynosita: 2013 r. —34 194; 2012 r.— 31 388; 2011 r.—16 221, w 2010 r.—9 160, w 2009 r. — 15 573.
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6.21 W 2014 r. do KRRIT wptyneto 2 757 maili oraz 110 490 listéw tradycyjnych w sprawie optat
abonamentowych, ktére zawieraty przede wszystkim wnioski o umorzenie lub roztozenie na raty
zalegtosci. W latach poprzednich liczba pism, ktdre wptynety do KRRIiT wynosita odpowiednio: 2013 r. —
124 216; 2012 r.—87 671; 2011 r.—30521; 2010 r. — 52 667; 2009 r. — 24 920.

Od lat nasilajg sie trudnosci z terminowym udzielaniem odpowiedzi na korespondencje
abonentéw oraz rozpatrywaniem wnioskdw zgodnie z przepisami Kodeksu postepowania administra-
cyjnego. Korespondencjg z abonentami oraz rozpatrywaniem ich wnioskow w 2014 r. zajmowato sie
o$miu pracownikow.

Biuro KRRIT nie jest przygotowane kadrowo i finansowo do obstugi tak duzej liczby spraw
z zakresu optat abonamentowych. W celu terminowego udzielania odpowiedzi, a przede wszystkim
rozpatrywania wnioskdw o umorzenie lub roztozenie zalegtosci na raty najpdzniej w okresie dwdch
miesiecy od otrzymania wniosku, niezbedne jest zwiekszenie zatrudnienia w Wydziale Abonamentu
RTV o 11 pracownikéw etatowych. W ustawie budzetowej na 2015 rok zabezpieczono srodki na wzrost
wynagrodzen osobowych jedynie dla pieciu nowych pracownikéw etatowych. W celu zlikwidowania
zalegtosci w rozpatrywaniu wnioskéw ztozonych w latach 2009-2014 (okoto 190 tys. wnioskéw)
nalezatoby zwiekszy¢ zatrudnienie w Biurze KRRIiT w latach 2015—-2016 o minimum 20 etatéw.

Ubytek wptywdéw abonamentowych

6.22  Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki i wnosza
terminowo opfaty potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia wptywow od abonentéw
instytucjonalnych) w 2014 r. powinny wynosi¢ okoto 2,95 mld netto.

Ubytek wptywdw abonamentowych wedtug stanu na 31 grudnia 2014 r. wynosit z tytutu:

e uzywania niezarejestrowanych odbiornikéw w gospodarstwach domowych 1,48 mlid zt;
e zwolnien od optat 0,67 mld;
e niewnoszenia terminowo opfat przez zarejestrowanych abonentow 0,05 mld.

Na koniec roku 2 692 440 gospodarstw domowych zalegato z optatami abonamentowymi na
kwote 2 mld zt. Z danych udostepnionych przez Poczte Polskg przedawnieniu ulegty zalegtosci w ptatnosci
optat abonamentowych za 2009 r. w kwocie 298,8 min zt.
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VIl. ORZECZNICTWO SADOWE

Skargi i odwotania

7.1 Od 2010 r. przez piec lat obecnej kadencji KRRIiT zapadfo 281 wyrokdéw i merytorycznych
postanowien sgdowych, sposrdod ktorych tylko dwa wyroki doprowadzity do prawomocnego uchylenia
decyzji Przewodniczacego KRRIT:

e wyrok z 12 sierpnia 2010 r. Naczelnego Sgdu Administracyjnego ze skargi spotki Radio Muzyka
Fakty dotyczgcy prowadzonej od 2004 r. sprawy tzw. rozszczepien programowych;

e wyrok z 21 sierpnia 2013 r. Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego ze skargi spotki Telewizja
Polsat w sprawie uchylenia decyzji Przewodniczacego KRRIT na skutek wejscia w zycie wyroku
z 19 lipca 2011 r. Trybunatu Konstytucyjnego stwierdzajgcego niekonstytucyjnos$é przepisow
ustawowych w zakresie optat za udzielenie koncesji oraz zobowigzujgcego Sejm do przygoto-
wania zmian prawnych w tym zakresie.

W | instancji w 2014 r. zapadto osiem orzeczen, mocg ktérych uchylone zostaty rozstrzygniecia
podjete w KRRIiT. We wszystkich sprawach ztozono stosowny $rodek odwotawczy, ktéry oczekuje na
rozpatrzenie.

Powyisze dane statystyczne stanowig potwierdzenie, ze w KRRIT przed wydaniem kazdej
decyzji przeprowadzane sg szczegdtowe postepowania, podczas ktorych wszechstronnie analizowane
sg wszystkie okolicznosci i materiaty zgromadzone w kazdej sprawie.

7.2 W 2014 r. za posrednictwem Przewodniczgcego KRRIT do Wojewddzkiego Sgdu Administracyj-
nego w Warszawie wptynety 54 skargi. Do Sgdu Okregowego w Warszawie zostato skierowanych osiem
odwotan, ponadto jeden pozew wptynat do Sadu Okregowego w todzi, a dwa do Sadu Rejonowego
dla Warszawy-Srédmiescia.

Wybrane wyroki — wnioski i wskazania dla KRRiT

7.3 Trybunat Konstytucyjny w wyroku wydanym 18 lutego 2014 r. uznat, iz art. 36 ust. 1 ustawy,
w czesci zawierajgcej zwrot w szczegdlnosci, rozumiany w ten sposob, ze zrédtem, uzupetniajgcych wobec
wymienionych w tym przepisie przestanek, od ktorych spetnienia zalezy mozliwosé uzyskania konces;ji
na rozpowszechnianie programu telewizyjnego drogg rozsiewczg naziemng w sposéb cyfrowy, moze
by¢ wytgcznie przepis ustawy, jest zgodny z normami Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej.

W uzasadnieniu orzeczenia Trybunat Konstytucyjny m.in. wskazat, iz gwarantowana przez art. 22
Konstytucji wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej nie ma charakteru absolutnego, a zatem moze podlegac
ograniczeniom (por. np. wyroki TK: z 10 kwietnia 2001 r.,, sygn. U 7/00; z 7 maja 2001 r., sygn. K 19/00
oraz z 2 grudnia 2002 r., sygn. SK 20/01). Ustawowe limitowanie tej wolnosci nie moze byc¢ realizowane
na zasadzie zupetnej dowolnosci. Mozna usprawiedliwic ingerencje w konstytucyjnie gwarantowang
wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej tylko wtedy, gdy ograniczenie tej wolnosci jest uzasadnione waznym
interesem publicznym oraz respektuje zasade proporcjonalnosci. Niezbedne jest nadto zachowanie
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ustawowej formy ingerencji (por. np. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 26 kwietnia 1999 r., sygn.
K 33/98, OTK ZU nr 4/1999, poz. 71). Zdaniem Trybunatu Konstytucyjnego zaréwno wskazane przepisy
ustawy jak i rozporzadzenia KRRIT z 4 stycznia 2007 r. w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji
oraz szczegotowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie
i rozprowadzanie programow radiofonicznych i telewizyjnych odpowiadajg warunkom ograniczenia
swobody dziatalnosci gospodarczej, a co za tym idzie sg zgodne z Konstytucjg RP. Trybunat Konstytu-
cyjny omawiajgc granice uznania administracyjnego w kontekscie postepowania udzielenia konces;ji
na rozpowszechnianie programéw zwrécit uwage, iz podejmujgc decyzje co do udzielenia koncesji
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji korzysta z pewnego zakresu swobody wpisanego w istote uznania
administracyjnego. Swoboda ta nie oznacza jednak akceptacji dowolnosci decyzji. Swobode Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji krepujq tu przepisy k.p.a. W postepowaniu koncesyjnym konieczne jest
zapewnienie realizacji zasady réwnosci wobec prawa (rownego dostepu do reglamentowanego dobra
w postaci koncesji) oraz jawnosci decyzji podjetej w przedmiocie udzielenia koncesji. Organ admini-
stracyjny, dziatajgc w granicach uznania administracyjnego, zanim zadecyduje, w jakim zakresie bedzie
korzystac ze swojej wtadzy, ma obowiqzek wszechstronnego zbadania stanu faktycznego sprawy
w perspektywie wszystkich przepisow prawa materialnego mogqcych miec zastosowanie w sprawie
(por. wyrok Naczelnego Sqdu Administracyjnego z 9 paZdziernika 2001 r., sygn. akt Il SA 1075/01,
Lex nr 51033), a takze musi uwzglednic te okolicznosc, by decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji
pozostawafa w zgodzie z interesem spotecznym oraz stusznym interesem obywateli. Trybunat podkreslit,
ze w kontekscie uregulowania zawartego w art. 34 nalezy odnotowac, ze z jego tresci wynika nie prawo
do koncesji, ale jedynie mozliwosc uzyskania koncesji. Organ wtadzy publicznej moze zatem podjqc decyzje
o okreslonej tresci, ale nie musi; jest uprawniony, po doktadnym zbadaniu stanu faktycznego i prawnego
(wniosku koncesyjnego), do wyboru jednej z dwdch dopuszczalnych konsekwencji prawnych(...)”.
Trybunat Konstytucyjny podkreslit, Ze ocena wnioskéw koncesyjnych w zakresie przestanki okreslonej
w art. 36 ust. 1 pkt 2 ustawy, tzn. mozliwosci finansowania planowanego programu jest dokonywana
w odniesieniu do wymagan inwestycyjnych konkretnego przedsiewziecia.

7.4 Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z 21 maja 2014 r. oddalit skargi kasacyjne Fundacji Lux
Veritatis oraz Spétki Mediasat. Decyzja nr DK-137/2011 pozostata w obrocie prawnym. Na podstawie
decyzji z 29 lipca 2011 r. Przewodniczacy KRRIT przyznat spétkom: Eska TV (program Eska TV), Stavka
(program TTV), Lemon Records (program Polo TV), ATM Grupa (program ATM Rozrywka TV) prawo
do rozpowszechniania programéw telewizyjnych w sposdb cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie
pierwszym. NSA podzielit wczes$niejszg ocene Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie
zawartg w wyroku z 25 maja 2012 r. (VI SA/Wa 627/12), iz postepowanie przed KRRIiT w sprawie zostato
przeprowadzone prawidtowo, w tym rowniez w zakresie oceny wnioskdow wszystkich stron postepo-
wania pod wzgledem mozliwosci sfinansowania projektowanego programu.

7.5 Sad Apelacyjny w Warszawie 20 sierpnia 2014 r. oddalit apelacje spotki Eska Rock i podzielit
argumentacje zawartg w decyzji Przewodniczgcego KRRIiT w decyzji z 30 lipca 2012 r. oraz wyroku
z 14 sierpnia 2013 r. Sadu Okregowego w Warszawie co do zasadnosci natozenia kary w zwigzku ze
stwierdzeniem naruszenia art. 18 ust. 1 ustawy w audycji Poranny WF, wyemitowanej 12 czerwca 2012 r.
Wypowiedzi prowadzacych audycje - Jakuba Wojewddzkiego i Michata Figurskiego — byty obrazZliwe,
dyskryminujgce oraz naruszajgce godnos¢ kobiet w ogdle, a w szczegdlnosci narodowosci ukrainskiej.
Sad Okregowy wskazat, iz do stwierdzenia propagowania okreslonych zachowar nie jest konieczne, przy

73



74

I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

jezykowej wyktadni art. 18 ust. 1 ustawy z 1992 r. o radiofonii i telewizji, aby emisji okreslonej audycji
towarzyszyt zamiar przekonania odbiorcdw do zawartych w niej tresci, bqdZz by twdércom audycji nalezato
wykazac dziatanie w zamiarze bezposrednim lub ewentualnym. (...) Audycje naruszajgce godnosc ludzkg
lub zawierajgce tresci dyskryminacyjne podlegajq kwalifikacji jako sprzeczne z prawem, moralnoscig
oraz dobrem spotecznym. Satyryczny charakter programu nie uchyla automatycznie bezprawnosci
takiego zachowania na gruncie art. 18 ust. 1 u.rt.

Wymienione powyzej wyroki majg istotny wptyw na ksztattowanie dziatalnosci orzeczniczej
KRRIT oraz stosowanie prawa.
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VIil. UDZIAt W PRACACH INSTYTUCII | ORGANIZACII MIEDZYNARODOWYCH

8.1 KRRIT posiada ustawowe upowaznienie do podejmowania dziatan na forum miedzynarodowym
w sprawach istotnych dla funkcjonowania i rozwoju sektora audiowizualnego. Podstawowym kierun-
kiem dziatan KRRIT jest wspodtpraca z wtasciwymi organami panstwa w zakresie przygotowywania
stanowisk Polski, ktore majg wptyw na unijng polityke audiowizualng. W dziatalnosci miedzynarodowej
KRRIT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej, kierunki europejskiej polityki audiowizual-
nej oraz potrzeby wynikajgce z biezgcej dziatalnosci. KRRIT uczestniczy w tym procesie jako przedsta-
wiciel Polski, gdy posiada stosowne upowaznienia bgdz jako merytoryczny uczestnik wspierajgcy prace
organéw rzgdowych.

Dziatalnos¢ miedzynarodowa KRRiT odbywata sie na kilku poziomach:
e Unii Europejskiej;
e Rady Europy;
e Europejskiej Grupy Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA);
e Europejskiej Platformy Organdw Regulacyjnych (EPRA);
e Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);
e Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAQ);

e wspotpracy bilateralnej z odpowiednikami KRRIT w innych krajach.

Unia Europejska
Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych

8.2 Komitet dziata pod przewodnictwem Komisji Europejskiej i sktada sie z przedstawicieli paristw
cztonkowskich oraz kandydujgcych do cztonkostwa w Unii Europejskiej — w charakterze obserwatoréw.
Gtownym celem dziatann podejmowanych przez Komitet Kontaktowy byto usprawnianie procesu
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych oraz utatwianie wymiany pogladéw
pomiedzy ekspertami panfstw cztonkowskich w sprawach zwigzanych z realizowang politykg audio-
wizualng. Przedstawiciel KRRIiT uczestniczyt w posiedzeniach w ramach delegacji polskiej. W roku
sprawozdawczym Komitet m.in. zajat sie analizg oraz opiniowaniem polskiej listy waznych wydarzen,
ktérg Komisja Europejska 21 listopada 2014 r. notyfikowata, a takze oceng dostepnosci ustug medialnych
w UE dla o0séb niepetnosprawnych, analizg potrzeby zmian zasady kraju pochodzenia w kontekscie
konwergencji oraz zmian technologicznych, zawieszeniem retransmisji niektérych kanatéw rosyjsko-
jezycznych na totwie i Litwie.
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Europejska Grupa Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA)

8.3 Europejska Grupa Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA) zostata powotana
przez Komisje Europejska decyzjg z 3 lutego 2014 r. Jest to grupa wysokiego szczebla dziatajgca w ramach
struktur Komisji Europejskiej, skupiajgca przewodniczacych wszystkich organdéw regulacyjnych rynku
audiowizualnego z Unii Europejskiej. Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji reprezentowat Przewodniczacy
KRRIT Jan Dworak, ktéry zostat wiceprzewodniczacym Grupy. W zastepstwie Przewodniczgcego KRRIiT
w pracach uczestniczyt Cztonek KRRIiT Stawomir Rogowski.

Gtowne zadania Europejskiej Grupy Regulatoréw to: doradzanie Komisji Europejskiej w szcze-
golnosci w celu zapewnienia spojnej implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych;
ufatwianie wspotpracy miedzy organami regulacyjnymi panstw unijnych; wymiana doswiadczen
i dobrych praktyk. Prace w 2014 r. objety m.in. opracowanie stanowiska w kwestii niezaleznosci
organdw regulacyjnych ds. audiowizualnych, zainicjowano réwniez kompleksowy przeglad dyrektywy.
W celu realizacji swoich zadann ERGA powotata cztery podgrupy eksperckie do spraw: niezaleznosci
organdw regulacyjnych; zakresu unijnej regulacji dotyczacej audiowizualnych ustug medialnych; ochrony
matoletnich w srodowisku konwergentnym; wtasciwosci terytorialnej.

Rada Europy
Komitet Zarzadzajacy ds. mediéw i spoteczeristwa informacyjnego (CDMSI)

8.4 Komitet Zarzadzajacy dziata w strukturze organizacyjnej Rady Europy, przygotowujgc projekty
dokumentow pod obrady Komitetu Ministrow Rady Europy, a takze realizujgc programy szkoleniowe
w panstwach cztonkowskich. W delegacji polskiej oprécz KRRIT uczestniczyli przedstawiciele Ministra
Administracji i Cyfryzacji. Komitet Zarzadzajgcy w 2014 r. zakoniczyt prace m.in. nad projektami zalecen
Komitetu Ministrow: w sprawie ochrony i promowania prawa do swobody wypowiedzi oraz prawa
do prywatnosci w odniesieniu do neutralnosci sieci, a takze w sprawie wolnosci ponadgranicznego
przeptywu informacji w Internecie oraz przetwarzania danych osobowych w zwigzku z zatrudnieniem.

W oparciu o zalecenie Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy przeprowadzono dyskusje
z udziatem przedstawicieli Komisji Europejskiej w sprawie ewentualnej rewizji Europejskiej Konwencji
o Telewizji Ponadgranicznej. W ramach Komitetu zostata powotana grupa robocza ds. ochrony
dziennikarstwa i bezpieczenstwa dziennikarzy (MSI-JO), a takze grupy ds. ponadgranicznego przeptywu
danych w Internecie oraz wolnosci Internetu (MSI-INT).

Komitet Ministréw Rady Europy powierzyt grupie ekspertéw MSI-JO przygotowanie projektu
zalecenia w sprawie ochrony dziennikarstwa i bezpieczerstwa dziennikarzy oraz innych podmiotow
zaangazowanych w dziatalnos¢ medialng. Grupa nie zakonczyta jeszcze swoich prac.

Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych (EPRA)

8.5 Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych zrzesza 52 krajowe organy regulacyjne ds.
audiowizualnych ustug medialnych. Status statych obserwatoréw uzyskaty: Komisja Europejska, Rada
Europy, Europejskie Obserwatorium Audiowizualne oraz Biuro Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci
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Mediow. Obrady w 2014 r. poswiecone byty m.in. zagadnieniom: edukacji medialnej, zabezpieczen
technicznych w zakresie ochrony matoletnich, niezaleznosci organdw regulacyjnych, przeciwdziataniu
mowie nienawisci, réznorodnosci tresci w mediach, przysztosci radia cyfrowego.

Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

8.6 Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej stanowi regionalng platforme wspdtpracy
pomiedzy organami regulacyjnymi wtasciwymi w sprawach ustug medialnych. Forum zostato zatozone
w grudniu 2009 r. Obecnie zrzesza osiem organdw regulacyjnych z: Czech, Chorwacji, Polski, Rumunii,
Serbii i Stowacji, Stowenii i Wegier. Podczas obrad w 2014 r. omawiano przede wszystkim monitorowanie
kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego, problemy zwigzane z ochrong matoletnich w tzw.
programach zdelokalizowanych, regulacje i samoregulacje w przekazach handlowych, koncesjonowanie
linearnych i nielinearnych programéw dla odbiorcéw 18+ oraz autopromocje w kontekscie wtgczania
tego typu przekazow do ustawowego limitu reklamowego.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

8.7 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 23 lat w ramach struktur organizacyjnych
Rady Europy. Jest to wazne centrum analityczne w zakresie przemystu audiowizualnego, ktdre
prowadzi dziatalnos¢ naukowa i badawczg. W 2014 r. w sktad Europejskiego Obserwatorium wchodzito
40 panstw oraz Unia Europejska reprezentowana przez Komisje Europejskg. KRRIiT reprezentowata
Polske. Gtéwne prace Obserwatorium byty zwigzane z przygotowaniem raportow (m.in. o rynku
mediow w Rosji i Turcji) oraz analiz (m.in. w zwigzku z Komunikatem Komisji Europejskiej w sprawie
kinematografii, w sprawie orzecznictwa Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci, powszechnego
dostepu do medidéw, nowych form reklamy w zintegrowanym sektorze audiowizualnym, obecnosci
kobiet-rezyserow w kinie europejskim).
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IX. RELACJE SPOLECZNE | DZIALtALNOSC INFORMACYJNO-EDUKACYINA

Przyktady dziatan informacyjno-edukacyjnych

9.1 Na stronie internetowe] oraz portalu spotecznosciowym Facebook, KRRIT redaguje serwis
i profil Drogowskaz Medialny. Korzystajacy otrzymywali informacje o tym co, gdzie i kiedy dziato sie
w edukacji medialnej, w jaki sposéb mozna byto jg prowadzi¢, jak i czym badaé oraz skad czerpad
inspiracje. Serwis usprawniat przeptyw tresci z dziedziny edukacji medialnej pomiedzy organizacjami,
instytucjami i osobami prywatnymi.

W 2014 r. KRRIiT objeta honorowym patronatem oraz uczestniczyta w | Kongresie Edukacji
Medialnej, zorganizowanym przez Polskie Towarzystwo Edukacji Medialnej i Uniwersytet Pedagogiczny
im. KEN w Krakowie. Patronatem KRRIiT objete zostaty Olimpiada Medialna i Wielki Turniej Edukacji
Medialnej oraz dwa ogdlnopolskie konkursy wiedzy przeznaczone dla mtodziezy ponadgimnazjalnej.
KRRIT byta honorowym patronem konkursu Dojrz@fosc¢ w sieci. Dobre praktyki, ktéry organizuje Koalicja
Cyfrowego Wtaczenia Generacji 50+ oraz Szerokie Porozumienie na Rzecz Umiejetnosci Cyfrowych. Na
forum miedzynarodowym KRRIT uczestniczyta w | Europejskim Forum Edukacji Medialnej, zorganizo-
wanym przez Komisje Europejskg i UNESCO.

Wiecej informacji znajduje sie na stronie internetowej KRRiT www.krrit.gov.pl w dziale Wiedza
i innowacje w zaktadce Drogowskaz Medialny.

9.2 KRRIT wspdlnie z Miedzynarodowymi Targami Poznanskimi zorganizowata konferencje pod
hastem Przysztos¢ rynku medialnego w Polsce, ktora odbyta sie w dniach 9—10 kwietnia w Poznaniu.
KRRIT objeta patronatem i wsparciem merytorycznym debate Cyfrowa Polska dla Wszystkich. Dyskuto-
wano m.in. o przysztosci pasma 700 MHz w Polsce, dywidendzie cyfrowej w kontekscie dalszego rozwoju
Naziemnej Telewizji Cyfrowej. W drugim dniu konferencji, ktéry odbyt sie pod hastem Radio cyfrowe —
wiecej niz radio m.in. zaprezentowano modele biznesowe technologii DAB+, przedstawiono strategie
wdrazania przez Polskie Radio technologii DAB+. Punkt widzenia nadawcow komercyjnych na przysztosé
radia cyfrowego w Polsce przedstawit Prezes Grupy Eurozet Andrzej Matuszynski. Obawy nadawcow
budzi przede wszystkim brak daty wytgczenia nadawania analogowego. Powazng barierg sg koszty
zwigzane z jednoczesnym nadawaniem programu w systemie analogowym i cyfrowym w okresie przej-
Sciowym (tzw. simulcast). Problemem jest tez niewielka oferta odbiornikéw radiowych dostepnych na
polskim rynku i ich wysoka cena. Nadawcy komercyjni zwracali tez uwage na ogromng popularnos¢ radia
internetowego, ktére z powodzeniem zagospodarowuje cyfrowg przestrzen. Przedstawiciele nadawcow
z Niemiec, Holandii i Norwegii mowili o rozwoju radia cyfrowego w swoich krajach. Przedstawili m.in.
strategie panstw, ich zaangazowanie w implementacje, aspekty ekonomiczne procesu oraz koszty
kampanii informacyjnych. Zmiany technologiczne wymusity wiekszy pluralizm tresci i zwiekszyty
konkurencyjno$¢ oraz otworzyty nowe mozliwosci rowniez w wymiarze gospodarczym.

9.3 O przysztosci medidéw publicznych w Polsce i Europie dyskutowali uczestnicy | Miedzynarodowe;j
Konferencji Mediéw Publicznych, ktora odbyta sie 4 i 5 czerwca 2014 r. w Krakowie. Patronat nad kon-
ferencjg objat Prezydent RP, Bronistaw Komorowski. Podczas konferencji naukowcy, cztonkowie KRRiT
oraz przedstawiciele spotek radiofonii publicznej dyskutowali o tym, jak oferte nadawcdw publicznych
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uczyni¢ bardziej atrakcyjng dla wspodtczesnego odbiorcy i jak odbiorce zaangazowac w twdrcze tworzenie
tresci telewizyjnych czy radiowych. Podczas debaty Ku przysztosci — media publiczne wobec wyzwari
wspofczesnego swiata profesorowie krakowskich uczelni wskazywali na gtéwne zadania mediéw publicz-
nych. Ich zdaniem powinny one przygotowywac widza do odbioru kultury wysokiej, by¢ innowacyjne
i nie bac sie ryzyka w wykorzystywaniu nowoczesnych rozwigzan technologicznych, powinny stawiaé na
wysokg jakosc¢ tresci i przekazu. Wyzsza jakos¢ oferty medidow publicznych to wazna odpowied? na tablo-
idyzacje przekazu medialnego. Drugi dzient konferencji poswiecony byt przysztosci medidéw publicznych
w Europie. Omowiono zatozenia strategii Vision 2020, przygotowanej przez EBU, ktdra opisuje zmiany
rynku medialnego i prognozy na najblizszy okres. Dokument formutuje dziesie¢ zalecen dla nadawcow
publicznych, do ktdérych zalicza sie: lepiej rozumiec¢ odbiorcow; zwieksza¢ réznorodnosc; ustalac prio-
rytety oferty; stawacd sie najbardziej wiarygodnym zrodtem informacji; dbac o jakos$é i interaktywnosc
przekazu; by¢ waznym dla mtodych odbiorcéw; tworzy¢ wartosci dodane w spoteczenstwie sieciowym;
przyspiesza¢ innowacje i rozwoj; zapewniac przeksztatcanie kultury organizacyjnej i metod zarzadzania;
stworzyc strategie mediéw publicznych.

Obrady miedzynarodowej konferencji zakonczyta dyskusja Okrggtego Stotu Medidw, ktora
koncentrowata sie wokdt roli mediow publicznych w Polsce, ich spotecznych funkcji na tle zadan
okreslonych w strategii EBU. Dyskusja toczyta sie wokot pieciu najwazniejszych wyzwan dla mediow
publicznych w Polsce: finansowania, polityki jakosci, optymalizacji zarzadzania, nowych technologii
i interaktywnosci rozumianej jako otwartos¢ na potrzeby spoteczne.

9.4 Radio kognitywne, telewizja hybrydowa, systemy radiokomunikacyjne w inteligentnym transporcie
oraz sieci radiowe dla Internetu przysztosci byty tematami XIV Krajowej Konferencji Radiokomunikacji
Radiofonii i Telewizji, ktéra odbyta sie w dniach 11-13 czerwca 2014 r. pod patronatem KRRiT. Podczas
konferencji tematem dyskusji byty rézne aspekty konwersji analogowo-cyfrowej emisji radiowej. Scha-
rakteryzowano m.in. standardy radiofonii cyfrowej, zaprezentowano streaming internetowy, jako wazne
uzupetnienie radiofonii naziemnej, przedstawiono zalety radia hybrydowego, czyli nadawania naziemnego
ze wsparciem Internetu.

9.5 W ramach programu Komisji Europejskiej Safer Internet w dniach 25-26 wrzesnia 2014 r.
w Warszawie odbyta sie VIII Miedzynarodowa Konferencja Bezpieczenstwo dzieci i mtodziezy w Inter-
necie, ktérej partnerem strategicznym byta KRRiT. Patronat honorowy nad tegoroczng edycjg objeli
Minister Administracji i Cyfryzacji oraz Minister Edukacji Narodowej. Dyskusje dotyczyty m.in. aplikacji
mobilnych i zagrozen takich, jak cyberprzemoc, mowa nienawisci czy seksting. W 2014 r. KRRiT
prowadzita dziatania edukacyjne w dziedzinie ochrony dzieci i mtodziezy w Internecie, m.in. byfa
inicjatorem specjalistycznej konferencji, wspodtpracowata z organizacjami pozarzagdowymi, pedagogami,
Srodowiskiem uniwersyteckim, wspierata inicjatywy samoregulacji.

Pordwnaj informacje na temat konferencji, ktore znajdujq sie w rozdziale V pkt 5.13.

9.6 KRRIT utrzymywata kontakty z przedstawicielami medidéw z zagranicy, ktérzy przebywali
w Polsce. Podczas spotkan KRRIT dzielita sie swoimi doswiadczeniami dotyczgcymi m.in. roli, zadan
i statusu prawnego regulatora rynku medialnego, zasad prowadzenia dziatalnosci koncesyjnej, rozpo-
wszechniania w programie przekazow handlowych, opracowywania wykonawczych aktéw prawnych,
konwergencji medidéw i konwersji cyfrowej, konsultacji spotecznych i innych form utrzymywania kontak-
tow z odbiorcami medidw, sposobu finansowania misji nadawcéw publicznych, ochrony matoletnich.
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W roku sprawozdawczym KRRiT przyjeta delegacje reprezentujagce media dziatajgce m.in. w Gruzji,
Kirgistanie, Ukrainie.

Nagrody i patronaty KRRiT

9.7 Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji, Urzad Komunikacji Elektronicznej oraz KRRIiT otrzymali
nagrode Media Trendy Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowe] (SAR) w kategorii Wydarzenie Roku
za wprowadzenie Polski do grona paristw, ktore catkowicie wytqczyty naziemny sygnat analogowy, a tym
samym dostarczyty milionom ludzi mozliwosci odbioru telewizji jutra. Jury docenito innowacyjnos¢ tego
procesu, jego przebieg i organizacje oraz kampanie informacyjna.

9.8 W czerwcu KRRIiT, Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego
wraz z pozostatymi cztonkami Kapituty przyznali coroczne nagrody im. dr. Pawta Stepki. Tegorocznymi
laureatkami zostaty dr Bogumita Mateja-Jaworska oraz prof. Maria Marczewska-Rytko. Dr Bogumita
Mateja-Jaworska zostata nagrodzona za najlepsza rozprawe doktorskg w dziedzinie mediéw — praca
pt. Posttelewizja? Widzowie wobec przemian mediow. Nagrode za najlepsze wydawnictwo naukowe
i popularnonaukowe z dziedziny medidw przyznano pracy zbiorowej Demokracja elektroniczna. Kontro-
wersje i dylematy pod redakcjg prof. Marii Marczewskiej-Rytko, wydang przez Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej z Lublina.

9.9 KRRIiT byta fundatorem Nagrody im. Macieja Szumowskiego na 54. Krakowskim Festiwalu
Filmowym. Laureatem nagrody za szczegdlng wrazliwos¢ na sprawy spoteczne zostat Pawet tozinski za
film pt. Werka.

9.10 Podczas XIV Festiwalu Teatru Polskiego i Teatru Telewizji Polskiej — Dwa Teatry Sopot 2014, KRRiT
ufundowata nagrody dla twércéw. Wielka nagrode za wybitne kreacje aktorskie w Teatrze Polskiego
Radia i Teatrze Telewizji Polskiej otrzymali pp. Teresa Budzisz-Krzyzanowska i Wojciech Pszoniak.

9.11  Grand Prix KRRIiT im. Witolda Zadrowskiego w dziedzinie reportazu i dokumentu radiowego
5 listopada 2014 r. otrzymata Agnieszka Czarkowska za reportaz pt. Rozstrzelany zegarek. Dwie rowno-
rzedne Nagrody Specjalne KRRIT zostaty przyznane: Jolancie i Andrzejowi Rudnikom autorom reportazu
pt. Ostatni swiadek oraz Agnieszce Czyzewskiej — Jacquemet autorce reportazu pt. Na jednym wozku.
Jury przewodniczyt Cztonek KRRIT Stawomir Rogowski.

9.12  Tworcy najciekawszych debiutéw sezonu w stuchowiskach realizowanych przez Teatr Polskiego
Radia 15 wrzesnia 2014 r. otrzymali nagrody Don Kichot i Arete: Andrzej Ferenc otrzymat Don Kichota
za debiut rezyserski, aktorzy: Angelika Kurowska i Dariusz Wnuk nagrode Arete. Nagrody wreczane sg
na poczatku nowego sezonu artystycznego i stanowig podsumowanie najciekawszych osiggnie¢ sezonu
poprzedniego.

9.13 Pod honorowym patronatem KRRIiT odbyty sie m.in. Miedzynarodowy Konkurs Artystycznych
Form Radiowych Grand PIK 2014 oraz Warsztaty Sztuki Radiowe], zorganizowane przez Polskie Radio
Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy; Miedzynarodowa Konferencja Naukowa Europejska polityka medialna.
Bilans dziesieciolecia cztonkostwa Polski w UE, zorganizowana przez Uniwersytet im. Adama Mickie-
wicza w Poznaniu; Konferencja Naukowa Logistyka i administrowanie mediami, zorganizowana przez
Uniwersytet Warszawski; Ogdlnopolska Konferencja Naukowa Telewizja regionalna a patriotyzm lokalny.
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Patronatem honorowym KRRIT objeta tez inne zjazdy i konferencje corocznie przygotowywane
przez organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcéw z branzy audiowizualnej, stowarzyszenia, spotki publicznej
radiofonii i telewizji, uczelnie, w tym m.in.: Miedzynarodowg Konferencje i Wystawe PIKE — Cyfrowa
Ziemia Obiecana; Ogdlnopolskie Forum Operatoréw Telekomunikacyjnych Fortel 2014; Niezaleine
Forum Operatoréw Kablowych Forum 2014; XV Sympozjum Swiata Telekomunikacji i Mediéw; Ill Forum
Telewizji Lokalnych; VII Kongres Warsaw International Media Summit Swiata Telekomunikacji i Mediéw;
sesje Jezykowy przekaz medialny zorganizowang przez Polskie Radio.
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Zataczniki

Zalacznik 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie
programu radiowego lub telewizyjnego w sposob rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwigzku
z ogtoszeniami Przewodniczgcego KRRiT, rozstrzygnietych uchwatg lub zakonczonych wydaniem

decyzji w 2014 r.

Lp. Lokalizacja stacji nadawczej Sposob rozstrzygniecia
1. Biatystok (f=93,9 MHz) Uchwata o rozszerzeniu koncesji
Czestochowa (f=95,8 MHz) udzielonej spoétce Inforadio Sp. z o0.0.
5 Bielsk Podlaski Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' (f=95,5 MHz) udzielonej Jarostawowi Dziemianowi
Duszniki Zdrj Uchwata o rozszerzeniu koncesji udzielonej
3. Prowincji Warszawskiej Zgromadzenia
(f=105,6 MHz) Najswietszego odkupiciela (Redemptorysci)
4 Gdansk Jaskowa Kopa Uchwata o koncesji udzielonej spotce
’ (f=90,0 MHz) International Communication Sp. z 0.0.
< Gorzow Wielkopolski Uchwata o koncesji udzielonej
' (f=101,7 MHz) spotce Radio GO Sp. z o.0.
. Gorzow Wielkopolski Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' (f=94,9 MHz) udzielonej spétce Multimedia Sp. z 0.0.
, Grajewo Uchwata o rozszerzeniu konces;ji
' (f=93,8 MHz) udzielonej Diecezji tomzynskiej
g Hrubieszow Decyzja o rozszerzeniu koncesji
' (f=99,5 MHz) udzielonej spétce Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0.
9 Jarocin Decyzja o rozszerzeniu koncesji udzielonej
' (f=101,8 MHz) spotce Radio ELKA Sp. z o.0.
10 Jasto Decyzja o koncesji udzielonej
' (f=101,9 MHz) spotce Trendy Mikos i Jedziniak Sp. j.
1 Jelenia Gora Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' (f=90,2 MHz) udzielonej spotce Radio Eska SA
5 Jedrzejow Decyzja o koncesji udzielonej
' (f=93,2 MHz) spotce Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
Koscierzyna Decyzja o odmowie rozszerzenia koncesji
13. spoétkom: Radio ESKA S.A
(f=104,5 MHz) i Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
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Lp. Lokalizacja stacji nadawczej Sposdb rozstrzygniecia
" Nowy S3cz Decyzja o koncesji udzielonej
' (f=92,4 MHz) spotce International Communication Sp. z 0.0.
s Opole Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' (f=97,5 MHz) udzielonej spdtce Opera FM sp. z o.0.
16 Ostroteka Decyzja o rozszerzeniu koncesji
' (f=93,9 MHz) udzielonej Diecezji tomzynskiej
. Putawy Uchwata o koncesji udzielonej
' (f=97,2 MHz) spotce Kablomedia Sp. z o.0.
18 Radom Decyzja o rozszerzeniu koncesji
’ (f=96,9 MHz) udzielonej Witoldowi Wojcikowi
19 Sanok Decyzja o koncesji udzielonej
’ (f=95,2 MHz) spotce Trendy Miko$ i Jedziniak Sp. j.
20 Sieradz Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' — spotce Inforadio Sp. z 0.0.
(f=105,4 MHz)
51 Skomielna Czarna Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' - udzielonej spétce Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
(f=94,0 MHz)
- Suwatki Krzemieniucha Decyzja o rozszerzeniu koncesji
' (f=93,1 MHz) udzielonej spétce Bajer FM Spotka jawna
53 Tarnow Gora Sw. Marcina Uchwata o udzieleniu koncesji
' (f=92,8 MHz) spotce Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
” Warszawa Uchwata o rozszerzeniu koncesji
' (f=88,4 MHz) udzielonej spétce Fonia Sp. z 0.0.
- Wejherowo Uchwata o koncesji udzielonej
. (f=88,0 MHz) spotce Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0.
Wrzesnia
26. Decyzja o udzieleniu koncesji Adamowi Goclikowi
(f=93,7 MHz)
- Zduniska Wola Uchwata o koncesji udzielonej
' (f=92,1 MHz) spotce Nasze Radio Sp. z 0.0,.
28 Zyrardow Decyzja o koncesji udzielonej
' (f=104,1 MHz) spoétce Radio TOP Sp. z o.0.
59 Mux lokalny 13 Decyzja o rozszerzeniu koncesji
. ux lokalny

udzielonej spétce NTL-Radomsko Sp. z 0.0.
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Zatacznik 2. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres (radiofonia i telewizja
naziemna i satelitarna)

84

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. 240/K/2014-T 2014-01-28 TVN SA ( TVN Turbo)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
2. 241/K/2014-R | 2014-02-12 fupa fadiowa Agory op. 2 0.0
(Radio Trefl 103 i 99,2 Ztote Przeboje)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
3, 242/K/2014R | 2014-02-19 pa Tadiowa AgOTY 5p. £ |
(Twoje Radio Ztote Przeboje)
4. 243/K/2014-R 2014-02-21 Nakielski Osrodek Kultury (Radio Nakto)
5. 245/K/2014-T 2014-02-28 ITI Neovision SA (MiniMini+)
Osrodek Kultury Gminy Grodzisk Mazowiecki
6.. 247/K/2014-R 2014-03-07 . _
(Radio Bogoria)
7. 248/K/2014-T 2014-03-18 ITI Neovision SA (Planete+)
8. 249/K/2014-R 2014-03-24 Radio AS Sp. z 0.0. (Eska Inowroctaw)
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
9. 250/K/2014-R 2014-04-16
(Ztote Przeboje Elita 92,1 FM)
10. 251/K/2014-T 2014-06-26 Telewizja Puls Sp. z 0.0. (TV Puls)
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Zatacznik 3. Wykaz koncesji, w ktorych na podstawie decyzji Przewodniczacego KRRiT nastagpito
przejscie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nazwa programu I?;:Z::;:::::’s‘; Obecny koncesjonariusz
1. Radio Zet Gold 97,8 Traffic FM Sp. z o.0. Eurozet Radio Sp. z 0.0.
2. Radio Zet Gold 92,8 Las Vegas Sp. z o0.0. Eurozet Radio Sp. z 0.0.
3. Odra Lubin Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.
4. TV 4 Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.
5. TV 6 Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
6. TV 6 Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
7. TV 4 Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.
8. Odra Gorzéw Wielkopolski Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
9. Odra Wroctaw Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.
10. Odra Zielona Géra Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.
11. Odra Jelenia Gora Polskie Media SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
12. Eska Grudzigdz Jerzy Kalisz Audioart Sp. z o.0.
13. Eska ltawa Jerzy Kalisz Audioart Sp. z 0.0.
14. Canal+Film Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

15. Canal+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

16. Canal+ Family 2 Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

17. Canal+Film 2 Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

18. ale kino+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

19. Canal+Sport Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

20. Kuchnia+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

21. Planete+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

22. MiniMini+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

23. teletoon+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

24, Planete + Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

25. MiniMini+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

26. Domo+ Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

27. Canal +Family Canal+Cyfrowy SA ITI Neovision SA

28. Radio Jutrzenka Andrzej Cielecki Media Jutrzenka Sp. z 0.0.
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Zatacznik 4. Wykaz koncesji, dla ktorych KRRiT wyrazita zgode na przeniesienie uprawnien

(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nazwa programu Dotych-czaso'wy Przyszty koncesjonariusz
koncesjonariusz

1 Eska Grudzigdz Jerzy Kalisz Audioart Sp. z 0.0.

2. Eska ltawa Jerzy Kalisz Audioart Sp. z 0.0.

3. Canal +Family Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

4, teletoon+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

5. MiniMini+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

6. Planete+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

7. Domo+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

8. Kuchnia+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

9. Canal+ Sport Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

10. Ale Kino+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

11. Canal + Film CANAL+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

12. Canal + Family2 Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

13. Canal+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

14. Canal+ Film2 Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

15. Planete+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

16. MiniMini+ Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision SA

17. Radio Jutrzenka Andrzej Cielecki Media Jutrzenka Sp. z 0.0.

18. Radio GRA Radio GRA Sp. z o.0. Multimedia Sp. z 0.0.

19. RMF Maxxx Wtoctawek Radio W Sp. z 0.0. Multimedia Sp. z 0.0.

20. RMF Maxxx Watbrzych BRW Sp. z 0.0. Multimedia Sp. z 0.0.

21. RMF Maxxx Radio TAK Sp. z 0.0. Multimedia Sp. z 0.0.
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Zatacznik 5. Wykaz koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposoéb rozsiewczy
satelitarny

. Nazwa nadawcy
Lp. | Data decyzji Charakter programu
(nazwa programu)
1. . -
2014-01-22 ITI Neovision SA (Sport2) wyspecjalizowany — sportowy
2. 2014-01-22 ITI Neovision SA (Sport3) wyspecjalizowany — sportowy
3. 2014-01-22 ITI Neovision SA (Liga +) wyspecjalizowany — sportowy
4, 2014-02-03 Stars TV. S.r.o. (Stars.TV) wyspecjalizowany — muzyczny
5. 2014-02-21 4fun Media SA (4fun.tv) wyspecjalizowany — muzyczno-rozrywkowy
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. . ,
6. 2014-04-25 . wyspecjalizowany — filmowy
(Polsat Film 2)
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
7. 2014-04-25 wyspecjalizowany — muzyczny
(muzo.tv)
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. .
8. 2014-04-25 ) ) wyspecjalizowany — muzyczny
(Disco Polo Music)
Lemon Records Sp. z o.0. o
9. 2014-04-30 . wyspecjalizowany — muzyczno-rozrywkowy
(Vox Music TV)
10. | 2014-09-09 Michat Winnicki (Adventure) wyspecjalizowany — dokumentalny
11. | 2014-11-25 TV Zone Sp. z 0.0. (TV Zone) wyspecjalizowany — kulturalny
Mediatex Poland Sp. z o0.0. L
12. | 2014-12-04 (Ipol TV) wyspecjalizowany — rozrywkowy
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Zalacznik 6. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych koncesjach naziemnych

Przyrost
Nazwa nadawcy Ly . . -
Lp. Tres$¢ decyzji zasiegu ludnosci
(nazwa programu) ,
[tys. 0s6b]
1. ) Zmiana lokalizacji stacji
Radio PIN SA (muzo.fm) ) i i 6
w Gdansku i w Krakowie
Uniwersytet . - . .
o o N Zmiana wysokosci zawieszenia
2. Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie . o 22
o , anteny stacji w Lublinie
(Akademickie Radio Centrum)
Zmiana lokalizacji, wysokosci
3 Eurozet Radio Sp. z 0.0. zawieszenia i charakterystyki 19
' (Radio Zet Gold 106,2) promieniowania anteny stacji
w Opolu
4 Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. Zmiana wspotrzednych 6
' (Ztote Przeboje Echo) geograficznych stacji w Gorlicach
Zmiana wysokosci
c Eurozet Radio Sp. z 0.0. zawieszenia i charakterystyki ;
' (Radio Zet Gold 90,5) promieniowania anteny stacji
w Olsztynie Pieczewie
) Podniesienie mocy stacji
6. Zet Premium Sp. z 0.0. ) 143
w Warszawie
) Zmiana wysokosci, zawieszenia
Eurozet Radio Sp. z 0.0. _ i oo _
7. ) i charakterystyki promieniowania 410
(AntyRadio 106,4 FM) 3
anteny stacji w Zabrzu
g Petrus Polska Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji i wysokosci 8
' (Radio Weekend) zawieszenia anteny stacji w Miastku
Zmiana lokalizacji, mocy
i charakterystyki promieniowania
9. Zet Premium Sp. z 0.0. (Radio Zet) | anteny stacji w Lublinie oraz zmiana 25
charakterystyki promieniowania
anteny stacji w Koninie
Zmiana lokalizacji i mocy stacji
10. Radio Eska SA (Eska Kielce) i J Y J 73
w Kielcach
. Zmiana mocy stacji
11. Radio TAK Sp. z 0.0. (RMF Maxxx) . . ) 170
w Kielcach/ Sw. Krzyz
1 IM 40 Sp. z 0.0. (Radio Pogoda Zmiana lokalizacji stacji 213
' 100,1 FM Ztote Przeboje) w Warszawie
13 Eurozet Radio Sp. z 0.0. Podniesienie mocy stacji )
' (Radio Zet Gold 103,9) w Kielcach
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Przyrost
Nazwa nadawcy L. . . .
Lp. Tres$¢ decyzji zasiegu ludnosci
(nazwa programu) ,
[tys. 0séb]
14 Eurozet Radio Sp. z 0.0. Podniesienie mocy stacji 189
' (Radio Zet Gold 92,8) w Toruniu
_ Zmiana lokalizacji
Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. )
15. ) z Wysokie k/Nowego Sgcza 15
(Ztote Przeboje Echo) . ,
do Szczawnicy Géra Przehyba
. Zmiana lokalizacji, zmiana mocy
16. Opera FM Sp. z 0.0. (RMF Classic) . ) o 14
stacji w Zielonej Goérze
. Zmiana lokalizacji oraz wysokosci
Eurozet Radio Sp. z 0.0. ) ) .
17. . zawieszenia anteny stacji 3
(Radio Zet Gold 106,2)
w Kluczborku
18 Petrus Polska Sp. z o0.0. Zmiana polaryzacji anteny stacji 0.9
' (Radio Weekend) w Miastku ’
19 Archidiecezja Wroctawska Zmiana lokalizacji stacji z Kudowy 3
' (Katolickie Radio Rodzina) Zdréj do Jerzykowic Wielkich
20 Nakielski Osrodek Kultury Zmiana mocy stacji 6
' (Radio Nakto 107,5 FM) w Nakle n/ Notecig
Multimedia Sp. z o.0. ) B )
21. Zmiana mocy stacji w Warszawie 248
(RMF Maxxx — Warszawa)
PPU Radio — Media Ziemi ) L .
T Zmiana lokalizacji stacji
22. Wielunskiej Sp. z o.0. . _ 9
o z Galewic do Wieruszowa
(Radio Ziemi Wielunskiej)
Zmiana lokalizacji stacji
, , z Gora Jezowe k/ tacka
23. Diecezja Tarnowska i 40
na Przehyba Gotkowice
wraz ze zmiang mocy
Zmiana charakterystyki promienio-
24, Radio Muzyka Fakty Sp. z o0.0. , Y y P , 84
wania anteny stacji w Kielcach
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Zalacznik 7. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w koncesjach satelitarnych

Lp.

Nazwa nadawcy/nazwa programu

Telestar SA (iTV)

Lemon Records Sp. z 0.0. (Polo TV)

Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (Polsat News)

Telewizja Polsat Sp. z 0.0. (Polsat News)

Telewizja Polsat Sp. z 0.0.(Polsat Film)

Telewizja Polska SA (TVP Kultura)

ITI Neovision SA (MiniMini+)

ITI Neovision SA (ale kino+)

ITI Neovision SA (Kuchnia+)

10.

ITI Neovision SA (DOMO+)

11.

ITI Neovision SA (teleTOON+)

12.

ITI Neovision SA (Kuchnia+)

13.

ITI Neovision SA (Sport2)

14.

ITI Neovision SA(Sport3)

15.

ITI Neovision SA (Canal+)

16.

ITI Neovision SA (Canal +Sport)

17.

ITI Neovision SA (MiniMini+)

18.

ITI Neovision SA (Planete +)

19.

ITI Neovision SA (Canal+ Film)
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Zatacznik 8. Wykaz w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy, inne zmiany programowe)

Lp.

Nazwa nadawcy

Tres¢ decyzji

Telewizja Polska SA
(TVP Kultura)

Zmiana specjalizacji programu, zwiekszenie w programie udziatu
audycji powtérkowych

Telewizja Polska SA
(TVP Info)

Zmiana deklaracji programowych — zwiekszenie udziatu publicystyki
i przesuniecie na pozniejsze godziny

Telewizja Polska SA
(TVP HD)

Zmiana koncesji polegajgca na rezygnacji z transmisji sportowych
i kulturalnych na rzecz filmow fabularnych, audycji rozrywkowych
i poradniczych)

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 105,4 ROXY FM na Rock Radio 105,4 M

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 103,5 Roxy FM na Rock Radio 103,5 FM

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 94,5 Roxy FM na Rock Radio 94,5 FM

Grupa Radiowa
Agory Sp. z o.0.

Zmiana nazwy programu z 106,1 Roxy FM na Rock Radio 106,1 FM

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 106,6 Roxy FM na Rock Radio 106,6 FM

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 103,8 Roxy FM na Rock Radio 103,8 FM

10.

Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z 103,7 Roxy FM na Rock Radio 103,7 FM

11.

Inforadio Sp. z 0.0.
(Tok FM — Pierwsze
Radio Informacyjne)

Zmiana godzin rozliczania udziatu w programie warstwy stownej
i audycji realizujgcych specjalizacje

12.

Radio PIN SA
(muzo.fm)

Zmiana warunkow programowych dotyczgcych warstwy
muzycznej i stownej programu

13.

Diecezja Kielecka

Zmiana nazwy programu z Radio Plus Kielce na Radio eM Kielce

14.

Telewizja Polsat
Sp. z o.0.

Zmiana nazwy programu z P-Music na muzo.tv

15.

TVS Sp. z 0.0. (TVS)

Zmiana charakteru programu na uniwersalny wzbogacony
o0 audycje poswiecone tematyce Slgska

16.

Diecezja Ptocka

Zmiana nazwy programu z Katolickie Radio Ciechandw na KRDP —
Katolickie Radio Diecezji Ptockiej

17.

Diecezja Ptocka

Zmiana nazwy programu z Katolickie Radio Ciechandw na KRDP —
Katolickie Radio Diecezji Ptockiej
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Lp. Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
18. Diecezja Opolska Zmiana nazwy programu z Radio Plus Opole na Radio Doxa
19. Diecezja Gliwicka Zmiana nazwy programu z Radio Plus Slask na Radio Silesia
Radio Sudety ) . .
20. Sp.20.0 Zmiana nazwy programu z Radio Sudety na Radio Zet Gold 96,4
Media Biznes , )
21. Zmiana nazwy programu z Polsat Biznes na Polsat News+
Sp. zo.0.
Media Biznes , )
22. Zmiana nazwy programu z Polsat Biznes na Polsat News+
Sp. zo.0.
23 Zet Premium Zmiana nazwy programu z Radio Zet Chilli 93,6
' Sp.z 0.0. na Radio Zet Chilli Katowice oraz specjalizacji programu
24, 4fun Media SA Zmiana nazwy programu z RBL.TV na MJUZIK.TV
25. ITI Neovision SA Zmiana nazwy programu z nSport na nSport+
26. Radio AS Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu: z Eska Inowroctaw na Radio 98,1
57 PPHU Fama Zmiana nazwy programu z Radio Fama Sochaczew 94,9 FM
' Sp. z 0.0. na Radio Sochaczew
Orange Polska SA L .
28. Skrécenie czasu nadawania programu
(Orange Sport)
Media Biznes )
29. Zmiana nazwy programu z Polsat News+ na Polsat News 2
Sp. z 0.0.
Media Biznes i
30. Zmiana nazwy programu z Polsat News+ na Polsat News 2
Sp. z o.0.
51 Telewizja Polska SA Zmiana proporcji w rodzajach emitowanych audycji
' (TVP Rozrywka) w celu wzmocnienia rozrywkowego charakteru programu
Zet Premium ) ) - .
32. Zmiana nazwy programu z Radio Zet Chilli na AntyRadio
Sp. zo.0.
33 Zet Premium Zmiana nazwy programu z Radio Zet Chilli 93,6
' Sp.z 0.0. na Radio Zet Chilli Katowice, zmiana specjalizacji programu
34 Eurozet Radio Zmiana nazwy programu z AntyRadio 94 FM na Radio ZET Gold,
' Sp. z o.0. zmiana specjalizacji programu
35 Eurozet Radio Zmiana nazwy programu z AntyRadio 101,3 FM
' Sp. z 0.0. na Radio Zet Gold 101,3
36 Eurozet Radio Zmiana nazwy programu z Radio Zet Gold na Radio Zet Chilli,
' Sp. zo.0. zmiana specjalizacji programu
Malborskie Centrum . ) . .
) N Zmniejszenie procentowego udziatu w programie
37. Kultury i Edukac;ji , , )
_ utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
(Radio Malbork)
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Lp. Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
Jerzy Kazimierz ) . ) ) ) . )
18 ot . Zmiana godzin rozliczania w programie tematyki lokalnej oraz
. empin
. P audycji i innych przekazéw niepochodzacych od koncesjonariusza
(Radio Sud)
39. Radio PIN SA Zmiana nazwy programu z Radio PiN na muzo.fm
40 Fundacja Edukacji Zmiana nazwy programu
' Medialnej z Radio Mazury na Radio Zet Gold Mazury
41. Radio AS Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z Radio 98,1 na Radio Zet Gold 98,1
Kino Polska TV SA Zmiana koncesji w zakresie zapisdw programowych
42. (Kino Polska Muzyka (tworzenie programu wyspecjalizowanego o charakterze
International) wytacznie muzycznym)
43 Kino Polska TV SA Zmiana specjalizacji programu i zmniejszenie procentowego

(Kino Polska Muzyka)

udziatu audycji realizujgcych wyspecjalizowany charakter programu
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wynikajacych z udzielenia badz zmiany koncesji (na podstawie ustawy Ordynacja podatkowa)

Lp. Nazwa nadawcy (nazwa programu) Tre$¢ decyzji
1 Radio Elka Sp. z o.0. Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie
' (Radio Elka Gtogow) 57.822,00 za decyzje Nr DR-131/2014
5 Inforadio Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
' (Tok FM — Pierwsze Radio Informacyjne) 3.247.238,00 za decyzje Nr DR-141/2014
3 Jacek Dziakowicz Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
' (Radio Stargard) 12.332,00 za decyzje Nr DR-169/2014
4 Trendy Media Miko$ i Jedziniak Sp. . Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie
' (Trendy Radio) 40.283,00 za decyzje Nr DR-269/2014
g Trendy Media Mikos i Jedziniak Sp. j. Roztozenie na 2 raty opfaty w kwocie
' (Trendy Radio) 20.551,00 za decyzje Nr DR-312/2014
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Zalacznik 10. Wykaz koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego

Nazwa nadawcy

Lokalizacja stacji gtownej/

(TV Master)

Lp. Nr koncesji Nazwa operatora
(nazwa programu) obszar objety siecig
Os. Stoneczne 17 Ostro-
Agnieszka Katarzyna Vectra SA wiec Swigtokrzyski/
1. |552/2014-TK Cybulska Ostrowiec Swietokrzyski
(Lokalna.TV) Vectra SA ul. Kilinskiego 4A
Staszéw/Staszow
Spétdzielnia
Spoétdzielnia Mieszkaniowa p ) ) )
. ” , Mieszkaniowa ul. Juliusza Stowackiego
2. 559/2014-TK | ,,Podlasianka” w Wegrowie . . i ,
_ ,Podlasianka 15 Wegréw/Wegréw
(TVK Podlasianka) )
w Wegrowie
Telkab Sp. z 0.0. ul. Jagielloriska 55
3. 561/2014-TK o Telkab Sp. z 0.0.
(Tetka Telewizja Tczew) Tczew/Tczew
Andrzej Kwiatek ul. Chorzowska 50 Gliwi-
4, 563/2014-TK i SGT SA . . )
(Debica TV) ce/Debica, gmina Debica
Os. tokietka 20A
Satpol Systemy Gni /Gni
Telewizji Kablowej SC W nI?Z.nOP r;l.e;n.o,k
UPC Polska Sp. z 0.0. rzesn.|fa: (,) edziska
ul. Kilinskiego 10
Wrzesnia/Gniezno,
Marek W.Ojd?Ch Stowarzyszenie Wrzesnia
>. 569/2014-TK Kr'ze.mms'kl Osiedlowej Sieci ul. Czarnieckiego 7
(Telewizja Gniezno) Telewizyjnej Piekary Gniezno/Gniezno
ul. Foluska 6 Trzemeszno/
Servcom Sp. z 0.0. Gniezno, Mogilno,
Trzemeszno, Barcin,
Szubin, Nekla
Master Sp.z0.0. [ y|. Armii Krajowej 13/103
Gtogow/Gtogdw
ul. Krolowej Jadwigi 2C
Master Sp. z o0.0.
Wschowa/Wschowa
Master Pro Sp. z 0.0.
6. 570/2014-TK

Master Sp. z 0.0.
Master Sp. z o0.0.

Master Sp. z o0.0.

ul. Topolowa 7
Przemkdw/Przemkow
ul. Piastow 6 Gdra/Gora
ul. 22 Lipca 38

Kozuchow/Kozuchdw
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Spétdzielnia Mieszkaniowa
,Pionier” w Ketrzynie Multimedia ul. Wojska Polskiego 23
7. |571/2014-TK , .
(Ketrzynska Telewizja Polska SA Ketrzyn/Ketrzyn
Kablowa)
Gmina Brzeg Doln
o g Y ul. Stowackiego 10
8. 572/2014-TK | (Telewizja Miejska Brzeg NET-BD
Brzeg Dolny/Brzeg Dolny
Dolny)
ul. Leborska 21 Gdansk/
Gdansk, Sopot gm.
,Pro-internet” Sp. z o0.0. Pro-internet Kosakowo: Pogorze,
9. 573/2014-TK }
(Kosakowo TV) Sp.z o.0. Suchy Dwdr, Kosakowo,
Pierwoszyno, Mosty,
Rewa, Debogdrze
Spétdzielnia Mieszkaniowa Spétdzielnia Os. Stefana Batorego 32
10. |574/2014-TK w Nowym Tomyslu Mieszkaniowa Nowy Tomysl/Nowy
(TVK —W Obiektywie) w Nowym Tomyslu Tomysl, Opalenica
Biatogardzka ul. Kochanowskiego 26
Spétdzielnia Biatogard/Biatogard,
Mieszkaniowa Stanomino, Tychowo,
Biatogardzka Spotdzielnia Pekanino
11. |575/2014-TK Mieszkaniowa
(Panorama Biatogardzka) AL-SAT Karlinska
Telewizja Kablowa ul. Chopina 7
Aleksander Karlino/Karlino
WidZzgowski
, o ul. Warszawska 69
Powiat Kozienicki o o
12. |576/2014-TK i Promontel Sp. z 0.0. Kozienice/Kozienice
(Nasz Powiat) Lo .y
Swierze Gorne, Janikow
Spotdzielnia ul. Kalinkowa 24
Mieszkaniowa Grudzigdz/Grudzigdz
Spétdzielnia Mieszkaniowa '
13. |s578/2014-7k | P , W Grudziadzu
w Grudzigdzu (TVSM)
Multimedia Polska SA ul. Wtodka 7 Grudzigdz/
Grudzigdz
Polskie Radio — Regionalna ul. Struga 78 Szczecin/
14. |582/2014-TK | Rozgtosnia w Szczecinie PR Espol Sp. z 0.0. Szczecin, Police, Gryfino,
Szczecin SA (Radio 94 i 4) Stargard Szczecinski
Spétdzielnia Mieszkaniowa ul. PCK 10 Koto/Koto
15 583/2014-TK w Kole (Program Lokalny Spotdzielnia .
' Spétdzielni Mieszkaniowej | Mieszkaniowa w Kole ul. Grzymskiego 4
w Kole) Ktodawa/Ktodawa
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, ul. B. Prusa 92
TEL-KAB Spétka z 0.0. Sp.k. TEL-KAB ] ,
16. |586/2014-TK , , Pruszkow/Pruszkow,
(STK Pruszkow) Spotka z 0.0.5p. k. y o
Brwinow, Piastow
ul. Wolnosci 4
E-CHO MEDIA Sp. z 0.0. E-CHO MEDIA Choszczno/wojewddztwa:
17. |587/2014-TK , .
(E-CHO TV) Spétka z 0.0. lubuskie,
zachodniopomorskie
Polskie Radio — Regionalna
, : ul. Karkonoska 10
Rozgtosnia we Wroctawiu — , , )
18. |588/2014-TK ) Multimedia Polska SA | Wroctaw/aglomeracja
Radio Wroctaw SA
. wroctawska
(Radio Wroctaw Kultura)
Telewizja Lokalna Pl. Pitsudskiego 1
Azart-Sat )
19. |589/2014-TK Azart-Sat Sp. z 0.0. ) Bolestawiec/
Spdtka z 0.0.

(Telewizja Bolestawiec)

gmina Bolestawiec
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Zatacznik 11. Wykaz koncesji wydanych na kolejny okres na rozpowszechnianie programoéow
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data wydania Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. 244/K/2014-TK 25.02.2014 Elzbieta Zjawiona (Tel-Ka)

Mtodziezowa Spoétdzielnia Mieszkaniowa
2. 246/K/2014-TK 06.03.2014

(Telewizja Torun)

Maciej Mieczystaw Trybus

3. 252/K/2014-TK 20.11.2014 . . .
(Regionalna Telewizja Gorlicka RTVG)

4, 253/K/2014-TK 04.12.2014 Mariusz Jarostaw Brodzik (TV Morag)
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Zalacznik 12. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnia-
nie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Nr uchylanej .. s
Lp. . Nazwa nadawcy Nr decyzji Data decyzji
koncesji
Spotdzielnia Mieszkaniowa
1. TK-0017/04 , DR-9/2014-TK 15.01.2014
Rozstaje
2. TK-0025/07 Halina Szysz DR-46/2014-TK 12.02.2014
3. TK-0017/06 Krzysztof Piotr Komarowski DR-71/2014-TK 12.03.2014
4. TK-0004/09 Dariusz Zbigniew Skowronski DR-243/2014-TK 29.07.2014
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Zalacznik 13. Wykaz decyzji w sprawie zmian na wniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
Przeniesienie uprawnien na spotke Leon
1. DR-10/2014- . . ” . .
Leon Jamrozek Jamrozek ,MEDIA” Sp. z 0.0. oraz skrdocenie
2/531/2013-TK .
czasu nadawania
DR-26/2014- L . "
2. Telekomunikacja Polska SA | Zmiana nazwy spdtki na Orange Polska SA
1/0006/08-TK
DR-27/2014- o . o
3. Telekomunikacja Polska SA| Zmiana nazwy spoétki na Orange Polska SA
2/0033/07-TK
4 DR-47/2014- Monika Ewa Przeniesienie uprawnien na spotke
' 2/512/2013-TK Rabe-Prokopczyk TV Regionalna Sp. z 0.0.
DR-58/2014- | Spdtdzielnia Mieszkaniowa o o
5. . , Uaktualnienie danych operatora sieci
1/0033/06-TK w Sremie
6 DR-59/2014- Grzegorz Wojciech Zmiana nazwy programu z Sanok TV
' 2/0024/11-TK Boriczak na TV Galicja”
Przeniesienie uprawnien na spotk
DR-60/2014- . . p POTKG
7. Adam Stachecki Telemedia oraz zmiana nazwy programu
2/0022/10-TK . ) . ,
z Telewizja Teletronik na Telewizja Wybrzeze
Zmiana nazwy koncesjonariusza na
TELE-TOP . .
DR-97/2014- ) ) Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
8. Grupa Multimedia Polska ,
1/503/2012-TK s 00 oraz zmiana nazwy programu z Tele-Top
.Z0.0.
P Debica na aMazing Debica-Mielec
TELE-TOP . . .
DR-98/2014- ] . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
9. Grupa Multimedia Polska . )
1/0001/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z o0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP . . .
DR-99/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
10. Grupa Multimedia Polska . .
2/0002/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP . . .
DR-100/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
11. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0003/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0..
TELE-TOP . . .
DR-101/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
12. Grupa Multimedia Polska . .
2/0004/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. zo.0.
DR- TELE-TOP . . .
, , Zmiana nazwy koncesjonariusza na
13. 102/2014- Grupa Multimedia Polska . )
Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
2/0005/11-TK Sp.z 0.0.
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TELE-TOP ) ) )
DR-103/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
14. Grupa Multimedia Polska . ,
2/0008/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z o0.0.
Sp. z o0.0.
TELE-TOP ) ) )
DR-104/2014- ] ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
15. Grupa Multimedia Polska . )
2/0009/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z 0.0.
TELE-TOP ) ) )
DR-105/2014- ] ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
16. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0010/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z 0.0.
TELE-TOP _ ) )
DR-106/2014- ] ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
17. Grupa Multimedia Polska . )
2/0011/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP _ ) _
DR-107/2014- . ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
18. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0012/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.o.
TELE-TOP , ) ,
DR-108/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
19. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0013/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.o.
TELE-TOP _ ) .
DR-109/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
20. Grupa Multimedia Polska , )
2/0014/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.o.
TELE-TOP _ . .
DR-110/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
21. Grupa Multimedia Polska , ,
2/0015/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. zo.0.
TELE-TOP ) , ,
DR-111/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
22. Grupa Multimedia Polska , ,
2/0016/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. zo.0.
TELE-TOP ) , )
DR-112/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
23. Grupa Multimedia Polska , ,
2/0017/11-TK Multimedia Polska Development Sp. z o0.0.
Sp.z 0.0.
TELE-TOP ) ) ) ,
DR-113/2014- ] ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na Multi-
24. Grupa Multimedia Polska .
1/0018/11-TK media Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP ) , )
DR-114/2014- ] . Zmiana nazwy Koncesjonariusza na
25. Grupa Multimedia Polska . ,
1/0023/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP
DR-115/2014- ) ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
26. Grupa Multimedia Polska ) _
2/0024/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.o.
TELE-TOP ) . . .
DR-116/2014- , , Zmiana nazwy koncesjonariusza na Multi-
27. Grupa Multimedia Polska )
2/0025/10-TK Sp.70.0 media Polska Development Sp. z 0.0.

101



KRAJOWA RADA

RADIOFONII i TELEWIZJI

TELE-TOP ) ) )
DR-117/2014- i . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
28. Grupa Multimedia Polska . .
2/0026/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.0.
TELE-TOP ) ) )
DR-118/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
29. Grupa Multimedia Polska . .
2/0027/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
Sp. z 0.0.
TELE-TOP ) ) )
DR-119/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
30. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0028/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z 0.0.
TELE-TOP , . )
DR-120/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
21. Grupa Multimedia Polska . .
2/0029/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. zo.0.
TELE-TOP , ) )
DR-121/2014- ] ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
32. Grupa Multimedia Polska . )
2/0030/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp.zo.0.
TELE-TOP , ) )
DR-122/2014- . ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
33. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0031/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. zo.0.
TELE-TOP _ ) _
DR-123/2014- . ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
34, Grupa Multimedia Polska ) )
2/0032/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z o.o.
TELE-TOP , ) ,
DR-124/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
35. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0033/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp. z 0.0.
TELE-TOP , ) .
DR-125/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
36. Grupa Multimedia Polska ) )
2/0034/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0..
Sp. z 0.0.
TELE-TOP , ) ,
DR-126/2014- ) . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
37. Grupa Multimedia Polska . )
2/0035/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
Sp.zo.0.
TELE-TOP , ) ,
DR-127/2014- . . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
38. Grupa Multimedia Polska , ,
2/0036/10-TK Multimedia Polska Development Sp. z 0.0..
Sp.zo.0.
DR-170/2014- o o o
39. Maciej Mieczystaw Trybus Uaktualnienie danych operatora sieci
2/0030/05-TK
DR-171/2014- o Rozszerzenie koncesji o sie¢ operatora
40. Wiadystaw Kotodziej i ]
1/0015/07-TK Ap- Media w Jasle
Czestochowska ) L,
DR-184/2014- L . . Rozszerzenie koncesji o sie¢ operatora
41. Spotdzielnia Mieszkaniowa . )
1/0036/05-TK N Telewizja Kablowa Telsat w Czestochowie
,Nasza Praca
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DR-189/2014-

Twoja Telewizja Morska

Zmiana nazwy programu z Twoja Telewizja

42.
1/547/2013-TK Sp. z 0.0. Katolicka na Twoja Telewizja Religijna
Rozszerzenie koncesji o nowe sieci teleko-
DR-202/2014- . . . . )
43, Jarostaw Dziemian munikacyjne w Biatymstoku, Zambrowie,
2/0031/06-TK o . . .
Siemiatyczach i Czarnej Biatostockiej
DR-204/2014- _ . Przeniesienie uprawnien na spotke
44, Tomasz Mieczystaw Nykiel
3/0006/10-TK KarkonoszePlay Sp. z 0.0.
Wykreslenie z koncesji operatora
DR-222/2014- ) —
45, Stowarzyszenie Ad Astra Zaktad PUH BEN-SAT Bernard Dziedzic
3/494/2012-TK _ .
w Niemodlinie
Petrus Polska Spotka . _ .
, ) Zmiana nazwy koncesjonariusza na
DR-223/2014- z ograniczong odpowie- ) ,
46. . , . . Petrus Polska Spdtka z ograniczong
4/0017/05-TK dzialnoscig, Spotka o L. o
. odpowiedzialnoscig — Spodtka jawna
komandytowo-akcyjna
Petrus Polska Spodtka ) ) )
, . Zmiana nazwy koncesjonariusza na
DR-224/2014- z ograniczong odpowie- ) .
47. . L , Petrus Polska Spdétka z ograniczong
6/0018/05-TK dzialno$cig, Spotka o o o
) odpowiedzialnoscig Spotka jawna
komandytowo-akcyjna
DR-244/2014- .
48, Orange Polska SA Zmiana programowa
2/0006/08-TK
Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
DR-262/2014- Vectra SA we Wroctawiu i Multimedia
49, KarkonoszePlay Sp. z 0.0. , .
4/0006/10-TK Polska SA we Wroctawiu oraz zmiana nazwy
programu z KarkonoszePlay na 71news
DR-273/2014- . ) Rozszerzenie koncesji o kolejng siec¢
50. Kamil Ceranowski L ) ]
2/0022/11-TK Vectra SA w RogozZnie Wielkopolskim
DR-304/2014- ) . L o
51. Mariusz Jarostaw Brodzik Uaktualnienie danych operatora sieci
1/0033/05-TK
DR-313/2014- Leon Jamrozek o o
52. . Uaktualnienie danych operatora sieci
3/531/2013-TK Media Sp. z 0.0.
Rozszerzenie koncesji o sieci Spotdzielni
c3 DR-324/2014- | Tarnobrzeska Spétdzielnia Mieszkaniowe] Siarkowiec w Tarnobrzegu
' 1/508/2012-TK Mieszkaniowa i Sandomierskiej Spétdzielni Mieszkaniowej
w Sandomierzu
Zmiana nazwy programu z Program Lokaln
DR-360/2014- | Spdtdzielnia Mieszkaniowa ¥ prog g o Y
54. . ) Tele Relax na TV Relax Spotdzielni
2/0033/06-TK w Sremie ) . L .
Mieszkaniowej w Sremie
cc DR-371/2014- Baltic Media Rozszerzenie koncesji o sieci operatora

2/0021/10-TK

Group Sp. z 0.0.

Vectra SA
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Zatacznik 14. Wykaz decyzji w sprawie przejscia uprawnien dla podmiotéw rozpowszechniajacych
program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Dotychczasowy koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz

1. TK-0009/09 Jerzy Krempa Telpol TK Sp. z o.0.

Petrus Polska Spdtka z ograniczong
2. TK-0017/05 odpowiedzialnoscig
Spoétka komandytowo-akcyjna

Petrus Polska Spdtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig, Spdtka jawna

Petrus Polska Spotka z ograniczong
3. TK-0018/05 odpowiedzialnoscig
Spoétka komandytowo-akcyjna

Petrus Polska Spdtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig, Spdtka jawna

4 TK-0029/07 Przemystaw Wojciechowski SVI Mediakon Sp. z o.0.
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0 podstawowych problemach
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Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, marzec 2015 .
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Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 71/2015
Z DNIA 18 MARCA 2015 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226 z pdzn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku stanowigca
zatacznik do uchwaty.
2. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku:
—Sejmowi RP,
— Senatowi RP,
— Prezydentowi RP.
3. Przedstawié¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku Prezesowi
Rady Ministréow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
/-/ Jan Dworak
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WSTEP

Tegoroczna Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, sktadana przez
Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji wraz ze Sprawozdaniem KRRIT z dziatalnosci w 2014 roku, obrazuje
kolejny etap zmian w komunikowaniu spotecznym, zwigzanych z procesem konwergencji i cyfryzacji
medidw. Zjawiskom tym towarzyszy rozwdj nowych ustug i form przekazu, takich jak: serwisy internetowe,
portale spotecznosciowe, telewizja na zyczenie i inne.

Ustawa o radiofonii i telewizji obejmuje swoim zakresem audiowizualne ustugi medialne, do
ktérych zaliczane sg tradycyjne programy radiowe i telewizyjne oraz udostepniane na zgdanie filmy,
seriale i inne audycje uporzgdkowane w katalogach VoD. Audiowizualne ustugi medialne na zgdanie
regulowane sg przepisami ustawy o radiofonii i telewizji wytgcznie w sytuacji, gdy sg przedmiotem
dziatalnosci gospodarczej.

W zakres kompetencji KRRIiT nie wchodzi wiec caty szereg pozostatych zjawisk medialnych
w Internecie, takich jak: blogi, komunikatory, twdrczos¢ uzytkownikow sieci, udostepnianie muzyki
i innych plikdw audio.

W niniejszej Informacji tradycyjna radiofonia i telewizja wraz z telewizjg na zadanie zostaty
przedstawione na tle innych dostawcow tresci (prasa, kino, wydawcy internetowi) oraz dystrybutoréow
(operatorzy satelitarni, sieci kablowe, dostawcy internetowi, telefonia mobilna). Potrzeba tak szerokiego
ujecia wynika z postepujgcego procesu przenikania sie roznych form medialnych i sposobow ich
przekazu. Dziatalnos¢ podmiotdow na rynku mediow i telekomunikacji tworzy istotny kontekst dla
funkcjonowania samych nadawcoéw, warunkujac ich decyzje programowe i biznesowe.

W Polsce, podobnie jak w innych krajach europejskich, obserwujemy zmiany sposobu
korzystania z medidw: indywidualizacje i segmentacje oferty programowej oraz zwiekszenie roli
mediéw internetowych, w tym wzrost popularnosci tresci tworzonych przez uzytkownikéw sieci.
Przede wszystkim jednak nastepuje umacnianie sie pozycji dystrybutordéw, ktérzy jednoczesnie z doste-
pem do ustug telekomunikacyjnych, oferujg wtasne pakiety dodatkowych ustug medialnych. Dostawcy
tresci, chcac dotrze¢ do odbiorcy, muszg staraé sie o wtgczenie do sieci telekomunikacyjnej oraz
o odpowiednie w niej pozycjonowanie.

Na wyzwania te odpowiedzig powinno by¢ stopniowe rozszerzanie zakresu prawa na nowe
obszary oraz modernizacja powigzanych z nim dziedzin: prawa komunikacji elektronicznej, ochrony
danych osobowych i praw wtasnosci intelektualne;.

Zrdznicowane w poszczegolnych krajach UE podejscie do zagadnien ochrony matoletnich, ochrony
zdrowia, pluralizmu i konkurencji na rynku, zasad nadawania reklam czy zapewnienia bezpieczenstwa
i porzadku publicznego tworzy wiele problemoéw regulacyjnych w przypadku delokalizacji dostawcow
ustug medialnych. W tym zakresie konieczne jest dgzenie do dalszej harmonizacji przepiséw w krajach
Unii Europejskie;.
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Kluczowy dla sektora audiowizualnego akt prawny — dyrektywa o audiowizualnych ustugach
medialnych, zgodnie z decyzjg Komisji Europejskiej, w 2015 roku bedzie poddana przeglgdowi REFIT
(Regulatory Fitness and Performance Programme) pod katem sprawnosci i wydajnosci regulacyjne;j.
Prawdopodobnie w pierwszej potowie 2016 roku mozna spodziewacd sie propozycji zmiany dyrektywy.
Wsréd gtdéwnych zagadnien bedgcych przedmiotem analizy REFIT znalazty sie kwestie:

e weryfikacja pojecia i zakresu definicji audiowizualnej ustugi medialnej;

e zasadno$¢ utrzymania dwustopniowej regulacji, réznicujgcej obowigzki dostawcow ustug
linearnych i nielinearnych;

e zasada panstwa pochodzenia i kryteridw okreslania jurysdykcji terytorialnej;

e ochrona matoletnich;

e zasada zamieszczania komunikatéw handlowych;

e niezaleznosc krajowych organdw regulacyjnych ds. audiowizualnych ustug medialnych;
e pluralizm mediow;

e dostep i mozliwosci wyszukiwania audiowizualnych ustug medialnych.

Te obszary problemowe majg istotne znaczenie takze dla polskiego rynku audiowizualnego
i polskich odbiorcéw. Warto przypomnieé, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w sprawozdaniach
za lata 2011, 2012, a takze w swojej Strategii Regulacyjnej na lata 2014-2016 zwracata uwage na
koniecznos¢ przyjecia nowych rozwigzan ustawowych. Dotyczg one wtasnie tych zagadnien, ktdre majg
by¢ objete przegladem dyrektywy.

Polska powinna uczestniczy¢ w debacie nad modernizacjg wspdlnotowego prawa medialnego.
Niektore rozwigzania, wpisujgce sie w kontekst rozpoczetych przez Komisje Europejskg prac, zawiera
projekt nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji przygotowany przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego we wspdtpracy z Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji. Na przetomie lutego i marca 2015
roku projekt ten byt poddany konsultacjom miedzyresortowym i spotecznym. Bytoby pozadane, aby
zostat on uchwalony jeszcze w tej kadenciji.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
/-/ Jan Dworak
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1. KIERUNKI ROZWOJU RYNKU MEDIOW AUDIOWIZUALNYCH

1.1. Czas i sposob korzystania z mediéw audiowizualnych

1.1.1. Telewizja
Czas spedzany przed telewizorem
Po ponad roku, jaki uptynat od ostatecznego wytaczenia sygnatu telewizji analogowej (23.07.2013),

statystyczny Polak poswiecat na oglagdanie programoéw telewizyjnych 4 godz. 20 min dziennie —
o 13 minut wiecej niz rok wczesniej.

Wykres nr 1. Sredni czas spedzany przed telewizorem (gg:mm:ss)

04:20:19

04:07:19

04:02:01 04:03:17

=

2011r. 2012r. 2013 r. 2014r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Jednym z powoddéw tak duzej zmiany jest wzbogacenie oferty programowej w telewizji
naziemnej, w ktérej liczba ogdlnokrajowych bezptatnych programoéw wzrosta z 4 do 242, Wsrdod
widzow, ktorzy dotychczas korzystali jedynie z naziemnej telewizji analogowej $redni czas ogladania
telewizji wzrdst jeszcze bardziej — o 21%3. O ile poprzednio spedzali oni przed telewizorem S$rednio
3 godz. 47 min dziennie, to po cyfryzacji czas ten wzrdst do 4 godz. 35 min.

! Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

2 TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Regionalna, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Historia, TVP Polonia, TVP ABC, Polsat, TV4, TV6,
Polsat Sport News, TVN, TVN7, TTV, TV Puls, Puls 2, Eska TV, Polo TV, TV Trwam, ATM Rozrywka, Stopklatka TV i Focus TV.
Informacje na temat widowni telewizyjnej znajduja sie w rozdziale 2.1.2.

3 Na podstawie Starcom MediaVest Group, Multiscreen Landscape 2014: Media Market Perspective.
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Na wzrost popularnosci telewizji wptynety tez atrakcyjne wydarzenia sportowe relacjonowane
na ekranie w 2014 roku, a zwtaszcza Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej w Brazylii, Igrzyska Olimpijskie
w Soczi oraz Mistrzostwa Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn w Polsce.

Rdézne sposoby odbioru tresci audiowizualnych

Tabela nr 1. Postawy uzytkownikéw telewizji

Widz tradycyjny, pasywny Widz sporadyczny, odbierajacy tresci telewizyjne

nie tylko w telewizorze

przede wszystkim osoby powyzej 40. roku zycia

przede wszystkim licealisci, studenci, mtodsi dorosli

36% internautow

64% internautow

oglada program w sposoéb ciggty, w czasie
rzeczywistym;

preferuje stacje tematyczne i wybrane wczesniej
audycje telewizyjne, sam tworzy ,wtasng ramowke”;

przed telewizorem spedza $rednio
6 godz. 13 min dziennie;

przed telewizorem spedza $rednio 1 godz. 40 min
dziennie;

sporadycznie korzysta z Internetu, ktéry
kojarzy mu sie z pracg; telewizja to ,medium
odpoczynku”;

ogladanie telewizji faczy z korzystaniem z urzadzen
z dostepem do Internetu, takich jak komputer (62%),
smartfon (52%) czy tablet (26%). Jedynie 18%
aktywnych internautow nie tgczy ogladania
programu telewizyjnego z aktywnoscig w sieci;

czesciej uzywa tradycyjnego telewizora, a jesli
posiada telewizor typu Smart TV, nie korzysta
z wszystkich mozliwosci oferowanych przez
te funkcjonalnosé*;

ma telewizor podtgczony do Internetu, ktory stuzy
mu nie tylko do oglgdania telewizji, ale tez do innych
aktywnosci%;

ceni potencjat telewizji do odtwarzania wiezi
rodzinnych;

ceni fatwos¢ obstugi i odbioru tradycyjnej
telewizji — nowe technologie sprawiajg ktopot.

uzywa réznych urzadzen do odbioru tresci
audiowizualnych, w tym telewizji linearnej.

Zrédta: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Starcom MediaVest Group, Multiscreen Landscape, IRCenter, Multiscreening,
czerwiec 2014, IAB Polska, TV + WWW = Razem lepiej, lipiec 2014, Discovery Networks we wspodtpracy z agencjg badawcza
Millward Brown, Dojrzewanie polskiej widowni, styczerh 2014, dr Bogumita Mateja-Jaworska, Posttelewizja? Widzowie wobec
przemian medidw (rozprawa doktorska).

“Nastepuje coraz wieksze nasycenie gospodarstw domowych odbiornikami telewizyjnymi podtgczonymi do Internetu, ale
ciggle jeszcze widac rozdzwiek miedzy posiadaniem a korzystaniem z oferowanych przez nie funkcji: w 2014 roku 14% populacji
deklarowato posiadanie w domu telewizora typu Smart TV, a z dodatkowych mozliwosci, jakie stwarza ten odbiornik, korzystata
najwyzej 1/3 uzytkownikéw (GUS, Spoteczenstwo informacyjne w Polsce w 2014 r., Warszawa, pazdziernik 2014). Trzeba tez
mie¢ na uwadze, ze zmiany w sposobie korzystania z mediow nie dotyczg w réwnym stopniu catego spoteczenstwa. W 2013
roku 28% polskich gospodarstw domowych nie miato dostepu do Internetu, a poziom umiejetnosci korzystania przez Polakdéw
z narzedzi teleinformatycznych byt jednym z najnizszych w Europie (przed Rumunig i Butgarig). W grupie oséb powyzej 50 roku
zycia blisko 80% nie korzysta wcale z Internetu, nawet jesli ma do niego dostep (Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji,
Spoteczenstwo informacyjne w liczbach, Warszawa 2014).
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Do czego stuzy telewizor?

Pomimo coraz bardziej roznicujgcych sie postaw uzytkownikéw telewizji, ktérzy majg dostep do
Internetu, w dalszym ciggu odbiornik telewizyjny stuzy tym odbiorcom przede wszystkim do oglgdania
telewizji (88%). Telewizja tradycyjna jest nadal najtatwiejszym i najpopularniejszym sposobem ogladania
tresci audiowizualnych: 74% internautdw korzysta z niej codziennie lub prawie codziennie®, cho¢ czesto

wigze to z innymi aktywnosciami.

Wykres nr 2. Wykorzystanie odbiornika telewizyjnego

88%
30%
16% )
14% 11% 9%
0,
H B m = . -
||
ogladanie ogladanie podtaczanie graniena  stuchanieradia korzystaniez korzystaniez  nie uzywam
telewizji filméw z ptyt  komputera / konsoli Internetu aplikacji telewizora
DVD/ Blu-ray/ laptopa
dyskéw
zewnetrznych

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Starcom MediaVest Group, Multiscreen Landscape 2014: User perspective®.

Jak wykazujg badania, 63% internautéw uzasadnia dodatkowg aktywnos¢ podczas ogladania
telewizji linearnej checig , przeczekania” przerw reklamowych’.

> Discovery Networks, Dojrzewanie polskiej widowni, styczer 2014.
6 Starcom MediaVest Group, Multiscreen Landscape 2014.
7 IRCenter, Multiscreening, czerwiec 2014.
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Dodatkowe aktywnosci internautdw podczas ogladania telewizji czesto wigzg sie z oglagdanym
przez nich programemé:

e 70% kontynuuje w sieci ogladanie tresci telewizyjnych, np. kolejnych odcinkdéw serialu;
o 42% wyszukuje w sieci tresci zwigzane z oglagdanym programem telewizyjnym;

e 25% poleca ogladany program w mediach spotecznosciowych;

o 15% dyskutuje w mediach spotecznosciowych o oglgdanym programie;

e 15% szuka w mediach spotecznosciowych opinii na temat oglagdanego programu;

e 10% wchodzi w interakcje online z tresciami zwigzanymi z oglagdanym programem.

Telewizora nie posiada 4,42% polskich gospodarstw domowych; wsrdd internautéw odsetek
0s6b deklarujgcych nieposiadanie telewizora lub nieogladanie telewizji w ogdle stanowi 12% (szczegdlnie
odbiorcy miedzy 18 a 31 rokiem zycia). Blisko potowa tej grupy to osoby, ktére brak oglgdania telewizji
kompensujg aktywnoscig w Internecie i korzystaniem z serwisow VoD®. Jako gtéwne przyczyny nieogladania
telewizji respondenci podaja:

e nisky jakos¢ prezentowanych tam tresci (33%);

e manipulacje (23%);

e przewage tresci w Internecie nad tresciami telewizyjnymi (14%);
e mode na nieposiadanie telewizora (8%);

e nadmiar reklam w telewizji (7%);

e przemoc (5%);

e telewizja jako ,pozeracz czasu” (4%).

Jakie tresci na jakim ekranie?

Tradycyjny telewizor jest wcigz najbardziej popularnym urzadzeniem do oglagdania informacji,
wydarzen sportowych, filmow, seriali i programoéw rozrywkowych. Z kolei teledyski i krétkie filmy wideo
najczesciej ogladane sg na laptopie i komputerze stacjonarnym. Smartfon i tablet zajmujg w tym
zestawieniu marginalng pozycje.

8 |AB Polska, TV + WWW = Razem lepiej, Raport z badania, lipiec 2014 oraz Discovery Networks we wspotpracy z agencjg badawcza
Millward Brown, Dojrzewanie polskiej widowni, styczers 2014, a takze www.WeAreSocial.com. Dostep 06.02.2015.
° IRCenter, Telewizji méwimy ,nie”, grudzien 2014.
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Wykres nr 3. Korzystanie z réznych urzadzen w zaleznosci od ogladanych tresci

M telewizor M laptop / notebook M komputer stacjonarny M smartfon M tablet

81%

film serial krétki film w rodz. serwis informacyjny teledysk transmisja lub skrot program
petnometrazowy You Tube, Vimeo na zywo wydarzenia rozrywkowy
sportowego

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podst. Pentagon Research, Urzgdzenia mobilne jako narzedzia konsumpcji tresci, Wroctaw,
30.04.2014.

Okoto 17% internautow oglada telewizje co najmniej trzy razy w tygodniu na trzech ekranach®.
Wedtug danych GUS, w 2014 roku 4,7% populacji ogladato filmy za pomoca smartfonu, a w grupie
internautéw udziat ten wzrasta prawie osiem razy, do 37%.

Spadek popularnosci ptatnej telewizji linearnej

W Polsce w dalszym ciggu wiekszos¢ gospodarstw domowych (67%) korzysta z ptatnej telewizji:
4,7 min —z platform satelitarnych, a 4,2 mIn — z sieci kablowych.

Wytacznie z bezptatnej telewizji naziemnej korzysta 4,3 min gospodarstw??, co stanowi wzrost
0 400 tys. gospodarstw w stosunku do roku 2013.

0 Jedno na cztery gospodarstwa domowe z dostepem do Internetu wyposazone jest w telewizor, smartfon i tablet, czyli
najpopularniejsze urzadzenia stuzgce do tego celu. Discovery Networks i Millward Brown, Dojrzewanie polskiej widowni,
styczen 2014.

1 |RCenter, Multiscreening, czerwiec 2014.

12 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/naziemna-telewizja-zyskuje-kosztem-kablowek-i-platform. Dostep 06.02.2015.
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Wykres nr 4. Polskie gospodarstwa domowe wedtug zrodta sygnatu telewizji linearnej

38%
34% | 37% 36% 35%

% 33% 33%
33% =% 319 3% 300 30% mas

m 2011
m 2012
w2013
m 2014

antena satelitarna sie¢ kablowa sygnat naziemny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Niemal co trzeci widz ptatnej telewizji rozwaza rezygnacje z tych ustug®. Tak zadeklarowato
25% abonentdw telewizji kablowej oraz 34% klientéw platform satelitarnych.

Wykres nr 5. Deklarowane powody rozwazanej rezygnacji z oferty telewizji ptatnej

63%

M abonenci platform
satelitarnych rozwazajacy
rezygnacje

M abonenci sieci kablowych
rozwazajacy rezygnacje

zbyt drogo pojawienie sie brak ciekawej nieogladanie dostep do
NTC oferty telewizji programéw TV w
Internecie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Projekt Cyfrowizja, dom mediowy MEC.

Za sprawg, planowanego w 2016 roku, uruchomienia kolejnego multipleksu naziemnego (MUX 8)
bezptatna oferta NTC zwiekszy sie o 7 nowych programoéw. Dalszy rozwdj naziemnej telewizji moze
mie¢ wptyw na postawy konsumentow.

13 Analytics & Insight MEC, Projekt Cyfrowizja, maj 2014.
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1.1.2. VoD

Wsréd nielinearnych ustug audiowizualnych najwazniejszg pozycje stanowi wideo na zgdanie
(VoD)*, czemu sprzyja coraz lepsza jako$¢ taczy internetowych oraz rosngce nasycenie gospodarstw
domowych odbiornikami umozliwiajgcymi potaczenie z Internetem.

Serwisy VoD oferujg zaréwno tradycyjni nadawcy telewizyjni, operatorzy kablowi i satelitarni, jak
tez portale internetowe oraz dostawcy ustug telekomunikacyjnych. W 2014 roku czotowe polskie ser-
wisy VoD zdobyty prawie 9 min widzéw?®. Rosnie liczba widzéw korzystajgcych z ustug VoD codziennie
lub kilka razy w tygodniu. Wsréd odbiorcéw najbardziej popularnych serwiséw, takich jak ipla.pl lub
vod.tvp.pl, stali uzytkownicy stanowig ponad 40%.

Wiecej informacji na temat oferty programowej i popytu na VoD znajduje sie w rozdziale 2.2.1.

Tresci VoD najczesciej ogladane sg na komputerze stacjonarnym lub laptopie. Na drugim
miejscu, z duzo mniejszym odsetkiem korzystajgcych, jest odbiornik Smart TV, ktéremu zaczynajg
doréwnywac popularnoscig urzgdzenia mobilne.

Wykres nr 6. Urzadzenia wykorzystywane do ogladania tresci VoD

81%
79%.
68%
21%
16%
0% 14% 14% 12% 12%
1 8%
9%
3%
——————
komputer stacjonarny / telewizor typu Smart TV smartfon tablet netbook konsola do gier
laptop
M styczerr 2013 (N=415) M sierpient 2013 (N=398) marzec 2014 (N=526)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Analiza Rynku Video on Demand w Polsce, Pentagon Research,
marzec 2014.

14 Ustuga ta polega na udostepnianiu skatalogowanego materiatu filmowego lub dzwiekowego do wykorzystania przez odbiorce
w dogodnym dla niego czasie (patrz art. 4 ust. 6a ustawy o radiofonii i telewizji).

1> Wedtug danych Megapanel PBI/Gemius, dane za marzec 2014 roku.

16 Ogladanie tresci VoD na netbookach nie byto uwzgledniane w poprzednich falach badania.
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1.1.3. Radiofonia

Popularnosc radia

W Europie, w ciggu ostatnich kilku lat, coraz mniej oséb stuchato radia. Sg jednak kraje, w tym
Polska, gdzie ta tendencja ulegta zahamowaniu. W 2014 roku 73,4% mieszkaricow Polski, tyle samo
co rok wczesniej, stuchato radia $rednio 31 godzin tygodniowo.

Wykres nr 7. Sredni tygodniowy czas stuchania radia w wybranych krajach (w godz.)

. )
31
21 21 22
19 18
13
I |
Francja Hiszpania Holandia Niemcy Polska Szwecja Wielka Brytania Wtochy

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie: Ofcom, International Communications Market Report 2014 .

Radio, jako medium towarzyszgce innym czynnosciom, popularne jest szczegdlnie wsréd osob
w wieku aktywnosci zawodowej. W grupie oséb w wieku 25-39 lat stucha go nawet 77%"".

7 Millward Brown, Radio Track badanie audytorium radia
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Wykres nr 8. Stuchanie radia wedtug grup wiekowych

77%
74% . 74%
‘_7
65%
15-24 lata 25-39 lat 40-59 lat 60-75 lat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Radio Track, Millward Brown.

Warto zauwazy¢, ze osoby z wyzszym wyksztatceniem rzadziej deklarujg niestuchanie radia
w ogole. Mezczyzni stuchajg radia czesciej i bardziej regularnie niz kobiety®.

Radia stucha sie przede wszystkim w domu i w samochodzie. W domu towarzyszy gtownie
osobom starszym (92% osdb powyzej 60. roku zycia), natomiast osoby mtodsze i aktywne zawodowo
stuchajg radia w samochodzie lub w pracy®.

Wykres nr 9. Miejsce stuchania radia

66,8%

41,1%

18,2%
3,4% 0,8%
. , , I , .
w domu w samochodzie W pracy podczas podrézy/ w innym miejscu
dojazdéw

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Millward Brown, Badanie spoteczne dotyczgce poznania opinii spoteczeristwa
na temat przechodzenia z nadawania analogowego na cyfrowe w radiofonii naziemnej na zlecenie Ministerstwa Administracji
i Cyfryzacji, maj 2014.

8 Millward Brown, Badanie spoteczne dotyczqce poznania opinii spoteczeristwa na temat przechodzenia z nadawania
analogowego na cyfrowe w radiofonii naziemnej na zlecenie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji, maj 2014.
19 Tamze.
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Sygnat radiowy w Polsce odbierany jest gtdwnie tradycyjnie, za pomocg odbiornikow FM.
Mtodsi odbiorcy coraz czesciej stuchajg radia na urzadzeniach mobilnych, poswiecajg na to znacznie
mniej czasu, czesciej korzystajg z nagranych samodzielnie utwordw (wtasne play-listy), stuchajg muzyki
dostepnej w sieci lub audiobookow. Ksigzek audio stucha przeszto 2,8 min osdb.

Naziemne radio cyfrowe (DAB+)

Radio publiczne kontynuuje regularng emisje programoéw naziemnego radia cyfrowego
w standardzie DAB+. Oprocz pieciu gtéwnych programoéw i szesciu programéw regionalnych (Radio dla
Ciebie, Radio Katowice, Radio Wroctaw, Radio Szczecin, Radio +6dz, Radio Opole) w formacie cyfrowym
dostepny jest rowniez program informacyjny PR24 oraz muzyczny Radio Rytm Polskiego Radia SA.
W 2015 roku nadawca ten planuje uruchomienie kolejnego programu — Polskie Radio Dzieciom. Na
poczatku 2015 roku oferta programowa dostepna w tej platformie powiekszyta sie rowniez o trzy
programy wyspecjalizowane, nadawane przez rozgtosnie regionalne publicznego radia, tj. OFF Radio
Krakow (prezentujgce szeroko rozumiang kulture off-owg), Radio Szczecin 94,4 (program muzyczny)
oraz Radio Wroctaw Kultura (program o tematyce kulturalnej). Do korica roku 2015 sygnat radia
cyfrowego bedzie nadawany przez wszystkie pozostate rozgtosnie regionalne, tj. Radio Biatystok,
Radio PIK Bydgoszcz, Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Koszalin, Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio
Merkury (Poznan), Radio Rzeszow oraz Radio Zachdd Zielona Goéra.

Badania przeprowadzone na zlecenie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji wykazaty, ze cho¢
znajomos¢ zjawiska cyfryzacji wérdd spoteczenstwa jest nadal niewielka (2/3 respondentéw nigdy
nie zetkneto sie z terminem ,cyfryzacja radia”), to jednak 44% ankietowanych oséb zadeklarowato
gotowos$¢ wymiany odbiornikdow na takie, ktére pozwalajg stuchac¢ radia DAB+, gdyby doszto do
catkowitej cyfryzacji radia®.

Radio w Internecie

Radia internetowego stucha 34% uzytkownikow Internetu?, tj. 25% Polakéw, zachowujac
preferencje podobne jak w przypadku radia naziemnego®. Dotyczy to miejsca, pory i okolicznosci
i sposobu stuchania. Potowa ankietowanych opowiada sie za formuta znang im z radia FM, czyli za
muzyky przeplatang stowem. Wiekszos¢ badanych przyznaje, ze w Internecie stucha tych samych
stacji, ktére dostepne sg przez tradycyjny radioodbiornik. Jedynie co czwarty internauta jako najczesciej
stuchang wskazat stacje dostepng wytgcznie online. Mozna zatem przypuszczaé, ze radio jest najmniej
zagrozone rewolucjg internetowa.

2 Millward Brown, Badanie spoteczne dotyczqce poznania opinii spoteczeristwa na temat przechodzenia z nadawania
analogowego na cyfrowe w radiofonii naziemnej na zlecenie MAIC, maj 2014.

2 Na podstawie raportu Internauci 2014, Centrum Badania Opinii Spotecznej http://www.cbos.pl/PL/publikacje/raporty.php
Dostep 6.02.2015.

22 Badanie przeprowadzone na zlecenie Komitetu Badan Radiowych i Polskiego Radia.
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O wyborze stacji stuchanej w Internecie w najwiekszym stopniu decyduje muzyka®, co wskazuje
na jego role towarzyszgcg podczas wykonywania innych czynnosci.

Wykres nr 10. Radio z Internetu jako tto dla innych czynnosci

20%9%

korzystam z odpoczywam wykonuje rézne pracuje nie robig nic jestem w drodze szykuje sie do ucze sie inne zajecia
komputera prace domowe szczegblnego wyjscia
M rano W w ciggu dnia ™ wieczorem

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie: Millward Brown, Badanie internetowego audytorium radia, maj 2014.

Muzyka na zadanie

Na poczatku 2013 roku pojawity sie w Polsce wielkie Swiatowe serwisy Spotify i Deezer oferujgce
pfatne ustugi typu ,muzyka na zgdanie”?. Spotify zyskuje popularno$é¢ wsrdd internautéw. Pod
koniec 2013 roku serwis ten odwiedzito 510 tys. stuchaczy, a w marcu 2014 roku byto ich juz prawie
700 tys.”. Gtowng przeszkodg w rozwoju ustug typu ,muzyka na zadanie” jest dostepnos$¢ ogromnej
liczby darmowych serwiséw internetowych umozliwiajgcych nie zawsze legalny dostep do muzyki.

2 Na ten element wskazato 46% badanych internautéw.

2 Obydwa serwisy oferujg oprdcz ptatnego dostepu, réwniez ograniczone czasowo lub okrojone wersje darmowego dostepu.
% http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/spotify-rekordowo-popularny-w-polsce-deezer-ponizej-200-tys-uzytkownikow. Dostep
6.02.2015.
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1.2. Rozwoj rynku reklamy

W 2014 roku, dzieki utrzymanemu na poziomie 3,3% ozywieniu gospodarczemu, rynek medidéw
odnotowat wzrost wptywdéw z reklamy. Wartos¢ tego rynku wyniosta 7 mld 281 min zt, co stanowi
wzrost 0 2,7% w stosunku do roku 20132,

Wykres nr 11. Wartosc¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2014 (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportéw Starlink, luty 2012, 2013, 2014, 2015, Rynek reklamy w Polsce.

% Rynek reklamy w Polsce w 2014 roku. Raport domu mediowego Starlink. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto
inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywow reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.
Punktem wyjscia sg dane monitoringowe (wartos¢ brutto-przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone przez Kantar Media
(wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki makroekonomiczne pochodza
z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowg. Dane o inwestycjach reklamowych netto
w Internecie pochodzg z szacunkdw opracowanych wspdlnie z agencjg NEXT, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy
zewnetrznej — na podstawie danych Kantar Media (bez reklamy tranzytowej) oraz w wyniku wspotpracy z Izbg Gospodarcza
Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia
pochodza z Millward Brown, a na temat reklamy zewnetrznej z Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej.
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Wykres nr 12. Sektory o najwiekszych wzrostach wydatkéw reklamowych w 2014 roku (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu domu mediowego Starlink Rynek reklamy w Polsce w 2014 roku.

Wykres nr 13. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2014 roku (w min z1)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu domu mediowego Starlink Rynek reklamy w Polsce w 2014 roku.
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Wartosc rynku reklamy telewizyjnej w 2014 roku szacuje sie na 3 mld 810 miIn zt, co stanowi
wzrost 0 5,6% w stosunku do roku poprzedniego. Wartos$¢ tego wzrostu to 202 min zt. Przychody
z reklamy w programach emitowanych w multipleksach naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 27,8%.
Cztery gtowne programy (TVP1, TVP2, TVN i Polsat) zarobity ze sprzedazy czasu reklamowego o 2,9%
mniej niz rok wczesniej, ale za to o0 2,6% wzrdst ich przychdd ze sponsoringu i lokowania produktu.
Zgodnie z oczekiwaniami rosta popularnos¢ kanatéw tematycznych, ktéorych udziat w rynku reklamy
w 2014 roku przekroczyt 16,3% wobec 13,6% w 2013 roku.

Do konca 2014 roku nalezgce gtéwnie do duzych zagranicznych koncerndw, wyspecjalizowane
programy telewizyjne byty obstugiwane przez niezaleznego brokera reklamy At Media. Obecnie
sprzedazg czasu reklamowego w tych programach zajmujg sie biura reklamy TVN Media i Polsat Media.

TVN Media oprocz wtasnych kanatdow tematycznych oraz programow nalezgcych do partnera
strategicznego Canal+ oferuje reklame w:

TTV, TV Puls i Puls 2, 4fun tv, TV Disco, RBL TV, MTV, VIVA, VH1, Comedy (Central i Central Family),
Viacom Blink, Disney (Channel i Channel Junior), TLC, Fox Life, Animal Planet, ID, Discovery Channel,
Discovery Historia, Discovery Science i Discovery Turbo Xtra, AXN oraz AXN White, Black i Spin, FOX
i FOX Life, National Geografic i Nat Geo Wild.

W ofercie Polsat Media oprécz wtasnych kanatéw tego nadawcy znajduje sie: Eurosport,
Extreme Sports Channel, Superstacja, BBC (Knowledge, Entertainment, Lifestyle, CBeebies), Viasat
(Explorer, Nature, History), CBS (Reality, Europe, Drama, Action) Universal Channel, 13 ulica, SciFi
Universal, Kino Polska i Kino Polska Muzyka oraz Stopklatka.

Polsat i TVN (wraz z Canal+) majg wtasne popularne programy telewizyjne i zajmuja sie
dystrybucjg programow na wtasnych platformach satelitarnych. Sytuacja ta w powigzaniu z mozliwoscig
decydowania o dostepie do budzetéw reklamowych, moze organicza¢ warunki dziatania mniejszym
nadawcom, a takze utrudnia¢ wejscie na rynek nowym podmiotom.

W 2014 roku w radiu i Internecie nastgpit znaczacy wzrost wydatkow reklamowych. Wydatki
reklamowe na radio wzrosty w 2014 roku o ponad 35 min zt. Wartos$¢ reklamy w tym medium w 2014
roku wyniosta 593,9 min zt. W Internecie najwieksze przyrosty miata reklama wideo (0 21%) i reklama
graficzna tzw. mobile display dostepna w réznych formatach (ponad 60%). Prawdopodobnie sytuacja ta
wigze sie ze zmiang sposobu form zakupu reklamy, np. na aukcjach RTB?. Rozwdj reklamy internetowej
nie postepuje jednak tak szybko jak w latach poprzednich. W 2014 roku dynamika wzrostu wszystkich
wptywdw reklamowych w Internecie zmniejszyta sie (spadek z 8,2% do 6,4%).

Jak prognozujg analitycy Starlink, w 2015 roku polski rynek reklamowy ma szanse wzrostu
0 2,7% — 3,3%. Bedzie to zalezato od sytuacji gospodarczej kraju. Spodziewany jest wzrost na rynku
reklamy telewizyjnej, w obszarze online, rozwoju video in-stream reklamy mobilnej, RTB i marketingu
tresciz.

27 RTB to model zautomatyzowanego zakupu powierzchni reklamowej w czasie rzeczywistym w procesie aukcyjnym.
W momencie kiedy uzytkownik odwiedza witryne internetowg, ktéra uczestniczy w aukcji, system licytuje powierzchnie, ktéra
widzi uzytkownik. Wyswietlana jest reklama tego reklamodawcy, ktéry zdecydowat sie za nig zaptaci¢ najwiecej. Caty proces
odbywa sie w czasie rzeczywistym i trwa okoto 75 milisekund.

8 Ang. content marketing.
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1.3. Rozwoj rynku ustug ptatnych

Rysunek nr 1. Pfatne ustugi audiowizualne w Polsce

Rozsiewcze Przewodowe Internet

IPTV, pay per view, telewizja
internetowa, streaming,
VoD, gry komputerowe,

aplikacje mobilne, aplikacje

komputerowe, audiobooki,
muzyka na zyczenie

Platformy satelitarne, VoD,
pay per view

Telewizje kablowe, VoD, pay
per view

Telewizja mobilna

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT.

Rok 2014 to czas stagnacji na rynku telewizji ptatnej, dostarczanej gtdownie poprzez platformy
satelitarne i sieci telewizji kablowej. Najwiekszym dostawcom nie udato sie znaczgco zwiekszy¢ liczby
widzdéw, niektérzy zanotowali ich utrate (patrz tez rozdziat 1.1.1 w czesci dotyczacej mozliwych powoddéw
spadku popularnosci ptatnej telewizji linearnej).

Najwazniejszg pozycje wsrdéd nielinearnych ptatnych ustug audiowizualnych stanowig ustugi
wideo na zgdanie — VoD. W marcu 2014 roku czotowe polskie serwisy VoD zdobyty prawie 9 min
widzow?. Wzrostowi atrakcyjnosci oferty VoD towarzyszy coraz bardziej przystepna cena.

Nadal najwiekszg barierg dla rozwoju VoD jest znaczna skala piractwa. Nielegalne serwisy,
oferujgce za optatg najnowsze filmy i seriale zagraniczne, pozyskujg miesiecznie prawie tyle samo
uzytkownikéw co legalne®. Internauci czesto sg przekonani, ze ptacac za dostep w tych serwisach,
korzystajg z legalnych tresci®®. W celu ograniczenia tego zjawiska IAB Polska uruchomita akcje Oglgdaj
legalne, dzieki ktdrej legalne serwisy otrzymujg odpowiedni certyfikat, przyznawany przez dystrybutoréw.

Pozostate informacje na temat VoD znajdujq sie w rozdziale 1.1.2. oraz w rozdziale 2.2.1.

29 Wedtug danych Megapanel PBI/Gemius.

39 Wedtug informacji zawartych w raporcie Perspektywy rozwojowe wideo online w Polsce 2014, |AB Polska serwisy, ktdre
zajmuja sie nielegalng dystrybucjg w sposdb zorganizowany, pozyskuja okoto 7—-8 min uzytkownikéow miesiecznie

3 Tamze. Od 29% do 49% internautdw pfaci za dostep do tresci wideo w serwisach oferujgcych nielegalny dostep. Wg IAB, legalne
serwisy wideo, ktore wziety udziat w badaniu tej organizacji przeprowadzonym wraz z Deloitte VideoExpert miaty w 2013 roku
68 min zt przychodu netto z dziatalnosci reklamowej, a w tym samym czasie przychody z reklamy nielegalnych serwisow
szacowane byty na 50 min zt. Wedtug wyliczen PricewaterhouseCoopers audiowizualne piractwo w Polsce powoduje strate
PKB rzedu 500—700 mln zt rocznie, a Skarb Paristwa z tego tytutu traci rocznie 170-250 min zt.
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Oferta pay per view i telewizji IPTV nadal stanowi nisze rynkowa ptatnej telewizji: w 2014 roku
trzech gtéwnych operatorow miato tgcznie niecate 300 tys. abonentdow®, a najwiekszg widownie ustug
pay per view zdobyta transmisja pojedynku bokserskiego Adamek-Szpilka w Cyfrowym Polsacie (dostep
do tego widowiska zakupito 100 tys. widzow). Dla dostawcow ustug pay per view skala piractwa réwniez
jest powaznym problemem?=:,

Ograniczony, jak do tej pory, jest popyt na oferte czwartego multipleksu naziemnej telewizji
cyfrowej (MUX 4). Zawiera ona, oprocz programow z innych multipleksow naziemnych, dodatkowo
8 programow ptatnych. Sygnat MUX 4 mozna odebra¢ w 31 miastach Polski, w zasiegu znajduje sie
blisko 5 min gospodarstw domowych, czyli okoto 15 mIn osdb*. Pakiety MUX 4 oferowane sg samodzielnie
lub z ustugg telefonii komadrkowe;j.

Inne ustugi

Aplikacje dostepne na urzadzenia mobilne

Wzrost popularnosci smartfondow (posiada je prawie potowa Polakdw) i wieksza znajomosé ich
funkcji powinna zwieksza¢ popyt na aplikacje mobilne. Mimo bogactwa tego rynku®, zainteresowanie
bezptatnymi® i ptatnymi aplikacjami wyraZznie spada¥. W 2013 roku pierwsze miejsce w rankingu
ptatnych aplikacji oznaczato 7 tysiecy pobran (Worms 2), a w 2014 roku 5 260 pobran (Worms 3). W 2013
roku na drugim miejscu znalazta sie aplikacja pobrana 6 410 razy (Swiftkey Keyboard), to samo miejsce
w roku nastepnym uzyskata gra z wynikiem pobran 2 880 (GTA: Chinatown Wars). Spadek zainteresowania
aplikacjami mobilnymi wystepuje nie tylko w Polsce3.

32 Informacja ze sprawozdania finansowego Netii. Jednoczesnie Zarzad spotki informuje o planowym wygaszaniu tej ustugi;
http://m.telepolis.pl/wiadomosci/wyniki-multimedia-polska-po-1g2014,2,3,30580.html.

Dostep 6.02.2015, http://satkurier.pl/news/103515/720-tys-abonentow-tv-w-orange-polska.html. Dostep 4.02.2015.

3 Z danych Stowarzyszenia Sygnat wynika, ze na jednego widza ogladajacego legalnie transmisje w systemie pay per view,
przypada dwoéch ogladajacych w nielegalny sposéb. Podczas najpopularniejszych transmisji, na przyktad gali sztuk walki
KSW 20, na jednego legalnego widza przypadato szesciu nielegalnych.
http://wyborcza.biz/biznes/1,101558,16945620,Adamek___ Szpilka__ Polsat_sprzedal_ponad_100 tys dostepow.html. Dostep
6.02.2015.

3 http://www.infotvfm.pl/o-nas. Dostep 6.02.2015.

3 Zaréwno Google Play jak i AppStore posiadajg w swoich zasobach ponad milion aplikacji. Rozpietos¢ ich funkcjonalnosci jest
ogromna — od latarek po rozbudowane gry i pakiety biurowe.

36 Poza pierwszym miejscem w rankingu aplikacji bezptatnych, gdzie odnotowano wzrost pobrarn w roku 2014 w stosunku do
roku 2013 (w 2013 r. Hill Climb Racing — 1 mIn 440 tys. razy w 2013 r., a w 2014. Kiosk Google Play — 1 mIn 490 tys. razy),
pozostate pozycje miaty wyrazng dynamike spadkowa. Drugie miejsce w 2013 r. zajeta aplikacja Pou z 1 min 430 tys. pobran,
aw 2014 r. gry Google Play z 961 tys. pobran. Podobna tendencja byta widoczna dla trzeciej, czwartej i pigtej pozycji rankingu
pobran za 2013 oraz za 2014 .

3 Na podstawie danych XYO Xyologic Mobile Analysis GmbH.

3 W Wielkiej Brytanii 31% posiadaczy smartfondw nie pobiera w ciggu miesigca zadnej aplikacji (rok wczesniej takich oséb
byto 20%). Srednia liczba $cigganych przez statystycznego uzytkownika aplikacji spadta natomiast z 2,32 do 1,82 miesiecznie.
W Stanach Zjednoczonych az 65% uzytkownikdéw smartfonéw nie pobiera zadnych aplikacji.http://www.komputerswiat.pl/
nowosci/smartfony/2014/34/posiadacze-smartfonow-sciagaja-coraz-mniej-aplikacji.aspx. Dostep 10.02.2015 oraz http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/dwie-trzecie-posiadaczy-smartfonow-nie-instaluje-aplikacji. Dostep 10.02.2015.
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Ponad 70% internautéw instaluje aplikacje bezptatne. Najczesciej instalowanymi programami
byty przegladarki internetowe (76%), odtwarzacze muzyki (71%) oraz gry (64%)%®.

Wsréd ptatnych programéw instalowanych na urzadzeniach mobilnych najwiekszym
powodzeniem cieszg sie gry.

Wykres nr 14. Rodzaj aplikacji najczesciej instalowanych na urzadzeniach przenosnych

77% 76%

B smartfon

M tablet

15% 16%

aplikacje bezptatne aplikacje ptatne

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Perspektywy rozwojowe mobile online w Polsce, |AB.

Gry wideo

Rynek gier wideo w Polsce wart jest prawie 280 min dolarow*, co daje Polsce 23. miejsce na
Swiecie i 12. miejsce w Europie. Ponad potowa internautow to gracze komputerowi. Niemal wszyscy
(92%) graja w sieci. Wspotuczestnikami gier dla wiekszosci (87%) sg znajomi. Najczesciej uzywanym do
grania urzadzeniem jest komputer PC (92%) oraz urzadzenia przenosne (50%)*.

* Dane z raportu Perspektywy rozwojowe mobile online w Polsce, I1AB.

40 Dane z raportu Global Games Market Report, Newzoo.

4 Dane z badania Jestem graczem przeprowadzonego przez IPSOS na zlecenie Sapphire Technology w okresie od 13 pazdziernika
do 11 listopada 2014.
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Najwiecej aktywnych graczy jest w przedziale wiekowym 25-34 lata*, a kobiety stanowig
prawie potowe tej grupy (46%). Polscy uzytkownicy gier sg w wiekszosci dobrze sytuowani.
Okoto 30% graczy zarabia miesiecznie ponad 3,2 tys. zt netto®. Mimo to, gracze niechetnie ptacy za
korzystanie z gier, a jesli juz, to wydajg na ten cel niewielkie kwoty (41% — mniej niz 10 zt miesiecznie*).

Audiobooki

Rosnie rynek ksigzek do stuchania. Liczba aktywnych uzytkownikow audiobookdw liczy przeszto
2,8 min 0séb. Najczesciej stucha sie ich we:

e domu (69%);
e srodkach transportu publicznego (35%);
e samochodzie (14%), w tym jako pasazer — 17%, jako kierowca — 14%.

W 2013 roku w Polsce sprzedano audiobooki za 26,9 min ztotych — o 6% wiecej niz rok
wczesniej,

E-booki

Rynek elektronicznych ksigzek w ostatnich latach znacznie sie zmienit dzieki pojawieniu sie
e-ksigzek w nowych formatach MOBI i EPUB, przeznaczonych do czytania na ekranach specjalnych
czytnikdw i urzadzern mobilnych®. Wczesniejsze zabezpieczenie ksigzek przed piractwem typu DRM#
zostato zastgpione tzw. znakiem wodnym, niewidocznym dla uzytkownika i nie wymagajgcym instalowania
zadnych dodatkowych programoéw. Poprawita sie tez jako$¢ e-bookdw. Ponadto specjalne elektroniczne
czytniki e-bookdw mogg by¢ wyposazone w technologie e-paper lub e-ink, imitujaca czcionke drukarska.
Brak statego podswietlenia ekranu sprawia, ze czytanie nie jest meczgce dla wzroku.

Z e-bookoéw korzysta 91% uzytkownikow e-bookdw. Wartos¢ rynku ksigzek elektronicznych

wzrosta z ok. 2 min zt w 2010 roku do 40 min zt w 2014 roku®. Wedtug szacunkow warto$¢ rynku
e-bookdw w Polsce w 2016 roku ma osiggnagc¢ kwote 80 min zt®.

42 Polish Games Research, 2014.

“3 Dane z badania Jestem graczem przeprowadzonego przez IPSOS na zlecenie Sapphire Technology w okresie od 13 pazdziernika
do 11 listopada 2014 .

4 Dane z badania Polish Games Research 2014 wykonanego przez Onet, GRYOnline.pl, Krakowski Park Technologiczny,
Interaktywny Instytut Badan Rynkowych i firme Zymetria.

4 W 2014 r. 0 audiobookach styszato i korzystato z nich 9% respondentéw. PBS, Audiobooki w Polsce, 2014.

“ http://www.lustrobiblioteki.pl/2014/11/biblionews-audiobooki-rynek-may-ale.html. Dostep 09.02.2015.

4 Weczesniej uzywano gtéwnie formatu PDF.

“ DRM, to skrot od Digital Rights Management, co oznacza cyfrowe zarzadzanie prawami; jest to system zabezpieczenia tresci
majacy na celu przeciwdziatac korzystaniu z cyfrowych tresci w sposdb niezgodny z wolg wydawcy. Systemy DRM mogg ograniczac
kopiowanie lub drukowanie zabezpieczonych e-bookdw.

4 http://media.innovationpr.pl/pr/292228/kolejny-dobry-rok-dla-rynku-e-bookow-virtualo-podsumowuje-2014. Dostep 16.03.2015.
0 Wedtug szacunkdw ksiegarni internetowej Virtualo.
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E-prasa

W pierwszym potroczu 2014 roku sprzedaz cyfrowych wersji czasopism wyniosta 1,6% ogdlnej
sprzedazy prasy®. Wyzsza byta sprzedaz elektronicznych edycji 10 najwazniejszych dziennikow — 2,8%
sprzedazy ogdtem. Dostep do wydan prasy w Internecie jest juz w wiekszosci ptatny. Gazeta Wyborcza,
ktora od poczgtku 2014 r. wprowadzita te zasade, w grudniu miatfa 55 tys. e-odbiorcow, o 40% wiecej niz
planowano i 33 razy wiecej niz na poczatku roku.

Prognozy wskazujg, ze ten segment rynku bedzie cieszyt sie coraz wiekszym zainteresowaniem
czytelnikdws2. Na najwiekszy wzrost mogg liczy¢ elektroniczne wydania tygodnikdw opinii — 36% ich
czytelnikdw planuje w przysztosci czytad je w wersji cyfrowejs.

Wykres nr 15. Opinie czytelnikéw na temat przysztosci prasy papierowej

B powinna istnie¢, gdyby przestata sie
ukazywac, bytoby bardzo zle

M z czasem stanie sie zbedna,
obecnie wszystkie informacje
mozna znalez¢ w Internecie

M powinna by¢ wydawana, ale
w okrojonym zakresie - tylko
wybrane tytuty

H nie wiem, trudno powiedzie¢

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Diagnoza spotecznych zachowari czytelniczych w obrebie prasy
drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja prasy, Millward Brown.

1 Wedtug danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.
%2 W koricu 2013 r. tylko 10% czytelnikdw deklarowato, ze kiedykolwiek kupito prase w wersji cyfrowej, jednak juz 17,5%
okreslito jako prawdopodobny zakup e-prasy w ciggu najblizszych 12 miesiecy. Dane z raportu Diagnoza spotecznych zacho-

war czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja prasy, Millward
Brown, 2013.

3 Tamze.
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W przeciwienstwie do prasy drukowanej, 36,5% cyfrowych wydawnictw prasowych sprzedawanych
jest samodzielnie przez wydawcow, 28% korzysta z posrednictwa e-dystrybutorow, ktorzy tworzg silnie
skonsolidowany rynek. W 2014 roku nastgpita koncentracja wtasnosci na tym rynku: e-Kiosk SA kupit
od Ruch SA serwis Nexto.pl. Dzieki tej transakcji e-Kiosk SA poprzez serwisy e-kiosk.pl, e-Gazeta.pl
i Nexto.pl rozprowadza 82,5% e-wydan prasy niedystrybuowanych przez same media.

Wiecej o koncentracji krzyzowej w mediach w rozdziale 3.1. Prasa.

Prasa cyfrowa wydawana jest zaréwno w popularnych dla komputerdw i urzadzen przenosnych
formatach takich jak PDF, EPUB, jak rowniez w wersjach wymagajgcych zainstalowania specjalnych
aplikacji. Zdecydowanie bardziej popularne sg e-wydania dostepne w powszechnym formacie PDF, niz
te wymagajace uzycia odpowiednich aplikacji. Jest to spowodowane tym, ze korzystanie z wydawnictw
w formacie PDF jest prostsze i nie wymaga najczesciej zadnych dodatkowych czynnosci ze strony
uzytkownika.

Wykres nr 16. Wykorzystywanie formatéw wydan cyfrowych

62,1% 61,2%

58,5%

m format PDF

M specjalna
aplikacja na
tablet, smartfon,
czytnik e-book

gazety codzienne tygodniki opinii  czasopisma kobiece czasopisma
temetyczne

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych w obrebie prasy drukowanej
i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja prasy, Millward Brown.

> Wedtug danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.
%5 W zamian za 100% udziatow w serwisie Nexto.pl, Ruch SA przejat 28% akcji e-Kiosk SA.
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Najpopularniejszym urzgdzeniem wykorzystywanym do czytania prasy elektronicznej jest
komputer stacjonarny. Wykorzystuje go 88% czytelnikdw e-prasy. Z urzadzen przenosnych korzysta 12%
uzytkownikowss. Czytanie dtuzszych tekstow na matych ekranach urzadzen przenosnych jest meczace,
a nawigacja trudniejsza. Na rozwdj e-prasy wptyna: lepsze ekrany w urzadzeniach przenosnych, wieksza
dostepnosc tych urzadzen oraz nizsza cena elektronicznych wydan w stosunku do drukowanych.

%6 Elektroniczne wydania gazet dostepne sg na tablety, laptopy, smartfony i na czytniki e-bookdw.
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2. SYTUACJA FINANSOWA NA RYNKU MEDIOW AUDIOWIZUALNYCH
| POPULARNOSC UStUG MEDIALNYCH

2.1. Telewizja
2.1.1. Wyniki finansowe

Analizujgc sytuacje finansowa przedsiebiorcéw dziatajgcych na rynku audiowizualnym, KRRiT
opiera sie na sprawozdaniach finansowych nadawcéw i operatoréw otrzymywanych do konca roku
nastepujgcego po roku, ktérego dotyczg. Dlatego sytuacja finansowa nadawcdw i operatoréw zostata
opisana za 2013 rok.

Nalezy zaznaczy¢, ze dane z rocznych sprawozdan finansowych nadawcéw i operatordw,
przygotowanych zgodnie z wymogami ustawy o rachunkowosci, nie zawierajg wielu istotnych infor-
macji, takich jak np. wskazanie poszczegdlnych zrédet przychoddw (reklama i inne formy przekazéow
handlowych, optaty za udostepnienie programow operatorom satelitarnym i kablowym, przychody
pozyskiwane z zawartych umdéw abonenckich itd.). Dlatego prezentowane na tej podstawie dane
o sytuacji nadawcdw i operatorow mogg odbiegac od danych przedstawianych w publicznie dostepnych
raportach dotyczgcych rynku reklamy i ptatnej telewizji.

Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programéw telewizyjnych w 2013 roku

W 2013 roku wartos¢ rynku reklamy spadta o 4,5% w poréwnaniu do roku 2012 i wyniosta
6 995,7 min zt tj. 0 328,5 mIn zt mniej. Dopiero w czwartym kwartale 2013 roku sytuacja sie poprawita,
co sygnalizowato poczatek wychodzenia z kryzysu®’. Podobnie jak w poprzednich latach, udziat segmentu
telewizyjnego w rynku reklamy wynosit ponad 50% (3 607, 8 min zt).

Rok 2013 dla nadawcéw i operatoréw audiowizualnych byt okresem wielu zmian, takich jak:

e cyfryzacja telewizji naziemnej (wytgczenie nadajnikéw analogowych, zwiekszenie liczby
programow dostepnych bez optat);

e zmiany na rynku brokerskim (przejecie obstugi stacji tematycznych przez gtéwnych
nadawcow)s;

e zwiekszenie ,powierzchni” reklamowej (w 2013 roku czas reklamowy mozna byto kupié
juz w 114 stacjach telewizyjnych, czyli w pieciu wiecej niz rok wczesniej);

e potgczenie platform satelitarnych Cyfra+in®;

e zmiana zakresu badania audytorium (poszerzenie przez Telewizje Polskg grupy rozliczeniowe;j
z 1649 lat na 16-59 lat).

57 Por. rozdziat 1.2. Rozwdj rynku reklamy.

%8 Grupy TVN i Polsat podjety decyzje o wtasnej obstudze sprzedazy czasu reklamowego, rezygnujac z ustug domu mediowego
At Media i oferujgc zakupy pakietowe wedtug wtasnych cennikéw. Wzbogacito to ich oferte sprzedazowa. Obecnie obstuguja
oni réwniez inne programy, gtéwnie nalezgce do duzych zagranicznych koncerndéw. Na ten temat patrz tez rozdziat 1.2. Rozwdj
rynku reklamy.

59 Spétki Canal+ Cyfrowy SA i ITI Neovision SA potaczyty sie 2 czerwca 2014 .
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Wydarzenia te miaty wptyw na zmiane warunkéw dziatania przedsiebiorcow oraz na rozwdj
oferty programowej, reklamowej i dystrybucyjnej.

Rynek telewizyjny (nadawanie i dystrybucja) w Polsce ma charakter oligopolu. Trzy podmioty
komercyjne (Grupa TVN®, Grupa Polsat®, Canal+ Cyfrowy®?) wraz z nadawca publicznym (TVP®) w 2013
roku posiadaty tacznie ok. 95% tego rynku.

Gtéwni nadawcy komercyjni uzyskujg przychody z trzech Zrddet: z reklamy umieszczanej
w swoich programach, z optat abonentowych za dostep do platform satelitarnych (nc+ oraz Polsat
Cyfrowy) oraz z optat za udostepnianie swoich programow innym operatorom satelitarnym i kablowym.
Nadawca publiczny uzyskuje przychody operacyjne z dwoéch zrédet: z dziatalnosci komercyjnej oraz
z wptywow abonamentowych.

Uzupetnieniem rynku telewizyjnego sg niezalezni nadawcy satelitarni oraz nadawcy lokalni
rozpowszechniajgcy program naziemnie®,

Wykres nr 17. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych w latach
2012-2013

Rok 2012 . Pozostate stacje
Pozostate stacje Rok 2013 naziemne i satelitarne
naziemne i satelitarne 5%

5%

Grupa TVN
17%

ITI Neovision
8% 11%

TVP SA

1
Canal+ Cyfrowy 8%

18% Canal+ Cyfrowy
16%

TVP SA

16%

Grupa Polsat
Cyfrowy Polsat 11%

21% Cyfrowy Polsat

Grupa Polsat 22%
12%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012—2013.

%W 2013 roku do Grupy TVN nalezaty: TVN SA, nadajgcy 12 programow oraz ITI Neovision SA nadajacy trzy programy oraz
dziatajacy jako operator.

61 W 2013 roku do Grupy Polsat nalezato: Grupa Polsat — Telewizja Polsat Sp. z 0.0. — 22 programy oraz platforma Cyfrowy
Polsat SA (wytacznie operator).

2 \W 2013 roku Canal+ Cyfrowy nadawat 11 programow telewizyjnych oraz $wiadczyt ustugi operatorskie.

8 Spotka TVP SA w 2013 roku nadawata TVP 11 TVP 2, programy tematyczne: TVP Kultura, TVP Historia, TVP Sport, TVP Seriale,
TVP Rozrywka, TVP Polonia, TVP Parlament, TVP Info, oraz TVP regionalna (17 programdw tworzonych przez oddziaty terenowe).
% Telewizja tuzyce Sp. z 0.0., Telewizja TVT Sp. z 0.0., Telewizja Puls Sp. z 0.0., ESKA TV SA, Lemon Records Sp. z 0.0., ATM
Grupa SA.
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Przychody z dziatalno$ci operacyjnej (rozpowszechnianie programow i ich dystrybucja) wszystkich
dziatajacych na tym rynku podmiotéw w 2013 roku wyniosty 9 377,1 min zt i byly wyzsze o ok.
10% (tj. 0 872,9 min zt) w stosunku do roku 2012.

Wykres nr 18. Dziatalnos¢ operacyjna nadawcow i operatoréw w latach 2012-2013 (w min zi)

Przychody operacyjne Telewizji Polskiej SA sg podane tacznie z wptywami abonamentowymi.

2500 <
2000 -
1500
1000 |
500
0
201 2013 | 2012 2013 | 2012 2013 | 2012 2013 | 2012 2013 | 201 201 2012 2013
-500
TVP SA Grupa Polsat Cyfrowy Canal+ Cyfrowy| Grupa TVN ITI Neovision Pozostate
Polsat SA SA SA stacje
naziemne
i satelitarne

M przychody Mkoszty = wynik na dziat. operacyjnej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012-2013.

Grupa Polsat (nadawca — Polsat Sp. z 0.0. i operator satelitarny Cyfrowy Polsat SA®) wypracowata
33% przychodow operacyjnych wszystkich uczestnikdw rynku. Najwieksze udziaty, podobnie jak w roku
poprzednim, wygenerowat Cyfrowy Polsat SA — 22%. Przychody te byty wyzsze 0 7,9% (tj. 0 141 min zi)
i wynosity 1 922,8 min zt. Jednak dodatni wynik finansowy w kwocie 372,5 min zt byt nizszy w stosunku
do 2012 r. 0 25,1 min zt. Pozostate spotkie z Grupy Polsat z 11% udziatem, uzyskaty przychody operacyjne
w wysokosci 939 min zt, pomimo ze przychody te byty nizsze w stosunku do 2012 r. o 10,2% (tj.
0 106,9 min zt). Spdtki Polsatu wypracowaty dodatni wynik 197,9 min zt, ograniczajgc koszty operacyjne.

% Qperator ustugi DTH zapewniajgcy dostep do 140 kanatéw telewizyjnych polskojezycznych oraz 40 kanatéw w jakosci HD,
a takze ustugi VoD/PPV, telewizje internetowg catch-up TV oraz ustuge Multiroom.

% Grupa Polsat: Telewizja Polsat Sp. z 0.0. razem z Polskie Media SA., Superstacja Sp. z 0.0., Biznesmedia Sp. z 0. 0. Podmioty te
w 2013 roku nadawaty 22 programy telewizyjne.
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ITI Neovision, prowadzacy gtéwnie dziatalno$¢ operatorska®”, wraz z nadawcg programoéw
ogoélnokrajowych TVN oraz nalezagcymi do niego spétkami®® uzyskali razem w 2013 roku 28% wszystkich
przychoddw z obu rynkéw telewizyjnych (nadawania i dystrybucji). W sprawozdaniu finansowym za
2013 rok ITI Neovision wykazat wyniki finansowe za 23 miesigce. W tym okresie sprawozdawczym
spotka uzyskata przychody operacyjne w kwocie 1 813,7 miIn zt, ponoszgc strate na dziatalnosci
operacyjnej w kwocie 423,9 min zt.

Same spotki TVN w 2013 r. posiadaty 17% udziat w rynku. Ich tgczne przychody operacyjne byty
nizsze o 12% (tj. o 212 min) w pordwnaniu do 2012 r.,, mimo to osiggnety one razem dodatni wynik
finansowy w kwocie 238,9 min zt.

Telewizja Polska SA®, ktéra nie prowadzi dziatalnosci operatora pfatnej telewizji, osiggneta 18%
udziatu w rynku. taczne przychody TVP SA pochodzgce gtdownie ze sprzedazy czasu reklamowego oraz
z wptywow abonamentowych wyniosty w 2013 roku 1 502,5 min zt. Byty one wyzsze o ok. 12%
(0 158,9 min zt) w poréwnaniu z rokiem 2012%. Rok obrotowy TVP zamkneta stratg 14,5 min zt,
znacznie mniejszg niz w roku poprzednim™,

Canal+ Cyfrowy SA” w 2013 r. wypracowat 16% wszystkich przychoddéw operatoréw i nadawcow
uzyskujgc 1 334,5 min zt, mniej 0 5,7% (tj. 0 80,9 min zt) od przychoddw w 2012 r. Spdtka zamkneta
rok stratg 90,8 min zt na dziatalnosSci operacyjnej.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2013 r. uzyskaty razem przychody operacyjne
415,8 min zt, co oznaczato wzrost o ok. 9% (o 34,6 mIn zt) w stosunku do 2012 roku. Pozwolito to na
zachowanie 5% udziatu w przychodach operacyjnych wszystkich uczestnikéw rynku na takim samym
poziomie jak rok wczesnie;j.

Gtoéwni nadawcy telewizyjni

Przychody, gtownie z reklamy, spotek zajmujgcych sie wytgcznie tworzeniem i rozpowszechnia-
niem programow telewizyjnych (Telewizja Polska SA”, TVN SA, Telewizja Polsat Sp. z 0. 0.) za 2013 .
wyniosty 3 535,7 min zt. Byto to mniej 0 2,5% (0 90,7 min zt) niz w roku 2012.

7 W 2013 roku nadawat 3 programy telewizyjne oraz jako operator zapewniat dostep do 130 programdéw w jezyku polskim,
w tym 48 w jakosci HD.

% Grupa TVN: TVN SA, NTL Radomsko Sp. z 0.0., Mango-Media Sp. z 0.0., Telewizja Religia Sp. z 0.0., Stavka Sp. z o.0.
Podmioty te w 2013 roku nadawaty 12 programdéw telewizyjnych.

9 Spotka TVP SA w 2013 roku nadawata TVP 1, TVP2, TV Polonia, programy tematyczne: TVP Kultura, TVP Historia, TVP Sport,
TVP Seriale, TVP Rozrywka, TVP Parlament, TVP Info, oraz TVP Regionalna (16 programéw tworzonych przez oddziaty terenowe).
0 Wptywy abonamentowe Telewizji Polskiej w 2012 roku wynosity 253,8 min zt, aw 2013 r—282,4 min zt.

X Por. Media Publiczne, Aneks do Sprawozdania KRRIT z dziatalno$ci w 2013 roku, dokument dostepny na stronie internetowe;j
KRRIT.

72 W 2013 r. nadawca 11 programow oraz operator zapewniajgcy dostep do 109 kanatéow, w tym 34 w HD oraz nadawca
11 programow koncesjonowanych.

3 W przypadku Telewizji Polskiej SA przychody operacyjne zostaty tu pomniejszone o wptywy abonamentowe.
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Wykres nr 19. Przychody operacyjne gtownych nadawcéw w latach 2012-2013 (w min zt)

Przychody operacyjne Telewizji Polskiej SA zostaty pomniejszone o wptywy abonamentowe.

1584,3

1389,2

1220,2

1090,0
952,1 926,3

2012 2013 ‘ 2012 2013 ‘ 2012 2013

Telewizja Polska SA ‘ TVN SA Telewizja Polsat Sp. z 0.0

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012-2013.

Jedynie TVP SA uzyskata (nie liczac wptywdw abonamentowych) przychody operacyjne wyzsze
0 130,2 min zt (wiecej o ok. 12%) w stosunku do 2012 r. W wyniku ograniczenia kosztéw spotka zamkneta
rok obrotowy stratg na dziatalnosci operacyjnej w kwocie 296,8 min zt, nizszg 0 191 min zt w stosunku
do roku 2012.

Dwie spotki komercyjne, TVN i Polsat, uzyskaty nizsze przychody operacyjne niz w 2012 roku i nie
udato im sie zapobiec wzrostowi kosztow. Rok operacyjny spétki te zamknety dodatnim, lecz gorszym
niz w roku poprzedzajgcym, wynikiem na dziatalnosci operacyjne;.

Tabela nr 2. Dziatalnos¢ operacyjna gtéwnych spétek nadawczych w latach 2012-2013 (w min zi)

» Telewizja Polska SA TVN SA Telewizja Polsat Sp. z o0.0.
Dziatalno$¢ operacyjna
2012 2013 2012 2013 2012 2013
Przychody operacyjne 1090,0 1220,2 | 1584,3 | 1389,2 952,1 926,3
Koszty operacyjne 1577,8 1517,0 | 1181,8 | 1356,6 702,4 735,7
Wynik na dziatalnosci operacyjnej | -487,8 -296,8 402,5 32,6 249,7 0,6

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012-2013.
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Platformy satelitarne

W 2013 roku udziat w obu rynkach telewizyjnych (nadawania i dystrybucji) dwdch gtéwnych
platform satelitarnych (Cyfrowy Polsat i nc+7*) wynosit ok. 49%.

W tej grupie udziat Cyfrowego Polsatu zajmujgcego sie wytacznie Swiadczeniem ustug
operatorskich stanowit 22%, platforma satelitarna nc+ (wtasnos¢ ITI Neovision i Canal+)”, ktora taczyta
dziatalno$¢ dystrybucyjng z tworzeniem i rozpowszechnianiem wtasnych programoéw osiggneta 27%
udziat w rynku.

Wykres nr 20. Poréwnanie wynikéw z dziatalnosci operacyjnej gtéwnych operatoréw w latach
2012-2013 (w min z1)

2500,0
2000,0
1500,0
1000,0
500,0
0,0
-500,0
10000 2012 2013 2012 2013 2012 2013
Cyfrowy Polsat SA Canal+ Cyfrowy SA ITI Neovision Sp. z 0.0.*
B Przychody operacyjne 1783,6 1924,7 1381,0 1334,5 1230,1 1811,8
M Koszty operacyjne 1375,5 1552,2 1318,1 1425,3 1540,5 2216,0
Wynik na dziatalnosci operacyjnej 408,1 372,5 62,9 -90,8 -310,4 -404,2

* Spotka ITI Neovision SA ztozyta sprawozdanie finansowe za 2013 rok, ktére obejmuje okres 23 miesiecy.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012-2013.

Telewizja kablowa

Zgodnie z danymi prezentowanymi przez Polskg Izbe Komunikacji Elektronicznej (PIKE) na
koniec 2013 r. polski rynek telewizji kablowe]j byt zdominowany przez trzech najwiekszych operatoréw:
UPC z 48,3% udziatu w rynku, Multimedia — 23,2% oraz Vectra — 17,8% (tgcznie 89,4%). W pozostatej
czesci, mimo postepujgcej od kilku lat konsolidacji, rynek nadal byt bardzo rozdrobniony; wedtug
szacunkéw PIKE dziatato na nim ponad 500 mniejszych operatorow telewizji kablowej. W bazie KRRiT
na dzien 31 grudnia 2013 r. znajdowaty sie 243 obowigzujgce koncesje. Szacowana wartos¢ rynku
telewizji kablowej w 2013 roku to ok. 44% rynku telewizji ptatnej, czyli ok. 3 mid zt.

74 Platforma nc+ powstata w wyniku potaczenia spétek, na mocy umow o strategicznym partnerstwie miedzy grupg Canal+
Cyfrowy i TVN. Umowy dotyczyty potaczenia platform Cyfra+ i ,n” w marcu 2013 roku. Jednak dopiero 2 czerwca 2014 r.
nastgpita finalizacja procesu fuzji obu firm, zarejestrowano potaczenie spétek a spdtka Canal+ Cyfrowy SA zostata wykreslona
z Krajowego Rejestru Sgdowego. Wszelkie prawa i obowigzki spotki Canal+ Cyfrowy SA, wynikajgce z zawartych przez nig
umaow, zostaty przejete przez ITI Neovision SA.

75 Za 2013 rok spotki Canat+ Cyfrowy SA i ITI Neovision SA ztozyty oddzielne sprawozdania finansowe.
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Struktura wtascicielska

Ze wzgledu na znaczaca pozycje TVP i Polsatu (facznie 64%) w naziemnej telewizji cyfrowej
przewazat kapitat polski. W segmencie operatorow satelitarnych i kablowych udziat kapitatu zagranicznego
Canal+ i ITI Neovision byt zrbwnowazony przez kapitat polski reprezentowany przez Cyfrowy Polsat
i Vectre.

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

Warto$¢ majatku nadawcéw i operatoréw telewizyjnych zmniejszyta sie o0 1,5% w stosunku do
2012 r. Okoto 80% aktywow stanowit majatek trwaty. Byt on wyzszy o ok. 4% w stosunku do 2012 r.
Majatek przedsiebiorcow telewizyjnych byt finansowany w 60% kapitatem wtasnym i wskaznik ten byt
wyzszy 0 2% w poréwnaniu do 2012 r. W 2013 r. o ok. 7% zmniejszyt sie stan zobowigzan nadawcéw
i operatorow w stosunku do 2012 roku.
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2.1.2. Widownia programow telewizyjnych

W 2014 roku na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy nalezgce
do trzech gtéwnych podmiotéw: Telewizji Polskiej SA, TV Polsat Sp. z o0.0. i TVN SA. Niewielkie
zmiany byty zwigzane z rozpoczeciem nadawania trzech nowych programow telewizyjnych (TVP ABC,
Stopklatka TV, Fokus TV) w naziemnej telewizji cyfrowej oraz z udostepnieniem, réwniez w MUX 1,
dotychczas nadawanej tylko satelitarnie TV Trwam. Biorgc pod uwage zasieg, dostepnosc i zawartosc
programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujace kategorie:

o tzw. ,Wielka Czwérka” — ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwer-
salnym (TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane dostepne w ofercie naziemnej
telewizji cyfrowej (TV Polonia, TVP Regionalna, TVP Info, TTV, TV 4, TVN 7, TV Puls, Puls 2,
TVP Kultura, TVP Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, ATM Rozrywka TV, TV 6, Eska TV, Polo TV,
Polsat Sport News, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsrad ktérych przewazajg polskojezyczne programy nadawcdw zagranicznych (np. Discovery,
Nickelodeon, AXN, Cartoon Network) oraz programy nalezace do trzech gtéwnych grup
telewizyjnych (m.in.: TVN 24, TVN Style, Polsat Play).

W 2014 roku, podobnie jak w poprzednich latach, pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu
w rynku widowni zajmowat program TVP 1. Program Polsat znalazt sie na drugim miejscu z minimalng
przewagg nad TVN. Najnizsze udziaty w grupie programow uniwersalnych o zasiegu ogdlnokrajowym
osiggnat program TVP 2.

Wykres nr 21. Podziat rynku telewizyjnego w 2014 roku

TVP Seriale TVP Regionalna

Polsat 2 1,1% Polsat News
: 14%- 1y
puls 2 | 1,3%

1,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.
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Zwiekszyta sie grupa programéw wyspecjalizowanych, ktérych udziat w rynku widowni
przekraczat 1%. Znalazty sie w niej programy informacyjne TVN 24, TVP Info i Polsat News. Programy,
ktérych udziat w rynku nie przekraczat 1%, stanowity ponad 31% widowni (wiecej o 3,6%’ niz
w 2013 r.), co potwierdza postepujgcg od lat segmentacje rynku widowni zwigzang ze stopniowym
spadkiem popularnosci programoéw uniwersalnych na rzecz programéw wyspecjalizowanych.

Wykres nr 22. Programy telewizyjne o udziale w rynku widowni ponizej 1%

TV 6;0,97% Tvp Rozrywka; 0,93%
Polo TV; 0,76%

ATM Rozrywka; 0,70%
Discovery; 0,70%

TVN Style; 0,66%
Nickelodeon; 0,66%

TVP Polonia; 0,64%
AXN; 0,64%

Eska TV; 0,62%
Stopklatka; 0,60%

Cartoon Network; 0,58%

Polsat Play; 0,55%
TVP Historia; 0,55%

Kino Polska; 0,54%
Polsat Sport; 0,53%
MiniMini+ ; 0,52%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Tabela nr 3. przedstawia ranking programow telewizyjnych majacych ponad 0,3% udziatu
w rynku, z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2013. W zestawieniu oraz na wykresie
nr 22 nie uwzgledniono danych na temat ogladalnosci TV Trwam, poniewaz nadawca ten nie uczestniczy
w badaniu Nielsen Audience Measurement. Z czastkowego badania przeprowadzonego na zlecenie
KRRIiT wynika, ze w listopadzie i grudniu 2014 r. ogladalnos¢ tego programu wynosita odpowiednio
0,73% i 0,74% udziatu w rynku widowni.

76 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do
zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w %. W tabelach nr 3. i 4. zmiana ta zostata przedstawiona za pomoca
punktéw procentowych (p.p.).
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Tabela nr 3. Ranking programéw (widownia, udziat) w 2014 roku”’

Lp. Program Widownia (AMR) Zmiana Udziat (SHR %) | Zmiana w p.p. NTC
1. |tvp1 786 679 |4} -21 409 12,27%|4- -0,89 MUX 3
2. |Polsat 759 118 |4k 6 261 11,84% |4k -0,42 MUX 2
3. |TVN 748 579 |4} -20 651 11,68% |4+ -0,85 MUX 2
4. |TVP 2 602 898 |4} -30 010 9,41% |4k -0,90 MUX 3
5. |TVN7 226 090 |4 9 079 3,53%|=> 0,00 MUX 2
6. |TV Puls 199 044 |4 10 257 3,11% |4 0,03 MUX 2
7. |TVN 24 191 452 |4 220 2,99% |4k -0,12

8. |TVP Info 183 436 |4 23 604 2,86% |4 0,26 MUX 3
9. |Tva 172 023 |4k -9 957 2,68% |k -0,28 MUX 2
10. |Polsat 2 107 406 |4} -2 484 1,68% |4 -0,11

11. |Puls 2 97 194 |4 31 381 1,52% |4 0,45 MUX 2
12. |TVP Seriale 92 433 |4 22 654 1,44% | 0,30

13. [TTV 83 181 |4 20314 1,30% |4 0,28] MUX 1
14. |TVP Regionalna 69 808 |4 47 530 1,09% |4 0,73 MUX3
15. |Polsat News 69 396 |4 5472 1,08% |4 0,04

16. |TV 6 62 2304 24 706 0,97 % |4 0,36 MUX 2
17. | TVP Rozrywka 59 530 |4 30013 0,93% |4 0,45 MUX 3
18. |Polo TV 48 447 |4 3415 0,76% |4 0,03 MUX 1
19. |ATM Rozrywka 45 034 |4k -2 031 0,70% |4+ -0,07 MUX 1
20. |Discovery 44 850 |4 1475 0,70% |4 -0,01

21. |TVN Style 42 539 4 499 0,66% |4+ -0,02

22. |Nickelodeon 42 361 4 4 449 0,66% |4 0,04

23. |TVP Polonia 41 124 (4} -718 0,64% |4 -0,04 MUX 3
24. |AXN 41 000 [} -6 126 0,64% |4k -0,13

25. |Eska TV 39 448 |4r 1821 0,62% |4 0,01 MUX 1
26. |Stopklatka TV 38 581 |4 38 581 0,60% |4 0,60 MUX 1
27. |Cartoon Network 37 163 |4k 5328 0,58% |4 0,06

28. |Polsat Play 35 167 |4 6 587 0,55% |4 0,08

29. |TVP Historia 35 047 |4 7 345 0,55% |4 0,10 MUX 3
30. |Kino Polska 34 651 |4F -9 381 0,54% |4+ -0,18

31. |Polsat Sport 338864 -13130 0,53% |4+ -0,24

32. |MiniMini+ 33 1784 -14 108 0,52% |4 -0,25

33. |Polsat Film 31 592 |4 5904 0,49% |4 0,07

34. |TVP ABC 31 519 |4 31519 0,49% |4 0,49 MUX 1
35. |TVN Turbo 31 008 |4 2 807 0,48% |4 0,02

36. |Eurosport 30 662 |4}k -11 453 0,48% |4 -0,21

37. |TVP Kultura 30 208 |4 4923 0,47 % |4 0,06 MUX 3
38. |Disney Channel 28 7804 -11 366 0,45% |4+ -0,20

39. |TVP HD 28 742 |4 5946 0,45% |4 0,08

40. |Disney Junior 27 931 |4+ -7 609 0,44% |4 -0,14

41. |TVS 27 6234k 6473 0,43% |4 0,09

42. |National Geographic 27 477 |4k -3082 0,43% |4} -0,07

43. |Nick Jr 26 360 |4 9 843 0,41% |4 0,14

44. | TVP Sport 24 100 |4r 6 607 0,38% |4 0,10

45. |Comedy Central 23 554 |4 1255 0,37% |4 0,01

46. |TLC 23 4604} -1 556 0,37%|4- -0,04

47. |Polsat Sport News 22 5144} -1 037 0,35% |4+ -0,03] MUX?2
48. |Polsat Cafe 22 495 |4k 2763 0,35% |4 0,03

49. |Fokus TV 20 029 |4 20 029 0,31% |4 0,31 MUX 1
50. |13 Ulica 19 633 |4 4471 0,31% |4 0,06

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

7 Fokus TV i Stopklatka TV to nowe programy, ktérych nie byto w 2013 r,, stad przy obliczaniu zmiany przyjeto dla nich za 2013
rok wskaznik zero. Na zétto zaznaczono programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowe;.
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Nadal spadato zainteresowanie widzéw programami uniwersalnymi tzw. ,Wielkiej Czwérki”,
ktére tracity widownie gtéwnie na rzecz nowych programéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej
oraz ptatnych programow wyspecjalizowanych. Tylko gtdwnemu programowi Polsatu udato sie nieco
zwiekszy¢ liczbe widzow, jednak nie na tyle, aby odnotowac wzrost udziatu w rynku.

Najwieksze wzrosty osiggnety programy z naziemnej telewizji cyfrowej — Puls 2, TV 6, TVP
Rozrywka, TTV, ktorych nie byto w telewizji analogowej oraz programy — TVP ABC, Stopklatka TV,
Fokus TV, ktére weszty do naziemnych multiplekséw w 2014 roku.

W 2014 r. do 12 programdéw nadawcy publicznego (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP Info, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato
31% rynku. Byto to o 2,5% wiecej niz w 2013 r. TVP odwrdcita zatem niekorzystny trend spadku
swoich udziatow w rynku. Stato sie to dzieki wzrostowi popularnosci prawie wszystkich programow
wyspecjalizowanych, mimo straty widowni w programach uniwersalnych TVP 1 i TVP 2. Najwieksze
przyrosty udziatow miata TVP Regionalna’ (o ponad 200%), TVP Rozrywka (o ponad 90%) oraz TVP Seriale
(0 26%). Udziat w widowni na poziomie 0,5% uzyskat TVP ABC — nowy program dla dzieci, dostepny
od potowy lutego 2014 roku.

Tabela nr 4. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2014 roku”

Lp. Program Widownia ([AMR)| 2Zmiana |Udziat (SHR %) |Zmianaw p.p. NTC
1 |TVP1 7866794  -21409 12,27% 4 -0,89| MUX 3
2. |TvP2 6028984k  -30010 9,41% 4 -0,90] MUX3
3. |TVP Info 183436/ 23604 2,86% | 0,26 MUX3
4. |TVP Seriale 9243314+ 22654 1,44% |4 0,30
5. |TVP Regionalna 698084 47530 1,00% 4 0,73 MUX3
6. |TVP Rozrywka 59530|fF 30013 0,93% 4 0,45 MUX 3
7. |TVP Polonia 4112418 -718 0,64% | -0,04] MUX3
8 |TVP Historia 35 047|141 7 345 0,55% [4F 0,10, MUX 3
9. |TVP ABC 31519/4F 31519 0,49% |4 0,49 MUX1
10. |TVP Kultura 30 208 |4} 4923 0,47% |4 0,06 MUX3
11. [TVP HD 28742|4F 5946 0,45% |t 0,08
12. |TVP Sport 24 1004 6607 0,38% |4 0,10

Ogétem TVP 19855244 128004 30,98% 1+ 0,74

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

78 Dzieki osiggnieciu petnego pokrycia kraju w sygnale MUX 3.
79 TVP ABC nie byt nadawany w 2013 roku, przyjeto dla niego wskaznik zmiany zero.
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Porg najwiekszej ogladalnosci ,Wielkiej Czworki” (TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN) pozostaje czas
miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programdéw prime time ulegat indywidualnym
przesunieciom.

Wykres nr 23. Dobowa ogladalno$¢é programéw naziemnych w 2014 roku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Program TVP 1 najwiekszy wzrost oglgdalnosci notuje o godz. 17.00 i o godz. 19.30, podczas
emisji audycji informacyjnych Teleexpres i Wiadomosci; TVP 2 miedzy 20.00 a 22.00, kiedy nadawane jest
pasmo serialowe. Podobnie jest w przypadku TVN i Polsatu, ktérych programy najwiekszg ogladalnosc
majg o 18.50 (Wydarzenia w Polsacie) i o 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy
w TVN) oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).
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2.2. VoD

2.2.1. Oferta programowa i popyt na ustugi VoD

W stosunku do roku 2013 roku, ktéry charakteryzowat sie zastojem zaréwno w zakresie oferty
programowej, jak i liczby uzytkownikéw, w 2014 roku mozna byto zaobserwowacé duze zmiany w ofercie
VoD, polegajgce na uruchamianiu nowych ustug oraz uatrakcyjnianiu zawartosci programowej.

)

LV 4
Ny,
e il

upc

UPC uruchomita platforme Horizon, umozliwiajgcg dostep do VoD za pomoca urzadzen
przenosnych i nowa ustuge VoD — My Prime. Abonenci UPC za 20 zt miesiecznie uzyskujg w niej dostep
do 1,5 tys. filmdéw i seriali, w tym takich jak Hannibal, Dynastia Tudordw czy Breaking Bad.

*I* - Mobile-

Operator telefonii komoérkowej T-Mobile uruchomit wraz z TVN Strefe T-Mobile umozliwiajaca,
za 15 zt miesiecznie, dostep do VoD przez urzadzenia mobilne oraz przeglagdarki na komputerach PC.
Transmisja danych nie jest limitowana. Widz moze korzystac z 16 kanatéw telewizyjnych na zywo i oglgdac
ponad 100 filmoéw, ktérych liczba ro$nie o 10 miesiecznie. Serwis udostepnia takze takie hity serialowe
jak House of Cards czy The 100. Co miesigc w Strefie T Mobile odbywa sie premiera filmu ,,prosto z kina”.

Telewizja Polska uruchomita serwis VoD Strefa Widza. Dostep jest bezptatny pod warunkiem
optacania abonamentu radiowo-telewizyjnego. Serwis zawiera filmy i seriale TVP, réwniez te, ktore nie
miaty jeszcze premiery oraz kultowe polskie filmy, zrekonstruowane w najwyzszej jakosci obrazu i dZzwieku.
Korzystanie z zasobdw VoD Telewizji Polskiej umozliwia takze technologia HbbTV.
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1 nis

Telewizja Puls uruchomita serwis VoD PlayPuls na komputery PC/MAC, telefony z systemem
Android i iOS oraz tablety. Sg na nim dostepne produkcje wtasne Telewizji Puls, animacje z pasma Junior
TV, dokumenty, audycje rozrywkowe a takze hity serialowe takie jak Hannibal, American Horror Story,
Spartakus: krew i piach oraz The Walking Dead. Produkcje wtasne stacji sg dostepne stale i bezptatnie,
natomiast pozycje innych dystrybutorow przez okreslony czas po emisji w kanatach Telewizji Puls.

Oprdcz nowych ustug VoD, wida¢ zdecydowang poprawe zawartosci programowej istniejgcych
serwisow.

Platforma VoD.pl nawigzata wspdtprace z Monolith Films — dystrybutorem filméw miedzy
innymi z wytwdrni 20th Century Fox, Sony Pictures, Metro-Goldwyn-Mayer, Warner Bros czy Lionsgate.
Dzieki niej w ofercie serwisu znalazty sie takie filmy jak: Wilk z Wall Street, Wenus w futrze czy
Zniewolony. 12 Years a Slave. W tym serwisie znajdujg sie rowniez filmy polskie, np. Kamienie na szaniec,
Pokfosie czy Roza oraz nowosci kinowe Need for Speed, Ocalony i Non-Stop.

Serwis VoD Player.pl wprowadzit do oferty filmy i seriale wytwdrni Sony Pictures Television
oraz Warner Bros.

Ipla podpisata umowe z dystrybutorem fiméw Monolith Films, dzieki ktorej osiem kinowych
hitéw ma pojawiac sie co dwa tygodnie w jej serwisie oraz w VoD Domowej Wypozyczalni Filmowej.

HBO GO udostepnita swoje najwazniejsze seriale. Pierwsze, premierowe odcinki nowych sezonéow
m.in. Gry o tron, Detektywa, Zakazanego imperium, Dziewczyn, Rodziny Soprano, Szesciu stop pod ziemiq
czy Kompanii braci mozna byto obejrzeé bezptatnie.

Dziatania zmierzajgce do poprawy oferty serwiséw VoD wpisujg sie w zyczenia uzytkownikow,
ktérzy wskazujg na matg atrakcyjnosé oferty. Widzowie chcg oglada¢ w serwisach VoD gtéwnie seriale
i filmy.
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Wykres nr 24. Najchetniej ogladane przez widzow VoD kategorie programowe
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Analiza Rynku Video on Demand w Polsce, Pentagon Research,
marzec 2014.

Ustugi VoD udostepniane sg poprzez rézne platformy technologiczne. Zdecydowanie najczesciej
do ogladania VoD stuzy podfaczony do Internetu komputer. Poniewaz wzrasta liczba uzytkownikow VoD
korzystajgcych z urzadzen przenosnych, gtownie smartfonéw®, coraz wieksza czes$¢ oferty przystosowana
jest do odbioru na tego rodzaju urzadzeniache.

8 Por. rozdziat 1.1.2. VoD.

81 Materiat wideo musi zosta¢ specjalnie przygotowany, aby we wtasciwy sposéb mdgt by¢ odebrany na ekranie urzadzenia

przenosnego. W tym celu stosuje sie odpowiednie metody kompresji ograniczajgce parametry plikdw wideo do standardow
obowigzujgcych w urzadzeniach przenosnych.
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Rysunek nr 2. Platformy dostepu do tresci VoD
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT.

W 2014 roku wsréd serwisow VoD najpopularniejsza byta Ipla.ty, z ktérej skorzystato ponad
40% uzytkownikow. Niewiele mniej korzystajacych (po ok. 30%) miaty Player.pl i Vod.tvp.pl.
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Wykres nr 25. Popularnos¢ serwiséw VoD wsrod uzytkownikéw (bez wzgledu na platforme
technologiczng dostepu)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Analiza Rynku Video on Demand w Polsce, Pentagon Research,
marzec 2014.

Wsrdd internetowych dostawcéw VoD zdecydowanym liderem jest serwis VoD.pl z ponad 4 min
realnych uzytkownikéw. Drugi w tym zastawieniu player.pl ma prawie o pofowe mniej uzytkownikdw.
Korzystajacy z niego internauci przeznaczajg jednak na te ustuge duzo wiecej czasu. Niewielki spadek
miat serwis TVP. Bardzo spadta liczba ogladajgcych VoD w Ipli za pomocg aplikacji®?.

82 Spadek ten wpisuje sie w ogdlny trend spadku zainteresowania aplikacjami. Wiecej na ten temat w rozdziale 1.3. Rozwdj
rynku ustug ptatnych.
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Wykres nr 26. Najpopularniejsze internetowe serwisy VoD pod wzgledem realnych uzytkownikow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius.

Klasyczne ustugi VoD majg postaé katalogdw, ktore przygotowuje redakcja ponoszac odpo-
wiedzialno$¢ za umieszczone w nich tresci. W sieci popularne sg réwniez tresci wideo pochodzace
od samych uzytkownikow — user generated content.

Rysunek nr 3. Tresci audiowizualne na zadanie dostepne w sieci

TRESCI WIDEO

USER GENERATED
CONTENT

TRESCI WIDEO
POBIERANE NA
WEASNY DYSK

TRESCI WIDEO
a4 TRESCI DOSTEPNE ZA DOSTEPNE ZA
TRESC WIDEO POMOCA POMOCA

POBIERANE NA STREAMINGU STREAMINGU
WEASNY DYSK

FILMY, SERIALE,
JORILBELCBRLE?. LINKI DO TRESCI WIDEO RROCEIMY{IINNE
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT.
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Najpopularniejsze serwisy user generated content to przede wszystkim You Tube, Facebook,
Demotywatory.pl, Cda.pl oraz Wykop. Popularnos¢ You Tube jest tak duza, ze nawet najwieksi tradycyjni
linearni nadawcy tworzg w nim swoje kanaty®. Liczba uzytkownikdow You Tube na $wiecie w styczniu
2015 roku przekroczyta miliard. W Polsce miesiecznie serwis odwiedza ponad 15 miliondw unikalnych
uzytkownikow, a najwiekszy polski kanat You Tube SA Wardega ma ponad 1,6 min zarejestrowanych
widzow. Najpopularniejszy polski materiat filmowy® zamieszczony w tym serwisie odnotowat w 2014
roku ponad 113 milionéw odston na catym swiecie®.

Wykres nr 27. Liczba uzytkownikéw serwisdw zawierajacych tresci wideo z uwzglednieniem user
generated content (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius- Wirtualnemedia.pl.

8 Kanat jest to wydzielone miejsce przydzielone przez przez You Tube dla konkretnego uzytkownika w celu publikowania
przez niego filmow. Subskrybujgc taki kanat, mamy mozliwos$¢ obejrzenia wszystkich opublikowanych przez wtasciciela kanatu
materiatéw. Liczba subskrypcji danego kanatu jest jedng z miar jego popularnosci.

8 SA Wardega, Mutant Giant Spider Dog.

8 https://www.youtube.com/yt/press/pl/statistics.html. Dostep 6.02.2015.
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Do kategorii user generated content zaliczajg sie réwniez niektdre serwisy umozliwiajgce
nielegalne pobieranie tresci. Dziatajg one jako serwery udostepniajgce wirtualne dyski dla uzytkownikow,
ktdrzy zamieszczajg na nich wtasne zasoby cyfrowe, nie zawsze uzyskane zgodnie z prawem, np. najnowsze
produkcje kinowe z polskimi napisami. Za niewielkg optatg (w formie SMS) kazda, nawet niezarejestrowana
w takim serwisie osoba moze pobrac z niego tresci. Najnowsze filmy dostepne sg rowniez za pomocga
tzw. programoéw torrentowych, ktére umozliwiajg pobieranie udostepnionych przez uzytkownikéow
z catego swiata filmow, muzyki, oprogramowania itp.
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2.3. Radiofonia

2.3.1. Wyniki finansowe

Polski rynek radiowy podzielony jest miedzy Polskie Radio SA® i cztery komercyjne grupy — RMF¥,
Eurozetss, ZPR#® i Agora®. Dwie najwieksze komercyjne grupy radiowe, tj. RMF i Eurozet nalezg do kapitatu
zagranicznego.

Obraz rynku radiowego uzupetniajg niezalezni nadawcy®. Obecnie, po latach niedoborow
finansowych, dzieki lepszej kondycji lokalnych rynkéw reklamowych ich sytuacja ustabilizowata sie.
Nadal jednak ze wzgledu na trudne warunki prowadzenia dziatalnosci i silng konkurencje ze strony
sieci trwa, zapoczatkowana pod koniec ubiegtego wieku, konsolidacja w sektorze radiowym.

Grupy radiowe prowadzg sprzedaz czasu antenowego przez wiasne biura reklamy, oferujac
klientom dopasowane produkty. Tworzg pakiety reklamowe, ktérych podstawg jest kampania w gtéwnym
programie uzupetniana reklamg we witasnych programach ponadregionalnych i lokalnych. Brokerem
niezaleznych lokalnych nadawcow radiowych jest RRM — dom reklamy grupy Eurozet. Obstuguje on
tzw. Pakiet Niezaleznych liczacy obecnie 50 nadawcow z réznych rejondw Polski.

Wedtug raportu domu mediowego Starlink w 2013 roku radio uzyskato 8% udziatu w rynku
reklamowym?®., Medium to oparfo sie kryzysowi. Jego wartos¢ reklamowa w 2013 roku wyniosta
561,1 min zt, co oznacza nawet niewielki wzrost (o 0,7 mIn zt) w stosunku do roku 2012.

Wynikéw tych nie potwierdza jednak analiza sprawozdan finansowych nadawcow sktadanych
corocznie do KRRIT (w 2014 r. dane za rok 2013).

Nie liczac wptywdw abonamentowych przekazanych nadawcom publicznym®, w 2013 roku
wszyscy nadawcy radiowi tgcznie uzyskali przychody operacyjne w kwocie 435,1 min zf. Byty one
nizsze 0 39,6 min zt (tj. 0 7,5%) od przychoddw uzyskanych w 2012 roku. Rdznica ta wynika z rozbieznosci
pomiedzy kosztem spotu reklamowego oferowanym w cenniku, a ostatecznym kosztem wynikajgcym
z zastosowania upustu cenowego. W raportach publicznie dostepnych dane prezentowane sg w oparciu
o cenniki, a w sprawozdaniach finansowych sg przedstawiane faktyczne przychody operacyjne. Pomimo,
ze w przychodach operacyjnych wykazywane sg rowniez przychody inne niz reklamowe, sumarycznie
wielkos¢ tych przychodow jest nizsza w poréwnaniu do wartosci wykazywanej w raportach rynkowych.
Oznacza to, ze w 2013 r. nadawcy nadal stosowali duze upusty cenowe.

8 Programy nadawane w 2013 roku: Jedynka, Dwdjka, Tréjka, Program 4 oraz Polskie radio dla zagranicy.

87 Programy: RMF FM (ogdlnopolski), RMF Classic — 2 stacje, RMF Maxx — 22 stacje, Radio Gra — 1 stacja.

8 Programy: Radio Zet (ponadregionalny),Radio Zet Chilli — 2 stacje, Radio Zet Gold — 15 stacji, Anty Radio — 3 stacje.

8 Radio VOX FM — 2 stacje (ponadregionalne), Radio Eska — 33 stacje, Radio WAWA — 8 stacji. 6 umow franczyzowych,
podpisanych z nadawcami lokalnymi na Radio Eska.

% Tok FM (ponadregionalne), Ztote Przeboje — 22 stacje, Roxy FM — 7 stacji, Radio Pin — 1 stacja.

1 Na 31 grudnia 2013 roku, byto 95 stacji: przedsiebiorcy lokalni — 45, diecezje i archidiecezje — 25, szkoty wyzsze — 10,
samorzad — 8, fundacje i stowarzyszenia — 8.

°2 Starlink, Rynek reklamy w Polsce w 2013 roku.

% W niniejszym rozdziale wszystkie dane finansowe Polskiego Radia i rozgtosni regionalnych Polskiego Radia obejmujg przychody
operacyjne pomnigjszone o wptywy abonamentowe. W 2012 roku dla Polskiego Radia wptywy te wynosity 156,9 min zt,
a w 2013 roku — 193,7 min zt. Wptywy abonamentowe dla rozgtosni regionalnych to 152,4 min zt w 2012 roku i 173,9 miIn zt
w 2013 roku.
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Wykres nr 28. Udziaty w rynku z dziatalnosci operacyjnej nadawcow radiowych w 2013 roku

Nadawcy spoteczno-religijni *
6%

Lokalni nadawcy
niezalezni

7% Nadawcy publiczni

Polsat 28%

Agora
10%

RMF

Eurozet 23%

17%

*w tym sie¢ PLUS

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za 2013 rok.

W 2013 r. nadawcy nalezacy do grup radiowych uzyskali tacznie 87% udziatu w przychodach
operacyjnych tego rynku; najwiekszym beneficjentem pozostajg nadawcy publiczni z 28% udziatem
w rynku. Stacje niezalezne oraz spoteczno-religijne osiggnety tagcznie 13% udziatdow w rynku w poréwnaniu
z 10% udziatem w 2012 roku.

Grupy radiowe

Polskie Radio oraz RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat* w 2013 r. uzyskaty tacznie 455,4 min zt
przychoddw. Byty one nizsze 0 33,8 min zt, tj. 0 6,9%, w stosunku do 2012 .

% Jedna stacja Radio PIN.
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Wykres nr 29. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach 2012-2013

Rok 2012 Rok 201 Polsat
Polsat ZPR 1%
ZPR 1% Nadawcy
Nadawcy publiczni
publiczni 33%
Agora 33% Agora

11% 12%

Eurozet

17%
Eurozet
RMF 19%
29%

26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.

Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia i spétek radiofonii regionalnej)®, pomniejszone
o wptywy abonamentowe, wyniosty w 2013 roku 147,4 min zt i byty mniejsze 0 8,5% (tj. o 13,8 min zi)
w poréwnaniu do roku 2012. Nadawcy publiczni utrzymali jednak taki sam, jak w roku poprzednim, 33%
udziat w rynku przychoddw operacyjnych wszystkich grup radiowych.

Grupa RMF w 2013 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 119,2 min zt. W poréwnaniu
z 2012 rokiem byty one mniejsze o ok. 14% (tj. o 20 mIn zt), wobec czego udziat RMF w rynku
reklamowym spadt z 29% do 26%. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem 23 min zt.

Grupa Eurozet w 2013 r. zwiekszyta swoje udziaty w rynku z 17% do 19%. Uzyskata przychody
operacyjne w kwocie 87,3 min zt, wieksze o ok. 7% (tj. o 5,5 mIn zt) w pordéwnaniu z 2012 r.
W wyniku zwiekszenia przychoddw i ograniczenia kosztéw Eurozet zamknat rok obrotowy dochodem
operacyjnym 14,4 min zt.

Grupa Agora w 2013 r. uzyskata nieznacznie mniejszy udziat (12%) w przychodach operacyjnych
wszystkich uczestnikdéw tego rynku (w 2012 r udziat ten wynosit 11%). Jej przychody operacyjne
osiggnety wysokos$¢ 54 min zt i byty mniejsze 0 5,5 min zt niz w roku poprzednim. W wyniku ograniczenia
kosztéw rok obrotowy na dziatalnosci operacyjnej grupa zamkneta dochodem w kwocie 7,1 min zt.

W 2013 roku Grupa ZPR uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 54,0 min zt. Byty one
nizsze o ok 3% (mniej o0 1,9 min zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obroto-
wy dochodem operacyjnym w kwocie 7,1 min zt. Pomimo nizszych przychoddw, grupa ta, podobnie jak
nadawcy publiczni, utrzymata poziom udziatu w przychodach operacyjnych z 2012 r. (9%).

% Informacja szczegétowa w dokumencie Media Publiczne, Aneks do Sprawozdania KRRIT z dziatalnosci w 2013 roku.
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Grupa Polsat, nadawca programu Radio PIN* o niszowym charakterze i ograniczonym zasiegu,
nie moze konkurowac z ogdlnokrajowymi sieciami. Podobnie jak w roku 2012 stacja ta uzyskata najnizszy
udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich nadawcow. Przychody Grupy Polsat z dziatalnosci
radiowej wyniosty 5,2 min zt i byty mniejsze o ok. 24% (mniej o 1,7 mIn zt) w pordéwnaniu do 2012 r.
Na radiowej dziatalnosci operacyjnej Grupa odnotowata strate w kwocie 1,6 miIn zt.

Wobec zmniejszajgcych sie budzetéw reklamowych przeznaczanych na radio, nadawcy komercyjni
istotnie ograniczyli koszty dziatalnosci, dzieki czemu prawie wszystkie grupy radiowe uzyskaty dodatnie
wyniki finansowe.

Wykres nr 30. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup radiowych
w latach 2012-2013 (w min zi)

200
150 -
100 -
50 -
0 - o — S
2012 | 2013 | 2012 | 2013 | 2012 | 2013 | 2012 | 2013 | 2012 | 2013 | 2012 | 2013
- e
>0 Nadawcy RMF Eurozet Agora ZPR Polsat
publiczni

M przychody M koszty wynik na dzialalnosci

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.

Nadawcy lokalni

Koncesjonowani nadawcy lokalni oraz spoétki radiofonii regionalnej w 2013 r. uzyskaty z rynku
sprzedazy przychody operacyjne 213,3 min zt, co w pordwnaniu do 2012 roku stanowito spadek
0 6,8 min zt, tj. o okoto 3%.

% W 2014 roku Radio PIN zmienito nazwe na Muzo.fm.
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Wykres 31. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow lokalnych w latach
2012-2013

Rok 2012 Rok 2013

RMF RVIF

stacje niezalezne
17%

stacje niezalezne
Eurozet 16%

Eurozet
11%

Agora
21%
spétki radiofonii
regionalnej
23%

spotki radiofonii regionalnej
26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.

Wsréd nadawcow lokalnych, podobnie jak w 2012 r., najwiekszy udziat w przychodach
operacyjnych uzyskaty publiczne spdtki radiofonii regionalnej. Udziat ten byt jednak nizszy niz w 2012
roku (spadek z 26% do 23%). Razem spotki te uzyskaty przychody operacyjne na poziomie 48,8 min zt,
mniej o ok 14% (tj. 0 8,6 min zt).

Wsrdd koncesjonowanych nadawcow lokalnych najwieksze udziaty (21% w rynku) miaty podobnie
jak roku 2012, stacje Grupy Agora. Ich przychody operacyjne wyniosty 44,3 min zt. Byty one jednak
mniejsze 0 ok 5% (tj. 0 2,3 min zt) niz w 2012 roku.

Nadawcy lokalni Grupy ZPR utrzymali swoja pozycje w rynku (18%) mimo, ze ich przychody
operacyjne spadty o 1,8 min zt w poréwnaniu do 2012 roku, osiggajac poziom 37,5 min zt.

Lokalne stacje niezalezne odnotowaty niewielki (o 1%) spadek udziatéw w stosunku do 2012
roku. Ich udziat w rynku w 2013 roku wynidst 16%. Przychody operacyjne tych stacji zmniejszyty sie
w stosunku do 2012 r. 0 3,5 min zt i wyniosty 34,7 min zt.

Wsrdd wszystkich nadawcow lokalnych (zsieciowanych i dziatajgcych samodzielnie) najwiekszy
wzrost przychoddw operacyjnych osiggnety rozgtosnie z Grupy Eurozet (wzrost o 7,2 min zt w poréwnaniu
do 2012 roku). Przychody operacyjne tej grupy wyniosty 23,8 min zt, co oznaczato zwiekszenie udziatu
w rynku do 11%.

Drugg grupg, ktora uzyskata wzrost przychoddw operacyjnych byli nadawcy lokalni z Grupy RMF
z przychodami w kwocie 24,2 min zt, wiekszymi o 2,2 mIn zt w poréwnaniu do wynikéw z 2012 roku.
Ich udziat w rynku wzrdst z 10% do 11%.
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Wykres nr 32. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcow lokalnych
w latach 2012-2013 (w min zi)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.

Prezentujgc wyniki finansowe niezaleznych rozgtosni lokalnych, trudno jest przedstawi¢ petny
obraz tego rynku. W grupie tej znajdujg sie zarobwno podmioty komercyjne jak i rozgtosnie nalezgce
do uczelni wyzszych, a takze osrodki miejskie i domy kultury, ktore utrzymywane sg nie tylko z reklam,
ale rowniez z dotacji, subwencji lub Srodkéw przekazywanych przez swoich wtascicieli. Nadawcy ci nie
prowadzg wyodrebnionej sprawozdawczosci finansowej dla dziatalnosci radiowej i z tego wzgledu brak
jest mozliwosci prezentacji ich wynikéw.

Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebng grupg sg nadawcy spoteczno-religijni”’. W wiekszosci finansujg oni swojg dziatalnos¢
z przychodow reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny. W grupie tej znajdujg sie takze nadaw-
cy posiadajacy status nadawcy spofecznego, Radio Maryja oraz 7 stacji diecezjalnych i parafialnych.
Rozgtosnie te, zgodnie z ustawa, zwolnione s3 z optaty za udzielenie koncesji, nie mogg jednak umieszczac
przekazéw handlowych w swoich programach.

Niektdrzy nadawcy diecezjalni, poszukujgc dodatkowych Zrédet finansowania, zawarli umowy
franczyzowe i weszli do sieci Plus tworzonej przez grupy radiowe ZPR (8 stacji) lub Eurozet (12 stacji).

Nadawcy spoteczno-religijni w 2013 r. tgcznie uzyskali przychody 50,6 min zt; byty one wyzsze
00,5 min zt (o ok. 10%) w poréwnaniu do 2012 roku.

97 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajace programy o tematyce spoteczno-
religijnej.
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Wykres nr 33. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku reklamy

oraz dotacji, darowizn i datkow) w latach 2012-2013
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.

Nadawcy z sieci Plus i Vox wykazali niewielki wzrost przychodéw (o 1,3 min zt), dzieki czemu
udato im sie ograniczy¢ strate w poréwnaniu do 2012 roku. Nadawcy posiadajgcy status nadawcy
spotecznego wypracowali niewielki dochéd. Radio Maryja z najwiekszym udziatem w tej grupie (39%)
wykazato przychody i koszty w réwnych wielkos$ciach, nieznacznie nizsze niz rok wczesniej.

Wykres nr 34. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-religij-

nych w latach 2012-2013 (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2012 i 2013.
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Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Warto$¢ majatku nadawcdédw radiowych w ciggu 2013 roku zmniejszyta sie o ok. 2% w porow-
naniu do 2012 roku. Wptynat na to malejacy majatek obrotowy (nizszy stan naleznosci). Natomiast
majatek trwaty wzrdst o ok. 5% w stosunku do roku poprzedniego, co wskazuje na wzrost wartosci
Srodkow trwatych ponad ich ekonomiczne zuzycie. Z 64% do 70% wzrdst udziat kapitatu wtasnego

w finansowaniu majatku.

Analiza sprawozdan finansowych wykazuje, ze w 2013 r. branza radiowa nadal odczuwata
skutki kryzysu. Tylko dzieki dalszemu ograniczaniu kosztow nadawcy wypracowali dodatnie wyniki
finansowe, ktore pozwolity im zachowad dotychczasowg pozycje na rynku.
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2.3.2. Audytorium programoéw radiowych

Oferta programowa nadawcéw radiowych skierowana jest do zrdznicowanego odbiorcy ze
wzgledu na tematyke (ogélnokrajowa, regionalna i lokalna), gatunki muzyczne (od muzyki klasycznej
do rozrywkowej) i wiek (programy dla mtodego pokolenia i dla oséb starszych).

Z uwagi na zasieg techniczny i formaty muzyczne programy radiowe mozna podzieli¢ na:

e ogdlnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Trdéjka
Polskiego Radia) nadajgce najpopularniejsze formaty muzyczne, gtéwnie format AC;

e ogdlnokrajowe, spoteczno-religijne Radio Maryja;

e sprofilowane tematykg lub formatem muzycznym (Zet Chili, VOX FM, TOK FM, Radio
PIN/Muzo.fm, RMF Classic), ktére nadajg swoj program przede wszystkim w duzych
miastach oraz wyspecjalizowane Dwojka i Czwdrka Polskiego Radia;

e regionalne radia publicznego;

e regionalne i lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, Plus, Ztote Przeboje,
RMF Maxxx, Zet Gold);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus.
Wykres nr 35. Struktura audytorium radiowego w 2014 roku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.

% Adult Contemporary (AC)- nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie adresowane
sg gtoéwnie do osob w wieku 25-54 lat, graja mix przebojéw poczgwszy od lat 70., a skoriczywszy na obecnych hitach.
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W 2014 roku najwiekszy udziat w czasie stuchania miaty uniwersalne programy ogdlnokrajowe.
Ich taczny udziat w czasie stuchania® wynidst 56,5%, co w poréwnaniu do poprzedniego roku oznacza
spadek o 1,3%'. Najbardziej popularny, podobnie jak w latach poprzednich, byt RMF FM (23,9%
udziatu w rynku; spadek o0 4% w stosunku do roku 2013).

Udziat w czasie stuchania Radia Maryja utrzymat sie niemal na tym samym poziomie i wynidst
2,3% w 2014 roku.

Programy wyspecjalizowane odbierane przede wszystkim w wiekszych miastach oraz Dwodjka
i Czwérka Polskiego Radia miaty razem 6,4% udziatu w czasie stuchania (wzrost o ponad 30%
w poréwnaniu do ubiegtego roku).

Programy regionalne i programy miejskie radia publicznego nie zmienity istotnie swojego
udziatu (tacznie 5,6%).

Niezmiennie od kilku lat wzrasta stuchalnos$¢ koncesjonowanych programdéw o zasiegu lokalnym
(mniejsze kotko na wykresie nr 35.). W 2014 r. ich taczny udziat w czasie stuchania wynidst 29,4%.
Wynik ten wypracowaty gtdwnie niezalezne programy lokalne (w poréwnaniu do poprzedniego roku
wzrost o 10%) oraz programy z grupy Eska (7,8% udziatu w czasie stuchania).

Barierg dla dalszego rozwoju rynku jest brak zasobow czestotliwosci FM. Zmiany, ktére mogty
w 2014 roku mieé¢ wptyw na wyniki stuchalnosci, ograniczaty sie do uzupetnienia sieci, zwiekszenia
zasiegu technicznego nadawania lub zmiany formatu muzycznego:

e rozpoczety dziatalno$¢ nowe programy: Radio Ztote Przeboje 90 FM Legnica (kwiecien),
Radio WAWA w Krakowie (lipiec);

e zmieniono nazwy programéw: Radio Roxy FM na Rock Radio FM (siedem programow — luty).
W 2013 r. radio Eska Rock zmienito nazwe na VOX FM i format muzyczny z active rock
na disco polo. W ten sposdb zwolniony format muzyczny active rock zostat zaadaptowany
réwniez poprzez zmiane nazwy na Rock Radio FM;

e 7z sieci Radia Plus odtgczyty sie i zmienity nazwe programy: Radio Plus Opole na Radio Doxa
(maj), Radio Plus Kielce na Radio eM Kielce (maj) oraz Radio Plus Slagsk na Radio Silesia
(lipiec). Powodem wyijscia z sieci Radia Plus byty protesty zwigzane ze zmiang w 2013 r.
formatu muzycznego sieci na muzyke disco polo;

e programy Katolickie Radio Ciechanéw 103,9 FM i Katolickie Radio Ptock zrzeszyty sie pod
nazwg KRDP — Katolickie Radio Diecezji Ptockiej (wrzesien);

e program Eska Inowroctaw zostat odtgczony z sieci Eska i zmieniono jego nazwe na Radio
98,1 (pazdziernik);

e ponadregionalne Radio PIN zmienito nazwe na Radio Muzo.fm oraz format muzyczny
z muzyki jazzowej i chilloutowej na rozrywkows i jazzowg (pazdziernik);

%Udziat w czasie stuchania — catkowity czas, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy
programoéw w stosunku do catkowitego czasu stuchania wszystkich programéw radiowych objetych badaniem.
190 procentowy wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do zesztorocznego zestawienia.
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e do sieci Zet Gold zostato wtgczone Radio Sudety i otrzymato nowg nazwe — Radio Zet
Gold 96,4 (listopad);

e zgodnie z harmonogramem Polskie Radio SA uruchomito nowe programy nadajace
w standardzie DAB+.

Informacja na temat uruchamiania przez Polskie Radio SA programdw w standardzie DAB+
znajduje sie w rozdziale 1.1.3. Radiofonia.

Wielko$¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny'®, sredni dzienny czas stuchania programu
oraz kierunek zmiany tych wskaznikdéw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty przedstawione
w tabeli nr 5.

Tabela nr 5. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2014 r. z zaznaczeniem kierunku ich
zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim

Udziat w czasie

Dzienny czas stuchania
stuchania (%) M/

Zasieg dzienny

WSZYSTKIE 73,4% 4 100,0% - 4:28:59 £
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 51,9% £ 58,6% L 3:40:21 L
Program 1 PR SA 10,8% NN 10,4% £ 3:08:52 4
Program 3 PR SA 7,4% £ 7,2% £ 3:12:01 £
Radio RMF FM 27,7% 3 23,9% £ 2:50:14 4
Radio Zet 19,4% 4 15,1% o 2:33:12 43
Radio Maryja 2,9% I 2,1% L 2:19:13 L
PROGRAMY WYSPECJALIZOWANE 8,0% i 6,4% 4 2:43:31 4
TOK FM 1,7% 4 1,2% 4 2:21:18 4
VOX FM 3,0% 4 2,8% 4 3:03:35 4
RMF Classic 1,3% 4 0,9% 4 2:06:18 4
Program 2 PR SA 0,8% =3 0,5% 4 2:07:24 4
Program 4 PR SA 0,7% 4 0,5% 4 2:20:03 4
Zet Chilli 0,6% =3 0,4% = 2:02:39 3
Radio PIN/Muzo.fm 0,2% = 0,1% = 2:06:59 4
:S;ﬁ:_:(;;l:gEOREGDNALNE RADIA s o 5.2% o :26:04 o
PROGRAMY MIEJSKIE RADIA 0,5% g 0.4% o e i

PUBLICZNEGO

101 Zasieg dzienny programu/grupy programoéw to odsetek oséb z danej populacji stuchajgcych tego programu/grupy
programow; inaczej — procentowa wielkos¢ audytorium.
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. _ Udziat w czasie . .
Zasieg dzienny stuchania (%) Dzienny czas stuchania
0,

KONCESJONOWANE PROGRAMY

LOKALNE 32,7% O 29,4% T 2:57:14 -
AntyRadio 1,0% 4 0,6% 4 1:54:43 £
Zet Gold 1,4% = 1,0% = 2:12:09 4
Plus 2,8% 4 2,3% g 2:37:29 3
Eska 11,6% 4 7,8% = 2:11:30 4
WAWA 1,3% 4 0,8% g 1:55:52 3
Rock Radio 0,7% 4 0,5% 4 2:22:08 {0
Ztote Przeboje 4,8% = 3,5% =3 2:24:49 i h
RMF Maxxx 5,1% =3 3,3% 4 2:05:03 1
pozostate lokalne 11,7% 4 9,8% 4 2:44:17 Sk

Zrédfo: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.

Zasieg dzienny (pierwsza kolumna), czyli odsetek osdb stuchajgcych danego programu radiowego
i dzienny czas stuchania (trzecia kolumna) przektada sie na udziat w czasie stuchania (druga kolumna),
czyli udziat w rynku.

W 2014 roku zwiekszyta sie liczba stuchaczy programéw radiowych. Najwiekszy wzrost (o 50%)
odnotowano w przypadku ponadregionalnego radia VOX FM, ktore w 2014 r. rozpoczeto nadawanie
muzyki tanecznej. O ponad 10% wzrosta liczba osdb stuchajgcych niezsieciowanych programoéw lokal-
nych. Najwiekszy spadek zasiegu dziennego (pierwsza kolumna), czyli liczby stuchaczy, odnotowano
dla grupy programéw nadawanych pod markga Plus (o 14%) oraz dla Radia Maryja (prawie o 7%).

Analogiczne kierunki zmian dotyczyty wielkoSci udziatu w czasie stuchania (druga kolumna).
Wskaznik ten wzrdst znacznie dla programu VOX FM (o 100%'?) oraz tgcznie dla programdw lokalnych
niezrzeszonych w sieciach (o 9%). W 2014 r. niewielka strate udziatu w czasie stuchania miato radio
RMF FM. Znaczny spadek odnotowano w przypadku programéw z sieci Plus, ktérych tgczny udziat
w rynku w poréwnaniu do ubiegtego roku spadt az o 39%.

Zmiany w dziennym czasie stuchania (trzecia kolumna) wiekszosci najbardziej popularnych
programow nie byty duze. Najwieksza zmiana dotyczyta radia VOX FM, ktdrego $Sredni dobowy czas
stuchania wzrést o 49 min. Natomiast w przypadku grupy programéw nadawanych pod marka Plus
wskaznik ten spadt o 39 min.

Na rynek radiowy, zachodzgce na nim zjawiska, tendencje i procesy warto spojrzec
z perspektywy kilku lat. Od 2009 roku trwa systematyczny spadek stuchalnosci koncesjonowanych
programow o zasiegu ogolnokrajowym przy jednoczesnym wzroscie stuchalnosci koncesjonowanych
programow lokalnych (wykres nr 36.). Ogdlnopolskie programy Polskiego Radia zatrzymaty w tym roku
tendencje spadkowa, natomiast udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych radia publicznego

102 \W poréwnaniu do 2013 r. wzrost z 1,4 do 2,8% czyli 0 1,4 punkty procentowe.

61



62

|< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

od lat utrzymuje sie na statym, ok. 5% poziomie. Programy ponadregionalne po czterech latach
stabilnego poziomu udziatu w czasie stuchania w 2014 roku zyskaty na popularnosci (gtéwnie za
sprawg radia VOX FM).

Wykres nr 36. Udziat w czasie stuchania programéw ogoélnokrajowych, ponadregionalnych, regionalnych
oraz lokalnych w latach 2006-2014

50%

45% —. e & ==4==koncesjonowane programy
\ ogolnokrajowe

40%

35% ==@==koncesjonowane lokalne

30%

25% i i
=== programy Polskiego Radia SA

20% .\.-———-._.———.—._.\._.

15%

P'S

Udziat w czasie stuchania w %

rozgtosnie regionalne radia

10% publicznego
5% : : —ty X
0% X : i === ponadregionalne

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.

Kolejne wykresy (nr 37. i nr 38.) precyzujg zmiany udziatu w czasie stuchania programow
o zasiegu ogolnopolskim oraz programow o zasiegu lokalnym.

Wykres nr 37. Udziat w czasie stuchania ogdlnopolskich programéw radiowych publicznych i konce-
sjonowanych w latach 200-2014

30%
=i=RMF FM
25%

20% Radio Zet

15%
==ié=Program 1 PR SA

‘___‘__‘_’*"/‘_—\l—A ~#—Program 3 PR SA

T =>=Radio Maryja

10%

Udziat w czasie stuchania

5%

0%
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.
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W 2014 roku utrzymata sie tendencja spadkowa stuchalnosci programdéw o zasiegu ogdlnopol-
skim, przy czym w najwiekszym stopniu zmniejszyt sie udziat w czasie stuchania radia RMF FM, ktory
po duzym wzroscie w latach 2009-2010, w ostatnim roku wyréwnat do poziomu z roku 2008 (wykres
nr 37). Natomiast zatrzymat sie, po raz pierwszy od wielu lat, spadek udziatu w czasie stuchania
programu Radia Zet. Podobnie byto w przypadku Programu 1 Polskiego Radia, ktorego obserwowana
od wielu lat tendencja spadkowa stuchalnosci zostata zatrzymana. W przypadku publicznej Tréjki po
wzroscie w latach 2011 i 2012 zanotowano nieznaczny spadek stuchalnosci (poziom z lat 2009 i 2013).
Udziat w czasie stuchania spoteczno-religijnego Radia Maryja, mimo niewielkiego spadku, nie ulegat
duzym wahaniom.

Wykres nr 38. Udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programéw o zasiegu lokalnym w latach
2006-2014

11%
10% pozostate lokalne
0,
% == Eska
8%

7% == Ztote Przeboje
6%
RMF Maxxx
5%

4% =4—Plus

Udziat w czasie stuchania

3%
2% =@=Zet Gold / Planeta

1%

e \WAWA
0%
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.

Jak widac na wykresie nr 38, nadal utrzymuje sie wzrost stuchalnosci programéw koncesjono-
wanych o zasiegu lokalnym, do ktérego w znacznym stopniu przyczynita sie coraz wieksza popularnosé
programow lokalnych niezrzeszonych w sieciach. Sieci Eska, Ztote Przeboje, RMF Maxxx i Zet Gold
utrzymujg sie od kilku lat na podobnym poziomie stuchalnosci. Znaczne spadki i wzrosty stuchalnosci
miata sie¢ Plus, ktéra dwukrotnie zmienita format muzyczny (z AC na muzyke taneczng/disco polo
i z powrotem na AC).

Wykres nr 39 przedstawia krzywa dzienng stuchalnosci programéw radiowych, czyli odsetek
stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzierl zostat podzielony na kwadranse.
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Wykres nr 39. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogdlnopolskich w 2014 roku

8%
e I bbb n | eseese RMF FM
o, . :'._,”..,. .

% I Radio Zet
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< od e+ Program 3 PR SA
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Millward Brown.

Oba uniwersalne ogdlnopolskie programy koncesjonowane RMF FM i Radio Zet utrzymujg
wysoki, niemal staty poziom audytorium do ok. godz. 15.00. Pdzniej liczba ich stuchaczy stopniowo
maleje. Program 1 Polskiego Radia osiggat najwyzszy zasieg w kwadransach® ok. godz. 9.00, a potem
jego audytorium systematycznie spada. Publiczna Tréjka najdtuzej (do ok. godz. 16.00) zachowuje
wysoki odsetek stuchaczy. Inny przebieg dziennej stuchalnosci ma wyspecjalizowane, spoteczno-religijne
Radio Maryja, ktére przycigga wiekszg liczbe stuchaczy podczas pasm modlitewnych (7.00 — Msza
Swieta, 12.30 — rézaniec, 15.00 — Koronka do Bozego Mitosierdzia i 21.00 — Apel Jasnogdrski).

103 7asieg w kwadransach programu/grupy programoéw to odsetek osob z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy
programow w okreslonym kwadransie w ciggu doby.
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3. RYNKI OTACZAJACE

3.1. Prasa

Prasa drukowana jest w gtebokim kryzysie, by¢é moze najwiekszym od poczatku jej istnienia,
od XVII wieku. Rok 2014 byt ésmym z rzedu okresem spadku sprzedazy dziennikdw ogdlnopolskich,
regionalnych i tygodnikdw. Malaty przeznaczone na prase budzety reklamowe, a media drukowane

i reklamodawcy przechodzili do Internetu, co jednak nie rekompensowato utraty czytelnikéw
w wydaniach papierowych.

Wykres nr 40. Spadek sprzedazy najwiekszych dziennikéw w latach 2006-2014 (w tys.)

585

= Fakt

= Gazeta Wyborcza

Super Express

Rzeczpospolita

154

157 152
131
110 o
73 64 56
2006 2008 2009 2011 2012 2013 2014

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.
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Witasnos¢ prasy

Na polskim rynku czasopism dominujg podmioty zagraniczne, ale w tygodnikach opinii
przewazajg rodzimi witasciciele; jedynie Newsweek Polska wchodzi w sktad miedzynarodowej grupy.

Od lat 90. XX w. najwiekszym wydawcg prasy w Polsce jest niemiecka Grupa Bauer. W 2014
r. wydawata 39 magazynow i 30 tytutdw krzyzéwkowych, ktore miaty 14 min czytelnikdw, o 2 mln mniej
niz w 2013 r. Drugim pod wzgledem wielkosci jest polska Agora SA, ktéra wydaje Gazete Wyborczg,
bezptatne Metro i kilkanascie czasopism, miedzy innymi Avanti, Logo, Kuchnia i Cztery Kqgty. Kolejny
wydawca, Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0. (cze$¢ miedzynarodowej spotki Ringier Axel Springer
Media AG) wydaje najwiekszy polski tabloid Fakt, dzienniki Przeglgd Sportowy i Sport, tygodnik
Newsweek, miesiecznik Forbes oraz czasopisma komputerowe i motoryzacyjne. Ma tez ponad
20 serwiséw internetowych. Czwarte co do wielkosci sg ZPR Media, ktore wydajg tabloid Super
Express, miesiecznik Murator, a takze miesieczniki wnetrzarskie, zdrowotne i hobbystyczne.

Inni wydawcy prasy to: wydawnictwo Westa-Druk wydajgce tygodnik przedrukdw Angora,
Presspublika wydajgca dziennik Rzeczpospolita, Parkiet Gazete Gietdy, tygodnik Bloomberg Businessweek
Polska (od marca 2015 r. miesiecznik) i miesiecznik Uwazam Rze; Bonnier Business (Polska) Sp. z 0.0,
ktéry nalezy do szwedzkiej spotki Bonnier AB, wydajacy dziennik Puls Biznesu; Platforma Mediowa
Point Group wydajaca tygodnik Wprost i Tygodnik Do Rzeczy; Spoétka Fratria (wtasnosé SKOK) wydajaca
tygodnik W Sieci oraz Niezalezne Wydawnictwo Polskie Sp. z o0.0. wydajgce tabloid Gazeta Polska
Codziennie, tygodnik Gazeta Polska i miesiecznik Nowe Paristwo.

POLSKA
PRESS

Rynek gazet regionalnych przejeta prawie w catosci spdtka Polskapresse nalezgca do niemieckiej
Verlagsgruppe Passau GmbH. We wrzesniu 2014 r. Polskapresse kupita od niemieckiego wydawcy
Rheinische Post z Disseldorfu spotke Express Media Sp. z 0.0. W siedmiu duzych miastach Polskapresse
wydaje bezptatne Nasze Miasto, ukazujace sie dwa razy w tygodniu. W marcu 2015 r. Polskapresse
i Media Regionalne potaczyty sie w jedng spétke Polska Press Grupa, wydajgcg 21 z 26 tytutdw prasy
regionalnej. W tym segmencie rynku powstat praktyczny monopol, brakuje konkurencji, co sprzyja
komercjalizacji i ogranicza pluralizm.

104 Warszawa, Katowice, Trojmiasto, Wroctaw, Krakdw, Poznan i tédz.
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Gazety regionalne wydawane przez Polska Press Grupa to:

Dziennik ﬁ"ﬁ?ﬁﬁ“ﬁ POLSKA s sesivis
Baltyckima  7ATHOON SEQS

POLSKA nivassiis ~ POLSKA wvaswins  LOLOKA nim ssives
GAZETA kﬂﬂ'ﬁPﬂl’anny

L0S
i TRl DPDU

THE ol TINES I

LUBELSKD .

Trzy gazety regionalne: rzeszowskie Super Nowosci (Wydawnictwo Prasowe Super Nowosci),
Gazeta Olsztyriska/Dziennik Elblgski (Edytor) oraz Kurier Szczeciriski (Kurier Szczecinski Sp. z 0.0.) naleza
do matych spétek, ktére wydajg po jednym dzienniku. W 2014 r. w Lublinie powstata Corner Media,
spotka lokalnego przedsiebiorcy i 12 dziennikarzy Dziennika Wschodniego, zawigzana dla kupna tej
gazety, co byto warunkiem zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKiK) na zakup
Mediéw Regionalnych przez Polskapresse.

Gazety regionalne nienalezgce do Polska Press Grupa to:

eLBLASKI oLSZTVNSKA

Witasnos¢ krzyzowa

W Polsce, w przeciwienstwie do wielu innych krajéws, prawo nie ogranicza wtasnosci krzyzowej
w mediach. Wydawcy prasy sg czesto rowniez wiascicielami stacji radiowych i telewizyjnych oraz portali
internetowych, co ogranicza pluralizm wtascicielski medidw.

105 Np. Niemcy, Szwajcaria, Wielka Brytania, Wtochy.
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Tabela nr 6. Wtasnosc¢ krzyzowa w polskich mediach

Nowe Panstwo

Prasa Radio Telewizja Internet Inne
Publio.pl
Gazeta.pl
Gazeta Wyborcza TOK FM — 17 Wyborcza.pl ‘
Metro ) AMS — agencja
. Radio Ztote Tokfm.pl
Agora Avanti . reklamy zewn.
Kuchnia Przeboje — 24 Tuba FM Kina Helios — 34
Logo Rock Radio —7 Tuba.pl
g Tuba.TV
Kinoplex.pl
Bauer Pisma: RMF Interia.pl
. kolorowe — 39 RMF Classic — 17 1a.p
Media Gro- - Interia TV
u krzyzéwkowe — 30 RMF Maxxx Rmfon.ol
P Radio Gra P
Fakt,
Przeglad Sportowy,
.. Sport, Newsweek,
Ringier Axel ; Onet.pl
s Forbes, pisma L,
Springer 20 serwisow
komputerowe
Polska . . tematycznych
i motoryzacyjne,
Dziennik Gazeta
Prawna
Super Express, Radio Eska — 39 Polo TV -\l;aragtlr i Woda
Murator, Radio Eska Rock Fokus TV Se.pl Podrése
ZPR Media pisma wnetrzarskie, Radio Vox FM — 18 | Eska TV Eska.pl Rolexoo
zdrowotne, Radio Wawa — 10 | VOX Music Eskarock.pl P
hobbystyczne Radio Plus ™V Nowy Dom
Nowe Mieszkanie
Rzeczpospolita,
Parkiet Gazeta Gietdy, .
. e-Kiosk
Presspublica | Bloomberg dvstrvbucia pras
Businessweek Polska, ystrybucja prasy
Uwazam Rze
. . Gazeta Polska
Niezaleine S -
. Codziennie, Telewizja Gazetapolska.pl
Wydawnic- : ;
X Gazeta Polska, Republika Freepl.info
two Polskie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT.
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Dzienniki ogélnopolskie

W 2014 r. wychodzito 12 ptatnych dziennikéw ogdlnopolskich. Trzy tabloidy: Fakt, Super Express
i Gazeta Polska Codziennie, cztery gazety opiniotworcze: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik
Gazeta Prawna oraz Polska The Times wydawany lokalnie, ale z czescig ogdlnopolskg; trzy tytuty
ekonomiczne: Gazeta Podatkowa, Puls Biznesu i Parkiet Gazeta Gietdy oraz dwa sportowe: Przeglgd
Sportowy i Sport. Wychodzity takze bezptatne dzienniki: Metro i Nasze Miasto (dawniej Echo Miasta).

W 2014 r. sprzedaz dziennikdéw ogdlnopolskich spadfa o 6,9%, wolniej niz w poprzednich latach
(w 2013 r. spadek wynidst 10,7%, w 2012 r. — 10%.). taczna dzienna sprzedaz dziennikdéw ogdlnopolskich
wyniosta w 2014 r. prawie 850 tys. egz. (rok wczesniej — 911 tys. egz.).

Spadki sprzedazy dziennikdéw w dwdch poprzednich latach byty bardziej wyrazne. W 2014 r.
skuteczniej powstrzymaty je Super Express, Fakt i Rzeczpospolita niz Gazeta Wyborcza i Gazeta Polska
Codziennie. Jedyny wzrost sprzedazy, prawie o 21%, do 4,6 tys. egz., odnotowata Gazeta Gietdy Parkiet
dzieki udostepnianiu e-wydania o dzien wczesniej niz papierowego®,

Dzienniki regionalne

Sprzedaz dziennikow regionalnych i lokalnych spadta w 2014 r. 0 10,7%, bardziej niz dziennikéw
ogdlnopolskich. tgczna dzienna sprzedaz dziennikdw regionalnych wyniosta 460 tys. egz. Najwyzsza
sprzedaz (45 tys. egz.) utrzymat Polska Dziennik Zachodni (spadek o 12% w poréwnaniu do 2013 r.),
druga byta Gazeta Pomorska (prawie 45 tys. egz., spadek o 8%), trzecia Polska Gtos Wielkopolski (33 tys.,
spadek 0 9%). Polska Metropolia Warszawska byta najmniejszym dziennikiem regionalnym o sprzedazy
4 tys. egz. (spadek o 15% do 2013 r.). Gazeta Wyborcza utrzymata w 22 miastach swoje dodatki lokalne,
sprzedawane razem z wydaniem ogdlnopolskim®’.

Czasopisma

Najwyzszy udziat w sprzedazy i czytelnictwie prasy majg pisma telewizyjne, kobiece, opiniotwdrcze,
motoryzacyjne, komputerowe, sportowe, mtodziezowe, lokalne, wnetrzarskie, budowlane i architek-
toniczne, kulinarne, dla mezczyzn, dla dzieci oraz hobbystyczne. Pod koniec 2014 r. Bauer wprowadzit
na rynek nowy tygodnik Dobry Tydzien poswiecony religii i gwiazdom kina, sceny i estrady, sprzedajac
170 tys. egz. tego tytutu. Tygodniki opinii swoje szczytowe udziaty w rynku miaty w 2007 roku.

1% http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzienniki-coraz-slabiej-sprzedaja-sie-w-kioskach-najwiecej-w-2014-r-stracila-gazeta-
polska-codziennie. Dostep 23.02.2015.
107 http://www.press.pl/newsy/prasa/pokaz/47853,Rynek-dziennikow-regionalnych-zmalal-o-prawie-11-proc. Dostep 6.02.2015.
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Tabela nr 7. Sprzedaz tygodnikéw w 2014 roku

Sprzedaz 2014 r. Zmiana wobec 2013 r.

70 (w tys.) (w %)
Tele Tydzien 816 -8
Zycie na Goraco 575 -2
To & Owo 350 -8
Angora 305 -8
Gos$¢ Niedzielny 141 -0,3
Polityka 121 -3
Newsweek Polska 119 -6
W Sieci 77 -18
Tygodnik do Rzeczy 60 -30
Woprost 58 -6
Gazeta Polska 43 -22
Tygodnik Powszechny 18 +3
Przeglad 18 -1,5

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Wirtualne Media™®®.

Wptywy z reklam

Zmniejszajgca sie sprzedaz prasy powoduje spadek jej wptywodw z reklam. Przez pierwsze trzy
kwartaty 2014 r. prasa kolorowa zanotowata spadek wptywow reklamowych o ponad 15%, a gazety —
0 6,4%, cho¢ caty rynek reklamy, po dwdéch latach spadkdéw, odnotowat wzrost o 2,6%, a reklama
w Internecie — nawet o 10%**.

Jedynym duzym ptatnym dziennikiem, ktory w 2014 r. zanotowat wzrost przychoddw z reklam byt
Super Express (0 24%). Pozostate miaty spadki przychodow: Fakt o 2%, tytuty Agory o 11%, Rzeczpospo-
lita 0 16% a Dziennik Gazeta Prawna o 10%. Reklamy zyskato bezptatne Metro (wzrost o 12%), ale jego
konkurent Nasze Miasto odnotowato procentowo takg sama strate™.

Spadek przychoddéw z reklamy, ktérego nie kompensowaty podwyzki cen prasy, zmuszat
wydawcéw do ciecia kosztéw. Rok 2014 byt kolejnym, w ktdrym zwalniano zatrudnionych w redakcjach,
obnizano wynagrodzenia i wymuszano samozatrudnienie pracownikow.

108 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-wyprzedzila-newsweek-tylko-tygodnik-powszechny-na-plusie-raport-za-2014-rok.
Dostep 23.02.2015.

199 http://starlink.pl/Analizy-trendow-mediowych/157/1/all/Rynek-Reklamy-Po-lii-Kwartale-2014-R--Wzrosl-O-2-6-Proc-.html.
Dostep 7.02.2015.

110 Ceny cennikowe, bez uwzglednienia rabatéow: http://www.witualnemedia.pl/artykul/super-express-metro-i-przeglad-sportowy-
jako-jedyne-dzienniki-zarobily-wiecej-z-reklam-top-10. Dostep 7.02.2015.
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3.2. Internet i telekomunikacja

Dostep do Internetu

Dostep gospodarstw domowych do Internetu w Polsce systematycznie wzrasta. W 2014 roku
osiggnat poziom 74%. W zdecydowanej wiekszosci jest to dostep za pomocg tacz szerokopasmowych.
Dzieki temu mozliwe jest korzystanie z szeregu nowoczesnych ustug, w tym z audiowizualnych
ustug medialnych. Dostep do Internetu najbardziej rozwijat sie na terenach nisko zurbanizowanych
oraz we wschodniej czesci kraju't. Nadal jednak problemem do rozwigzania jest niedostatek tgcz
szerokopasmowych na terenach mniej zurbanizowanych.

Wykres nr 41. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych

74,8%

W ogdtem

H w tym szerokopasmowy

2011 2012 2013 2014

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2014, GUS, Szczecin.

11 Weg danych GUS w 2011 roku we wschodniej czesci Polski dostep do Internetu miato 63,2% gospodarstw domowych, a w roku
2014 juz 73,6%.
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Wykres nr 42. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji

H ogdtem

B w tym szerokopasmowy

wysoki sredni niski

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2014, GUS, Szczecin.

Internet stacjonarny, podobnie jak w latach poprzednich, jest najczestszg forma dostepu do
sieci. Jego udziat jednak w kolejnych latach systematycznie maleje na rzecz Internetu mobilnego.
Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to margines rynku. Korzysta z niego zaledwie
0,3% uzytkownikow?2,

Posiadanie Internetu stacjonarnego deklarujg najczesciej osoby z grupy wiekowej 35—44 lata
(63%), o wyzszym wyksztatceniu (70%) i dochodach powyzej 2 tys. zt (46%). Taka forma dostepu do
sieci wybierana jest najczesciej przez gospodarstwa domowe sktadajgce sie z pieciu i wiecej osdb
(64%). Posiadacze stacjonarnego tgcza internetowego cenig je za: dostepnos¢ (90%), niezawodnosé
(90%) i szybkos¢ dziatania (rowniez 90%). Jednak az 40% jego uzytkownikéw bytoby sktonnych zamienic
go na Internet mobilny3. Tendencja zmiany dostepu stacjonarnego na mobilny ma wptyw na sposéb
korzystania z audiowizualnych ustug medialnychm,

112 Dane z badania Preferencje konsumentdw rynku telekomunikacyjnego w latach 2011—2014, UKE.
113 Dane wedtug raportu Rynek ustug telekomunikacyjnych w Polsce w 2014 roku, UKE.
114 Wiecej informacji na ten temat w rozdziale 1.1. Czas i sposob korzystania z medidw audiowizualnych.
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Wykres nr 43. Rodzaj posiadanego dostepu do Internetu

80,7%
78,0%
5,0%

m 2011
m 2012
w2013

27,0% m 2014

1,19%1,0%1,0%0,3% 1,0%1,0%1,0%2,0%
. . -

stacjonarny mobilny dial-up inny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania Preferencje konsumentéw rynku telekomunikacyjnego
w latach 2011-2014, UKE.

Internet mobilny najczesciej wybierany jest przez osoby do 34 roku zycia, o wyksztatceniu
wyzszym (24%) i dochodzie powyzej 2 tys. zt. Dos¢ duzg grupe uzytkownikéw stanowig studenci (26%).
Taki sposdb dostepu najczesciej deklarujg gospodarstwa domowe sktadajgce sie z 2—4 oséb (21%).
Uzytkownicy Internetu mobilnego najbardziej cenig go za: dostepnos¢ potgczenia (91%), stabilnos¢
(90%) oraz dostepnosé informacji o ofertach, promocjach i nowych produktach (84%). Ponad 50%
uzytkownikéw Internetu mobilnego nie zamienitoby go na tgcze stacjonarne, nawet jesli otrzymatoby
korzystng oferte w tym zakresie.

Dzieki szybkiemu rozwojowi technologii operatorzy telefonii komdrkowej mogg dostarczac
Internet mobilny o coraz lepszych parametrach. Dostep do szerokopasmowego Internetu realizowany
jest gtéwnie za pomoca dwdch technologii: HSPA™s zwanej 3 G, oraz nowszej LTE™s- inaczej 4 G. Tech-
nologia HSPA wdrazana jest w Polsce od 2009 roku i obecnie obejmuje swoim zasiegiem ok. 99%
mieszkancow kraju, sie¢ LTE obejmuje 55% gospodarstw domowych w Polsce i jej zasieg caty czas
rosnie®’. Sie¢ LTE jest bardzo atrakcyjna dla odbiorcow, gdyz czesto zapewnia znacznie wiekszg
przepustowos$é niz sie¢ stacjonarna. Rozwijane sg nowe standardy bezprzewodowego Internetu®.

115 HSPA-High Speed Packet Access. Zapewnia przepustowos¢ do 14 Mb/s przy $cigganiu danych i 5,7 Mb/s przy ich wysytaniu.
116 | TE-Long Term Evolution. Zapewnia przepustowo$¢ do 100 Mb/s przy $cigganiu danych i 50 Mb/s przy ich wysytaniu.

117 Dane wedtug raportu Spofeczeristwo Informacyjne w liczbach 2014, MAIC.

118 Wiekszos¢ tacz stacjonarnych szerokopasmowych w Polsce posiada przepustowo$é od 2-6 Mb/s.

119 Trwajg prace nad wdrozeniem udoskonalonej wersji LTE- LTE Advanced. Rozwigzanie to umozliwia osiggniecie przepustowosci
tacza do 1 Gb/s przy $cigganiu danych i do 500 Mb/s przy ich wysytaniu.

73



|< qu‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Réwniez ceny dostepu LTE obnizyty sie do akceptowalnego poziomu. Rozwdj dostepu mobilnego
generuje coraz wieksze zapotrzebowanie ze strony operatorow sieci komdrkowych na ograniczone
zasoby czestotliwosci. Po zakonczonym procesie cyfryzacji telewizji zwolnione zostaty pewne zakresy
czestotliwosci, dotychczas uzywane przez analogowg telewizje. Zakresy te nazwano: pierwszg dywi-
dendg cyfrowa'?, ktéra zostata przekazana na potrzeby operatoréw telefonii komdrkowej oraz drugg
dywidenda cyfrowg'?!. Obecnie trwajg konsultacje i prace zmierzajgce do okreslenia przysztego
przeznaczenia czestotliwosci z zakresu drugiej dywidendy. Przekazanie tych czestotliwosci na potrze-
by mobilnego Internetu szerokopasmowego uniemozliwitoby w przysztosci rozwdj naziemnej telewizji
cyfrowe;.

Wykres nr 44. Pokrycie siecia mobilng 3 G i 4 G w Unii Europejskiej w 2013 roku

Cypr O 99%
Malta Q% 100%
Butgaria m0% 100%
Czechy % 96%
Stowacja 4% 86%
Chorwacja 4% 94%
Rumunia % 100%
totwa 8% 99%
Litwa 9% 95%
Austria % 98%
Irlandia % 95%
Wegry = 97%
Wiochy 9% 97%
Belgia 46% 99%
Hiszpania 47% 99% W sie¢ LTE
Islandia 48% 97% W sie¢ 3G
Grecja % 100%
<Polska_| dé 999
W.Brytania 63% 99%
Stowenia 63% 99%
Norwegia 68% 96%
Francja 69% 100%
Dania 4% 99%
Luksemburg 80% 100%
Niemcy 81 e 92%
Estonia 85% 100%
Finlandia 86% 100%
Holandia 20%s 999
Portugalia 21%s506
Szwecja Rbos

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Digital Agenda Scoreboard 2014.

120 Czestotliwosci z zakresu 790-862 MHz.
121 Czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz.
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Dostep do Internetu zapewniajg rowniez tzw. hotspoty, czyli punkty w ktérych publiczny dostep
do sieci gwarantuje witasciciel tgcza'”. Hotspoty udostepniane sg uzytkownikom zaréwno bezptatnie
jak i komercyjnie. Bezptatne hotspoty najczesciej uruchamiane sg ze srodkdw samorzgdowych. Takich
samorzgdowych punktéw dostepowych jest w Polsce 3 1663, Hotspoty mogg tez upowszechnié
dostep do audiowizualnych ustug medialnych pod warunkiem, ze zapewnig odpowiednig jakosc
dostepu do sieci.

Korzystanie z Internetu

Najwiecej uzytkownikdéw korzysta z Internetu w domu i w pracy. Znacznie rzadziej sieé
wykorzystywana jest w szkole i miejscach publicznych.

Wykres nr 45. Miejsce, w ktérym uzytkownicy korzystajg z dostepu do Internetu

64,4%

21,0%
11,0%
8,0% 7,1%
dom miejsce pracy u znajomych szkota miejsca publiczne

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2014, GUS, Szczecin.

Prawie trzy czwarte dorostych Polakdow korzysta z Internetu. Najmtodsi (12—15 lat) najczesciej
korzystajg z portali spotecznosciowych i internetowych sposobdw komunikacji, pozostali uzytkownicy
(grupa badana 16-74 lat) przede wszystkim uzywajg poczty elektronicznej i szukajg informacji o towarach
i ustugach. Z ustug e-administracji za posrednictwem Internetu w 2014 roku skorzystato prawie 27%
populacji.

122 Urzadzenia przenosne takie jak laptop, tablet, smartfon tgczg sie z hotspotem za pomocg bezprzewodowego tacza wi-fi.
123 \Wg danych UKE.
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Wykres nr 46. Korzystanie z Internetu wedtug grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2014, GUS, Szczecin.

Rynek telekomunikacyjny

W 2013 roku warto$¢ catego rynku telekomunikacyjnego w Polsce wyniosta 40,15 mld
ztotych® i byta nizsza o 3,7% niz w roku 2012 (prognozy przewidywaty, ze wartos¢ ta osiggnie w 2013
roku 43,7 mld zt%). Sytuacja ta powtdrzyta sie najprawdopodobniej w 2014 roku?. Najwiekszy spadek
wartosci (0 4,8%)w 2013 roku odnotowata telefonia stacjonarna. Telefonia mobilna réwniez wykazata
strate (o 1,6%). Jedynym segmentem ustug telekomunikacyjnych, ktérego wartos¢ wzrosta, byt
segment dostepu do sieci Internet. W tym obszarze zanotowano wzrost o 3,7%. Telefonia ruchoma byta
segmentem, ktory wypracowat prawie potowe wartosci catego rynku. Znacznie mniejszy udziat miaty
ustugi dostepu do Internetu i telefonia stacjonarna.

124 Catkowita suma przychodow osiggnietych przez przedsiebiorce telekomunikacyjnego z tytutu prowadzenia dziatalnosci
telekomunikacyjnej w PLN, bez VAT.

125 Wedtug szacunkdw z raportu PMR Rynek ustug dodanych i multimedialnych w Polsce 2013.

126 \W czasie przygotowywania niniejszego dokumentu dane finansowe za rok 2014 nie byty jeszcze dostepne, jednak szacunki
wskazujg na spadek wartosci rynku telekomunikacyjnego w stosunku do roku 2013.
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Wykres nr 47. Udziaty poszczegéinych segmentéw w wartosci catosci catego rynku telekomunika-
cyjnego ( w mid zt)

18,6

4,57 43

telefonia ruchoma ustugi dostepu do Internetu telefonia stacjonarna

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2013 roku, UKE,
czerwiec 2014.

W zwigzku z tym, ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i dostepu do infra-
struktury technicznej, rynek ten ma charakter oligopolu. Dziatajg na nim czterej dominujgcy operatorzy
majacy zblizone udziaty. Podobnie jest w wielu panstwach europejskich?’. W telefonii stacjonarnej domi-
nujacy pozycje nadal ma Orange, czyli dawna Telekomunikacja Polska.

127 Niemcy — czterech gtéwnych operatoréw o podobnych udziatach w rynku (Telekom, Vodafone, E-Plus, 02); Francja — czterech
gtownych operatoréw (Orange, SFR, Bouygues Telecom, Free Mobil); Wtochy — czterech operatoréow (Telecom Italia, Vodafone,
Wind, Italia); Hiszpania — czterech gtéwnych operatorow (Telefonica, Vodafone, Orange, OMV); Czechy — trzech operatoréw
o podobnych udziatach (T-Mobile, Telefonica 02, Vodafone); Szwecja — trzech gtéwnych operatoréw (Telia Sonera, Tele 2,
Telenor).
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Wykres nr 48. Udzialy poszczegélnych operatoréw telefonii ruchomej pod wzgledem przychodéw
za 2013 rok

pozostali; 4,0%

Polkomtel (Plus);
30,2%
P 4 (Play); 15,5%

T-Mobile Polska
(T-Mobile); 24,5%

Orange Polska
(Orange); 29,3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2013 roku, UKE,
czerwiec 2014.

Wykres nr 49. Udziaty operatoréw telefonii stacjonarnej przychodach za 2013 rok

Multimedia Polska-
Potudnie; 0,9%

Vectra; 0,9%
GTS Poland; 0,9%

Pozostali; 7,2%

Niezalezny Operator
Miedzystrefowy; 1,5%
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Novum; 2,3%

UPC; 4,8%

Telefonia Dialog; 4,8%
TP; 50,4%

Netia; 22,3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2013 roku, UKE,
czerwiec 2014.
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Z badan rynku telekomunikacyjnego przeprowadzonych przez UKE w pazdzierniku 2014
roku wynika, ze:

¢ rynek ustug telekomunikacyjnych jest w duzym stopniu nasycony. 97% spoteczenstwa
korzysta przynajmniej z jednej ustugi telekomunikacyjnej (telefon stacjonarny, komdrkowy, Internet, itp.);

e telefony stacjonarne posiada 23% gospodarstw domowych, a komdrkowe 88%;

e 7z ustug wigzanych korzysta 16% badanych. Najpopularniejsza ustuga wigzana to telewizja
i Internet —36%.

Nadal maleje zainteresowanie telefonig stacjonarng, z ustug ktérej korzystajg gtownie firmy
oraz osoby starsze.

W najblizszych latach, ze wzgledu na coraz wieksze zapotrzebowanie na dostep do Internetu
zaréwno stacjonarnego jak i mobilnego, nalezy spodziewac sie dynamicznego rozwoju telekomunikaciji.
W styczniu 2014 roku Rada Ministréw przyjeta Narodowy Plan Szerokopasmowy, ktorego celem jest
zapewnienie powszechnego dostepu do Internetu. Cel ten ma by¢ osiggniety miedzy innymi poprzez
rozwaj sieci i infrastruktury telekomunikacyjnej oraz pobudzenie popytu na ustugi dostepowe o wysokich
przeptywnosciach. Do konca 2020 r. powszechny ma by¢ dostep do Internetu o predkosci co najmniej
30 Mb/s, a potowa gospodarstw domowych ma korzysta¢ z dostepu o predkosci co najmniej 100 Mb/s.
Wymusi to budowe tysiecy kilometréw infrastruktury telekomunikacyjnej, w tym swiattowodowe;.
Potrzebny bedzie rowniez rozwdj radiowej infrastruktury dostepowej®. To wszystko pozwala
optymistycznie patrzeé na przysztosé rynku telekomunikacyjnego w najblizszych latach.

128 Dane na podstawie badania Rynek ustug telekomunikacyjnych w Polsce w 2014 roku wykonanego przez PBS oraz CBM
Indicator dla UKE, grudzien 2014.

129 Tam, gdzie nieoptacalna lub niemozliwa jest budowa potaczen kablowych/swiattowodowych do przesytu danych, stosuje sie
potgczenie oparte na bezprzewodowym potaczeniu za pomocga czestotliwosci radiowych, przy uzyciu urzadzen zwanych
radioliniami.
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3.3. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowg w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski Instytut
Sztuki Filmowe]j poprzez przyznawanie dotacji na produkcje, organizacje festiwali i imprez, dziatalnos¢
archiwizacyjna, edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, a takze promocje polskiego
filmu za granicg. Ogdlnokrajowy system dofinansowania produkcji kinematograficznej uzupetniajg
regionalne fundusze filmowe zarzadzane przez jednostki samorzgdu terytorialnego oraz miedzyna-
rodowe systemy wsparcia: Program Kreatywna Europa UE oraz Fundusz Eurimages, powigzany z Radg
Europy. Catosciowy, Scisle zwigzany z rynkiem system, dzieki oparciu o regularne zrédto finansowania
zapewnia stabilne funkcjonowanie przemystu kinematograficznego i ma wptyw na zrdznicowanie
polskiej oferty filmowej.

W 2014 r. przychody PISF wyniosty prawie 180 min zt. Za pienigdze te dofinansowano: 27 filméw
fabularnych, 29 dokumentalnych i 16 animowanych, a takze promowane sg polskie filmy za granica.

Przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy telewizyjnej i kinowej majg swdj znaczacy udziat
w produkcji filmowej. Zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni, operatorzy
platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi sktadajg sie na budzet
PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychododw z reklam w wysokosci 1,5%*2°.

Telewizja Polska SA, wydajgc w 2014 r. 9 mIn 132 tys. zt na koprodukcje filmow, jest
najpowazniejszym polskim producentem filmowym. Uczestniczyta finansowo w powstaniu 21 filmow
fabularnych np. Pod Mocnym Aniotem, Obywatel, Wotyri, Miasto 44, Karbala, Chce sie zy¢, Fotograf,
kilkudziesieciu filméw dokumentalnych jak np. Sen o Warszawie, Pocztowki z republiki absurdu, Piano
oraz jest jednym z koproducentdéw serialu animowanego Basnie i bajki polskie i cyklu animowanego
Mami fatale, ktory bedzie realizowany w 2015 r.

W 2014 r. w polskich kinach pokazano 341 premier, w tym 39 produkcji polskich®!. To byt
bardzo udany rok dla polskiej kinematografii. Frekwencja w kinach byta rekordowa, wyniosta 40,4 min
widzow. Polskie filmy obejrzato 11 min widzéw, co daje 27% udziatu w rynku kinowym i oznacza, ze
polski film obejrzat prawie co czwarty kinowy widz. To znacznie wiecej niz w 2013 r.

Wsrod polskich produkcji najwiekszg popularnoscig cieszyty sie filmy: Bogowie tukasza
Palkowskiego (2,154 min widzéw), Miasto 44 Jana Komasy (1,742 min widzéw) oraz Jack Strong
Witadystawa Pasikowskiego (1.175 miIn widzéw)®?. Sukcesy frekwencyjne kolejnych polskich
filmow: Pod Mocnym Aniofem Wojciecha Smarzowskiego, Wkreceni Piotra Weresniaka, Kamienie na
szaniec Roberta Glinskiego czy dokument Powstanie Warszawskie Jana Komasy*** pokazuje, ze Polacy
chetnie wybierajg w kinie rodzime produkcje, a polska kinematografia ma sie coraz lepie;.

130 Dla przyktadu, w 2013 roku, udziat wspomnianych podmiotéw w budzecie PISF w procentach wynidst: kina — 8%,
dystrybutorzy — 0,6%, operatorzy kablowi — 16,5%, platformy cyfrowe — 36,4%, nadawcy telewizyjni — 38,5%.

131 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej za okres 3.01.2014- 1.01.2015.

132 Box Office 2014.

133 Tamze.
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Wykres nr 50. Liczba widzéw w polskich kinach w latach 2009-2014 (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Tomo Group, Badanie rynku audiowizualnego. Konkurencyjnos¢
sektora audiowizualnego Polski — wyzwania dla dystrybutordw oraz danych Box Office PISF 2014.

Filmy polskich twdrcéw byty obecne na najwazniejszych miedzynarodowych festiwalach
filmowych i zdobyty wiele nagréd. Ida Pawta Pawlikowskiego odniosta najwiekszy sukces w historii kina
polskiego, zdobywajgc Oscara w kategorii Najlepszy Film Nieangielskojezyczny, nominacje do Ztotych
Globdéw, nagrody miedzynarodowych stowarzyszen krytykéw filmowych oraz pie¢ Europejskich Nagréd
Filmowych. Sukces odniosty takze dwa filmy dokumentalne: Joanna Anety Kopacz i Nasza klgtwa
Tomasza SliwiAskiego, ktére byty na krotkiej liscie filméw nominowanych do Oscara. Wiele nagréd
zdobyta Papusza Krzysztofa Krauzego i Joanny Kos-Krauze oraz dokumenty: Badjao. Duchy z morza Elizy
Kubarskiej, Efekt domina Elwiry Niewiery i Piotra Rosotowskiego, Deep love Jana P. Matuszynskiego,
15 stron swiata Zuzanny Solakiewicz czy Marzenie Julii Hanny Polak.

W Polsce, podobnie jak w innych krajach europejskich, funkcjonujg miedzynarodowi operatorzy
wieloekranowych kin, takich jak Cinema City»* i Multikino®*. Ich dziatalno$¢ nastawiona jest przede
wszystkim na ,masowego” widza. Kina zrzeszone w sieci Helios'®* pokazujg zardwno repertuar popularny,
jak i bardziej ambitny. Niewielkie, kina ,tradycyjne”, nastawione na filmy o wysokich walorach artystycznych
oraz dziatalnos¢ edukacyjng, aby méc konkurowaé z wielkimi operatorami multiplekséw, zrzeszajg sie

134 27 lutego 2014 r. Cinema City International sfinalizowat fuzje z brytyjska Cineworld Group pod nazwa Global City Holding,
co stworzy drugg co do wielkosci sie¢ kin w Europie (201 kin z 1.852 ekranami); zrodto: www.forbes.pl i www.forsal.pl.
Dostep 18.03.2014.

135 W 2013 r. dotychczasowego wiasciciela Multikino, brytyjski Vue Entertainment, przejeta grupa inwestycyjnych funduszy
kanadyjskich Omers Private Equity i Alberta Investment Management (Aimco); zrodto: www.wyborcza.biz. Dostep 18.03.2014.
136 W 2010 r. Agora SA kupita 84,44% akcji sieci kin Helios; zrédto: www.ekonomia.rp.pl. Dostep 18.03.2014.
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w sieciach, np. Sie¢ Kin Studyjnych i Lokalnych (161 kin ze 119 miast), Sie¢ Polskich Kin Cyfrowych®®’
czy — na poziomie miedzynarodowym — Europa Cinemas (ponad 1100 kin w 69 krajach, w tym 30
w Polsce). Umozliwia to im rozwdj infrastruktury (np. digitalizacje), dotarcie do pozadanego repertuaru
filmowego czy dofinansowanie projektow edukacyjnych. Zaréwno program Sieci Kin Studyjnych
i Lokalnych, jak i Sieci Polskich Kin Cyfrowych sg wspierane finansowo przez Polski Instytut Sztuki
Filmowej oraz Filmoteke Narodowa.

Sytuacja polskiej produkcji kinematograficznej jest stabilna, cho¢ na ten rynek majg wptyw
zmiany modelu uzytkowania tresci audiowizualnych, w tym filméw tradycyjnie uwazanych za , kinowe”,
czy ,telewizyjne”. Trendy te, zauwazalne na catym Swiecie, zwigzane s3 z rozwojem technologii
i konwergencjg rynku®®®. Jednak badania wskazujg!*, ze wideo na zgdanie nie jest konkurencjg dla
wizyt w kinie, czego dowodem jest frekwencja w polskich kinach w 2014 roku.

137 Wszystkie kina nalezgce do Sieci Polskich Kin Cyfrowych nalezg jednoczesnie do Sieci Kin Studyjnych i Lokalnych; Zrédto:
www.c-kino.pl, www.kinastudyjne.pl. Dostep 18.03.2015.

138 Raport Tomo Group Badanie rynku audiowizualnego. Konkurencyjnos¢ sektora audiowizualnego Polski — wyzwania dla
dystrybutoréw (na zlecenie MKiDN, Media Desk Polska, Stowarzyszenia Filmowcdw Polskich — ZAPA), grudzier 2013.

139 Analiza rynku video on demand w Polsce, Pentagon Research, Wroctaw 30 kwietnia 2014.
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