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Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

z dziatalnosci w 2016 roku
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 33/2017
Z DNIA 16 MARCA 2017 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2016 r. poz. 639 z pdzn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2016 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2016 roku:

- Sejmowi RP,

- Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2016 roku Prezesowi Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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WSTEP

Zgodnie z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji corocznie, do kofica marca przedstawia Sejmowi RP, Senatowi RP, Prezydentowi
RP, a takze Prezesowi Rady Ministréw sprawozdanie ze swej dziatalnosci za rok poprzedzajgcy oraz
informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji. \WWypetniajagc obowigzek prawny
i przedstawiajgc organom panstwa roczne dokumenty sprawozdawcze zgodnie z przywotanym wyzej
przepisem, KRRIT pragnie jednoczesnie podkresli¢ specyfike 2016 r. wynikajacg zaréwno z rozpoczecia
nowej, szescioletniej kadencji, jak rowniez wprowadzenia zmian w dotychczasowym obszarze
kompetencyjnym po wejsciu w zycie 8 stycznia 2016 r. ustawy nowelizacyjnej przyjetej
30 grudnia 2015 .

KRRIT w sktadzie: Jan Dworak — przewodniczacy KRRiT, Witold Grabo$ — zastepca przewodniczgcego
KRRIT, cztonkowie: Krzysztof Luft, Stefan Pastuszka, Stawomir Rogowski zakonczyta swojg prace
11 wrzesnia 2016 .

Nowo powotana Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpoczeta szescioletnig kadencje
12 wrzesnia 2016 r. w nastepujacym skfadzie uksztattowanym zgodnie z ustawg przez Sejm RP, Senat
RP i Prezydenta RP: Teresa Bochwic, Janusz Kawecki, Witold Kotodziejski, Andrzej Sabatowski, Elzbieta
Wiectawska-Sauk. Podczas pierwszego posiedzenia, ktére odbyto sie 19 wrzesnia cztonkowie KRRiT, na
podstawie art. 7 ust. 2b ustawy o radiofonii i telewizji, podjeli jednogtosnie uchwate o powotaniu
Witolda Kotodziejskiego na funkcje przewodniczgcego (uchwata nr 240(1)/2016).

W zwigzku z art. 7 ust. 3 ustawy, na wniosek przewodniczgcego, 27 wrzesnia 2016 r. KRRiT
jednogtosnie przyjeta uchwate o wyborze Teresy Bochwic na funkcje zastepcy przewodniczacego
(uchwata nr 252(13)/2016).

Zmiany w dotychczasowym obszarze kompetencyjnym KRRiT, wprowadzone zgodnie z przywotang
wczesniej nowelizacja, dotyczg m.in. prawa powotywania i odwotywania zarzadéw oraz rad
nadzorczych. To uprawnienie zostato powierzone ministrowi wtasciwemu do spraw Skarbu Panstwa,
a wiec organowi, ktéry wykonuje funkcje Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy w odniesieniu do
spotek publicznej radiofonii i telewizji. Jednoczesnie ustawodawca podkreslit, iz z chwila powotania
Rady Mediéw Narodowych jako organu wiasciwego w sprawach powotywania i odwotywania sktadéw
osobowych organdw publicznej radiofonii i telewizji oraz Polskiej Agencji Prasowej, bedzie
obowigzywat tryb konkursowy (Rada Mediéow Narodowych zostata powotana na podstawie ustawy
z 22 czerwca 2016 r.).

Trybunat Konstytucyjny w wyroku z 13 grudnia 2016 r. podkreslit, iz pozycja ustrojowa KRRIiT,
jako wyodrebnionego organu ochrony prawa stanowi instytucjonalng gwarancje wolnosci stowa,
prawa do informacji oraz zapewnienia interesu publicznego w radiofonii i telewizji. Ten konstytucyjny
zakres kompetencji KRRIT wyznacza ustawodawcy okreslony model organizacji medidw, w tym réwniez
mediéw publicznych. W procesie powotywania organdéw spétek publicznej radiofonii i telewizji,
Trybunat Konstytucyjny wskazat, iz KRRIiT musi posiada¢ pozycje dominujagcg w ramach
uksztattowanego przez ustawodawce modelu funkcjonowania radiofonii i telewizji. Te wzgledy
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zdecydowaty, iz Trybunat orzekt o niezgodnosci z Konstytucja ustawy nowelizacyjnej
z 30 grudnia 2015 .t

Rozpoczynajgc 12 wrzesnia 2016 r. kadencje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznafta, iz
podczas realizowania ustawowych kompetencji bedzie szczegdétowo rozwazadé skutki dziatalnosci KRRIT
poprzedniej kadencji, przy czym bedzie je w swoich dziataniach uwzglednia¢ zgodnie z obowigzujacym
prawem i w jego granicach. Zgodnie z powyzszym zastrzezeniem, dokumenty sprawozdawcze KRRIiT,
przedstawiane w trybie ustawowym, obejmujg catoksztatt dziatalnosci KRRiT w okresie
sprawozdawczym, co stanowi realizacje obowigzku prawnego, okreslonego w art. 12 ust. 1 i 2 ustawy
o radiofonii i telewizji.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2016 r. zostato przyjete
uchwatg nr 33/2017 z 16 marca 2017 r. Jest dostepne na stronie KRRiT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT.

Sprawozdanie zawiera informacje o sposobie wykonywania ustawowych zadan Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji w 2016 r., w tym zadan dotyczacych prowadzenia postepowan koncesyjnych,
sprawowania kontroli dziatalnosci nadawcédw, podziatu optat abonamentowych, organizowania
wspotpracy miedzynarodowej, wydawania wykonawczych aktdw prawnych stosownie do posiadanych
upowaznien.

Prace KRRIT byty realizowane w oparciu o cele okreslone w Strategii requlacyjnej KRRiT na lata
2014-2016 oraz dziatania przyjete do realizacji w budzecie zadaniowym zatwierdzonym przez Sejm
i Senat RP.

Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-2016 jest dostepna na
stronie KRRIT?.

Analiza wybranych zjawisk i proceséw rynkowych znajduje sie w czesci Informacja
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016 roku, ktéra jest dostepna réwniez na stronie
KRRIiT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT i dalej Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

Konczac kadencje KRRIT pracujgca pod przewodnictwem Jana Dworaka dokonata przegladu
strategicznych zadan KRRIT oraz przedstawita propozycje dalszych dziatan.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji od poczatku nowej kadencji przystgpita do prac zwigzanych
z przygotowaniem Strategii regulacyjnej na lata 2017-2019. Uznajac ten dokument za niezmiernie
istotny element dialogu, nie tylko z podmiotami dziatajgcymi na rynku mediéw audiowizualnych, ale
i odbiorcami programoéw, KRRIiT w lutym 2017 r. ogtosita konsultacje publiczne w najwazniejszych
sprawach regulacyjnych, m.in. w zakresie kwestii zwigzanych z konstytucyjnym zobowigzaniem
zapewnienia dostepu do otwartej, pluralistycznej i zréznicowanej oferty programowej.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontynuuje réwniez prace prowadzone m.in. wspdlnie
z przedstawicielami Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktdére dotyczg wprowadzenia
w Polsce waznych zmian prawnych. Na poziomie europejskim prace te dotycza przede wszystkim
nowelizacji Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. W tych pracach uczestniczg

YPor. roz. VII, pkt 7.2.
2 http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,1485,strategia-regulacyjna--na-lata-2014-2016.htm|
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przedstawiciele KRRiT, biorgc m.in. udziat w obradach Europejskiej Grupy Regulatoréw
ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA), ktéra zostata powotana przez Komisje Europejska
i dziata jako grupa wysokiego szczebla w ramach struktur Komisji Europejskiej, skupiajgc
przewodniczgcych organdw regulacyjnych rynku audiowizualnego z Unii Europejskiej. Forum, na
ktorym prowadzi sie wazne dyskusje, jest takze Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych (EPRA).
Jest to organizacja branzowa, ekspercka i opiniodawcza, ktdra zrzesza organy regulacyjne do spraw
audiowizualnych ustug medialnych z 52 krajow.

Wazny obszar prac prowadzonych przez MKiDN, przy eksperckim udziale KRRIT, zwigzany jest
z projektem modernizacji krajowego prawa medialnego, ktére w znacznej, nigdy niezmienionej czesci
obowigzuje od dwudziestu pieciu lat, niezaleznie od zaistniatego w tym czasie postepu technicznego
i technologicznego. Propozycje nowelizacyjne powinny przyczyni¢ sie do lepszego funkcjonowania
rynku przy petniejszym wykorzystaniu mozliwosci wynikajgcych z nowoczesnego, cyfrowego rozwoju
technik przekazu. Projekt zmierza do uproszczenia procedur koncesyjnych oraz stworzenia warunkéw
dla rozwoju mediéw lokalnych i obywatelskich, a to z kolei powinno w wiekszym stopniu zaspokoic
potrzeby odbiorcéw.

Wspdlnie z MKiDN prowadzone s3 tez prace zwigzane z potrzebg petnego wdrozenia zasad
pomocy publicznej w finansowaniu medidw publicznych. Projekt nowelizacji zostat przygotowany
zgodnie z zaleceniami Komisji Europejskiej, m.in. dotyczagcymi doprecyzowania pojecia misji publicznej
i konkretyzacji zadan nadawcow publicznych w tzw. karcie powinnosci, ustalenia zasad nadzoru oraz
rozliczania srodkéw publicznych. Postepowanie odnosnie tego dokumentu prowadzone jest w Komisji
Europejskiej zgodnie z obowigzujgcym tam harmonogramem prac.

Oprdcz udziatu w wymienionych powyzej prawnych dziataniach zwigzanych z przygotowywaniem
nowych regulacji dla rynku mediéw audiowizualnych, KRRiT od poczatku kadencji w roku
sprawozdawczym 2016 r. prowadzita prace m.in. dotyczace:

e uzgadniania planéw finansowo-programowych w zwigzku z realizacjg zadan misyjnych przez
nadawcow publicznych, w tym ustalania wspdlnie z nadawcami preferencji programowych
stosownie do spotecznych oczekiwan wobec tego sektora medidw;

e kontroli wykorzystania s$rodkdw abonamentowych z przeznaczeniem na misyjne dziatania
programowe nadawcow publicznych;

e kontynuowania dziatan zwigzanych z wdrozeniem w Polsce radiofonii cyfrowej DAB+, co znalazto
odzwierciedlenie w tzw. Zielonej Ksiedze, zawierajacej m.in. rekomendacje do wykorzystania
w przysztej, rzgdowej strategii cyfryzacji radia w Polsce;

e monitorowania ustug na Zzadanie (VoD), w tym pod wzgledem stosowania zabezpieczen
technicznych w celu ochrony matoletnich przed dostepem do tresci zagrazajacych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu ich rozwojowi;

e ochrony konsumentow przed nierzetelng lub niezgodng z prawem informacjag w mediach
elektronicznych o produktach zdrowotnych i lekach (wspdlne prace w Zespole do spraw
uregulowania reklamy lekéw, suplementéw diety i innych $rodkdw spozywczych oraz wyrobdéw
medycznych, powotanym 6 czerwca 2016 r. na podstawie zarzadzenia Ministra Zdrowia).
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O prawidlowym przebiegu proceséw wewnetrznych $wiadczy utrzymanie certyfikatu
ISO 9001:2008, przyznanego KRRIT 28 grudnia 2015 r. przez DEKRA Certification Sp. z 0.0., w zakresie
dotyczacym:

e udzielania koncesji na upowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych;
e rozpatrywania skarg i wnioskéw;
e umarzania zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.

W celu zapewnienia wiekszego bezpieczenistwa informacji wdrozono System Zarzgdzania
Bezpieczenstwem Informacji zgodnie z norma ISO 27001. Zasadniczym celem pozostawato petne
otwarcie elektronicznych kanatéw dostepu do urzedu dla interesariuszy.

Pracownicy Biura KRRIT jako upowaznieni przedstawiciele organu uczestniczyli w pracach
wielu gremiéw funkcjonujgcych w strukturze administracyjnej kraju, powotywanych przez organy
panstwowe i instytucje naukowe.

Przewodniczacy KRRiT

/-/ Witold Kotodziejski
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I DANE LICZBOWE

W 2016 roku KRRiT przyjeta 331 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi
postepowaniami koncesyjnymi. KRRiT obradowata podczas 51 posiedzen i 5 spotkan z nadawcami oraz
innymi podmiotami dziatajgcymi na rynku medidw.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw KRRIT przyjeta i przekazata 3 rozporzadzenia, rozpoczeta prace
nad 2 projektami rozporzadzen, a w ramach udziatu w procesie legislacyjnym w dziedzinie radiofonii
i telewizji opiniowata 7 projektédw ustaw oraz 11 uméw miedzynarodowych.

Opublikowano 28 (2)® ogtoszen o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb rozsiewczy naziemny, na ktére wptyneto 157
whnioskow. Nadawcy telewizyjni otrzymali 11 (6) nowych koncesji satelitarnych. KRRiT wydata 21 (18)
decyzji w sprawie tzw. rekoncesji programéw radiowych i telewizyjnych. Wydano 19 (24) koncesji na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (sieciach kablowych).
Wptyneto 425 (280) zgtoszern o wpis do rejestru programoéw telewizyjnych rozpowszechnianych
wyfacznie w systemie teleinformatycznym i programdéw rozprowadzanych, w zwigzku z ktoérymi
wydano 316 (260) postanowien o dokonaniu wpisu.

Do budzetu panstwa z tytutu dziatalnosci KRRiT odprowadzone zostaty dochody w wysokosci blisko
49,7 min zt (20,5 min zt). Wptywy budzetu panstwa z tytutu optat koncesyjnych (koncesje radiowe,
telewizyjne, w sieciach telewizji kablowych, optaty prolongacyjne oraz wpisy do rejestru programéw)
wyniosty okoto 49,3 min zt (19,9 min zt). Przewodniczacy KRRiT wydat ponad 46,2 tys. (36,4 tys.) decyzji
administracyjnych, w tym 45,9 tys. decyzji abonamentowych, 301 (315) koncesyjnych i 14 (26) decyzji
o natozeniu kar finansowych w tacznej wysokosci 238,5 tys. zt (821,5 tys. zt). Wydatki KRRiT wyniosty
24,7 min zt (23,8 min zt).

Nadawcom publicznym KRRiT przekazata 722 min zt (750 min zt) wptywoéw abonamentowych.
Telewizja Polska otrzymata 365 min zt (404,2 min zt), Polskie Radio 186 min zt (180,6 min zt), rozgtosnie
regionalne Polskiego Radia 171 min zt (165,2 min zt). Kwoty te zostaty przekazane na realizacje zadan
uzgodnionych z KRRIiT w planach finansowo-programowych.

W zwigzku z umarzaniem i rozktadaniem na raty zalegtosci z tytutu optat abonamentowych
wptyneto do KRRIiT ponad 64,2 tys. (83 tys.) nowych pism i wnioskéw. Wydanych zostato ponad
45,4 tys. (36 tys.) decyzji w pierwszej instancji oraz 482 (488) decyzje w drugiej instancji (z facznej liczby
decyzji 45,9 tys. ponad 40,5 tys. (36 tys.) dotyczyto wnioskéw z lat 2008-2015 zas blisko 4,9 tys.
whnioskow zostato nadestanych w 2016 roku). Na podstawie kryteriow ustawowych KRRiT umorzyta
zalegtosci abonamentowe na kwote ponad 19 min zt (24,8 min zt). Na raty roztozyta ponad 2,1 min zt
(2,8 min zt).

Strone KRRiT www.krrit.gov.pl odwiedzito ponad 711 tys. uzytkownikéw, generujac prawie 2,1 min
odston.

3 W celach poréwnawczych w nawiasach w rozdziale | podano dane dotyczgce 2015 r.
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1. GLOWNE CELE WEDtUG STRATEGII REGULACYJNE)J

2.1 Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2014-2016 w zakresie
podstawowych zadan stanowita kontynuacje pierwszego dokumentu okreslajgcego misje, cele
i kierunki dziatan regulatora mediéw audiowizualnych w latach 2011-2013. Do zadan KRRiT
o zasadniczym, priorytetowym charakterze nalezy przede wszystkim:

e zapewnienie odbiorcom dostepu do szerokiej i zréznicowanej oferty programowej, tworzonej
przez samodzielnych i niezaleznych dostawcéw ustug medialnych, dziatajgcych w warunkach
uczciwej konkurencji;

e ochrona intereséw odbiorcow;

e nadzdr regulacyjny nad realizacjg przez spétki publicznej radiofonii i telewizji zadan finansowanych
ze Srodkéw publicznych;

e kontrola wykonywania przez dostawcéw ustug medialnych obowigzkéw wynikajgcych z ustawy
o radiofonii i telewizji oraz obowigzkéw okreslonych w koncesjach.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji realizowata te cele w porozumieniu z Prezesem Rady
Ministréw, projektujac kierunki polityki panstwa w dziedzinie mediéw audiowizualnych, co stanowito
wykonanie zadania ustawowego wskazanego w art. 6 ust. 2 pkt 1 ustawy.

Rynek mediow audiowizualnych to wazny sektor gospodarczy. Uwzgledniajgc zasady
konkurencji, KRRIT dba o tworzenie korzystnych warunkdéw dziatalnosci dla wszystkich przedsiebiorcow
medialnych. Dziatajgc w interesie odbiorcéow, od dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych
KRRIiT egzekwuje wykonywanie obowigzkéw ustawowych w zakresie ochrony matoletnich,
przestrzegania zasad rozpowszechniania przekazéw handlowych, wprowadzania udogodnier dla
0s6b niepetnosprawnych, realizowania wskazanych w ustawie kwot programowych. KRRIiT petni
réwniez wazng role w sferze edukacji medialnej (por. roz. V).

Do istotnych dziatan KRRiT nalezy cyfryzacja radiofonii. KRRIiT zainicjowata prace nad
wdrozeniem cyfrowego radia, przeprowadzita analizy programowe i techniczne, ktére powinny stac¢
sie bazg wyjsciowa dla przysztych rozstrzygniec (por. roz. Il, pkt 2.20 i dalej).

Nowy model finansowania mediéw publicznych

2.2 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 1 grudnia 2015 r. przedstawita opinii publicznej Nowy
model funkcjonowania mediéw publicznych w Polsce*. W opracowaniu KRRIiT m.in. omawia sposéb
finansowania medidéw publicznych oraz mechanizmy ich monitorowania i rozliczania.

Dokument zawiera tez przeprowadzong przez KRRiT analize sytuacji medidw publicznych
w wybranych krajach Unii Europejskiej wraz z oméwieniem modeli poboru optaty abonamentowe;j.
Modele poboru abonamentu funkcjonujgce w krajach UE sg oparte o rézny sposob identyfikacji
ptatnikow. Dane na temat poziomu finansowania nadawcow publicznych Krajowa Rada poréwnata ze
wskaznikami makroekonomicznymi okreslajgcymi poziom zamoznosci tych krajow oraz ich zdolnos¢ do
utrzymywania i rozwijania audiowizualnej oferty programowej przygotowywanej w ogdlnym interesie
publicznym. W kolejnym etapie prac, na podstawie informacji uzyskanych z TVP, Polskiego Radia

4 http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2177,projekt-skladki-audiowizualnej-przygotowany-przez-
krrit.html
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i rozgtosni regionalnych, KRRIT ustalita docelowy poziom finansowania zadan misyjnych nadawcéw
publicznych.

Sposrdd rozpatrywanych przez KRRIT réznych rozwigzan organizacyjno-prawnych w zakresie
pozyskiwania zrédta informacji o osobach i podmiotach, ktére powinny byé zobowigzane do wnoszenia
optaty audiowizualnej, jako najskuteczniejszy i najbardziej ekonomiczny zostat uznany model
stosowany w Finlandii. Wedtug modelu firiskiego ptatnikiem daniny jest kazda osoba fizyczna wnoszaca
podatek dochodowy oraz kazda osoba fizyczna ubezpieczona w kasach rolniczego ubezpieczenia
spotecznego.

W wyniku prac zainicjowanych w KRRIiT powstato opracowanie, ktére kompleksowo ujmuje
ztozong problematyke finansowania medidw publicznych, korzystajgc przy tym z doswiadczen innych
panstw Unii Europejskiej. Zostat przygotowany ekspercki, nowy model finansowania mediéw
publicznych w oparciu o powszechnie obowigzujgcy sktadke audiowizualng wraz z okresleniem
docelowego poziomu finansowania oraz poziomu udziatu sektora publicznego w rynku reklamowym.

Propozycja ta 19 stycznia 2016 r. zostata zaprezentowana przez przedstawicieli KRRIT stronie
rzgdowej podczas wspodlnej dyskusji zwotanej w siedzibie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Do korica 2016 r. trwaty prace rzgdowe, a takze prace w samych spétkach mediéow
publicznych, ktére wigzaty sie z poszukiwaniem innych rozwigzan (m.in. rejestr oséb zobowigzanych
do wnoszenia optaty audiowizualnej miat by¢ oparty o system dostarczania energii elektrycznej, czy
zbidr danych rejestrowych zbieranych o abonentach ptatnych telewizji).

KRRIT uczestniczyta w procesie konsultowania tych koncepcji, wskazujgc w szczegdlnosci na
koniecznos¢ uwzglednienia w przyjetym modelu takich kwestii, jak koszty poboru optaty
audiowizualnej oraz kompletnos¢ danych pobieranych o pfatnikach i sposdb ich aktualizacji.

Opracowanie Nowy model funkcjonowania medidw publicznych w Polsce wraz z dokumentami
zrédtowymi zostat przekazany 8 grudnia 2015 r. Prezesowi Rady Ministrow, zgodnie z ustawowym
trybem wynikajacym z art. 6 ust. 2 pkt 1, cztonkom Rady Ministrow wykonujgcym zadania zwigzane
z polityka audiowizualng panstwa oraz organom Sejmu i Senatu RP.

Udzielanie pomocy publicznej — dokonczenie implementacji prawa UE

2.3 W 2016 r. swoje prace kontynuowat wspdlny zespét roboczy® ztozony z przedstawicieli MKIiDN,
UOKIK i KRRIT przy udziale reprezentantéw medidw publicznych. W pierwszym kwartale strona polska
przekazata Komisji Europejskiej projekt nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry m.in.
przewidywat koncepcje zawierania przez spétki mediéw publicznych, w porozumieniu z KRRiT, tzw.
Karty powinnosci, precyzujacej zadania publiczne na okres pieciu lat. Ponadto projekt uwzgledniat
zasady uruchamiania tzw. nowych, istotnych ustug po przeprowadzeniu testu wartosci publicznej
(tzw. test ex ante). Zaproponowane rozwigzania zostaty pozytywnie przyjete przez Komisje Europejska,
ale konieczne jest doprecyzowanie szczegdétowego trybu wdrozenia zmian.

5> Dziatajacy od 2012 r. Zespdt do spraw przygotowania propozycji petnego dostosowania regulacji w zakresie
misji mediow publicznych i jej finansowania do zasad rynku wewnetrznego w kontekscie uwag przedstawionych
w 2011 r. przez Komisje Europejska.
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Wspétpraca przy tworzeniu propozycji zmian prawnych

2.4 Nalezy przypomnie¢, iz KRRIT od kilku lat inicjowata eksperckie prace przygotowawcze, ktdrych
celem byto przedstawienie organom panstwa odpowiedzialnym za ksztatt polityki audiowizualnej,
spdjnego projektu unowoczesnienia i modernizacji prawa medialnego, uksztattowanego w zasadniczej
czesci w 1992 r. Od 2012 r. Krajowa Rada rozpoczeta regularng wspodtprace z Ministrem Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, jako organem posiadajgcym inicjatywe legislacyjng w zakresie prawa
mediéw. Dodatkowym powodem tej wspdtpracy bedg zagadnienia wskazane w wyroku z 13 grudnia
2016 r. Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie nowelizacji ustawy z 30 grudnia 2015 r. zmieniajgcej
ustawe o radiofonii i telewizji (por. rozdziat VII, pkt 7.2).

Przedstawiciele KRRiT i MKiDN przygotowali w 2015 r. projekt, ktéry po pozytywnie
zakonczonych konsultacjach spotecznych i miedzyresortowych zostat wigczony do wykazu
legislacyjnych prac Rady Ministréw. Uzyskat on akceptacje Komitetu Rady Ministrow do spraw
Cyfryzacji i zgodnie z procedurg legislacyjng obowigzujagcg w administracji rzagdowej, w czerwcu
2015 r. miat zosta¢ przekazany pod obrady Komitetu Statego Rady Ministréw. Prace nad
dokumentem zostaty jednak przerwane ze wzgledu na zblizajacy sie koniec kadencji Sejmu i Senatu RP.

2.5 Projekt opracowany przez KRRIiT i MKiDN zaktadat modernizacje prawa medialnego w kilku
obszarach, waznych zaréwno dla podmiotéw gospodarczych, jak i samych odbiorcéw, a w tym:

e uproszczenie trybu uzyskiwania koncesji dla programow satelitarnych i kablowych;

e stworzenie warunkéw do dziatania medidw obywatelskich i lokalnych (tzw. media trzeciego
sektora) poprzez system ulg z jednoczesnym okresleniem zadan wobec odbiorcow;

e ustalenie zasady must carry, stuzacej zapewnieniu odbiorcom dostepu do programéw, ktére
przyczyniajg sie do zwiekszenia roznorodnosci oferty i pluralizmu;

e poprawe systemu ochrony matoletnich przed skutkami reklamy tzw. niezdrowej zywnosci, czyli
produktéw, zwierajgcych przy nadmiernym spozyciu, szkodliwe dla zdrowia ilosci soli, cukru
i ttuszczow;

e zwiekszenie poziomu udogodnien dla niepetnosprawnych w ofercie programowej;

e ustalenie zasad nadawania waznych wydarzen, gwarantujgcych mozliwos¢ odbioru tych transmisji
w programach niekodowanych;

e uregulowanie ustugi PPV (pay per view) oraz emisji programéw okolicznosciowych z wykorzystaniem
technologii cyfrowych i nowych form przekazu tresci;

e poprawe dostepu do informacji pozwalajacych odbiorcom na identyfikacje nadawcy oraz
pozyskanie danych dotyczacych wtasnosci mediéw.

Zmiany te miaty przyczyni¢ sie do lepszego funkcjonowania rynku i petnego wykorzystania
korzysci wynikajacych z cyfrowego rozwoju technik przekazu.

2.6 W grudniu 2016 r. Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego poinformowat Krajowg Rade
Radiofonii i Telewizji o woli wznowienia prac nowelizacyjnych oraz zwrécit sie do KRRIT o przekazanie
zaktualizowanej opinii na temat przyjetych rozwigzan. Dalsze prace nad projektem bedg odbywaty sie
zgodnie z rzgdowg procedurg legislacyjna.
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Pluralizm i koncentracja

2.7 W kwietniu 2016 r. w oparciu o wskazniki programu realizowanego przez Komisje Europejska
pod nazwa Media Pluralizm Monitor® KRRIiT ocenita sposéb ochrony pluralizmu w mediach. W badaniu
wzieto pod uwage skale zagrozen pluralizmu mediéw w krajach Unii Europejskie;j.

Badano zagrozenia w czterech kategoriach:

e ochrony podstawowej;

e pluralizmu rynkowego;

e niezaleznosci politycznej;

e inkluzji spotecznej, czyli procesu wtgczania jednostek i grup w $wiadome korzystanie z mediéw
(analizowano m.in. inkluzje spoteczng oséb niepetnosprawnych).

W kazdym z 19 badanych krajow Unii Europejskiej wystgpito ryzyko zagrozenia w zakresie
pluralizmu mediéw. W Polsce najwieksze zagrozenie dla pluralizmu pojawia sie w swietle tych badan
w obszarze pluralizmu rynkowego. Polskie podmioty nie majg obowigzku publikowania struktury
wiasnosci ani powiadamiania opinii publicznej o zmianach w tej strukturze. Regulacje dotyczace
koncentracji wtasno$ci w mediach sg niewystarczajgce, a jest to rynek szczegdlny, wptywajgcy na
ksztattowanie tozsamosci i budowanie wspdlnoty spotecznej. Udziat w polskim rynku medidw
gtéwnych podmiotéw medialnych (ITI Neovision, Cyfrowy Polsat, TVN, TVP, Polsat) w 2015 r. znacznie
przekroczyt 50%, czyli wartos$¢ graniczng nawet dla wysokiego zagrozenia pluralizmu (w telewizji jest
to az 93%, w radiu 89%).

Wartos¢ graniczng wskaznika udziatu wiascicielskiego gtéwnych podmiotéw wynoszgcg 50%,
Polska przekroczyta réwniez w przypadku koncentracji audytorium, zwtaszcza w radiu, prasie
i Internecie. Prawo medialne oraz ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow nie okreslajg progéw,
ktore zapobiegatyby powstawaniu znaczacej koncentracji krzyzowej pomiedzy réznymi sektorami.
Z tego wzgledu zauwaza sie aktywnosé gtéwnych podmiotéw rynkowych w réznych obszarach
dziatalno$ci medialnej. OSmiu gtéwnych wiascicieli (TVP, Polsat, Scripps Networks Interactive —
wtasciciel TVN, Agora, ZPR Media, Bauer Media Group, Ringier Axel Springer Polska, Forum SA) posiada
udziaty w réznych sektorach przekraczajace 70%. Nie istniejg regulacje zapobiegajgce koncentracji
krzyzowej, zjawiska te nie s3 na biezagco monitorowane pod wzgledem sankcjonowania, a zatem nie
wystepuje wskaznik skutecznych dziatan.

Waznym wskaznikiem jest inkluzja, czyli wtgczenie spoteczne. Wartos¢ ta byta obcigzona
ryzykiem na poziomie 52%. Trzeba podkresli¢, iz brak odpowiednich kompetencji medialnych sprzyja
bezkrytycznemu odbiorowi tresci i zwieksza podatno$¢ na ewentualne manipulacje. Badania pokazaty’,
iz uzytkownicy medidéw korzystajg z wielu réznych zZrédet, a 45% badanych uwaza polskie media za
wystarczajgco pluralistyczne. Wiekszos$¢ spoteczenstwa korzysta przynajmniej z siedmiu zrédet

& Wyniki pilotazowego badania pluralizmu mediéw w Europie przeprowadzonego w 2015 r. za pomocg Monitora
Pluralizmu Mediéow przez Centrum ds. Wolnosci i Pluralizmu Medidw oraz Europejski Instytut
Uniwersytecki we Florencji na probie 19 krajow, w tym Polski, KRRiT opublikowata na swojej stronie
http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2289,pluralizm-mediow-w-krajach-unii-europejskiej.html

7 Analiza Réznorodnosé tresci informacyjnych w Polsce z perspektywy uzytkownika przygotowana dla KRRIT przez
zespot Centrum Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr hab. Jana Garlickiego jest
dostepna na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2185,pluralizm-polskich-mediow-
z-perspektywy-odbiorcow.html
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informacji, ale pomimo tego wiedza uzytkownikdw m. in. w zakresie wfasnosci medidw nie jest
wystarczajgca. Najmtodsza grupa badanych (13-18 lat) jako gtéwne Zrédto informacji wykorzystuje
Internet, zas najstarsza — telewizje. W grupie wiekowej 60+ nigdy nie korzystato z Internetu 75%
uzytkownikow.

2.8 W przeciwdziataniu zjawiskom koncentracji, kompetencje KRRiT ograniczajg sie do mozliwosci
nieprzyznania® lub cofniecia koncesji w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji dominujacej na
rynku®. W dotychczasowej praktyce KRRIT nie stwierdzita, aby ktéry$ z nadawcéw osiggnat pozycje
dominujgcg na rynku medialnym. Nie oznacza to jednak, iz nie mozna zaobserwowac¢ mozliwosci
ograniczania warunkdéw konkurencji, m.in. poprzez koncentracje pionowg (w powigzaniu nadawca —
operator), krzyzowgq badz inne praktyki (ceny dumpingowe na rynku reklam, cenowe zmowy kartelowe
w sprzedazy). Badanie tych zjawisk nalezy do Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

2.9 W polityce koncesyjnej KRRIiT od dawna obserwowata, ze w programach sieci radiowych od
65% do blisko 90% tresci jest identycznych. Monitoringi potwierdzaty, ze programy radiowe
rozpowszechniane w réznych regionach Polski w wielu przypadkach sg prawie jednolite, chociaz
nadawcy uzyskali koncesje na rozpowszechnianie samodzielnych i zrdéznicowanych programow.
Unifikacja programdéw moze stanowi¢ zagrozenie dla réznorodnosci oferty programowej. W obecnie
obowigzujgcym stanie prawnym przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnoscig
nadawcy przez inng osobe stanowi fakultatywng przestanke cofniecia koncesji. Taki stan prawny
oznacza, ze dla zastosowania sankcji wynikajgcej z przepiséw nie jest wystarczajgce samo stwierdzenie
przejecia kontroli nad dziatalnosciag nadawcy, ale wymagane jest dokonanie oceny tego faktu
i wykazanie, iz w konkretnym przypadku cofniecie koncesji jest uzasadnione. KRRiT dostrzegajac
zagrozenia ptyngce 1z unifikacji programowej, przyjeta zasade, ze jesli w programach
rozpowszechnianych w oparciu o odrebne koncesje, identyczne tresci zajmowaé bedg ponad potowe
czasu emisji, to moze by¢ to uznane za przejecie kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng osobe.
Stanowi to wowczas obligatoryjng przestanke odmowy wyrazenia zgody na przejscie uprawnien
z koncesji w przypadku taczenia, podziatu albo innego rodzaju przeksztatcen spétek handlowych
bedacych nadawcami programéw. Jesli takie przeksztatcenia beda prowadzity do ujednolicenia
rozpowszechnianego programu z innym programem radiowym, stanowigc tym samym zagrozenie dla
interesu odbiorcow i samodzielnosci nadawcy, KRRIT bedzie odmawiac¢ wyrazenia zgody na przejscie
uprawnien z konces;ji.

2.10 Na wniosek sejmowej Komisji Kultury i Srodkdw Przekazu, w listopadzie 2016 r. KRRiT
przedstawita informacje na temat udziatu kapitatu zagranicznego w spdtkach wykonujgcych koncesje
na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych. Minister Kultury i Dziedzictwa
Narodowego zostat upowazniony do przygotowania zatozen regulacji prawnych w celu ochrony
pluralizmu w mediach z uwzglednieniem zagrozen zwigzanych z nadmierng koncentracjg w réznych
segmentach tego rynku. W grudniu 2016 r. do realizacji tego zadania zostat powotany zesp6t roboczy
sktadajacy sie z przedstawicieli MKiDN, UOKiK i KRRiT.

Wstepne propozycje sposobu uksztattowania systemu ochrony przed nadmierng koncentracja
w mediach, ktéra zagraza ich pluralizmowi, KRRiT przedstawita do konsultacji w lutym 2017 r. w ramach
prac nad przygotowaniem strategii regulacyjnej na lata 2017-2019.

8 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 36 ust. 2 pkt 2.
9 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 38 ust. 2 pkt 3.
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Media publiczne - modernizacja programowa i finansowa

Udziat sSrodkéw publicznych w budzecie spétek

2.11 Na dziatalnosé misyjng w 2016 r. nadawcy publiczni (19 spétek: Telewizja Polska, Polskie Radio
oraz 17 rozgtosni regionalnych Polskiego Radia) otrzymali srodki z tytutu wptywdéw abonamentowych

110, Srodki te byty o 61 min zt wyzsze od przyjetej prognozy. Nadwyzka zostata

w wysokosci 722 min z
wykorzystana gtéwnie na dofinansowanie przedsiewzie¢ programowych uzgodnionych w planach

finansowo-programowych.
W 2016 r. spotki medidw publicznych otrzymaty nastepujgce kwoty z wptywdw abonamentowych:

e Telewizja Polska - 365,5 min zi;
e Polskie Radio - 185,9 min zi;
e rozgtosnie regionalne radia publicznego - 170,6 min zt.

W 2016 r. srodki abonamentowe nadal nie byty wystarczajgce na realizacje zadan misyjnych.
Stanowity one nastepujgcy procent kosztéw dziatalnosci misyjnej:

o w Telewizji Polskiej - 23,6%;
e w Polskim Radiu - 75,2%;
e w rozgtosniach regionalnych srednio - 79,3%.

2.12 W procesie uzgadniania planéw finansowo-programowych na 2016 r. media publiczne
przekazaty plany dotyczace 62 programow. KRRiT skierowata do nadawcéw informacje
o preferowanych elementach programowych, m.in. opierajagc swoje rekomendacje na ocenie
zawartosci i jakosci programéw nadawanych w poprzednim roku.

Obserwujgc wcigz niesatysfakcjonujgcg zawartosé elementéw zwiekszajgcych réznorodnosé
tematyczng programéw oraz w celu podniesienia ich jakosci, KRRIiT zaproponowata, aby nadawcy
rozwazyli umieszczenie w programach audycji:

e stuzacych ksztattowaniu postaw tolerancji oraz przeciwdziatajgcych dyskryminacji i wykluczeniu,
m.in. ze wzgledu na narodowos¢, wyznanie, pte¢;

e prezentujacych rozwaj Polski oraz polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany po 1989 r.;

e adresowanych do mtodziezy, m.in. popularyzujgcych poprawnos¢ jezykows, kulture stowa, nowe
technologie;

e popularyzujacych literature polska i wiedze o niej;

e prezentujgcych formy udramatyzowane.

Podobnie jak w latach poprzednich, KRRIT wsparta finansowo spotki radiofonii regionalnej

w tworzeniu oferty dotyczacej preferowanych elementéw programu. W kazdym roku KRRIT ustala
kwote abonamentu, jakg moze przeznaczy¢ na dofinansowanie jednej godziny planowanych audycji

10 7 przekazanej kwoty 722 min zt spétki wykorzystaty okoto 705,6 min zt (rozpoczete i niezakohczone
przedsiewziecia przede wszystkim zwigzane z Bibliotekg Cyfrowg Mediéw Publicznych). Niewykorzystane Srodki
przechodzg na 2017 rok (por. tab. nr 9, 10, 11).
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preferowanych. Wielkos¢ tej kwoty zalezy od wptywdéw abonamentowych w danym roku. Na 2017 r.
na oferte audycji preferowanych KRRIiT przeznaczyta tacznie 5 min 32 tys. zt.

Prognozujac na 2017 r. kwote 635 min zt wptywdw abonamentowych, KRRiT przydzielita
Telewizji Polskiej 310 min zt (22% zaplanowanych kosztéw misji), Polskiemu Radiu 167,0 min zt (66%
kosztéw misji) oraz Srednio na kazdg z 17 rozgtos$ni regionalnych 9,3 min zt (Srednio 72% kosztow misji).
Przyznane srodki sg niewystarczajace. Wiekszos¢ spétek publicznej radiofonii i telewizji przy takim
poziomie finansowania z abonamentu przewiduje straty bilansowe w 2017 r.

Spotki publicznej radiofonii i telewizji sporzadzity plany finansowe na 2017 rok, okreslajac
koszty na poziomie zdecydowanie wyzszym niz prognozowane wptywy z optat abonamentowych.
Koszty misji nadawcy publiczni oszacowali nastepujgco: TVP - 1 mld 422 min zt, Polskie Radio - 254 min zt,
rozgtos$nie regionalne tacznie 221 min zt, zatem caty sektor mediéw publicznych oczekuje na wptywy
co najmniej w wysokosci 1 mld 897 min zt.

Poréwnaj informacje dotyczgce medidw publicznych, ktdre znajdujg sie w rozdziale VI.

Samoregulacja i wspoétregulacja — nowa jako$¢ w nadzorze regulacyjnym KRRiT

2.13  Zgodnie z art. 6 ust. 2 pkt 12 ustawy o radiofonii i telewizji do zadan KRRIT nalezy inicjowanie
i wspieranie samoregulacji w zakresie dostarczania ustug medialnych. Z inicjatywy KRRIiT w latach
2013-2014 zostaty podpisane trzy akty samoregulacyjne o istotnym znaczeniu spotecznym??.

W 2016 r. KRRIiT kontynuowata prace nad dokumentem samoregulacyjnym nadawcow,
normalizujgcym gtosno$é na poziomie -23 LUFS®, co zlikwidowatoby ucigzliwe dla odbiorcéw réznice
w poziomie gto$nosci pomiedzy programami (por. roz. V, pkt 5.11).

Obszarem, w ktérym obecnie rozwaza sie mozliwosci wprowadzenia zasad samoregulacji, sg
kwestie zwigzane z reklamg lekéw, suplementdw diety i innych srodkdw spozywczych oraz wyrobow
medycznych. Minister Zdrowia powotat®® przedstawicieli KRRiT w sktad wspdlnego zespotu roboczego.

Dziatania zachecajgce do tworzenia Kodekséw Dobrych Praktyk, pozostajg w zgodzie
ze stanowiskiem Komisji Europejskiej, ktéra zacheca do stosowania mechanizméw samo-
i wspétregulacyjnych. Trzeba zauwazyd, iz obecnie obowigzujgce przepisy ustawy o radiofonii i telewizji

11 porozumienie nadawcéw z 5 czerwca 2013 r. w sprawie sposobu realizacji obowigzkéw wynikajacych z art. 18a
ustawy dotyczacych udogodnien w programach telewizyjnych dla oséb z niepetnosprawnoscia wzroku
i niepetnosprawnoscig stuchu; Kodeks dobrych praktyk z 26 czerwca 2014 r. w sprawie szczegétowych zasad
ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zgdanie (VoD); Porozumienie nadawcow
telewizyjnych z 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich
dotyczacych artykutdéw spozywczych lub napojow zawierajgcych sktadniki, ktorych obecnosé w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

12 LUFS, czyli Loudness Unit (referenced to) Full Scale to jednostka gto$nosci w odniesieniu do petnej skali. Jako
jednostke pomiarowg LUFS zostat opracowany przez Miedzynarodowy Zwigzek Telekomunikacyjny (ITU -
International Telecommunication Union). Po raz pierwszy zostat wprowadzony przez Europejskg Unie Nadawcow
(EBU - European Broadcasting Union) w sierpniu 2010 r. w rekomendacji EBU R-128 w sprawie gtosnosci
programéw. Zalecany standard dla emitowanych programéw wynosi obecnie -23 LUFS (por. roz. V, pkt 5.11).

13 Zarzadzenie z 2 czerwca 2016 r. Ministra Zdrowia w sprawie powotania Zespotu do spraw uregulowania
reklamy lekéw, suplementdw diety i innych srodkéw spozywczych oraz wyrobow medycznych (Dziennik Urzedowy
Ministra Zdrowia z 3 czerwca 2016 r. poz. 59).
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przewidujg inicjatywe KRRIT w tym zakresie, ale nie okreslajg roli regulatora w tych przedsiewzieciach.
Zdaniem KRRIT, prawa i obowigzki organu w odniesieniu do samo- i wspoétregulacji powinny zostac
doprecyzowane poprzez wskazanie realnych kompetencji do wydawania opinii i rekomendacji lub
akceptacji ustalen zawartych w Kodeksach Dobrych Praktyk, a takie uprawnien zwigzanych
z monitorowaniem efektéw ich dziatania oraz trybem rozpatrywania skarg w zwigzku z ewentualnymi
naruszeniami.

Nalezy tez pamieta¢, ze akt samoregulacji to rodzaj porozumienia, ktére wymaga
zaangazowania, dobrej woli i zdolnosci do kompromisu wszystkich interesariuszy. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji jest uprawniona, aby inicjowac oraz wspieraé te procesy, natomiast nie moze
odpowiadac za postawy uczestnikdw porozumienia. Dlatego tez system samoregulacyjny nie wytacza
nadzoru KRRIiT w obszarach poddanych samoregulacji, ktére ustawowo podlegajg kompetencjom
organu regulacyjnego.

Dostepnosc¢ programow dla oséb starszych i niepetnosprawnych

2.14 Ochrona osdb starszych, promowanie pozytywnego wizerunku wieku dojrzatego w mediach,
uwzglednianie potrzeb oséb niepetnosprawnych w programach telewizyjnych nalezg do celéw KRRiT
wymienionych w Strategii Regulacyjnej KRRIT na lata 2014-2016. Cele te realizowane byty w oparciu
o postanowienia zawarte w Konwencji ONZ o prawach osdb niepetnosprawnych, Karcie Praw Oséb
Niepetnosprawnych, ustawie o jezyku migowym i innych srodkach komunikowania sie oraz Zatozeniach
Dtugofalowej Polityki Senioralnej w Polsce na lata 2014-2020.

2.15 W stanowiskach rekomendacyjnych przyjetych 26 stycznia i 24 listopada 2016 r. KRRIiT,
wspierajgc potrzeby oséb niepetnosprawnych, okreslita warunki jakosciowe i sposdb realizacji napiséw
dla niestyszagcych w utworach audiowizualnych oraz sposéb informowania odbiorcéw programoéw
telewizyjnych o rodzaju, terminie emisji i czasie trwania audycji wyposazonych w udogodnienia dla
0séb z dysfunkcjg wzroku i z dysfunkcjg stuchu®,

W 2016 r. KRRIiT aktywnie uczestniczyta w pracach parlamentarnych komisji w zakresie
zwiekszania kwot audycji telewizyjnych z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych. W wyniku tych
prac powstat projekt senackiej Komisji Praw Cztowieka, Praworzgdnosci i Petycji w sprawie zmiany
art. 18 a ustawy w zakresie stopniowego zwiekszania telewizyjnych kwot audycji z udogodnieniami
(w2022 r. do poziomu 50% programu). W 2017 r. prace legislacyjne z udziatem KRRiT sg kontynuowane
na forum senackiej Komisji Ustawodawcze;j.

KRRIiT, w porozumieniu z nadawcami, bedzie dgzy¢ do opracowania aplikacji umozliwiajgcej
umieszczanie na stronie internetowej informacji na temat oferty programowej w taki sposéb, aby byta
ona dostepna dla oséb z dysfunkcjg wzroku i stuchu.

2.16 KRRIiT kontynuowata badania dotyczace sposobu przedstawiania o0séb starszych
i niepetnosprawnych w mediach. Nastgpita pozytywna zmiana w podejsciu nadawcow, ktére
cechowata zdecydowanie wieksza swiadomosé celu i sposobdw jego realizacji. Pomimo ze nadal
w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej przewazajg audycje interwencyjne nad

1% http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-i-analitykow/publikacje/stanowiska/
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audycjami przetamujgcymi stereotypy, to pojawia sie coraz wiecej pozycji programowych, ktére
pokazujg satysfakcjonujgce zycie i udang aktywizacje zawodowg czy integracje spoteczng osdb
starszych i niepetnosprawnych. Nadal liderem mediéw réwnych szans pozostaje telewizja publiczna,
ktora zaprezentowata najwiekszg rdéznorodnosé gatunkowg i tematyczng oferty programowej
oraz zapewnita jej obecnos¢ na antenach gtéwnych i regionalnych. Nadawca zadeklarowat rowniez
rozwdj i doskonalenie w sposobie prezentacji, formie i zakresie tematyki dotyczgcej osob
starszych i niepetnosprawnych na swoich antenach. W programach Telewizji Polskiej osoby
niepetnosprawne byty bohaterami audycji cyklicznych, rozrywkowych i artystycznych oraz wydarzen
sportowych i produkcji fabularnych. Watki dotyczace osdéb niepetnosprawnych pojawiaty sie
w najpopularniejszych serialach. Zaprezentowano jedenascie kampanii spotecznych poswieconych
tematyce niepetnosprawnosci. Priorytetami TVP w przedstawianiu oséb starszych byty w szczegdlnosci
aktywizacja spoteczna, zawodowa i edukacyjna, dostep do ustug opiekunczych, rozwéj lokalnych
spotecznosci sgsiedzkich i form samoorganizacji.

2.17 Dziatania na rzecz osdb niepetnosprawnych oraz osob starszych wymagajg odpowiedniego
przygotowania merytorycznego. KRRiT byta aktywnym cztonkiem Polskiej Rady Jezyka Migowego oraz
Rady do spraw Polityki Senioralnej (organy doradczo-opiniotwdrcze przy Ministrze Rodziny, Pracy
i Polityki Spotecznej). Ponadto KRRIT uczestniczyta w pracach sejmowych komisji zajmujgcych sie
sprawami oséb niepetnosprawnych i polityki senioralnej, a w omawianiu kwestii biezgcych brata udziat
w spotkaniach organizowanych przez Petnomocnika Rzgdu do spraw Osdéb Niepetnosprawnych. Od
sierpnia 2016 r. przedstawiciele KRRiT uczestniczg w pracach Zespotu do spraw opracowania rozwigzan
w zakresie poprawy sytuacji oséb niepetnosprawnych i cztonkéw ich rodzin powotanego przez Prezesa
Rady Ministrow.

2.18 Zpowodu nizszego udziatu audycji z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych z dysfunkcja
narzgdéw wzroku lub stuchu niz obowigzujgcy w ustawie, nadawcy czterech programoéw telewizyjnych
(Canal+ Sport, Kino Polska, TVP Info, TVP Sport) zostali ukarani finansowo (por. roz. V, pkt 5.21).

Nowe technologie, konwersja cyfrowa

2.19 Uruchomienie multipleksu pierwszego i zwolnienie czestotliwosci analogowych otworzyto
mozliwosci budowania kolejnych multiplekséw. Po uzgodnieniu warunkéw konkursu na operatora
multipleksu ésmego, 4 sierpnia 2015 r. KRRiT podata do publicznej wiadomosci cztery ogtoszenia
o mozliwosci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych.

Uchwaty KRRIT o rozstrzygnieciu postepowan koncesyjnych w zakresie MUX-8 zostaty przyjete
5 listopada 2015 r. KRRIiT udzielita czterech nowych koncesji na rozpowszechnianie programéw
telewizyjnych w sygnale multipleksu 6smego:

e  spotce TV Spektrum sp. z 0.0. na program NOWA TV;

e  spotce WP1 sp. z 0.0. na program WP;

e  spotce Green Content sp. z 0.0. na program METRO;

e  spotce Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0. na program Zoom TV.

W multipleksie 6smym bedg réwniez dostepne, w zaleznosci od standardu HD lub SD, dwa lub
trzy programy telewizji publicznej, ktérych wyboru dokona sam nadawca.
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Pierwsze wfaczenia nadajnikéw MUX-8 nastgpity 1 sierpnia 2016 r. poprzez uruchomienie
emisji w siedmiu obszarach Polski: Gdansk, Katowice, Krakow, tédz, Rzeszéw, Warszawa, Wroctaw.
Do konca 2016 r. zasiegiem MUX-8 zostato objetych 90% mieszkancéw Polski.

Poréwnaj informacje dotyczagce MUX-8, ktére znajdujg sie w rozdziale 1V, pkt 4.1.

2.20 Zgodnie z propozycjg Komisji Europejskiej, przyjeta przez panstwa cztonkowskie w maju
2016 r. pasmo 700 MHz zostanie udostepnione operatorom sieci komérkowych do 30 czerwca 2020 .,
zas w szczegblnie uzasadnionych przypadkach proces ten potrwa do 2022 r. Planowane jest
przygotowanie przepisdw ustawowych umozliwiajgcych wprowadzenie z urzedu odpowiednich zmian
zarowno w decyzjach rezerwacyjnych, jak i koncesjach (propozycje przygotowuje Ministerstwo
Cyfryzacji we wspotpracy z UKE i KRRIT).

Zamiana obejmuje 26 kanatéw (w MUX 1 - 10; MUX 2 - 6; MUX 3 - 6; MUX 4 - 4). Przygotowany
przez UKE plan zamiany kanatdéw jest obecnie uzgadniany miedzynarodowo (istniejg trudnosci
w prowadzeniu uzgodnien z Rosj3).

2.21 Od 29 sierpnia do 31 pazdziernika 2016 r. KRRIT prowadzita publiczne konsultacje dotyczace
Zielonej Ksiegi cyfryzacji radia w Polsce®. Dokument ten przedstawia informacje na temat standardu
nadawania DAB+, procesu rozwoju radiofonii cyfrowej w krajach europejskich, w tym w Polsce oraz
pokazuje szanse i zagrozenia dla odbiorcéw i nadawcdw zwigzane z mozliwymi zmianami po
uruchomieniu cyfrowego odbioru programéw radiowych.

Przewodniczacy KRRIT przestat bezposrednie zaproszenia do udziatu w konsultacjach do
organdéw panstwa oraz instytucji i organizacji, ktorych opinia i wsparcie dla tego procesu wydaja sie
by¢ priorytetowe, w tym do Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Ministra Cyfryzacji, Prezesa
Urzedu Komunikacji Elektronicznej, nadawcdéw, organizacji branzowych, operatoréw, producentéw
sprzetu radiowego, Srodowisk naukowych, organizacji konsumenckich, organizacji pracodawcéw oraz
organizacji ochrony praw autorskich i pokrewnych.

Gtéwnym celem konsultacji byto zebranie opinii i uwag w zakresie proponowanych rozwigzan,
w szczegolnosci zasad konwersji analogowo-cyfrowej ogdélnopolskich, regionalnych i lokalnych stacji
radiowych, sposobu wykorzystania dostepnych zasobdow czestotliwosci i zagospodarowania
multipleksdw radiowych, kryteriéw i terminu wyfgczenia emisji analogowej, udziatu w procesie
konwersji poszczegdlnych uczestnikdw rynku radiowego, kampanii informacyjno-promocyjne;j,
niezbednych zmian legislacyjnych.

Wyniki konsultacji w znacznej mierze ograniczyt brak wypowiedzi ze strony resortow
odpowiedzialnych za polityke audiowizualng, niewystarczajgca reprezentacja nadawcéw, w tym brak
gtosu nadawcéw lokalnych, a takze odbiorcow (konsumentdw) oraz organizacji reprezentujgcych
twoércow i autoréw.

Podkresli¢ trzeba, iz podobnie jak w poprzednich publicznych wypowiedziach, wspdlne
stanowisko trzech najwiekszych grup nadawcéw radiowych (Grupa Radiowa Agory, Eurozet, Grupa

5 http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/komunikaty/zielona-ksiega/zielona-ksiega-cyfryzacii-
radia-w-polsce.pdf
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RMF) kwestionuje prezentowane w Zielonej Ksiedze zalety naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie
DAB+ oraz z perspektywy rynku koncesjonowanego, celowos¢ jej wprowadzania w Polsce. Opinia
nadawcéw eksponuje przede wszystkim zalety obecnie funkcjonujacego systemu radiofonii analogowej
UKF FM.

W opinii pozostatych respondentéw Zielona Ksiega zostata oceniona jako dokument
wartosciowy, zawierajacy informacje na temat przebiegu i rezultatdw dotychczasowego procesu
cyfryzacji oraz samego standardu DAB+. Wyrazono tez opinie, iz propozycje przedstawione przez KRRiT
powinny staé sie podstawg do dalszej dyskusji z udziatem wszystkich uczestnikéw rynku radiowego,
w szczegdblnosci reprezentantéw gtéwnych grup radiowych.

W konsultacjach pojawity sie gtosy, aby wzorem organizacji dziatajgcych w Europie Zachodniej,
powoftac stowarzyszenie lub fundacje w celu wspierania i monitorowania procesu cyfryzacji polskiej
radiofonii. Zdaniem KRRIT propozycja ta zastuguje na uwage i wnikliwe rozwazenie.

Wiekszos¢ opinii dotyczyta otoczenia prawno-strategicznego procesu cyfryzacji i wskazywata
m.in. nastepujace kwestie, zbiezne z podejsciem KRRIT prezentowanym w Zielonej Ksiedze:

e koniecznos¢ opracowania i przyjecia przez organy panstwa narodowej strategii cyfryzacji radiofonii
oraz uchwalenia tzw. ustawy cyfryzacyjnej, w ktérej ustalone zostang kompetencje i obowigzki
instytucji panstwa, nadawcéw i innych podmiotdw uczestniczgcych w tym procesie;

e obnizenie lub catkowita rezygnacja z pobierania przez panstwo optat administracyjnych od
nadawcow i operatordow (np. optata koncesyjna, optata za uzywanie czestotliwosci);

e potrzebe kompleksowej i skoordynowanej kampanii informacyjno-promocyjnej, wzbogacajgcej
wiedze spoteczenstwa o zaletach i konsekwencjach nowej technologii.

W grudniu 2016 r. Przewodniczacy KRRIiT zwrdcit sie do Ministra Cyfryzacji z wnioskiem
o wtaczenie do prac Komitetu Rady Ministréw do spraw Cyfryzacji kwestii dotyczgcych sposobu
wdrazania radiofonii cyfrowej w Polsce. Ograniczone pokrycie programami radiowymi na niektérych
obszarach Polski oraz w zasadzie wyczerpana mozliwo$¢ uruchamiania nowych programéw w pasmie
FM to podstawowe powody, ktére przemawiajg za wprowadzeniem cyfrowego nadawania, a takze
jedyny mozliwy sposéb rozwoju i uzupetnienia zasiegéw programow radiowych i zapobiegania
dyskryminacji obywateli w dostepie do oferty programowej w zaleznosci od miejsca zamieszkania.

0Od 2015 r. KRRIT prowadzi strone internetowg poswiecong radiofonii cyfrowej Radio cyfrowe
— wiecej niz radio®®, miejsce gromadzenia i wymiany informacji oraz wiedzy na ten temat.

W dziedzinie radia cyfrowego KRRIT wspdtpracuje z wyspecjalizowang, miedzynarodowg
organizacjg World DMB. Przedstawicielka KRRIT inz. Krystyna Rostan-Kuhn zostata wybrana do sktadu
Komitetu Sterujgcego tej organizacji.

16 http://www.krrit.gov.pl/radio-cyfrowe/
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Budzet KRRiT

2.22  KRRIiT jest jednostkg finanséw publicznych. Sposéb wykorzystania srodkéw podlega kontroli
przeprowadzanej przez NIK. Dochody uzyskane w danym roku sg odprowadzane do budzetu panstwa.

W 2016 r. dochody KRRiT wyniosty 49 min 752 tys. zt (106,5% powyzej ustawy budzetowej,
w ktérej zaplanowano 24 min 87 tys. zt). Najwyzszy udziat w dochodach (46,6 min zt) miaty wptywy
z optat koncesyjnych (117,7% kwoty planowanej w ustawie budzetowej - 21,4 min zt).

Dochody wieksze w 2016 r. tacznie o okoto 25,3 min zt od zaplanowanych wynikaty z wniesienia
przez spotki:

e Telewizja Polsat wptaty w wysokosci 1,4 min zt jako pierwszej raty za udzielenie koncesji na kolejny
okres (program Polsat Sport News);

e Eurozet optaty koncesyjnej z tytutu udzielenia koncesji na kolejny okres (wzrost dochodéw o ponad
11,3 min zt);

e Radio Muzyka Fakty optaty koncesyjnej z tytutu udzielenia koncesji na kolejny okres (wzrost
dochoddw 0 12,2 min zt).

Ponadto KRRIT rozpatrzyta wiekszg niz zaplanowata liczbe wnioskéw o udzielenie lub zmiane
koncesji oraz wnioskdw majgcych wptyw na wysokos¢ optat, co tgcznie spowodowato wzrost dochodéw
0 406,5 tys. zt.

Tabela 1. Dochody KRRIT odprowadzone do budzetu panstwa w 2016 r.

i ol | Cwmmat | doplm

Opfaty koncesyjne 21,354 46,604 218,2
Optaty prolongacyjne 2,428 2,438 100,4
Whpisy do rejestru programéw 0,300 0,269 89,7
Kary (naruszenia prawne) X 0,226 X

Odsetki karne za zwtoke w optatach X 0,199 X

Zwrot kosztéw sgdowych 0,005 0,016 320,0
Ogétem 24,087 49,752 206,5

Zrédto: Biuro KRRIiT

W planie finansowym S$rednioroczne zatrudnienie okreslone zostato na poziomie 153,4
etatéw kalkulacyjnych (cztonkowie KRRIT - 5,75 etatéw kalkulacyjnych?’, Biuro KRRIT - 147,65 etatéw
kalkulacyjnych). W Biurze KRRiT uwzgledniono 7 etatdéw na realizacje zadan w zakresie audiowizualnych
ustug na zadanie oraz 8 nowych etatéw w zakresie potrzeb zgtoszonych przez KRRiT*,

17 W etatach kalkulacyjnych dotyczacych KRRIiT uwzgledniono skutki finansowe zwigzane z zakohczeniem
kadencji KRRiT pracujacej pod przewodnictwem p. Jana Dworaka.

18 Do projektu ustawy budzetowej na 2016 r. KRRIT zgtosita potrzebe zwiekszenia zatrudnienia o 13 etatéw na
realizacje ustawowych zadan oraz 57 etatéw (25,50 etatéw kalkulacyjnych) na zadania zwigzane
z rozpatrywaniem wnioskdw o umorzenie lub roztozenie na raty zalegtosci w optatach abonamentowych, w tym
wyeliminowanie zalegtosci. KRRIT w trybie KPA podejmuje decyzje w sprawie udzielania ulg w sptacie zalegtosci
z tytutu optat abonamentowych oraz odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu. Czynnosci te realizujg upowaznieni,
etatowi pracownicy Biura KRRiT. Sejm przyznat 8 nowych etatow.
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W ustawie budzetowej wydatki KRRIT okreslone zostaty w wysokosci 29 mln 253 tys. zi, to jest
o 7 min 305 tys. zt mniej od potrzeb zgtoszonych w projekcie (36 min 558 tys. zt). Biezace analizy
wykorzystania budzetu potwierdzity, ze pozostang wolne $rodki w wysokosci 3 min 300 tys. zt.
Przewodniczacy KRRiT wydat decyzje o niewykorzystaniu tych srodkéw i ich pozostawieniu

w dyspozycji budzetu panistwa.

tacznie w 2016 r. na realizacje wszystkich zadan KRRiT przeznaczyta 24 min 716 tys. zt. Na

wynagrodzenia i pochodne (ubezpieczenia spoteczne i Fundusz Pracy) KRRiT przeznaczyta 14 min zt.

Tabela 2. Wydatki budzetowe KRRiT w 2016 r.

Rodzaj wydatkow Plan finansowy| Wykonanie | % w stosunku
w min zt w min zt do tacznego
wykonania
Wynagrodzenia i ich pochodne 14,367 14,000 56,6
Zakulpy. ustug biurowych, kancelaryjnych, 2,924 2512 10,2
archiwistycznych
Czynsz za powierzchnie biurowg 1,983 1,977 8,0
Zakupy mebli biurowych, sprzetu technicznego,
czesci zamiennych, materiatow biurowych i 0,660 0,524 2,1
eksploatacyjnych
Zakupy inwestycyjne 0,744 0,420 1,7
Wynagrodzenia bezosobowe 0,535 0,394 1,6
Optaty pocztowe 0,505 0,355 1,4
Zakup ustug informatycznych 0,380 0,348 1,4
Zakup ekspertyz, analiz i opinii 1,125 0,317 1,3
Bad'anla telej i ra]d‘lometryczne, badanie 0,317 0,279 11
poziomu gtosnosci reklam
Podréze stuzbowe zagraniczne 0,277 0,273 1,2
Sktadki do organizacji miedzynarodowych 0,252 0,252 1,0
Wykonanie raportéw oraz monitoringi
programéw radiowych i telewizyjnych oraz 0,804 0,424 1,7
Internetu
Ustugi gospodarcze, w tym ochrona obiektu 0,546 0,434 1,8
Inne 3,834 2,207 8,9
tacznie 29,253 24,716 100,0

Zrédto: Biuro KRRIiT
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Il. UDZIAt W TWORZENIU PRAWA

Rozporzadzenia KRRIT — obowigzujace i projektowane

3.1 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIT dotyczyty pieciu projektow, sposrdd ktérych
trzy nizej wymienione rozporzadzenia zostaty opublikowane w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzqdzenie z 18 maja 2016 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie
odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory za okres dtuzszy niz
jeden miesigcw 2017 r. (Dz.U. poz. 737)

Rozporzadzenie okresla wysokos¢ optat abonamentowych w 2017 r. oraz przewiduje znizki
z tytutu ich uiszczenia z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc. Przy ustalaniu wysokosci znizek KRRiT
uwzglednita m.in. takie kryteria jak prognozowana liczba oséb korzystajacych ze znizek oraz
konieczno$¢ zapewnienia pokrycia kosztéw misji realizowanej przez media publiczne.

e Rozporzgdzenie z 18 maja 2016 r. w sprawie nizszego udziatu w programie telewizyjnym audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz w programie radiowym
utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim. (Dz.U. poz. 779)

Rozporzadzenie okresla nizszy udziat w programie telewizyjnym audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz w programie radiowym utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim.

e Rozporzgdzenie z 24 listopada 2016 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie metod technicznych
ustalania zasiegu programu na obszarze objetym rozpowszechnianiem programu w sposob
rozsiewczy naziemny (Dz.U. poz. 2026)

Rozporzadzenie aktualizuje stosowane do tej pory techniczne metody ustalania zasiegu
analogowych programéw radiowych nadajgcych w zakresie UKF na obszarach objetych
rozpowszechnianiem tych programéw w sposdb rozsiewczy naziemny.

3.2 W 2017 r. KRRIiT bedzie kontynuowata prace legislacyjne, niezakoriczone w roku
sprawozdawczym dotyczgce dwéch projektéw rozporzadzen:

e Projekt rozporzgdzenia zmieniajgcego rozporzgdzenie w sprawie trybu postepowania zwigzanego
z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii i telewizji
o0 prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozZytku
publicznego

Projekt rozporzadzenia ma na celu uwzglednienie wnioskéw nadawcow dotyczgcych
uproszczenia przepiséw dotyczacych obowigzku informowania o prowadzonej przez organizacje
pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego.

e Projekt rozporzqdzenia w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegétowego
trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie
i rozprowadzanie programow radiofonicznych i telewizyjnych

Projekt rozporzadzenia ma na celu uproszczenie procedury koncesyjnej i zmniejszenie
obcigzen administracyjnych dla wnioskodawcow.
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V. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE i ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Kontynuacja procedury uzupetnienia oferty na multipleksie 6smym

4.1 W zwigzku z rozstrzygnieciem konkurséw na rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych
w multipleksie smym (MUX-8), w styczniu 2016 r. Przewodniczacy KRRiT wydat dwie koncesje:

e spodtce TV Spektrum sp. z 0.0. (nha program Nowa TV);
e spodtce WP1 sp. zo.o. (na program WP).

W grudniu 2015 r. przewodniczacy KRRIiT wydat dwie pierwsze koncesje na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych w MUX-8:

e spotce Green Content sp. z 0.0. (na program Metro);
e spobtce Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0. (na program Zoom TV).

W 2016 r. KRRIiT kontynuowata procedure dotyczgcy zagospodarowania MUX-8, dokonujac
w szczegblnosci ponownej analizy rozstrzygnietych juz postepowan i rozwazajgc argumentacje
przedstawiong w trybie odwofawczym przez uczestnikdw konkurséw koncesyjnych. Do KRRIiT wptynety
whnioski o ponowne rozpatrzenie wydanych decyzji, ktdre zostaty ztozone przez nastepujace spotki:

e Superstacja sp.zo0.0.;

e Telewizja Pulssp.zo0.0,;

e  Scripps Networks Polska sp. z 0.0.;
Radio ESKA SA;

e Discovery Polska sp. z 0.0.

KRRIT rozpatrzyta wymienione powyzej wnioski, podejmujgc uchwaty, na podstawie ktdrych
przewodniczacy KRRIiT wydat nastepujace decyzje o udzieleniu koncesji na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych w MUX-8:

e nr628/2015-T z 29 grudnia 2015 r. dla spétki Green Content sp. z 0.0.;

e nr629/2015-T z 29 grudnia 2015 r. dla spétki Cable Television Network & Partners sp. z 0.0.;
e nr630/2016-T z 7 stycznia 2016 r. dla spétki TV Spektrum sp. z 0.0.;

e nr632/2016-T z 14 stycznia 2016 r. dla spdtki WP1 sp. z 0.0.

W zwigzku z utrzymaniem w mocy wydanych decyzji koncesyjnych, skargi do Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego ztozyty spotki: Scripps Networks Polska sp. z 0.0, Telewizja Polsat sp. z 0.0.,
Telewizja Puls sp. z 0.0., Superstacja sp. z 0.0. oraz Radio ESKA SA.

Wyrokiem z 25 pazdziernika 2016 r. Wojewédzki Sad Administracyjny po rozpoznaniu sprawy
ze skargi Scripps Networks Polska sp. z 0.0. na decyzje przewodniczgcego KRRIiT z 7 marca 2016 r.
utrzymat w mocy rozstrzygniecie wydane przez przewodniczgcego KRRIT (por. roz. VII, pkt 7.2).

Aktualnie na oferte programowg MUX-8 sktadajg sie nastepujace programy telewizyjne:

e program o charakterze uniwersalnym Nowa TV, rozpowszechniany przez spotke TV Spektrum,
w ktérym co najmniej 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00
zajmuja filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Program tworzg filmy fabularne, seriale,
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audycje rozrywkowe, poradnicze, publicystyczne, a takze serwisy informacyjne z kraju i ze $wiata.
Nowoczesne technologie i multimedia to narzedzia wspomagajace komunikacje z odbiorcami;

e program o charakterze uniwersalnym Metro, rozpowszechniany przez spoétke Green Content,
w ktdrym wystepujg rézne gatunki i formy telewizyjne poswiecone réznorodnej problematyce,
m.in. promocji aktywnego rozwoju cztowieka, popularyzacji zdrowego trybu zycia, aktywnosci
fizycznej, rozwoju zawodowego i spotecznego. Relacjonowane sg takze wydarzenia kulturalne
i artystyczne;

e program o charakterze uniwersalnym Zoom TV, rozpowszechniany przez spétke Cable Television
Network & Partners, w ktérym wystepujg rdozne gatunki i formy telewizyjne poswiecone
réznorodnej problematyce: prezentowaniu aktualnych wydarzen z réznych regionéw Polski,
popularyzowaniu idei samorzadnosci, pokazywaniu sposobu funkcjonowania lokalnych
spotecznosci, krzewieniu edukacji obywatelskiej, propagowaniu réznorodnych dziatan na rzecz
interesu publicznego w warunkach pluralizmu poglagdéw politycznych;

e program o charakterze uniwersalnym WP, rozpowszechniany przez spotke WP1, w ktdrym
wystepujg rdézne gatunki i formy telewizyjne poswiecone réznorodnej problematyce,
w szczegdlnosci rozwojowi spoteczenstwa, gospodarki, kultury, przemianom obyczajowym we
wspotczesnym sSwiecie w warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego.
Interaktywny i przyjazny dla odbiorcéw program wypetniajg audycje poswiecone edukacji
medialnej oraz tresci pochodzace z nowych mediéw.

W ofercie MUX-8 wkrétce znajdg sie rdwniez trzy programy telewizji publicznej nadawane
w standardowej rozdzielczosci lub jeden program w rozdzielczosci HD, za$ drugi w SD.

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych

4.2 Na podstawie ogtoszen w sprawie mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb rozsiewczy naziemny, przewodniczacy KRRiT wydat
7 decyzji o udzieleniu nowych koncesji z lokalnym zasiegiem nadawania i uniwersalnym charakterem
programu.

Przewodniczgcy KRRIiT wydat takze 5 decyzji w sprawie rozszerzenia dotychczasowych koncesji
o nowe stacje nadawcze.

KRRIT przyjeta 4 uchwaty w sprawie rozstrzygniecia postepowan prowadzonych w zwigzku
z ogtoszeniami.

W zatqczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposob rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwiqgzku
z ogtoszeniami przewodniczgcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakoriczonych wydaniem decyzji
w 2016 r.

4.3 Zgodnie z art. 35a ustawy o rtv, nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji,
nadawca programu ma prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat (tzw.
rekoncesja). Podczas rozpatrywania wniosku KRRiT ocenia dotychczasowg dziatalnos¢ nadawcy
sprawdzajac, czy nie wystepujg okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia koncesji. Do
okolicznosci tych nalezg m.in. trwate, nastepujgce przez trzy kolejne miesigce, zaprzestanie emisji
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programu, naruszanie ustawy lub warunkéw koncesji, upadtosc¢ przedsiebiorstwa, bezposrednie lub
posrednie przejecie kontroli nad dziatalnoscig nadawcy. Postepowanie w zakresie rekonces;ji toczy sie
z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez mozliwosci przystgpienia do niego innych
zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowej dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposéb prawa,
jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2016 r. przewodniczacy KRRIT w powyzszym trybie wydat 21 decyzji w sprawie udzielenia
koncesji na kolejny okres. Wsrdd tych decyzji sg te, ktore dotyczg koncesji na rozpowszechnianie
radiowych programéw ogodlnokrajowych RMF FM i Radio ZET. Nadawca ogdlnokrajowego programu
radiowego Radio Maryja wystgpit z wnioskiem i otrzymat koncesje w 2017 r.

W zatgczniku nr 2 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Przeniesienie uprawnien z koncesji

4.4 W przypadku przeksztatcenia spétek handlowych lub zatozenia spétki przez osobe fizyczng, za
zgodg KRRIT, dopuszczalna jest mozliwosé przeniesienia uprawnien wynikajacych z konces;ji.
Przewodniczacy KRRIiT wydat 22 decyzje w zwigzku z przeniesieniem uprawnien z koncesji na inng
spotke oraz 5 decyzji w sprawie wyrazenia zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja
naziemna oraz satelitarna). Zmiany nastepujg po dokonaniu wpiséw w Krajowym Rejestrze Sgdowym.
Przeksztatcenia oraz wyrazanie zgody na dokonanie przejscia uprawnie odbywaja sie wedtug trybu
okreslonego w art. 38a ustawy. Celem zmian jest najczesciej che¢ uporzadkowania struktury
organizacyjnej w ramach tej samej grupy kapitalowej lub zamierzenia zwigzane ze zmiang
dotychczasowej formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

W zatgcznikach nr 3 i 4 znajdujq sie wykazy koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany
w wyniku wyrazenia przez KRRIT zgody na przeniesienie uprawnien oraz koncesji, w stosunku do ktérych
KRRIT wyrazita zgode na przeniesienie uprawnien (rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Satelitarne rozpowszechnianie programoéow

4.5 Przewodniczacy KRRIiT wydat 11 koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego
W sposob rozsiewczy satelitarny (w tym 6 na rozpowszechnianie programow o charakterze
uniwersalnym, 3 wyspecjalizowanym sportowym oraz 2 wyspecjalizowanym muzyczno rozrywkowym).

W zatqczniku nr 5 znajduje sie wykaz koncesji na rozpowszechnianie programow w sposob
rozsiewczy satelitarny.

Poprawa technicznych warunkéw emisji programow

4.6 Racjonalne gospodarowanie istniejgcymi zasobami czestotliwosci wymaga statego
optymalizowania warunkéw technicznych stacji nadawczych. Zmiana warunkéw technicznych
przeprowadzana jest na wniosek nadawcy i wymaga zmiany koncesji, a nastepnie zmiany decyzji
rezerwacyjnej, wydanej przez Prezesa UKE. Przewodniczgcy KRRiT dziatajgc w porozumieniu z Prezesem
UKE dokonujg zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub zwiekszenia
obszaru nadawania programu pod warunkiem, ze zmiany nie majg negatywnego wplywu na
funkcjonowanie innych stacji.
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W 2016 r. przewodniczacy KRRIiT wydat 34 decyzje w sprawie zmian warunkdw technicznych,
skutkujgcych zwiekszeniem zasiegu rozpowszechnianych programéw radiowych.

W zatgczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych
koncesjach naziemnych.

4.7 Przewodniczacy KRRIiT wydat 25 decyzji w sprawie wprowadzenia zmian technicznych
w koncesjach na satelitarne rozpowszechnianie programow.

W zatgczniku nr 7 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2016 r. w sprawie zmian technicznych
w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach

4.8 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRiT wnioski o dokonanie zmian w zakresie
warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu. Ze wzgledu na konkursowy
charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono koncesji, w programach nadawanych za pomocg
czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie powinny w istotny sposéb odbiega¢ od koncepcji
pierwotnie przedstawionej przez nadawce. Ograniczenia te nie dotyczg koncesji satelitarnych
i kablowych.

W 2016 r. KRRIT dokonata zmian programowych w 33 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych (w tej grupie 8 zmian dotyczyto programéw telewizyjnych nadawanych w multipleksach
naziemnych).

W zatgczniku nr 8 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy,
inne zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia koncesji na rozpowszechnianie programu

4.9 W 2016 r. przewodniczacy KRRIiT wydat decyzje w sprawie cofniecia spdtce Hobby sp. z 0.0.
z siedzibg w Legionowie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwg Radio Hobby.
Koncesja zostata cofnieta na podstawie decyzji z 11 stycznia 2016 r. wydanej w zwigzku z razgcym
naruszeniem przez koncesjonariusza ustawy o radiofonii i telewizji, polegajgcym na zbyciu czesci
uprawnien wynikajgcych z koncesji. Po rozpatrzeniu w trybie odwotawczym wniosku o ponowne
rozpatrzenie sprawy, przewodniczacy KRRIiT utrzymat w mocy wydang decyzje. Koncesjonariusz
skorzystat z sgdowej drogi odwotawczej. Jednoczesnie skierowat do KRRiT wniosek o wstrzymanie
wykonania decyzji o cofnieciu koncesji do czasu rozpoznania sprawy przez sad, powotujgc sie na
negatywne skutki jej natychmiastowego wykonania. Argumenty przedstawione przez koncesjonariusza
do czasu rozpoznania sprawy przez sad zostaty uwzglednione w postanowieniu przewodniczgcego
KRRIT z 6 wrzesnia 2016 r.

W zwigzku z pozytywnymi wynikami monitoringu programu Radiofonia umorzone zostato
postepowanie w sprawie cofniecia koncesji Fundacji Krakowskiego Radia Akademickiego Zak.
Postepowanie prowadzone byto na podstawie uchwaty KRRIiT podjetej w celu wyjasnienia kwestii
ewentualnego przejecia kontroli nad dziatalno$cig nadawcy oraz z powodu naruszania koncesyjnych
obowigzkéw programowych.
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KRRIT 11 pazdziernika 2016 r. podjeta uchwate o wszczeciu postepowania o cofniecie koncesji
udzielonej Wyzszej Szkole Spoteczno-Ekonomicznej na rozpowszechnianie drogg satelitarng programu
telewizyjnego Edusat. Postepowanie zostato wszczete w zwigzku z brakiem rozpowszechniania
programu oraz razgcym naruszaniem warunkéw okreslonych w ustawie w zakresie obowigzku
nadsytania sprawozdan finansowych i wniesienia optaty koncesyjnej. KRRIiT podjeta w 2017 r. uchwate
o upowaznieniu przewodniczacego KRRIT do cofniecia konces;ji.

Rozkfadanie na raty optat koncesyjnych

4.10 Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji istnieje mozliwos¢ wniesienia optaty za
udzielenie lub zmiane koncesji w sposéb ratalny. Sposéb wniesienia optaty deklarowany jest we
whniosku o udzielenie lub zmiane koncesji. Na raty zostaty roztozone optaty nalezne z tytutu 15 decyzji
wydanych przez Przewodniczgcego KRRIiT w 2016 .

Ordynacja podatkowa dopuszcza natomiast mozliwos¢ roztozenia na raty zalegtosci
podatkowej, w tym réwniez naleznej z tytutu optfaty za udzielenie koncesji. Jest to mozliwe
w przypadkach uzasadnionych waznym interesem podatnika lub interesem publicznym. Mozliwe jest
réwniez umorzenie - w catosci lub w czesci - zalegtosci podatkowej oraz odsetek za zwtoke. KRRIT nie
rozpatrywata w 2016 r. wnioskdw o roztozenie na raty optaty za koncesje lub jej zmiane, ztozonych
w trybie przewidzianym w Ordynacji podatkowe;j.

W zatfqczniku nr 9 znajduje sie wykaz podmiotdéw, ktorym roztozono na raty naleznosc
wynikajgcq z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji).

Programy w sieciach kablowych

4.11 W 2016 r. wptyneto 29 wnioskéw o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programéw
w sieciach telekomunikacyjnych. Przewodniczacy KRRIT wydat 24 koncesje na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych (w tym 19 nowych koncesji i 5 koncesji na
kolejny okres). Koncesje otrzymato m.in. 7 oséb fizycznych i 7 spétek. Wiekszos¢ wydanych koncesji
realizuje uniwersalny charakter programu (18). Charakterem wyspecjalizowanym informacyjno-
publicystycznym legitymuje sie sze$ciu koncesjonariuszy. Sredni czas nadawania programu w sieciach
telekomunikacyjnych wynidst okoto godziny na dobe (czas najdtuzszy - doba, najkrétszy - 30 minut na
tydzien).

W zatgcznikach od nr 10 do nr 14 znajdujg sie informacje dotyczace decyzji koncesyjnych
wydanych na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego oraz
wprowadzonych w nich zmian:

e w zatgczniku nr 10 - wykaz wydanych w 2016 r. koncesji na rozpowszechnianie programoéw
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

e wzafqczniku nr 11 - wykaz wydanych w 2016 r. koncesji na kolejny okres na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;
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e w zafqczniku nr 12 - wykaz decyzji w sprawie uchylenia, na wniosek nadawcy, koncesji na
rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

e w zatgczniku nr 13 - wykaz decyzji wydanych w 2016 r. w sprawie zmian na wniosek nadawcy
koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego;

e w zafgczniku nr 14 - wykaz wydanych w 2016 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnien dla
podmiotéw rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego Iub rozsiewczego
satelitarnego.

Rejestr programoéw telewizyjnych

4.12 Do przewodniczgcego KRRIiT wptyneto 425 zgtoszen o wpis do rejestru programéw
telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programéw
rozprowadzanych, w tym 405 zgtoszen w zakresie rozprowadzania programow i 20 zgtoszen
dotyczacych programéw telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym.

Na podstawie ztozonych wnioskéw przewodniczacy KRRIiT wydat 316 postanowien o wpisie do
rejestru programéw oraz 10 postanowien o zmianach w rejestrze i jedno powiadomienie
o0 pozostawieniu zgtoszenia bez rozpoznania (pozostate wnioski znajdujg sie w trakcie procedury
rejestracyjnej).

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programéw rozpowszechnianych drogg
satelitarng lub w sieciach telekomunikacyjnych, z czego ponad 180 programdéw emitowanych jest
w jezyku polskim.

Must carry/Must offer

4.13 Te zasade opisuje art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Z wytagczeniem rozprowadzania
w sposob cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng w multipleksie, operator programu jest zobowigzany do
rozprowadzania programow TVP1, TVP2, jednego programu regionalnego TVP oraz programoéw, ktére
w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej
rozpowszechniane byly przez Telewizje Polsat, TVN, Polskie Media, Telewizje Puls.

Przepisy zawarte w art. 43 i 43a zostaty wprowadzone do ustawy o radiofonii i telewizji
w ramach implementacji art. 31 tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej. Zgodnie z dyrektywg, paristwa
cztonkowskie na przedsiebiorstwa, ktére podlegajg ich jurysdykcji, mogg naktadac¢ transmisje
obowigzkowa okreslonych programoéw i ustug. Takie obowigzki naktada sie wtedy, gdy sg one
niezbedne do realizacji celdw lezgcych w interesie ogdlnym (m.in. ustug utatwiajgcych odpowiedni
dostep niepetnosprawnym).
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4.14 Przepisy regulujgce zasady must carry/must offer wywotujg wiele problemoéw
interpretacyjnych. W ramach swojej wifasciwosci KRRIiT w latach 2011-2013 przygotowata dwa
stanowiska regulacyjne®.

KRRIiT wyraza nadzieje, ze znane od kilku lat problemy interpretacyjne zostang uwzglednione
w ramach wznowionych w biezgcym roku prac legislacyjnych dotyczacych ustawy o radiofonii
i telewizji.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

4.15 Za audiowizualne ustugi medialne na zadanie uznaje sie tylko te, ktdre spetniajg wszystkie
przestanki okreslone w art. 4 pkt 6a ustawy, zgodnie z ktérym audiowizualng ustugg medialng na
Zadanie jest ustuga medialna:

e Swiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnos$ci gospodarczej;
e polegajgca na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu;
e katalog jest ustalony przez podmiot dostarczajacy ustuge.

KRRIT przygotowata rekomendacje co do sposobu identyfikacji dostawcéw audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie. W przypadku identyfikacji dostawcéw VoD obowigzuje procedura,
podczas ktorej ustala sie m.in., czy ustuga nie podlega wytaczeniu ustawowemu, dostawca ustugi
medialnej ustanowiony jest na terytorium Polski; ustuga jest ustugg medialng swiadczong w ramach
dziatalnos$ci gospodarczej, zgodnie z definicjg zawartg w ustawie z 2 lipca 2004 r. o swobodzie
dziatalnosci gospodarczej (przy weryfikacji nalezy wykluczy¢ dziatalnos¢ niekomercyjna, czyli prywatne
witryny internetowe oraz dziatalnos$¢ prowadzong m.in. w ramach grup zainteresowan).

Do konica grudnia 2016 r. KRRIT zidentyfikowata 107 audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, Swiadczonych przez 79 podmiotdw. Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji (art. 47j)
podmioty te sg zobowigzane do corocznego sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkdw,
m.in. w zakresie ochrony matoletnich oraz przestrzegania kwot programowych (art. 47 e, f oraz por.
roz.V, pkt 5.14 i 5.21).

19 W stanowisku z 17 listopada 2011 r. KRRiT wyrazita opinie, ze w zwigzku z praktyka oferowania przez
operatorow zrdznicowanych cenowo pakietow o rdinej zawartosci programowej programy TVP1, TVP2,
regionalny program TVP Polsat, TVN, TV4 oraz TV Puls powinny by¢ dostepne w kazdym pakiecie oferowanym
przez operatora (w tym takze w najtanszym).

W stanowisku z 30 lipca 2013 r. KRRIiT wyrazita opinie, ze w zwigzku z pojawieniem sie nowych sposobdw
odbioru telewizji (IP TV, Internet TV), konieczne jest objecie obowigzkiem must carry zaréwno operatorow
sieci kablowych i platform satelitarnych, jak i pozostatych podmiotéw rozprowadzajgcych program w sieciach
telekomunikacyjnych.
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V. KONTROLA NADAWCOW

5.1 Tematyka dziatan kontrolnych podejmowanych przez KRRiT byta zbiezna z zagadnieniami
podejmowanymi przez regulatoréw narodowych skupionych w Europejskiej Platformie Organdéw
Regulacyjnych (EPRA), Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego(EAQ) oraz Europejskiej Grupy
Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA), jako niedawno powstatej przy Komisji
Europejskiej tzw. grupy wysokiego szczebla (por. roz. VIII).

Nadchodzace lata bedg wymagaty Scistego wspétdziatania z instytucjami europejskimi, m.in.
w zakresie zmian zasad kontroli nadawcéw ustug linearnych i dostawcéw ustug medialnych na zadanie.

Kontrola koncesjonowanych programéw radiowych

5.2 Kontrola pod katem zgodnosci z warunkami programowymi zapisanymi w koncesjach (udziat
tematyki lokalnej i udziat audycji stownych) objeta 27 programéw radiowych.

W uniwersalnych programach sieciowych RMF MAXXX oraz ESKA, w tygodniowym czasie
nadawania, na tresci lokalne poswiecano wiecej czasu niz przewidywaty koncesje, za$ w sieci ZET Gold
czas byt zgodny z wymogami konces;ji (w sieci RMF MAXXX - tresci lokalne zajmowaty maksymalnie do
16%, audycje stowne - do 22%; w sieci ESKA - tresci lokalne do 14%, audycje stowne do 27,5%; w sieci
ZET Gold - tresci lokalne do 13%, audycje stowne do 22%).

W programach nadawcéw dziatajgcych samodzielnie udziat tresci lokalnych byt niekiedy o kilka
punktédw procentowych nizszy niz okreslony w koncesjach (Radio 5 Suwatki - wymadg koncesyjny 14%,
faktyczny udziat - 10%, Radio 5 Etk - w koncesji 16%, faktyczny udziat - 14%).

Jednak byly tez takie programy, w ktdrych odnotowano duzo nizszy od okreslonego
w koncesjach, udziat tresci lokalnych w programie (Radio Fama 104,1 Zyrardéw — na antenie 4,5%,
w koncesji 23,5%; Radio Hobby — 3,4%, koncesja 11%).

Wszyscy nadawcy, u ktérych stwierdzono nizszy udziat tresci lokalnych od okreslonego
w koncesjach, zostali wezwani przez przewodniczgcego KRRIiT do niezwtocznego dostosowania
programow do posiadanych koncesji.

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych

5.3 Nadawcy programéw radiowych zobowigzani s3 do przeznaczania co najmniej 33%
miesiecznego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych (piosenek), na utwory
wykonywane w jezyku polskim, z czego co najmniej 60% musi by¢ nadane w godzinach 5:00 — 24:00
(art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00, podwdjnie liczony jest czas nadawania
utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta (art. 15 ust. 2a).

Niektérzy nadawcy mogg korzysta¢ z ulg polegajgcych na obnizeniu udziatu piosenek
wykonywanych w jezyku polskim (rozwigzanie wprowadzone w rozporzadzeniu KRRiT z 6 grudnia
2012 r.). Beneficjentami tych ulg stali sie nadawcy wyspecjalizowanych programéw muzycznych,
w ktérych muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki
w programie (Program 2 Polskiego Radia, Radio Zet Chilli).
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Inng kategorie nadawcéw, dla ktdrych obnizenie kwot zwigzanych z polskg piosenkg jest
pomocne w trudnym momencie rozpoczecia dziatalnos$ci na konkurencyjnym rynku, stanowig nadawcy
w pierwszym roku rozpowszechniania programéw (Radio Wrzesnia, Radio Trendy z Sanoka, Radio ONY
z Nysy, Radio Ptonsk). Szczegdlng kategorie stanowig nadawcy programéw przeznaczonych dla
mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym
(Biatoruskie Radio Racja).

Kontrola na podstawie comiesiecznych sprawozdan nadawcéw objeta 316 programoéw
radiowych. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty srednio 40,2% czasu nadawania
utwordw stowno-muzycznych, z czego 67,1% w godzinach 5:00-24:00 (Sredni ich udziat byt o 7 pp.
wiekszy od minimum okreslonego w ustawie). W sieci Wawa byty nadawane wytgcznie piosenki
polskie. Szczegdlnie wysoki odsetek piosenek po polsku cechowat programy nadawane pod marka
Radio Pogoda (68,9%), programy spoteczno-religijne niezrzeszone w sieci Plus (58,2%), programy
ponadregionalne (48,1%) oraz Rock Radio (46,0%).

Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéw wykonywanych przez
debiutantéw korzystali nadawcy ok. 46% programéw radiowych (minimalnie mniej niz w poprzednim
okresie sprawozdawczym).

Naruszenia zwigzane z zasadami nadawania piosenek w jezyku polskim wystgpity sporadycznie
(w trzech programach odnotowano udziat niewiele nizszy niz ustawowe 33%, zas w dwdch niewiele
nizszy niz 60% udziat polskich piosenek nadawanych w porze dziennej 6:00-24:00).

Tabela 3. Realizacja przez grupy programoéw radiowych kwot ustawowych w zakresie nadawania
utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim

w %
Sredni udziat piosenek
w jezyku polskim wsréd w tym piosenek
Grupy programow wszystkich utworéw stowno- | w godz. 5:00 -24:00
muzycznych (min. 60%)
(min. 33%)
wszystkie programy 40,2 67,1
programy Polskiego Radia SA 40,2 65,8
komercyjne programy ogdlnokrajowe 36,5 63,0
programy ponadregionalne 48,1 62,5
rozgtosnie regionalne Polskiego Radia 39,9 70,8
programy miejskie Polskiego Radia 35,3 70,4
Radio Plus 35,5 65,3
Ztote Przeboje 37,4 64,1
Radio Pogoda 68,9 73,7
Zet Gold 34,3 59,8
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Rock Radio 46,0 67,5
RMF MAXXX 36,3 61,2
ESKA 35,3 61,3
Radio Fama 36,6 75,1
Wawa 100,0 -
programy akademickie 37,4 71,9
programy spoteczno-religijne (bez sieci 582 72,7
Plus)

niezrzeszone programy lokalne 44,5 70,7
Polskie Fale Srednie 34,4 100,0

Zrédto: Biuro KRRIT

Przekazy handlowe w programach radiowych
5.4 Kontrola objeta 270 programow radiowych (tgcznie 1080 godzin monitoringu):

e 26 programow radiofonii publicznej (w tym 4 ogdlnopolskie i 5 miejskich);

e 2 ogdlnopolskie programy koncesjonowane (Radio Zet, Radio RMF FM);

e 242 programy lokalnych nadawcow koncesjonowanych (zaréwno samodzielnych, jak i nalezgcych
do sieci radiowych).

Wszyscy nadawcy otrzymali informacje pokontrolne oraz, w przypadku stwierdzenia
nieprawidtowosci, zostali zobowigzani do ztozenia wyjasnien. Wobec 227 programoéw (ponad 84%
skontrolowanych) nie zgtoszono zadnych zastrzezen w zakresie emisji i ewidencjonowania przekazéw
handlowych. Innym rodzajem uchybien byto nieprawidtowe kwalifikowanie przekazéw jako ogtoszenie
nadawcy badz jako przekaz autopromocyjny (13 przypadkéw), a takze sposéb stosowania przepisow
dotyczacych wskazan sponsorskich. Odnotowano réwniez trudnosci interpretacyjne, ktére wigzaty sie
z brakiem spojnosci pomiedzy regulacjami prawnymi (ustawa o radiofonii i telewizji nie wprowadza
zakazu reklamy podmiotéw swiadczacych ustugi lecznicze. Natomiast art. 14 ust. 1 ustawy z 15 kwietnia
2011 r. o dziatalnosci leczniczej stanowi, iz Podmiot wykonujgcy dziatalnosc¢ leczniczqg podaje do
wiadomosci publicznej informacje o zakresie i rodzajach udzielanych swiadczer zdrowotnych. Tres¢
i forma tych informacji nie mogq miec cech reklamy).

W trakcie kontroli zaobserwowano réwniez zjawiska, ktére wzbudzity watpliwosci natury
etycznej badz stanowity naduzycie w odniesieniu do wrazliwosci spotecznej. Do Komisji Etyki Reklamy,
dziatajgcej w Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, z wnioskiem o opinie zostaty skierowane
nastepujgce kwestie:

e emisja w godzinach dziennych reklam srodkéw na potencje. KRRIT zwrécita uwage nadawcom na
mozliwos¢é niewtasciwego oddziatywania na matoletnich stuchaczy oraz zasugerowata przesuniecie
tego rodzaju reklam na pdzniejsze godziny wieczorne;

e emisja reklam srodkdéw tagodzacych skutki naduzywania alkoholu.
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Ponadto wyniki kontroli potwierdzity, iz w programach radiowych nastgpit wzrost emisji
przekazéw handlowych dotyczacych lekéw, produktéw medycznych i suplementéw diety. Sredni udziat
czasu trwania tych reklam w ogdlnym czasie trwania reklam wynidst 23,34%, czyli prawie jedna czwarta
wszystkich reklam przeznaczona byta na reklame lekéw, produktéw zdrowotnych i suplementéw diety.
To zjawisko potwierdzito réwniez badanie analityczne wykonane we wspdtpracy z Instytutem
Monitorowania Mediéw (IMM). W okresie od 1 lipca 2015 r. do 30 czerwca 2016 r. udziat branzy
farmaceutycznej w reklamie najwiekszych nadawcéw radiowych wynosit:

e RMFFM 31%;
e Radio Zet 37%;
e Grupa Radiowa Agory 36%.

Tabela 4. Udziat czasu trwania reklam lekéw, produktéw zdrowotnych i suplementéw diety
w ogolnym czasie emisji reklam (164 skontrolowanych nadawcéw)

Udziat czasu trwania reklam produktéw
zdrowotnych i lekdw w czasie emisji Liczba nadawcéw
reklam (w %)
0-20 76
21-40 61
41-60 23
61-72 4

Zrédfto: Biuro KRRIT

Kontrola koncesjonowanych programéw telewizyjnych

5.5 Kontrolowano przychodzace od nadawcéw wyciggi z ewidencji czasu nadawania audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim (art. 15 ust. 1 ustawy), audycji europejskich (art. 15 ust. 3
ustawy), wytworzonych przez producentéw niezaleznych i przez producentéw niezaleznych w okresie
ostatnich 5 lat przed rozpowszechnieniem (art. 15a ust. 1 ustawy). Wiekszos¢ nadawcéw przeznaczata
na wymienione audycje co najmniej tyle czasu, ile okreslono w ustawie. Wobec tych nadawcow, ktérzy
nie zdotali zapewni¢ ustawowego minimum, KRRIiT podjeta dziatania zmierzajgce do wyjasnienia
przyczyn naruszenia przez nich przepisdw prawa. Za naruszenie art. 15a ust. 1 ustawy w IV kwartale
2015 r. w programach: TVP ABC, TVP Info, TVP Kultura, TVP Rozrywka oraz Stopklatka TV, stwierdzone
w | kwartale 2016 r., wszczeto postepowania administracyjne, ktére zakoniczyty sie natozeniem kar na
ich nadawcow (por. roz. 5, pkt 5.21).

5.6 W 2016 roku pod wzgledem ochrony matoletnich przeprowadzono monitoring 10 programoéw
telewizyjnych (TV 6, TVP Kultura, TVP Historia, Polsat Film, TTV, EskaTV, 4Fun.TV, TVN Style, Polsat Cafe
i Canal+). W pordéwnaniu do poprzednich kontroli, nadawcy poprawili sposdb wykonywania przepisow
w zakresie przestrzegania zobowigzan o ochronie matoletnich. Dotyczy to w szczegdlnosci sposobu
kwalifikowania i oznaczania rozpowszechnianych tresci stosownie do wieku odbiorcéw. W celu
zwiekszenia skutecznosci ochrony matoletnich rozpoczat prace wspdlny zespét roboczy (por. pkt. 5.8).

38 |



IG-Q]'.I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

5.7 W roku sprawozdawczym przeprowadzono planowg kontrole dziatalnosci reklamowej
i sponsorskiej 10 programow telewizji kablowych (zmonitorowano 222 godziny programu). Poza
niewielkimi uchybieniami, kontrola nie wykazata wiekszych naruszen.

Audiowizualne przekazy handlowe w programach telewizyjnych
5.8 W okresie sprawozdawczym KRRIT przeprowadzita:

e 54 planowe i interwencyjne kontrole programdéw rozpowszechnianych drogg naziemnag oraz
satelitarng przez nadawcow komercyjnych (w fgcznym wymiarze 177 godzin);

e 34 planowe i interwencyjne kontrole programodw telewizji publicznej, rozpowszechnianych drogg
naziemna oraz satelitarng (w facznym wymiarze 103 godzin, wtym 18 kontroli programéw
regionalnych i 16 kontroli programéw koncesjonowanych TVP).

Nadawcom przedstawiono nastepnie wyniki kontroli. Do pieciu nadawcow (telewizje: Polsat —
programy Polsat Sport News oraz Polsat Sport; TVN — program TVN Biznes i Swiat; NTL Radomsko —
program Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko; Mediasat — program Tele 5; 4fun Media — 4funHits)
skierowano wezwania w celu ztozenia wyjasnien. Do dwdch nadawcéw (TVN i Telewizja Polska)
przekazano uwagi pokontrolne dotyczgce sposobu stosowania w programach (TVN i TVP1) lokowania
produktu. W odniesieniu do czterech nadawcéw (Telewizja Polsat — programy Polsat; TV 6; TV4; TVN
— program TVN; Telewizja Puls — program Puls2; Stopklatka — Stopklatka TV) wszczete zostato
postepowanie administracyjne w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepisu zakazujgcego
przerywania audycji dla dzieci w celu nadania reklam. Ta grupa nadawcéw i przedstawiciele spotek:
Kino Polska TV oraz Cable Television Networks & Partners zwrdcili sie do KRRIiT z prosbg o podjecie
wspodlnych prac w celu przyjecia ustalen interpretacyjnych dotyczgcych m.in. definicji audycji dla dzieci.
Spotkanie nadawcéw z KRRIT odbyto sie 9 lutego 2017 r. Ustalono, ze dalsze prace bedga toczyty sie
w ramach wspdlnego zespotu roboczego i bedg m.in. obejmowaty kwestie zwigzane z rozwazeniem
inicjatywy nadawcéw zmierzajacej do okresdlenia w tym zakresie zasad samoregulacji.

W 2016 r. przeprowadzono ponadto dwie kontrole wskutek skarg Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego (reklamy produktéw leczniczych w programach nadawcy publicznego i stacji
komercyjnych) oraz dwie kontrole na wniosek Panstwowej Agencji Rozwigzywania Probleméw
Alkoholowych (emisja reklam piwa w programach nadawcéw komercyjnych).

Przewodniczacy KRRiT natozyt kare finansowg na spdtke Lemon Records - nadawce programu
Polo TV za emisje reklamy piwa w czasie chronionym (por. roz. V, pkt 5.21).

5.9 W 2016 r. w KRRIT powstat trzeci raport dotyczacy lokowania produktu (product placement).
0Od 2011 r. lokowanie produktu jest usankcjonowang prawnie i chetnie przez nadawcéw wykorzystywang
forma przekazu handlowego. Wyniki ostatniego raportu potwierdzajg, odnotowang juz wczesniej,
mniejszg dynamike wzrostu wartosci tej czesci rynku reklamy telewizyjnej (najwiekszy wzrost widoczny
byt w latach 2012-2014). Rok sprawozdawczy przynidst niewielki spadek szacowanych przychoddéw
w poréwnaniu z 2015 r. Wiekszg czesc tego segmentu rynku reklamy konsumowat Polsat, ktéry m.in.
kontynuowat strategie polegajacg na wykorzystywaniu lokowania produktu do promowania marek
nalezgcych do wtasnej grupy kapitatowej. Nadawca ten uzyskuje w ten sposdb obnizenie kosztow
i wzrost efektywnosci komunikacji marketingowej.
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Wykres 1. Szacowana warto$¢ ekspozycji product placement w podziale na programy telewizyjne
w okresie listopad 2012 - wrzesien 2016

Szacowana wartosc ekspozycji product placement w podziale na programy telewizyjne

2500 w okresie listopad 2012 - wrzesien 2016
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Zrédto: Pentagon Research dla KRRIT

Charakter reklamowanych produktéw oraz aktywnos¢ branz w product placement znajduje
petne pokrycie w wykorzystywanej ofercie programowej. Az 57% lokowan dokonywanych jest
w audycjach rozrywkowych (w poprzednim badaniu - 60%). Audycje kulinarne przekroczyty 10%,
telewizje $niadaniowe 7,5%, seriale 5%.

Wykres 2. Wartos¢ mediowa lokowania w podziale na gatunki i rodzaje audycji
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Zrédto: Pentagon Research dla KRRIiT

Raport z 2016 r. ponownie ujawnit przypadki, w ktérych pomyst i wykonanie przekazu
promocyjnego z zastosowaniem lokowania produktéw mogt zdradza¢ ograniczenie niezaleznosci
producentéw audycji, a nawet nadawcéw. Wprawdzie, wskutek postepowan administracyjnych
prowadzonych przez KRRIiT w latach wczesniejszych, jakosé lokowania produktu ulegta ogdlnej
poprawie, jednak komunikacja poprzez product placement nadal bywa postrzegana jako nachalna
i zbyt siermiezna. Ewentualne doprecyzowanie ram formalnych, w ktérych lokowanie produktu
mogtoby by¢ stosowane, umozliwitoby lepszg ochrone widzéw. Trzeba podkreslié, iz w obecnym
porzadku prawnym nie ma ograniczen co do liczby lokowan w audycji, czasu ekspozycji produktu,
sposobu jego ekspozycji, liczby marek, ktére moga by¢ promowane w jednej audycji.
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Udogodnienia dla oséb z dysfunkcjg wzroku lub stuchu

5.10 Srednioroczny udziat audycji z udogodnieniami dla 0séb niepetnosprawnych wynidst 16,6%
przy ustawowo okreslonym minimum 10%. Czas, jaki przeznaczano na audycje z napisami, zajmowat
12% programu, z ttumaczeniem na jezyk migowy 3%, z audiodeskrypcja 1,6%.

KRRIT przeprowadzita postepowania w sprawie ukarania trzech nadawcow: Telewizji Polskiej
(programy TVP Info i TVP Sport), Kino Polska TV (program Kino Polska) i ITI Neovision (program
C+ Sport) za naruszanie obowigzkéw zwigzanych z emisjg audycji z udogodnieniami dla oséb
niepetnosprawnych (por. roz. V, pkt 5.21).

Gtosne reklamy

5.11 Wyniki kontroli potwierdzity, iz nadawcy dokonujg reorganizacji struktury technicznej pod
katem normalizacji dZzwieku. Te dziatania przyniosty wyrazng poprawe jakosci emisji dzwieku.

W badaniach w 2016 r. przeanalizowano 565 diwiekowych odcinkéw pomiarowych
pochodzacych z programéw rozpowszechnianych na naziemnych multipleksach cyfrowych
i platformach satelitarnych.

Wykres 3. Wyniki pomiaréw programéw obecnych w Naziemnej Telewizji Cyfrowej

3.1
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do2 LU
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m Przekroczenie do 1 LU
(aud. na zywo)

M Przekroczenie do 1 LU

Zrédto: Media Invention dla KRRIT

Jedynie 3,1% pomiaréw wykazato przekroczenie o wartos¢ powyzej 2 LU, dopuszczalnego
w rozporzadzeniu® poziomu gtosnosci reklamy. Wsréd kontrolowanych nadawcéw satelitarnych nie
odnotowano przekroczen powyzej 1 LU (56,5% wykonanych pomiaréw byto zgodne z wymogami
rozporzadzenia KRRiT, a pozostate 43,5% wykazato jedynie nieznaczne odchylenia od przyjetej normy).

20 Rozporzadzenie KRRIT z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych
i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy (Dz.U. z 2014 r. poz. 204).
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Systematycznie prowadzone pomiary potwierdzajg, ze zréodtem dyskomfortu odbioru dzwieku przez
widzOw pozostajg réznice w poziomach gtosnosci pomiedzy poszczegdlnymi programami.

Dlatego w celu oceny poziomu gtosnosci danego programu, w odniesieniu do poziomu
gtosnosci referencyjnej -23 LUFS, wyznaczonej w rekomendacji EBU R128, wykonano pomiary
odcinkowe dla programow trzech koncesjonariuszy: TVP, TVN i Polsat. Czas trwania odcinka
pomiarowego wynosit powyzej 6 godzin. Srednia gtosnoéé emitowanych programéw nie odbiegata od
poziomu gtosnosci referencyjnej przyjetej dla danej stacji, ale nie zawsze byta zgodna z normg EBU.
Mozna twierdzi¢ zatem, iz stacje mogtyby realizowaé emisje w petnej zgodzie z zaleceniami
rekomendacji R128.

KRRIiT nie moze narzuca¢ ogdlnego standardu gtosnosci. Nadawcy deklarujg cheé podjecia
w drodze samoregulacji dobrowolnego zobowigzania do przyjecia standardu rekomendowanego przez
EBU.

Wykres 4. Poréwnanie gtosnosci programow rozpowszechnianych w sposéb cyfrowy naziemny
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Zrédto: Media Invention dla KRRIT
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Reklama tzw. niezdrowej Zywnosci rozpowszechniana przy audycjach dla dzieci

5.12 W programach dla dzieci zauwazalne byto dopasowanie oferty reklamowanych produktéw do
zasad okres$lonych w porozumieniu samoregulacyjnym z 29 pazdziernika 2014 r.?

Tabela 5. Liczba wyemitowanych przekazéw handlowych produktéw, ktérych reklama jest zakazana

Cukier i produkty na Chipsy i przekaski na bazie
bazie cukru ziemniakow
01.07.2014 - | 01.10.2015 - | 01.07.2014 - | 01.10.2015 -
30.06.2015% | 31.03.2016 30.06.2015 31.03.2016
TVP ABC 333 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0
Nickelodeon 18 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Tabela obrazuje sytuacje sprzed przyjecia przez nadawcéw zasad samoregulacyjnych oraz
w okresie ich obowigzywania. Zastosowanie sie do zakazu reklamy produktow zawierajgcych znaczace ilosci
cukru, soli i tluszczu dotyczy zaréwno nadawcéw posiadajgcych polskg koncesje, jak i wszystkich
pozostatych, ktérych oferta programowa jest udostepniana w jezyku polskim.

Nadawcy wyemitowali natomiast 214 reklam produktu happy meal oferowanego przez sieci typu
fast food, nawigzujac przy tym do filmu dla dzieci pt. Fistaszki (TVP ABC — 84 przekazy, Nickelodeon — 24,
Disney Channel — 75, Disney XD — 31). Dla poréwnania w analizie przeprowadzonej w 2015 r. odnotowano
871 reklam produktdw sieci typu fast food?:.

Reklama produktow zdrowotnych i lekdw w programach telewizyjnych

5.13  Minister Zdrowia powotat?* przedstawicieli KRRiT w sktad Zespotu do spraw uregulowania
reklamy lekéw, suplementéw diety i innych srodkdw spozywczych oraz wyrobow medycznych. KRRiT
przeprowadzita dodatkowe analizy w zakresie reklam produktédw pochodzgcych z oferty przemystu
farmaceutycznego. Analizy objety przekazy handlowe wyemitowane w 2015 r. w nastepujacych
programach telewizyjnych:

2porozumienie nadawcdw telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazari sponsorskich dotyczgcych
artykufow spozywczych lub napojow zawierajqgcych skfadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej
diecie jest niewskazane dostepne jest na stronie KRRIT: http://www krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/ochrona
_mal/porozumienie_2.pdf

22 porozumienie obowigzuje od 1.01.2015 r.

B Raport z emisji przekazéw handlowych produktéw spozywczych w odniesieniu do , Kryteriéw zywieniowych”
stanowigcych podstawe Porozumienia nadawcow dotyczqcego reklamy Zywnosci kierowanej do dzieci w wieku
ponizej 12 roku w Polsce, wyemitowanych pomiedzy1 paZdziernika 2015 r. a 31 marca 2016 r. jest dostepny na
stronie KRRIT: http://www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/polska/ochrona-dzieci-i-mlodziezy

24 7arzadzenie z 2 czerwca 2016 r. Ministra Zdrowia w sprawie powofania Zespofu do spraw uregulowania
reklamy lekéw, suplementdw diety i innych srodkow spozywczych oraz wyrobow medycznych (Dziennik Urzedowy
Ministra Zdrowia z 3 czerwca 2016 r. poz. 59).
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e siedmiu uniwersalnych: TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TVN 7, TV Puls, TV 4,
e trzech tematycznych: TVN Meteo Activ (wcze$niej TVN Meteo), TVN Style i Polsat Cafe,
e dwdch skierowanych do matoletnich: TVP ABC, Mini Mini+.

W analizowanych wdéwczas telewizjach wyemitowano tgcznie 2 523 194 przekazy handlowe,
w tym 511 306 przekazéw handlowych produktéw zdrowotnych i lekdéw, co stanowi 20,26% wszystkich
przekazéw. Jednakze udziat sektora farmaceutycznego w programach uniwersalnych (czyli tych
0 najwyzszej ogladalnosci) byt wyzszy i wynidst 23,48%. Branza medyczna w 2015 r. byta najbardziej
reklamowang branzg — co pigta reklama pochodzita z tego sektora. Najwyzszy udziat reklam produktéw
zdrowotnych i lekdw odnotowano w programach TVP1 i TVP2.

Tabela 6 Przekazy handlowe branzy farmaceutycznej w programach uniwersalnych (dane z 2015 r.)

w %
Branza TVP1 TVP2 Polsat TVN TVN 7 TV PULS TV 4 Srednio
Produkty
zdrowotne 31,81 36,66 18,89 19,95 20,84 22,81 17,13 23,48
leki

Zrédto: Biuro KRRIT

W programach tematycznych (TVN Meteo Activ, TVN Style, Polsat Cafe) udziat reklamy
produktéw zdrowotnych wyniost srednio 15,4% wszystkich reklam. W programach kierowanych do
dzieci (MiniMini+, TVP ABC) reklamy produktéw zdrowotnych wyniosty srednio 11,9%, przy czym
w dzieciecym programie nadawcy publicznego byto to az 14,81%

Odrebnej analizie poddano udziat reklamy poszczegdlnych rodzajéw produktéw zaliczanych do
branzy farmaceutycznej (produkt leczniczy, suplement diety, wyrdb medyczny, Srodek spozywczy
specjalnego przeznaczenia, Srodek do higieny i pielegnacji, inne, w tym m.in. reklama producentéw czy
programow profilaktycznych).

Tabela 7. Przekazy handlowe wedtug rodzajow produktow w niektdrych programach telewizyjnych

Srodek .
. . Srodek
Produkt Suplement | Wyréb spozywczy higienv i Inne
leczniczy diety medyczny | specjalnego .g Y .
.| pielegnacji
przeznaczenia
Liczba reklam 262 129 157 033 51627 17 361 18 186 4970
Udziat % 51,27 30,71 10,10 3,40 3,56 0,97

Zrédto: Biuro KRRIiT
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Tabela 8. Udziat reklamy poszczegdlnych rodzajéow produktéow sektora farmaceutycznego
w badanych programach

w %
; Srf)dek Srodek
Produkt | Suplement Wyraéb spozywczy higi .
. . . igieny i Inne
leczniczy diety medyczny | specjalnego . .
. pielegnaciji
przeznaczenia

TVP1 51,98 33,48 9,29 1,61 2,90 0,73
TVP2 55,37 31,19 8,56 1,94 2,38 0,56
Polsat 47,35 34,62 9,71 3,52 3,72 1,08
TVN 54,70 28,74 9,29 3,83 3,10 0,35
TVN 7 52,37 28,30 12,14 1,46 4,66 1,07
TV 4 45,65 37,81 7,86 3,10 3,97 1,61
TV Puls 46,17 32,09 13,33 1,62 5,81 0,97
Polsat Cafe 53,38 27,65 8,88 4,47 4,06 1,57
TVN Meteo 43,31 28,55 12,81 9,88 3,36 2,08
Active
TVN Style 5,54 32,81 13,80 4,01 2,74 1,10
MiniMini+ 0,48 16,71 34,79 17,78 30,25 0,00
TVP ABC 70,85 13,15 5,32 10,30 0,15 0,22

Zrédto: Biuro KRRIT

Analiza KRRIT zawiera odniesienia do jakosci reklam produktéw zdrowotnych. Az 80% Polakéw
leczy sie samodzielnie, a co trzeci kupuje leki pod wptywem reklamy w mediach. Tre$¢é przekazu
reklamowego powinna by¢ zatem jasna, rzetelna, nie powinna wprowadzaé w btad. KRRiT
wyszczegdlnita te cechy, ktére budzity watpliwosci, a wsrdd nich nastepujace:

e tasama nazwa leku i suplementu diety;

e podobne nazwy (wielu producentéw wprowadza dodatkowe wersje produktéw, m.in. junior,
fresh, express, ktore sg innym rodzajem danego preparatu);

e dwa preparaty w jednej reklamie bedgce réznym rodzajem srodkéw (m.in. reklama produktu
leczniczego i suplementu diety);

e rodzaj produktu nie zawsze jest przejrzyScie oznaczony (przekazy handlowe produktéw
leczniczych zawieraja wymagane ostrzezenia, pozostate preparaty nie zawsze s3 oznaczone
w sposdb czytelny, m.in. napis suplement diety czy wyrob medyczny zwykle jest niewielkich
rozmiaréw, stabo odrdzniajacy sie od tfa).?

25 Analiza Emisja przekazéw handlowych produktéw zdrowotnych i lekéw w programach telewizyjnych w 2015 r.
jest dostepna na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/komunikaty/leki-i-
suplementy/2015_emisja-przekazow-handlowych-produktow-zdrowotnych-lekow-w-programach-
telewizyjnych.pdf
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Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

5.14 Monitoringi audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie dotyczyty przede wszystkim
ochrony matoletnich (oznakowanie audycji ze wzgledu na grupy wiekowe), realizowania wymogu
informowania o podmiocie dostarczajgcym ustuge, promowania audycji europejskich oraz emisji
audycji dla 0s6b niepetnosprawnych?®.

W pierwszej potowie 2016 r. zmonitorowano 55 zarejestrowanych w Polsce serwiséw
internetowych. Kontrola wykazata, ze polscy dostawcy VoD, udostepniajgcy filmy oraz seriale stosujg
przepisy ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie oznaczania audycji symbolami graficznymi, zgodnymi
z kwalifikacjg wiekowg odbiorcy, wtasciwg dla udostepnianej tresci w trakcie prezentacji w katalogu
oraz w czasie ich trwania.

W mniejszym stopniu niz przed rokiem, dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie realizowali wymogi dotyczace promowania audycji europejskich. Rzadziej niz w latach
ubiegtych podawali informacje o kraju produkcji udostepnianych audycji. Jedynie co drugi dostawca
posiadat w ofercie osobne katalogi zawierajgce wytacznie filmy produkcji europejskiej. Zaledwie co
trzeci udostepniat mozliwos¢ wyszukania filmu poprzez podanie kraju jego produkcji. Oferta audycji
z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku lub stuchu byta na minimalnym, zdecydowanie
niezadowalajgcym poziomie. Nalezy podkreslié, iz ustawa o radiofonii i telewizji w zakresie wyzej
wskazanych zadan zawiera tylko ogélne wskazania i nie precyzuje jasnych obowigzkéw dla dostawcow
ustug audiowizualnych na zadanie.

5.15 W kwietniu 2016 r. pod katem oferty programowej oraz struktury gatunkowej zmonitorowano
20 serwiséw internetowych nalezgcych do nadawcow kablowych. Serwisy nalezgce do nadawcéw
lokalnych posiadaty bogaty oferte programowa (zawieraty tgcznie 46 254 materiaty audiowizualne
udostepniane w 277 katalogach). Oferta byta zréznicowana gatunkowo i tematycznie. Dominowaty
audycje informacyjne, ktére dotyczyty tematyki lokalnej z danego regionu, ale byty tez udostepniane
inne gatunki (wywiady, sondy wsrdd mieszkancow, audycje publicystyczne, poradnicze z réznych
dziedzin, reportaze, audycje interwencyjne).

Wykres 5. Struktura gatunkowa audycji w serwisach VoD lokalnych nadawcéw kablowych

2% _ 1%

M 32359 Informacja
4462 Publicystyka
m 3572 Edukacja/poradnictwo
W 4276 Sport
1003 Rozrywka
577 Pozostate

Zrédto: Biuro KRRIT

26 Informacje dotyczace kontroli znajdujg sie na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow
-i-operatorow/audiowizualne-uslugi-medialne-na-zadanie/aktualnosci-dla-dostawcow-aum-na-zadanie
/news,2309, czwarta-kontrola-witryn-internetowych-dostawcow-vod.html
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5.16 Analiza 55 skontrolowanych serwiséow VoD pod katem modeli biznesowych wykazata, iz spadt
odsetek dostawcow posiadajgcych wytacznie ptatng oferte (z 9% do 4%). Dostep do oferty bezptatnej
zwykle poprzedzony byt reklamami (57% monitorowanych witryn posiadato banery reklamowe).
Sredni czas trwania reklam wynidst 1 min. 20 sek. (o 10 sekund wiecej niz w 2015 r.).

5.17 KRRiT w 2016 r. przeprowadzita powtérny monitoring serwiséw VoD zawierajgcych tresci
pornograficzne zagrazajgce rozwojowi matoletnich, ktdre posiadaty adres IP przypisany do terytorium
Polski lub byty zarejestrowane, administrowane badz hostingowane przez polska firme czy organizacje,
majacy siedzibe w Polsce. Sposrdd znalezionych 199 polskich stron pornograficznych 12 stron uznano
za ustugi VoD w rozumieniu ustawy o radiofonii i telewizji oraz zidentyfikowano podmiot ponoszacy
odpowiedzialno$¢ redakcyjng za udostepniane tresci. Serwisy te udostepniaty tresci zagrazajace
rozwojowi matoletnich bez zadnych skutecznych zabezpieczeni?” ani systemdéw weryfikujgcych wiek
odbiorcy, co w sposdb jednoznaczny jest okreslone w art. 47c pkt. 1 ustawy.

W zwigzku ze stwierdzonymi naruszeniami prawa przewodniczgcy KRRiT skierowat wezwania
do 7 podmiotéw. Ponadto przewodniczagcy KRRIT ztozyt doniesienie do prokuratury, gdyz uznat, iz
mogto dojs¢ do popetnienia przestepstwa przeciwko wolnosci seksualnej i obyczajnosci (art. 200 § 3
i § 5 K.K).

Wyniki prac KRRIiT zostaly zaprezentowane publicznie m.in. podczas Miedzynarodowe;j
Konferencji Bezpieczeristwo dzieci i mfodziezy w Internecie, zorganizowanej w ramach programu
Komisji Europejskiej Safer Internet.

Analizy problemowe

Stuchalnos$é radiofonicznych programéw lokalnych w latach 2001-2016

5.18 Obserwujgc rosnace wskazniki stuchalnosci radiowych programéw lokalnych, niezrzeszonych
w sieciach programowych, KRRiT przygotowata raport o stuchalnosci programoéw lokalnych w latach
2001-2016%. W 2010 r. odwrdcita sie tendencja spadkowa stuchalnosci lokalnych programéw radiowych,
dziatajacych poza sieciami. W latach 2010-2016 wskaznik ten wzrést o 3,0 pp, czyli o 46%. W tym
samym okresie wzrdst réwniez udziat w czasie stuchania programéw lokalnych tworzacych sieci
programowe (o 2,4 pp, czyli 14%), jednak ostatnie trzy lata wskazujg na tendencje spadkowsa.

27 Systemy zabezpieczert uznane za skuteczne zostaty opisane w Kodeksie dobrych praktyk VoD w zakresie
ochrony matoletnich. Kodeks jest dostepny na stronie: http://iab.org.pl/standardy-i-dobre-praktyki/kdp-vod-
nieletni/

28 Raport zostat przygotowany w oparciu o dane z badania audytorium radia Radio Track firmy Millward Brown.
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Wykres 6. Udziat w czasie stuchania programdw lokalnych i ponadregionalnych w latach 2001-2016
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Zrédto: Biuro KRRIiT

Nastgpit rowniez dynamiczny wzrost udziatu w czasie stuchania programow

ponadregionalnych, ktére od 2013 r. zyskaty 4,5 pp, czyli 115%. S3 to programy wyspecjalizowane,
o formatach niespotykanych lub rzadko spotykanych wsréd programéw lokalnych (informacyjno-
publicystyczne radio TOK FM, RMF Classic z muzyka klasyczng i filmowg, VOX FM z muzyka taneczng
i disco-polo, AntyRadio ze specjalizacjg muzyczng rock alternatywny, informacyjno-biznesowo-

muzyczne radio muzo.fm z muzyka rockowa).

Programy, ktdre notowaty wzrost stuchalnosci (programy ponadregionalne i programy lokalne
niezrzeszone) charakteryzujg sie tym, ze sg adresowane do wezszych grup stuchaczy. Sieciowe
programy lokalne sg znacznie bardziej uniwersalne niz programy niezrzeszone w sieciach, poniewaz
w ramach sieci nadajg ten sam program rdznigcy sie tylko zawartoscig krétkich pasm lokalnych.
Stuchacze w miejsce programdéw uniwersalnych coraz chetniej wybierajg programy, ktére bardziej
dotycza ich zainteresowan i srodowiska, w ktérym Zzyjg. Mozna to uzna¢ za oznake bardziej

$wiadomego korzystania z oferty medialnej®°.

Audycje w konwencji docudramy
5.19 Projekt badawczy objat audycje przygotowane w konwencji tzw. docudramy: Szkofa (TVN) oraz
Szkota zycia (TVP). KRRIiT przyjeta rekomendacje zespotu badawczego, aby nadawcy rozwazyli
weryfikacje klasyfikacji wiekowej, z 12+ na 16+, co przy zwiekszonym poziomie krytycyzmu w starszej
grupie odbiorcéw moze prowadzi¢ do zmniejszenia negatywnego wptywu analizowanych tresci na

mtodszych widzow i do — przynajmniej czesciowego — uczulenia rodzicow na tresci problematyczne

wychowawczo w nich zawarte®,

29 Raport Radiofoniczne programy lokalne jest dostepny na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/

public/Portals/0/kontrola/program/radio/problemowe/programy_lokalne2001-2016.pdf
30 Analiza fenomenu audycji w konwencji docudramy skierowanych do mtodziezy jest dostepny na stronie KRRiT:

http://www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/polska/ochrona-dzieci-i-mlodziezy
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Tematyka skarg i wnioskéw

5.20 tgcznie w sprawach skarg i wnioskéw wptynety 13 624 wystgpienia, z czego 1320 to
wystgpienia indywidualne. Wiekszos$¢ wystgpien wptyneto drogg elektroniczng, w tym m.in. 12 100
petycji z zagdaniem cofniecia koncesji dla TVN i TVN243! oraz 204 e-maile przeciwko emisji w programie
TLC audycji Randka w t6zku®. Sposréd wystapienrs indywidualnych 113 nie nalezato do kompetenc;ji
KRRIT, przekazano je do wtasciwych instytucji (wystgpienia dotyczace zaktécen sygnatu oraz zasiegow
multipleksdw przekazane zostaty do Urzedu Komunikacji Elektronicznej, wystgpienia dotyczace
postepowan zwigzanych z zalegtosciami w optatach abonamentowych — do Poczty Polskiej SA).
W 2016 r. najwieksza liczba wystgpien indywidualnych dotyczyta programu, drugg co do wielkosci
grupe stanowity wystgpienia w sprawach zwigzanych z optatami abonamentowymi oraz wystgpienia
poruszajgce kwestie projektowanych zmian w sposobie finansowania mediéw publicznych. Mnigj
wystgpien niz w poprzednich latach dotyczyto reklam.

Wykres 7. Podziat wystgpien ze wzgledu na problematyke

M program

B abonament

M reklama

B nie w kompetencji KRRiT
M sprawy techniczne

M pozostate

Zrédto: Biuro KRRIT

31 Jednobrzmigce petycje zawieraty odniesienia do materiatéw prasowych opublikowanych w latach 2010-2016
na portalach internetowych, ktérych autorzy wskazywali na przypadki nierzetelnych informacji podawanych na
antenie programow TVN i TVN 24. W oparciu o jeden z sygnatow przeprowadzone zostato postepowanie, ktore
zakonczyto sie opublikowaniem przez KRRIiT stanowiska; szczegoty tego postepowania omdwiono w czesci
poswieconej wystgpieniom w sprawach programu (zob. przypis 34).

32 W tej sprawie prowadzone byto postepowanie miedzynarodowe we wspétpracy z brytyjskim regulatorem
rynku mediéw Ofcom, ktdry nie stwierdzit naruszenia przez nadawce programu TLC regulacji prawnych
obowigzujacych w Wielkiej Brytanii.
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Wystgpienia indywidualne dotyczyty m.in. :

e 616 wystgpien — rdoznych aspektéw programowych w konkretnie wskazanych audycjach,

w ktdrych, w ocenie widzéw, doszto do naruszen prawnych. Wiele wystgpien zawierato
ogoblne refleksje na temat jakosci oferty programowej nadawcow (w tym m.in. uktadu
ramowego programu). W skargach dotyczacych programu znalazty sie zarzuty odnosnie
braku obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach informacyjnych, zaréwno
w programach telewizji publicznej, jak i najwiekszych stacji komercyjnych. W poréwnaniu do
lat ubiegtych zauwazalnie wzrosta liczba wystgpient dotyczgcych audycji informacyjnych oraz
publicystyki (niemal potowa wszystkich wystgpiern w sprawie programu), spadfa natomiast
liczba skarg dotyczacych naruszenia przepisdw o ochronie matoletnich widzéw przed tresciami,
ktdre mogg szkodzié ich rozwojowi.

Wykres 8. Tematyka wystapien w sprawach programu
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Zrédfto: Biuro KRRIiT

W zwigzku ze skargg w sprawie tresci filmu Savages: ponad bezprawiem (TV Puls, 15 listopada
2015 r., godz. 20.00) zostato przeprowadzone postepowanie, ktére wykazato obecnos¢
w filmie licznych scen przemocy i seksu w filmie dozwolonym od lat 16. Stwierdzone zostato
naruszenie przepiséw o ochronie matoletnich. Przewodniczgcy KRRIiT wydat decyzje w sprawie
ukarania nadawcy karg pieniezng w wysokosci 50 tys. zt (por. roz. V, pkt 5.21).

W zwigzku ze skargami dotyczgcymi tresci filmow Ksiega wielkich zyczen (Canal+, 18 listopada
2015 r., godz. 8.15), Ludzkie dzieci (Ale Kino+, 24 stycznia 2016 r., godz. 14.00) oraz
Supersamiec (Polsat Film, 21 czerwca 2016 r., godz. 21:00), przewodniczacy KRRIT skierowat
do nadawcédw wystgpienia, w ktérych zwrdcit uwage na koniecznos$¢ dostosowania procedur
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kwalifikacji audycji do okreslonej kategorii wiekowej do wymogdw rozporzadzenia KRRIT z dnia
23 czerwca 2005 r3,

W zwigzku z sygnatem zawartym w petycjach kierowanych do KRRiT, dotyczacym przypisania
w programie TVN 24 por. Arturowi Wosztylowi wypowiedzi innej osoby, nagranej po
premierowym pokazie filmu Smolerisk, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nowej kadencji
przeprowadzita postepowanie, ktére wykazato niedochowanie przez nadawce zasady
odpowiedzialnosci za emitowane tresci. KRRIiT opublikowata Stanowisko Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z dnia 5 paZdziernika 2016 r. w zwigzku z mylnym przypisaniem
wypowiedzi p. por. Arturowi Wosztylowi, w ktérym KRRIiT m.in. wezwata nadawce do
wprowadzenia procedur uscislajgcych zasady przygotowywania i kontroli materiatow
przeznaczonych do emisji**.

W korespondencji dotyczacej spraw programowych obecny byt watek transmisji zawodow
niektérych dyscyplin sportowych na kanatach bezptatnych i ogélnodostepnych, w tym przede
wszystkim transmisji meczéw pitki noznej rozgrywanych w ramach Mistrzostw Europy w Pitce
Noznej EURO 2016. Autorzy wystgpien z reguty nie sg Swiadomi faktu, ze telewizja publiczna
nie ma obowigzku zakupu praw do transmisji ze wszystkich rozgrywek, ktére znajduja sie
na liscie waznych wydarzei®, natomiast nadawca komercyjny moze, zgodnie z prawem,
zakodowac niektdre transmisje.

276 wystapien — problematyki zwigzanej zabonamentem rtv, przede wszystkim w odniesieniu

do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polskg SA w zwigzku z egzekucja
zalegtosci w opfatach. Wiele zapytan dotyczyto procedury zwolnienia z optat osdb, ktore
ukonczyty 75 lat oraz zwrotu nadptaconej kwoty po uzyskaniu zwolnienia. Do KRRIT kierowano
postulaty o jak najszybsze zmiany w systemie finansowania mediéw publicznych i likwidacje
abonamentu pobieranego wedtug obecnie obowigzujacych zasad, jako systemu niewydajnego
i niesprawiedliwego ze spotecznego punktu widzenia.

77 wystgpien — reklam, ich ilosci w programie i opdZnied w rozpoczeciu audycji z powodu
nadawania blokéw reklamowych. W dalszym ciggu widzowie zwracali uwage na bardzo
intensywne reklamowanie w programie radiowym i telewizyjnym suplementéw diety, w tym
srodkéw poprawiajgcych sprawnosé seksualng, ktérych reklamy czesto emitowane byly
w sgsiedztwie audycji o charakterze familijnym. Tylko kilka wystgpien odnosito sie do problemu
tzw. gtosnych reklam.

49 wystgpien — spraw technicznych, w tym mozliwosci odbioru programéw (skargi m.in.
dotyczace braku zasiegu MUX-1 i MUX-2 w poszczegdlnych lokalizacjach, zapytania dotyczace

33 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji
lub innych przekazow moggcych mie¢ negatywny wptyw na prawidfowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich oraz audycji lub innych przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi (Dz.U. z 2011 r. Nr 155, poz. 923).

34 Stanowisko KRRIT z dnia 5 pazdziernika 2016 r. jest dostepne na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/dla-
mediow-i-analitykow/publikacje/stanowiska/

35 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 17 listopada 2014 r. w sprawie listy waznych
wydarzen (Dz. U. z 2014 r. poz. 1705).
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perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowej w kontekscie koniecznos$ci dostosowania sprzetu do
odbioru cyfrowego, zapytania o programy dostepne w ramach DAB+).

e 73 wystgpienia — nienalezagce do kompetencji KRRiT, zawierajgce np. opinie czy uwagi
w sprawach politycznych, spotecznych, na temat tresci publikowanych w Internecie czy tez
spraw zwigzanych z sytuacjg zyciowg korespondentéw, niewymagajgce interwencji ze strony
konkretnych urzeddéw czy instytucji.

e 116 — pozostate wystgpienia, dotyczace m.in. dziatalnosci operatoréw telewizji kablowej
i satelitarnej, spraw kadrowych w spotkach publicznej radiofonii i telewizji, finanséw medidw
publicznych, regulacji prawnych, dziatan podejmowanych przez KRRiT, konkurséw
organizowanych przez nadawcow.

Decyzje o ukaraniu

5.21 W zwigzku z postepowaniami prowadzonymi w 2016 r. przewodniczgcy KRRIiT wydat
nastepujgce decyzje o natozeniu kary:

e nr061/2016 z 17 lutego — kierujacy dziatalnoscig spotki Ringier Axel Springer Polska, kara 1 tys. zt
za nieztozenie do KRRiT sprawozdania przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi
medialne na zgdanie (art. 47j ust. 1 i 3 ustawy);

e nr DM-2/2016 z 1 lipca — spdtka Telewizja Polska, nadawca programu TVP Info, kara 15 tys. zt za
naruszenie zasad emisji programu z udogodnieniami dla osdb niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzgdu wzroku oraz narzadu stuchu (art. 18a ust. 1 ustawy);

e nrDM-3/2016 z 1 lipca — spo6tka Telewizja Polska, nadawca programu TVP Sport, kara 15 tys. zt za
naruszenie zasad emisji programu z udogodnieniami dla osdb niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu wzroku oraz narzadu stuchu (art. 18a ust. 1 ustawy);

e nr 1/DPz/2016 z 20 lipca — spotka Telewizja Puls, nadawca programu TV Puls, kara 50 tys. zt za
nieprzestrzeganie zasad ochrony matoletnich (naruszenie art. 18 ust. 5 ustawy oraz § 2 i § 5 ust. 3
rozporzadzenia KRRIiT z 23 czerwca 2005 r.%® poprzez rozpowszechnienie 15 listopada 2015 r.,
o godz. 20.00 filmu Savages: ponad bezprawiem - w filmie oznakowanym jako odpowiedni dla
widzow od 16 lat znalazty sie liczne sceny przedstawiajgce akty przemocy oraz seksu);

e nr2/DPz/2016 z 27 lipca — spdtka Polskie Radio, nadawca Programu Pierwszego PR, kara 25 tys. zt
za naruszenie zasad przerywania audycji reklamami (art. 16a ust. 7 ustawy);

e nr 230/2016 z 28 wrzesnia — kierujgcy dziatalno$cig spdtki TCZ.PL Sp. z o.0., kara 500 zt za
nieztozenie do KRRIT sprawozdania przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi medialne
na zadanie (art. 47j ust. 1 i 3 ustawy);

36 Rozporzadzenie z 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw moggqcych mieé
negatywny wplyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji i lub innych
przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréow symboli graficznych
i formut zapowiedzi (Dz.U. z 2005 r. Nr 130, poz. 1089).

52 |



IG-Q]'.I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

nr DM-4/2016 z 13 pazdziernika — spétka Lemon Records, nadawca programu Polo TV, kara
50 tys. zt za emisje reklamy napoju alkoholowego (art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy);

nr DM-5/2016 z 31 pazdziernika — spotka Telewizja Polska, nadawca programu TVP Info, kara
10 tys. zt za zanizenie udziatu w kwartalnym czasie nadawania audycji wytworzonych przez
producentéw niezaleznych (art. 15a ust. 1 ustawy);

nr DM-7/2016 z 7 grudnia — spdtka Stopklatka, nadawca programu Stopklatka TV, kara 10 tys. zt za
zanizenie w kwartalnym czasie nadawania udziatu audycji europejskich producentdw niezaleznych
wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie (art. 15a ust. 1 ustawy);

nr DM-14/2016 z 21 grudnia — spdtka Kino Polska TV, nadawca Programu Kino Polska, kara 2 tys. zt
za naruszenie zasad emisji programu z udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzagdu wzroku oraz narzadu stuchu (art. 18a ust. 1 ustawy);

nr DM-15/2016 z 22 grudnia — spotka Telewizja Polska, nadawca programu TVP ABC, kara
10 tys. zt za zanizenie w kwartalnym czasie nadawania udziatu audycji europejskich producentow
niezaleznych wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie (art. 15a
ust. 1 ustawy);

nr DM-16/2016 z 22 grudnia — spo6tka Telewizja Polska, nadawca programu TVP Rozrywka, kara
10 tys. zt za zanizenie w kwartalnym czasie nadawania udziatu audycji europejskich producentéw
niezaleznych wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie (art. 15a
ust. 1 ustawy);

nr DM-17/2016 z 23 grudnia — spdtka ITI Neovision, nadawca programu Canal+ Sport, kara
30 tys. zt za naruszenie zasad emisji programu z udogodnieniami dla 0séb niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz narzadu stuchu (art. 18a ust. 1 ustawy);

nr DM-18/2016 z 30 grudnia — spotka Telewizja Polska, nadawca programu TVP Kultura, kara
10 tys. zt za zanizenie w kwartalnym czasie nadawania udziatu audycji europejskich producentéw
niezaleznych wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie (art. 15a
ust. 1 ustawy).
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VI. NADZOR REGULACYJNY | FINASOWANIE MEDIOW PUBLICZNYCH

Plany finansowo-programowe

6.1 Od 2011 r. zgodnie z art. 21 ust. 3 ustawy nadawcy publiczni opracowujg corocznie
w porozumieniu z KRRiT, plany finansowo-programowe przedsiewzie¢ w zakresie realizacji zadan
ustawowych, wymagajacych finansowania ze srodkéw publicznych, uwzgledniajgc w tych planach
koszty funkcjonowania i rozwoju spoétek. Plany te przedktadane sg na podstawie rozporzadzenia
KRRIT%, ktdérego konstrukcja opiera sie o ustawowe kategorie misyjne, a celem jest zachecenie
nadawcéw do takiego planowania programu, aby podnosi¢ jakos¢ oraz zwiekszaé réznorodnos$é
gatunkowa i tematyczng oferty.

Procedura uzgadniania formalnie rozpoczyna sie 15 kwietnia kazdego roku ztozeniem planéw
w KRRIT. Wczesniej Krajowa Rada przekazuje spétkom informacje o prognozowanej wielkosci wptywéw
abonamentowych na dany rok oraz tzw. preferowanych przez KRRiT elementach programu. Nadawcy
powinni rozwazy¢ umieszczenie ich w planach, zaprojektowac ich zawartos¢ i udziat w rocznym
programie.

Zarzady spoétek przekazaty w 2016 r. plany na rok nastepny w zakresie dotyczacym
62 programow. KRRIT, kierujac do nadawcéw informacje o preferowanych elementach programowych,
oparfa swoje rekomendacje m.in. na wczesniej wykonane] analizie i ocenie programoéw radiowych
i telewizyjnych.

Oceniajac jako niesatysfakcjonujgcg zawartos¢ w programach tych elementdéw, ktdre
zwiekszajg ich réznorodnosé tematyczng oraz stuzg podniesieniu jakosci oferty programowej, KRRiT
zaproponowata, aby nadawcy publiczni rozwazyli umieszczenie w programach nastepujacych audycji,
realizowanych w formach m.in. wykorzystujgcych nowe technologie, w tym nowoczesne narzedzia
komunikacji spoteczne;j:

e audycje stuzace ksztattowaniu postaw tolerancji, przeciwdziatajgce dyskryminacji i wykluczeniu,
m.in. ze wzgledu na narodowos¢, wyznanie, pteé, w tym audycje prezentujgce aktywnosc
spoteczng seniordow, dziatania zapobiegajgce ich wykluczeniu cyfrowemu, mozliwosci poszerzania
wiedzy i wykorzystywania dorobku starszych pokolen, a ponadto audycje promujace dziatania
obywatelskie - szacunek dla prawa i godnosci cztowieka, zdolno$¢ do akceptowania odmiennosci
i spotecznego sprzeciwu wobec przejawdw nietolerancji i przemocy;

e audycje prezentujgce rozwdj oraz polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany Polski po 1989r.,
w tym m.in. dziatania na rzecz dobra wspdlnego w warunkach réznorodnosci pogladow, zycie
i dziatalnos¢ osdb walczacych o wolng i demokratyczng Polske, rozwdj polskiej kultury jako wktad
w ksztatt Europy w odniesieniu do jej historii, poczucia narodowych tozsamosci i identyfikacji
kulturowej;

e audycje adresowane do miodziezy szkolnej, stuzgce budowaniu wiezi spotecznych opartych na
szacunku i wzajemnym zaufaniu, podejmujgce problemy relacji miedzyludzkich, w tym

37 Rozporzadzenie KRRIiT z 27 kwietnia 2011 r. w sprawie termindéw przedktadania oraz zakresu plandéw
finansowo-programowych przedsiewzie¢ w zakresie realizacji misji publicznej opracowywanych przez jednostki
publicznej radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 99, poz. 580).
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rowiesniczych, popularyzujgce poprawnos¢ jezykowq i kulture stowa, poswiecone nowym
technologiom, upodobaniom i zainteresowaniom tej grupy odbiorcéw (m.in. ulubione ksigzki, styl
zycia, aktywnos$¢ w organizacjach, sposoby spedzania wolnego czasu);

e audycje popularyzujgce wiedze o literaturze polskiej i poswiecone promocji czytelnictwa (m.in.
prezentacja sylwetek twércow i ich dziet, literatury czytanej na antenie);

e audycje realizowane w réznych formach udramatyzowanych (w programach telewizyjnych: film
dokumentalny, reportaz, teatr telewizji; w radiowych: stuchowisko, reportaz, dokument).

Jak co roku, KRRIiT wsparta finansowo spétki radiofonii regionalnej w zakresie tworzenia
preferowanych elementéw programu. KRRIT ustala kwote abonamentu, jakg moze przeznaczy¢ na
dofinansowanie jednej godziny planowanych audycji preferowanych. Wielkos¢ tej kwoty zalezy od
wptywoéw abonamentowych w danym roku. Na 2017 r. KRRIT przeznaczyta kwote 5 min 32 tys. zt.

Telewizja Polska

6.2 Kontrola sposobu realizacji planéw finansowo-programowych wykazata, ze zawartosé
programow TVP nie odbiegata znaczgco od uzgodnionej z KRRiT. Nieznaczne modyfikacje nie wptynety
negatywnie na wykonywanie przez Telewizje Polskg obowigzkéw nadawcy publicznego. W programach
ogdlnopolskich TVP1 i TVP2 najwiecej czasu antenowego poswiecono rozrywce (m.in. filmy fabularne,
audycje prezentujgce dorobek twoércéw estradowych). W TVP1 udziat rozrywki byt nieznacznie
mniejszy od zaplanowanego (o 5 pkt proc.), ale zmiana ta nie miata wptywu na sposéb realizacji zadan.
W obydwu programach wzrosta ilos¢ czasu poswieconego na kulture w stosunku do czasu
zaplanowanego. Znaczacg czesc¢ oferty programowej zajeta edukacja (filmy dokumentalne, audycje
popularnonaukowe i poradnicze z zakresu zdrowia). Podejmowano takze problematyke bliskg osobom
niepetnosprawnym, dzieciom i mtodziezy dedykujgc tym grupom specjalne audycje. W programie TVP
Polonia zwiekszono, w stosunku do planu, czas poswiecony publicystyce skierowanej do Polonii
i Polakéw za granicg, natomiast nieco zmniejszono czas poswiecony popularyzowaniu polskiej kultury
oraz edukacji.

W programach tworzonych przez oddziaty terenowe w wiekszym stopniu niz planowano,
koncentrowano sie na tresciach regionalnych. Nadano wiecej audycji informacyjno-publicystycznych
w zakresie regionalnych spraw spotecznych, samorzadowych i politycznych, audycji poswieconych
regionalnej kulturze i rozrywce, a takze audycji edukacyjnych. Mniej czasu niz planowano poswiecono
lokalnym wydarzeniom sportowym. Najbardziej réznorodna pod wzgledem form i tresci przekazu byta
oferta informacyjno-publicystyczna oraz edukacyjna.

Kontrola programoéw wyspecjalizowanych potwierdzita zgodnos$¢ zawartosci tych programow
ze specjalizacjg okreslong w koncesji i planami uzgodnionymi z KRRiT. Udziat audycji realizujgcych
specjalizacje byt wysoki (w wiekszosci ponad 80% rocznego czasu w porze od godz. 6 do 23).

6.3 Podstawowym Zrédtem finansowania dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej byty przychody
z reklam, ktdre pokryty ponad 74% kosztow. Udziat abonamentu w finansowaniu zadan misyjnych byt
wyraznie nizszy i wynosit 23%. Otrzymane wptywy abonamentowe spétka wykorzystata zgodnie
z przeznaczeniem, dokonujgc tylko nieznacznej modyfikacji w stosunku do planu. Z wptywoéw
abonamentowych Telewizja Polska wspéffinansowata tworzenie i rozpowszechnianie programéw
ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych, programéw regionalnych, pasma wspdlnego - TVP Regionalna,
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rozpowszechnianie programu TVP Polonia, a takze teatru internetowego dla szkét. Telewizja Polska
otrzymata ponadto abonament na finansowanie przedsiewziecia Biblioteka Cyfrowa Mediéw
Publicznych?®.

Przedsiewziecia misyjne spétki finansowane byly réwniez z dotacji budzetowych
przeznaczonych na tworzenie audycji dla odbiorcéw za granicg. Udziat tych przychodow
w finansowaniu stanowit niecate 3% kosztéw misji Telewizji Polskiej SA.

Tabela 9. Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej

w tys. zt
Przedsiewziecia realizujgce misje, Koszty W tym koszty
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy QLTI
z abonamentu
1. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw ogdlnokrajowych 922 907 175 266
z tego:
Program 1 534 785 90 807
Program 2 388 122 84 459
2. Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw regionalnych 155938 100 000
w tym: audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spotecznosci postugujqcej sie jezykiem regionalnym 827 499
3. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Regionalna (pasmo wspdlne) 45 849 7 100
4. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 34 638 6441
5. Tworzenie i rozpowszechnianie programu Bietsat 27 753 0
6. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Info 139 797 37015
7. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 35570 10 740
8. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 17 339 9 635
9. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 22 563 8677
10. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Sport 52399 0
11. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 2 895 0
12.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 4 839 0
13. Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 13123 0
14. Pozostate zadania realizujgce misje 71638 1130
w tym:
Internetowy teatr dla szkot 327 327
Biblioteka Cyfrowa Medidow Publicznych 3 3
W4z transmisyjny 800 800
Razem 1547 248 356 004

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2016 r. opracowane na podstawie rocznego sprawozdania,
o ktorym mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

38 Wptywy abonamentowe, przyznane nadawcom publicznym na przedsiewziecia okreslone w uzgodnionych
planach finansowo-programowych na 2016 r. i niewydatkowane w catosci, przechodzg do wykorzystania na ten
cel w 2017 roku.
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Najwieksze kwoty abonamentu zostaty skierowane na pokrycie kosztéw tworzenia
i rozpowszechniania programéw ogdlnokrajowych oraz programéw regionalnych w oddziatach
terenowych.

Telewizja Polska otrzymata w 2016 r. wptywy abonamentowe w wysokosci 365,5 min zt. Byty
to $rodki o 30,5 mIn zt wyzisze od przyjetej prognozy (335 min zt). Nadwyzka abonamentu zostata
wykorzystana przez nadawce na finansowanie w programach ogdélnokrajowych kosztéw tworzenia
audycji w zakresie publicystyki, kultury i edukacji oraz zakup licencji do wydarzen sportowych
(Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej 2020).

Polskie Radio

6.4 W 2016 roku plany programowe Polskiego Radia byty realizowane. Wprowadzone niewielkie
modyfikacje (polegajace na: zmianie planowanych godzin emisji audycji oraz wprowadzeniu nowych
tytutéw) nie miaty negatywnych konsekwencji dla realizacji zadan ustawowych oraz zawartosci i jakosci
programoéw. W kazdym z programow udziat audycji realizujgcych ustawowe zadania misyjne byt bardzo
wysoki i wynosit ponad 90% rocznej emisji programu.

Charaktery trzech programéw ogdlnopolskich Polskiego Radia, programu Polskie Radio dla
Zagranicy, a takze programoéw koncesjonowanych (Polskie Radio Rytm i Polskie Radio Dzieciom) nie ulegty
zmianie. Program 1 realizowat przede wszystkim zadania informacyjne i opiniotwdrcze. Program 2 petnit
funkcje kulturotwércza, zwigzang z popularyzowaniem kultury, zaréwno tzw. wysokiej (literatura,
teatr, muzyka powazna), jak i popularnej. Program 3 realizowat zadania informacyjno-publicystyczne.
Byt identyfikowany przez stuchaczy gtéwnie przez prezentowany format muzyczny i edukacje
w zakresie nadawanej muzyki. Informacje o Polsce dla rodakéw poza granicami kraju byty
przekazywane w dwdch wersjach programu Polskiego Radia dla Zagranicy (ramoéwka Wschod — w jezyku
polskim, rosyjskim, biatoruskim, ukrainskim oraz tzw. ramdéwka Zachdd tworzona w jezykach:
angielskim i niemieckim). W ubiegtym roku reaktywowano Redakcje Niemiecka oraz samodzielng
Redakcje Polska.

Polskie Radio Rytm (koncesja nr 535/2013-R), podobnie jak w poprzednich latach, budowato
swojg oferte w oparciu o muzyke rozrywkowa oraz krétkie serwisy informacyjne, kulturalne, sportowe
i ekonomiczne. Do najmfodszych stuchaczy oraz ich rodzicéw, adresowany byt program Polskie Radio
Dzieciom (koncesja nr 599/2015-R). Program zawierat m.in. audycje edukacyjne o tematyce zwigzane;j
z przyroda i ekologia, zasadami bezpieczenistwa, zasadami zdrowego zywienia, dziataniem zjawisk
fizycznych i technicznych; wprowadzano dzieci w Swiat teatru, literatury, muzyki. Dzieki wspotpracy
z Narodowym Instytutem Audiowizualnym prezentowano stuchowiska pisane specjalnie dla programu
Polskiego Radia Dzieciom. W programie nadawano takze audycje poradnicze adresowane do rodzicow
na temat zagadnien wychowawczych.

W Programie 4 oraz programie Polskie Radio 24, po uzgodnieniach z KRRiT, nadawca wprowadzit
zmiany, w wyniku ktérych na podstawie koncesji rozpowszechniany jest obecnie program Czwodrka
Polskie Radio. Jest to program o charakterze wyspecjalizowanym, edukacyjno-kulturalno-muzycznym,
adresowany do stuchaczy z grupy docelowej w wieku 18-39 lat. Program Polskie Radio 24 nadawany
jest na czestotliwosciach dotychczas zajmowanych przez Program 4. Ma charakter informacyjno-
publicystyczny. W ubiegtym roku emisje PR24 na Zzywo rozszerzono na pasmo nocne.
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Podobnie jak w poprzednich latach programy Polskiego Radia charakteryzowat wysoki udziat
stowa. Wsréd programéw ogdlnopolskich najwiekszy udziat stowa byt w programie PR24 (99%
rocznego czasu emisji) oraz Programie 1 (58%). W pordwnaniu z planem wzrést udziat stowa
w Programie 2 (z planowanych 29% wzrést do 41% rocznego czasu emisji programu). Zwiekszenie
udziatu sfowa to m.in. konsekwencja przygotowywania audycji zwigzanych z Rokiem Szekspira i Rokiem
Sienkiewicza, konkursem na stuchowisko i emisjg utwordéw nagrodzonych, nowymi audycjami
literackimi (Wyspa skarbow i Literackie portrety). Zwiekszono takze liczbe wydan Wiadomosci
kulturalnych. Nieco mniej stowa niz wskazywat plan zawierat Program 3 (41% zamiast planowanych 47%).
Zwiekszyt sie natomiast udziat tematyki historycznej oraz popularyzujacej nauke.

Tzw. audycje preferowane nadawca realizowat w programach ogdlnopolskich (w Programie 1 i 2
udziat preferencji byt o 2-4 pkt. proc wyzszy od planowanego, w Programie 3 byt minimalnie nizszy o 2 pkt.
proc.). Audycje realizujgce ustawowe zadania i powinnosci mediéw publicznych (m.in. audycje stuzace
umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii spotecznych,
propagowaniu i upowszechnianiu sportu, wiedzy o jezyku polskim, stuzgce edukacji medialnej) byty
nadawane w programach ogdlnopolskich: Programie 1, Programie 2, Programie 3 oraz Programie 4.
Na bezposrednig prezentacje oraz wyjasnianie polityki pafistwa przez naczelne organy panstwowe oraz
realizowanie audycji umozliwiajgcych partiom politycznym, organizacjom zwigzkéw zawodowych
i zwigzkdéw pracodawcéw mozliwosé przedstawiania stanowisk w weztowych sprawach publicznych,
nadawca przede wszystkim przeznaczat czas w Programie 1, Programie 3 oraz Polskim Radiu 24.

6.5 W 2016 r. przewazajgca cze$¢ dziatalno$ci misyjnej Polskiego Radia byta sfinansowana
z wptywdéw abonamentowych, ktére pokryty 74,7% kosztéw misji. Abonament zostat wykorzystany
przez nadawce zgodnie z przeznaczeniem. Polskie Radio finansowato z tych przychodéw tworzenie
i rozpowszechnianie programéw ogdlnokrajowych, tworzenie programéw wyspecjalizowanych,
rozpowszechnianie cyfrowe w DAB+, rozpowszechnianie programu dla odbiorcéw za granicg - Polskie
Radio dla Zagranicy oraz koszty portalu mojepolskieradio.pl i Radiowego Centrum Nadawczego
w Solcu Kujawskim. Nadawca otrzymat ponadto w 2016 r. abonament na finansowanie Biblioteki
Cyfrowej Mediéw Publicznych.

Pozostata czes¢ kosztéw zadan misyjnych pokrywana jest w Polskim Radiu z przychodéow
wtasnych (gtéwnie z reklam) oraz ze srodkéw publicznych (w wiekszosci z dotacji budzetowych).
W 2016 r. przychody wtasne sfinansowaty 20,8% kosztow dziatalnosci misyjnej, natomiast dotacje
4,4%.
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Tabela 10. Koszty dziatalnos$ci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt
Przedsiewziecia realizujgce misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a Koszty w. Wi L
T w tys. zt sfinansowane z
abonamentu
1.Tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogdlnokrajowych 190 168 157 106
z tego:
Program 1 67 245 53 545
Program 2 47 608 39904
Program 3 47 745 40 069
Program 4, Czwdrka” 19 884 17 914
Program 4 ,PR24” 7 686 5674
2.Tworzenie i rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla Zagranicy 14 867 1750
w tym koszty rozpowszechniania 2150 1750
3.Rozpowszechnianie w standardzie cyfrowym DAB+ programéw
ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych oraz programu Polskie Radio dla
Zagranicy 5119 4 657
4.Tworzenie programow wyspecjalizowanych 21416 13 039
z tego:
PR 24 9 802 7 305
Czworka 3831 0
Radio Rytm 3351 2 406
Radio dla Dzieci 4432 3328
5. Pozostate zadania realizujgce misje 15770 8319
w tym:
Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim 6423 3 402
Portal mojepolskieradio.pl 7 869 4900
Digitalizacja zasobdw Archiwum Polskiego Radia 20 10
Biblioteka Cyfrowa Medidow Publicznych 7 7
Razem 247 340 184 871

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2016 r. opracowane na podstawie rocznego sprawozdania, o ktérym
mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

W 2016 r. spdtce przekazane zostaty srodki abonamentowe w wysokosci 185,9 min zt,
na ktére ztozyly sie wynikajgce z prognozy rocznej wptywy w kwocie 170,6 min zt oraz 15,3 min zt
nadwyzki. Dodatkowy abonament nadawca przeznaczyt w 2016 r. na tworzenie, w programach
ogdlnokrajowych, audycji informacyjnych, publicystycznych, edukacyjnych oraz poswieconych
kulturze.

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

6.6 Kontrola realizacji planéw finansowo-programowych wykazata, ze spétki wykonaty je,
zachowujgc wysoki udziat ustawowych kategorii audycji w rocznym czasie emisji programow (Srednio
96%). Modyfikacje programowe byty nieznaczne (zmiany udziatéw poszczegdlnych kategorii
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ustawowych nie przekraczaty w poréwnaniu z planami 4 pkt. proc.). Réznice nie zmienity charakteru
ani sposobu realizacji projektowanych programoéw.

Oprécz rozrywki (Srednio 35% rocznego czasu), przeznaczonej gtéwnie na prezentacje muzyki
popularnej, trzon oferty tworzyty informacja i publicystyka, zajmujac $rednio 27% czasu nadawania
programow regionalnych. Kolejne pod wzgledem wielkosci udziatu byty audycje poswiecone kulturze
(Srednio 20% rocznego czasu emisji). W mniejszym stopniu programy regionalne dotyczyty edukacji
(11%). W najmniejszym wymiarze prezentowano wydarzenia sportowe (3%). Jednak warto podkresli¢,
ze promocje sportu realizowano takze przez audycje stuzgce upowszechnianiu aktywnosci fizycznej
(m.in. w ramach edukacji porady ekspertéw w zakresie aktywnego trybu zycia).

Sposrdd kategorii preferowanych najwiecej miejsca przeznaczono w 2016 r. na trzy grupy
audycji: adresowanych do mtodziezy, dotyczgcych edukacji obywatelskiej i zasad rownego traktowania
oraz rozwijajgcych oryginalng twdrczos¢ radiowg w szczegdlnosci dokument, reportaz, stuchowisko.
Audycje z tych trzech grup zajmowaty do kilkuset godzin rocznie w poszczegdlnych rozgtosniach
(do 6% oferty). Mniej miejsca poswiecano edukacji medialnej, roli mediéw publicznych, czy
wydarzeniom rangi ogdélnokrajowej lub regionalnej (z reguty do 2% programu rocznie). Stowo zajeto
w programach regionalnych ok. 50% ich zawartosci. Takze wysokie byto nasycenie programoéw
problematyka regionalng - srednio 38% w kazdym z programoéw. Warstwe muzyczng cechowata
réznorodnos¢, od prezentacji popularnej muzyki rozrywkowej przez muzyke gatunkdw rzadziej
spotykanych w programach stacji komercyjnych, m.in. muzyke ludowa, etniczng, jazzowa, powazna.

W 12 programach rozgtodni regionalnych nadawano oferte adresowang do mniejszosci
narodowych, etnicznych i spotecznosci postugujgcych sie jezykiem regionalnym. Realizowano audycje
kierowane do osmiu grup mniejszosciowych (grupa kaszubska, ukrainska, niemiecka, biatoruska,
romska, litewska, temkowska i zydowska). Najwiecej czasu w programach rozgtosni poswiecono
spotecznosci kaszubskiej (rocznie 559,5 godz.), mniejszosci ukrainskiej (424 godz.), niemieckiej (277
godz.), w dalszej kolejnosci mniejszosci romskiej i biatoruskiej (1331167 godz.). Najmniej (3953 godz.
rocznie) przeznaczono dla mniejszosci temkowskiej i litewskiej oraz mniejszosci zydowskiej (1 godz.).

Trzy rozgtosnie, oprdcz programow regionalnych, tworzyty takze oferte dla mieszkancow
duzych miast w regionie. Byty to programy, w ktdrych realizowano zadania ustawowe, jednak najwiecej
czasu zajmowata tam rozrywka (gtéwnie prezentacja muzyki). Programy takie rozpowszechniaty: Radio
Zachdd (dwa programy: dla Zielonej Géry i Gorzowa Wielkopolskiego), Radio Wroctaw (dla Wroctawia)
i Radio Lublin (dla Lublina).

Niektére z rozgtosni tworzyty oferte lokalng, rozszczepiajgc program regionalny na pasma
lokalne dla mieszkancow mniejszych miejscowosci. Byta to oferta o charakterze informacyjno-
publicystycznym, zgodnie z planami uzgodnionymi z KRRiT. Rozszczepienia tego rodzaju wprowadzity
spotki: Radio Katowice (pasma dla Bielska Biatej, Czestochowy oraz Polakéw na Zaolziu), Radio Krakow
(dla Tarnowa i Nowego Sacza), Radio dla Ciebie (dla Radomia, Ostroteki, Ptocka i Siedlec), Radio
Merkury (dla Konina, Kalisza, Pity), Radio Koszalin (dla Stupska), Radio £tédz (dla Sieradza), Radio Olsztyn
(dla Elblaga, Etku oraz z nadajnika w Mitkach audycje dla mniejszosci ukrainskiej) oraz Radio Opole (dla
miejscowosci powiatu opolskiego). Czas trwania emisji tzw. programu rozszczepianego w ciggu roku
byt zréznicowany: od 15 godz. pasma dla Polakdw na Zaolziu tworzonego przez Radio Katowice, do
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287,5 godz. pasma dla Radomia, Ptocka, Siedlec i Ostroteki tworzonego przez RDC Warszawa. Wyjatek
stanowito Radio Koszalin, ktére na nadawanie pasm lokalnych dla Stupska przeznaczyto rocznie 1 534
godziny.

Cztery rozgtosnie regionalne: w Szczecinie, Wroctawiu, Krakowie i Opolu nadawaty
w technologii DAB+ programy wyspecjalizowane, realizujgc w tym zakresie warunki programowe
koncesji i plany w ksztatcie uzgodnionym z KRRiT. Programy rozgtosni w Szczecinie, Wroctawiu,
Krakowie miaty charakter muzyczno-kulturalny, cho¢ w kazdym z programdéw inaczej ujmowano
zagadnienia z tych dziedzin. W programie Radio Szczecin Extra prezentowano gtdwnie najnowsze
przeboje muzyki wspdtczesnej, wzbogacone o krétkie informacje na temat imprez kulturalnych
w miescie. Radio Wroctaw Kultura koncentrowato sie na prezentowaniu muzyki niszowej, nieobecnej
w ofercie stacji komercyjnych, nadajgc jednoczesnie informacje dotyczace wydarzen zwigzanych
z przyznaniem Wroctawowi miana Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Oferta Radia Krakéw OFF
dotyczyta tzw. kultury offowej w warstwie muzycznej i stownej. Program Radio Opole — Dzien w Opolu,
dzien w regionie miat charakter informacyjno-publicystyczny.

6.7
przychody abonamentowe, ktdre srednio pokryty 76,6% kosztéw zadarn misyjnych. Spotki wykorzystaty

Podstawowym zZrddtem finansowania dziatalnosci misyjnej radiofonii regionalnej byty

otrzymane wptywy abonamentowe zgodnie z przeznaczeniem. Z wptywéw abonamentowych rozgtosnie
regionalnej radiofonii finansowaty: tworzenie i rozpowszechnianie programoéw regionalnych (w tym
audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych i tworzenie pasm lokalnych), tworzenie cyfrowych
programow wyspecjalizowanych, koszty rozpowszechniania w DAB+ oraz tworzenie i rozwijanie stron
internetowych. Ponadto cze$¢ nadawcow regionalnych wykorzystata abonament przyznany na
realizacje zadan zwigzanych z Bibliotekg Cyfrowg Mediéw Publicznych.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych byly pokrywane réwniez z przychoddéw wtasnych (przede
wszystkim z reklam), ktére sfinansowaty 16,4% misji oraz w nieznacznej czesci (1,7%) z dotacji
pozyskanych z réznych zrédet (m.in. z instytucji wojewddzkich).

Tabela 11. Koszty dziatalnosci misyjnej spotek regionalnej radiofonii

w tys. zt
Spoétka Tworzeniei | Tworzenie | Rozpowszech- Tworzenie i Pozostate RAZEM W tym
radiofonii rozpowszech | programow | nianie cyfrowe | rozpowszech- zadania koszty [ sfinansowane
regionalnej -nianie wyspecja- programow nianie misyjne misji z
analogowe | lizowanych | regionalnych i programow (kol.2+6) | abonamentu
programu wyspecjalizo- dla
regionalnego wanych spotecznosci
lokalnych
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
Radio 11230 0 123 0 158 11511 9402
Biatystok
Radio
Pomorza i 9 867 0 323 0 756 10946 9034
Kujaw
Radio Gdansk 14 281 0 178 0 909 15 368 10418
Radio 12907 0 73 0 374 13354 9686
Katowice
Radio Kielce 11200 0 69 0 322 11591 9354
Radio Koszalin 10 306 0 148 478 244 11176 9131
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Radio Krakéw 13109 975 168 0 641 14 893 10780
Radio Lublin 11477 0 193 481 314 12 465 9128
Radio t6dz 12 051 0 136 0 0 12 187 8997
Radio Olsztyn 11585 0 184 72 11 841 9715
Radio Opole 12 618 136 170 0 232 13 156 10527
E/?:rll(:ury 13701 0 168 0 121 13990 10 040
Radio Rzeszow 11 688 0 162 0 366 12 216 9815
Radio Szczecin 10 456 603 158 0 477 11 694 9550
Radio dla

Ciebie 12 004 0 50 0 174 12 228 10 202
Warszawa

ssrilgiaw 12785 762 125 1241 129 15042 9951
Radio Zachéd 9759 0 169 1395 234 11557 9 040
Razem 201 024 2476 2597 3595 5523 215 215 164 770

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczgce kosztéw 2016 r. opracowane na podstawie rocznych sprawozdar,
o ktorych mowa w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

Regionalna radiofonia publiczna otrzymata w 2016 r. $rodki abonamentowe w wysokosci
170,6 min zt (o 15,2 min zt wiecej od prognozy). Nadwyzka zostata wykorzystana przez nadawcow
regionalnych przede wszystkim na dofinansowanie kosztdw tworzenia audycji uzgodnionych w planach
finansowo-programowych. Dwie spotki czes¢ nadwyzki przeznaczyty na uzupetnienie finansowania
rozpowszechniania analogowego programoéw regionalnych.

Sposob realizacji wybranych zadan ustawowych

Edukacja medialna

6.8 Audycje stuzgce edukacji medialnej monitorowano w wybranych programach Telewizji Polskiej
(TVP2 i TVP3 Warszawa), programach Polskiego Radia (Program 1, 2, 3, 4 i PR 24) oraz czterech
programach radiofonii regionalnej: Radio Biatystok, Radio Koszalin, Radio Olsztyn i Radio Szczecin.
Sprawdzano zgodno$¢ nadanych programoéw z planem w zakresie udziatu audycji dotyczacych edukac;ji
medialnej, czestotliwosci ich emisji, czasu trwania oraz zawartosci. Celem byta takze ocena jakosciowa
tej oferty (réoznorodnos¢ tematyczna i gatunkowa, atrakcyjnosé dla réznych grup odbiorcéw). Plany
programowe w zakresie edukacji medialnej nie byty realizowane w petni. Audycje byty obecne
W mniejszym wymiarze czasowym niz planowano. W stosunku do planéw zmniejszono czestotliwos¢
ich nadawania lub zmieniono pory emisji. Nie wszystkie tez zaplanowane cykle lub pojedyncze wydania
zostaty wyemitowane. W ich miejsce pojawity sie nowe, nieujete w planie. Wyjatek stanowita oferta
Programu 4 Polskiego Radia, w ktérej zawarto wszystkie zadeklarowane audycje, a nawet zwiekszono
czestotliwosé ich emisji.

Ogdlnie nalezy oceni¢, ze monitorowana oferta byla dosyé skromna. Wyrdzniaty sie
audycje TVP, w ktérych ok. 65% tresci dotyczyto edukacji medialnej. We wszystkich programach
monitorowanej tematyce poswiecano z reguty krétkie audycje o charakterze informacyjnym, rzadziej
wystepowaty dtuisze formy publicystyczne (np. wywiady). W programach TVP i Polskiego Radia
najczesciej mowiono o korzystaniu z medidw, m.in. wyszukiwaniu informacji, zakupach przez Internet,
aktywnym uczestnictwie w sieciach spotecznosciowych i zagrozeniach zwigzanych z uzytkowaniem
nowych technologii, a zdecydowanie rzadziej o krytycznej analizie tresci medialnych czy ekonomice
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mediéw (np. rynku medialnym i jego otoczeniu, pluralizmie mediéw, koncentracji). W programach
radiofonii regionalnej obecno$é edukacji medialnej sprowadzata sie do lakonicznych recenzji gier
komputerowych, zapowiedzi nowosci wchodzgcych na rynek, czy relacji ze spotkan fanow danej gry.
Szerzej omawiano natomiast kwestie e-handlu i bezpieczenstwa transakcji bankowych w Internecie.
Monitorowane audycje byty kierowane do odbiorcy uniwersalnego.

Audycje dla mniejszosci

6.9 KRRIiT monitorowata oferte adresowang do mniejszosci: ukrainskiej, niemieckiej i spotecznosci
kaszubskiej, nadawang w programach radiowych i telewizyjnych nadawcédw publicznych. Analiza
objeto audycje nadane w szesciu programach telewizyjnych i dziesieciu radiowych programach
rozgtosni regionalnych. Wyniki potwierdzity, iz oferta programowa realizowana byta poprzez rézne
gatunki audycji, najczesciej w formie magazynu informacyjno-publicystycznego, sktadajgcego sie
z serwisu informacyjnego, materiatow reporterskich, relacji, rozméw i komentarzy dotyczgcych zycia
oraz dziatalnosci danego srodowiska. Prezentowane byty piosenki w jezykach mniejszosci, wydarzenia
kulturalne, historia funkcjonowania tych grup w regionach, ich tradycje, zwyczaje, szkolnictwo.
W wielu audycjach uczestniczyli przedstawiciele mniejszosci. Najczesciej audycje tworzone byly
w jezykach mniejszosci. Kontrola objeta 102 wydania réznych audycji i tylko w jednym w analizowanym
okresie stwierdzono niepetne respektowanie kryterium jezykowego (Radio Szczecin audycja Posyderiki,
realizowana po polsku i ukrainsku).

Polskie Radio Dzieciom

6.10 Kontrola wykazata, ze pomimo realizowania specjalizacji programowej, udziaty poszczegdlnych
kategorii audycji nie zawsze byty zgodne z warunkami okreslonymi w koncesji. Zbyt niski byt udziat
audycji informacyjnych i literacko-udramatyzowanych. Odnotowano tez za niski udziat audycji
publicystycznych oraz rozrywkowych tresci stownych. Plany finansowo-programowe realizowane byty
w zmodyfikowanej formie. Przesuniete zostaty pory emisji niektérych audycji, zmieniono czas trwania
lub ilo$¢ wydan. Czes$é¢ zaplanowanych audycji zastgpiono nowymi tytutami, niewymienionymi
w planie. Dzieki temu nadano wiecej audycji edukacyjnych, ale w obu monitorowanych prébach udziat
stowa byt nizszy niz planowane 51% tygodniowego czasu emisji (odpowiednio 33% i 45%).

Pomimo tych uchybieA formalnych, oferte Polskiego Radia Dzieciom nalezy oceni¢ jako
ciekawg, réznorodng i dostosowang do mozliwosci percepcyjnych oraz potrzeb matych stuchaczy.
Szczegdlnie mocng strong programu byty tresci edukacyjne, prezentowane w sposéb prosty, tatwy do
zrozumienia, a zarazem ciekawy dla dziecka. Dotyczyly one réznych obszaréw tematycznych: finanséw,
relacji spotecznych, przyrody, nauki i historii, muzyki klasycznej. Unikatowg propozycjg byta emisja
w programie polskich piosenek dla dzieci. Do stabosci programu mozna zaliczy¢ natomiast zbyt matg
ilo$¢ audycji literackich i form udramatyzowanych.

Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

6.11 Od ponad trzech lat publiczna radiofonia cze$¢ programéw nadaje cyfrowo, w standardzie
DAB+. Dzieki tej technologii radio publiczne mogto stworzy¢ nowa, wyspecjalizowang oferte
programowa: Polskie Radio PR 24, Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Rytm, Radio Krakéw OFF,
Radio Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Opole — Dziern w Opolu, dzien w regionie. Oferta
DAB+ Polskiego Radia ulegta od 1 wrzesnia modyfikacji, poniewaz program PR 24 stat sie
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ogélnopolskim, dostepnym na falach UKF, natomiast dotychczasowy program ogdlnopolski Polskie
Radio Czwdrka zmienit sposdb emisji z analogowego na cyfrowy, nadawany w technologii DAB+ oraz
w Internecie.

Rozgtosnie regionalne poszerzaty juz dostepng w technologii DAB+ oferte programowa.
Ciekawg inicjatywe podjeto Radio Krakéw OFF, ktére rozpoczeto wspotprace Radiem Wave, cyfrowym
kanatem czeskiego radia, w ramach ktdrej raz w miesigcu mozna stuchac programu czeskiego radia
w Krakowie, a krakowskiego w Czechach. Dla Radia Wroctaw Kultura zadaniem priorytetowym byta
prezentacja Wroctawia jako Europejskiej Stolicy Kultury (por. roz. VI, pkt 6.6).

Radio cyfrowe to nie tylko naziemna emisja cyfrowa, to réwniez oferta nadawana w Internecie.
Poznanskie Radio Merkury w 2016 roku uruchomito catodobowy program Radio Klasyka, nadawany
wyfacznie w Internecie, poSwiecony muzyce powaznej.

Rozgtosnie regionalne oraz Polskie Radio S.A. oferujg takze podstawowe ustugi dodatkowe
(opisy audycji, zdjecia, pokazy slajdow, serwis Journaline, ustuge EPG). W poprzednim okresie
sprawozdawczym tylko szes$¢ spotek oferowato tego rodzaju ustugi (Polskie Radio, Radio tddz, Radio
Wroctaw, Radio Koszalin, Radio Szczecin, Radio Merkury). W 2016 r. ustugi zostaty uruchomione
w kolejnych szesciu spétkach (Radio Gdansk, Radio Katowice, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio
Pomorza i Kujaw, Radio Zachdéd). Polskie Radio rozpoczeto takze prace nad nowymi rozwigzaniami
towarzyszacymi emisji cyfrowej: EWF — powiadamianie o zagrozeniach, katastrofach, Surround —
mozliwo$é przekazu audycji z dzwiekiem dookdlnym, wielokanatowym, TMC/TPEG - dostarczanie
stuchaczowi informacji m.in. o ruchu drogowym i pogodzie.

KRRIT na pokrycie kosztow rozpowszechniania cyfrowego w standardzie DAB+ przyznata radiofonii
publicznej srodki z tytutu wptywow abonamentowych w tgcznej wysokosci 6 min 919 tys. zt, z tego:

e Polskie Radio otrzymato 4 mln 657 tys. zt;
e 17 spétek regionalnej radiofonii otrzymato 2 min 262 tys. zt.

Na rozpowszechnianie cyfrowe nadawcy radiowi wykorzystali 6 min 627 tys. zt, co oznacza,
ze w 2017 r. pozostato im 292 tys. zt. na pokrycie kosztéw tego zadania.

KRRIiT przyznata takze s$rodki na tworzenie wyspecjalizowanych programéw radiowych,
rozpowszechnianych w sposdb cyfrowy. Na ten cel przyznano S$rodki z tytutu wptywow
abonamentowych w facznej wysokosci 15 min 170 tys. z1*, z tego:

e Polskie Radio 13 min 39 tys. zt;
e Radio Krakéw 837 tys. zt;

e Radio Szczecin 600 tys. zt;

e Radio Wroctaw 694 tys. zt.

39 Koszty poniesione na tworzenie programéw wyspecjalizowanych w Radiu Krakéw, Radiu Szczecin oraz Radiu
Wroctaw byly wyzsze od przyznanych wptywdéw abonamentowych, a réznice nadawcy pokryli z przychodow
wtasnych (por. tab. nr 10i 11).
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Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

6.12 Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych (BCMP) jest wspolnym projektem mediéw
publicznych, zaktadajgcym utworzenie systemu wymiany zdigitalizowanych materiatow
audiowizualnych, ktéry pozwolitby na:

e uporzadkowanie zbioréw audiowizualnych nadawcéw publicznych;

e wsparcie produkcji i emisji cyfrowej, w szczegdlnosci wieloplatformowego rozwoju medidw;
e zmniejszenie kosztéw zwigzanych z tworzeniem oferty programowej;

e dostep odbiorcéw do zbioréw audiowizualnych nadawcéw publicznych.

W 2016 r. KRRIT przyznata nadawcom publicznym na wdrazanie projektu BCMP srodki z tytutu
wptywdéw abonamentowych w wysokosci fgcznej 10 min 804 tys. zt, z tego:

e Telewizja Polska - 6 min 789 tys. zt;
e  Polskie Radio - 1 min 40 tys. zt;
e 17 rozgtosni regionalnych - tgcznie 2 min 975 tys. zt.

Nadawcy sfinansowali koszty zadan BCMP w wysokosci 1 min 066 tys. zt, co oznacza, ze na
dalszg realizacje przedsiewziecia pozostato niewykorzystanych 9 min 738 tys. zt.

Pierwotnie zaktadano, ze projekt zostanie uruchomiony w pierwszym kwartale 2016 r. Ze
wzgledow finansowych (brak stabilnych regulacji prawnych dotyczacych poboru abonamentu)
i organizacyjnych (zmiany w organach zarzadczych) Telewizja Polska, jako lider projektu, zdecydowata
sie na okresowe wstrzymanie realizacji etapu udostepniania plikdw audialnych i audiowizualnych
uczestnikom BCMP.

KRRIT, rozpoczynajac 12 wrzesnia 2016 r. kadencje, uznata, ze nalezy dokona¢ szczegdtowej
oceny dotychczasowej realizacji tego zadania. Na wniosek Krajowej Rady nadawcy zostali poproszeni
o podsumowanie prac oraz przekazanie planéw dotyczacych dalszej budowy systemu. Spétki publicznej
radiofonii podtrzymaty gotowos$¢ prowadzenia projektu z jednoczesnym dokonaniem koniecznych
zmian w obszarze technologicznym, finansowym, prawnym i organizacyjnym. Spotki radiowe
poinformowaty, ze realizowaty inwestycje zwigzane z BCMP pomimo wstrzymania przez Telewizje
Polskg swoich dziatan. Najwiecej istotnych zadan wykonato Polskie Radio, ktére m.in. opracowato
podstawowe wymagania techniczne i funkcjonalne, strukture metadanych i aplikacje niezbedne do
potaczenia systemu Polskiego Radia z systemem BCMP. Rozgtosnie regionalne skoncentrowaty swoje
dziatania na digitalizacji materiatéw archiwalnych, porzadkowaniu metadanych oraz rozbudowie
infrastruktury niezbednej do digitalizacji zasobdéw archiwalnych i ich przechowywania.

KRRIT, uwzgledniajgc stopien zawansowania spdtek w realizacje BCMP oraz srodki publiczne
przeznaczone dotychczas na to zadanie, wyrazita wole kontynuowania projektu. Telewizja Polska
powinna przedstawi¢ harmonogram dziatah zmierzajgcych do uruchomienia w 2017 roku Biblioteki
Cyfrowej Mediéw Publicznych.
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Wysokos¢ optat abonamentowych

6.13 Wysoko$¢ optat abonamentowych w 2016 r. wynosita“® miesiecznie 7,00 zt za uzywanie
odbiornika radiofonicznego oraz 22,70 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub telewizyjnego
i radiofonicznego. W rozporzadzeniu z 18 maja 2016 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ustalita
wysoko$é optat abonamentowych w 2017 r.*! na poziomie opfat obowigzujgcych w 2016 r.

Liczba abonentéw

6.14 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej na koniec 2016 r. byto zarejestrowanych 6 918 459
abonentdéw, w tym abonentdéw instytucjonalnych 225 042:

e abonenci uzytkujgcy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny 6 639 706;
e abonenci uzytkujgcy odbiornik radiofoniczny 278 753.

W poréwnaniu do roku poprzedniego odnotowano spadek ogdlnej liczby abonentéw
posiadajgcych zarejestrowane odbiorniki radiofoniczne i telewizyjne o 22 463 (spadek ogdtem o 0,3%;
w grupie abonentow telewizyjnych lub radiowo-telewizyjnych o 25 395 tj. 0,4%; w grupie abonentéw
wytacznie radiowych odnotowano wzrost o 2 932 tj. 1,1%).

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce®?, zarejestrowane odbiorniki radiofoniczne
i telewizyjne miato 6 693 417 gospodarstw, czyli 49,3%. Sposréd nich 3 496 011 (tj. 52,2%) byto
zwolnionych od wnoszenia optat. Pozostata czes¢, tj. 3 197 406 (47,8%), powinna terminowo wnosic¢
optaty. Na koniec 2016 r. uregulowato optaty jedynie 1 117 150 zobowigzanych. Wedtug danych
ewidencji Poczty Polskiej, zalegtosci z tytutu nieptacenia abonamentu na koniec 2016 r. wyniosty blisko
1,4 mld zt.

Wsrod abonentdéw zwolnionych od optat abonamentowych najwiecej byto osdb:

e powyzej 75 lat 1594 211;

e zaliczonych do | grupy inwalidéw 777 291;

e powyzej 60 lat z prawem do emerytury, ktéra 732 040.
nie przekracza miesiecznie 50% przecietnego
wynagrodzenia ogtaszanego przez Prezesa ZUS

Umowa z Pocztg Polska

6.15 7 tytutu realizacji ustawowych obowigzkdw zwigzanych z pobieraniem srodkéw z optat
abonamentowych Poczta Polska otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci 6% od zainkasowanych
optat i odsetek za zwloke w ich uiszczaniu oraz pofowe wptywdw z kar za uzywanie niezarejestrowanych
odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

40 Rozporzadzenie KRRIT z 19 maja 2015 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw
radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2016 r.
(Dz. U. z 2015 r. poz. 750).

41 Rozporzadzenie KRRIT z 18 maja 2016 r. w sprawie wysokosci opfat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw
radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2017 r.
(Dz.U.2016 r. poz.737).

42 Wedtug GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.
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Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2016 r. wystato 440595 upomnien do
abonentdw zalegajgcych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub w czesci
uregulowato 132 178 abonentow, wptacajac kwote 134,9 min zt.

W stosunku do pozostatych abonentdw zalegajacych z optatami Poczta Polska wszczeta
postepowanie administracyjne i wystawita 119 033 tytuty wykonawcze, z czego zrealizowano
87 821 na kwote 104,0 min zt. Po potrgceniu prowizji Poczta Polska z tytutu Sciggniecia zalegtosci
abonamentowych przekazata na rachunek bankowy KRRIiT w Banku Gospodarstwa Krajowego
kwote 224,5 min zt.

W 2016 r. Poczta Polska zainkasowata tacznie (wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe)
749,9 min zt, w tym:

e optaty abonamentowe 743,7 min zt;
e odsetki za zwtoke 0,9 min zt;
e kary za niezarejestrowane odbiorniki 5,3 min zt.

Wykres 9. Wptywy abonamentowe oraz pozaabonamentowe zebrane przez Poczte Polska w latach
2003-2016 (w min zi)

2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Kary za telepajeczarstwo | 0,4 | 0,8 | 0,4 | 00 | 0,0 | 00 | 0,0 | 0,0 | 00 | 1,7 | 54 | 76 | 5,8 5
M Odsetki za zwtoke 77|68 |57 |83 (80|66 |64](092]|59)|116|17,7|119]| 3,1 1
B Wptywy abonamentowe |975,7|959,3|959,6(943,8|930,3|772,9|648,5|590,2|504,1(561,2(723,9|782,7|734,4| 744

Zrédto: Biuro KRRIiT

Za realizacje umowy Poczta Polska pobrata w 2016 r. 47,4 min zt wynagrodzenia umownego.
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Wykres 10. Prowizja pobrana przez Poczte Polska w latach 2003-2016 (w min zt)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Biuro KRRIT

Wyznaczony operator Poczta Polska przekazat na rachunek bankowy KRRIiT 703 min zt. Bank
z tytutu kapitalizacji sSrodkéw abonamentowych naliczyt 0,4 min zt.

W 2016 r. KRRIT dysponowata kwotg 722 min zt (18,6 min zt saldo srodkéw z 2015 r.; wptywy
abonamentowe netto 703 min zt; dodatnia prowizja bankowa 0,4 min zi).
Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom publicznym

6.16  KRRIT 23 czerwca 2015 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu srodkéw abonamentowych na
2016 rok. Uchwata okreslita prognoze wptywéw w kwocie 661 min zt oraz ustalita nastepujacy sposdb
podziatu sSrodkoéw:

o Telewizja Polska 335,0 min zt (50,7%);
e Polskie Radio 170,6 min zt (25,8%);
e radiofonia regionalna 155,4 min zt (23,5%).

W przypadku przekroczenia prognozowanej kwoty 661 min zt KRRiT ustalita ponizszy sposdb podziatu:

e Telewizja Polska 50,0%;
e Polskie Radio 25,0%;
¢ radiofonia regionalna 25,0% (dla kazdej spotki po 5,88% do podziatu).

W 2016 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymata tacznie 722 min zt (717,7 min zt z wptywoéw
abonamentowych i 4,3 min zt z wptywdéw pozaabonamentowych). Kwota ta zostata podzielona jak

ponizej:
e Telewizja Polska 365,5 min zt;
e Polskie Radio 185,9 min zt;
e rozgtosnie regionalne 170,6 min zt.
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Wykres 11. Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane publicznej radiofonii
i telewizji w latach 2003-2016 (w min zt)

919 907 899 899 897

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Biuro KRRIT

6.17 KRRIiT 22 czerwca 2016 r. przyjeta na 2017 rok prognoze wptywdw abonamentowych
i pozaabonamentowych w wysokosci 635 min zt oraz nastepujgcy sposdb podziatu tych srodkéw:

o Telewizja Polska
e Polskie Radio

e rozgtosnie regionalne

310,0 min zt (48,8%);
167,0 min zt (26,3%);
158,0 min zt (24,9%).

Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty, KRRiT ustalita ponizszy sposéb podziatu:

GGG EED Telewizja Polska Polskie Radio SpoIkl. radlofc:fnu
abonamentowych regionalnej
do kwoty 680 min zt 70% 20% 10%
powyzej kwoty 680 min zt do o 0 0
kwoty 780 min zt 80% 10% 10%
powyzej kwoty 780 mlin zt 100% 0% 0%

Zrédto: Biuro KRRIiT

Kazda ze spotek radiofonii regionalnej otrzyma po 5,88% z kwoty do podziatu.

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych

6.18 KRRIiT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej w przypadku, gdy nie jest mozliwe ustalenie
podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, badZ podmiot zobowigzany nie posiada majgtku,
z ktérego mozna zaspokoi¢ naleznosci. W 2016 r. Poczta Polska, wnioskowata do KRRIiT o umorzenie

zalegtosci 2 941 abonentow-dtuznikdw w kwocie 4 min 444,5 tys. zt, z czego KRRIiT umorzyta zalegtosci
740 osobom w kwocie 1min 125,7 tys. zt.
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W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub
przypadki losowe, KRRIT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty. Wniosek
o umorzenie lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRiT abonent-dtuznik.

W 2016 r. KRRIT w | instancji wydata 45 418 decyzji o umorzeniu lub roztozeniu zalegtosci na
raty w odpowiedzi na wnioski z lat 2008-2016 oraz 482 decyzje w Il instancji. W | instancji umorzono
zalegtosci w kwocie 18,7 min zt i roztozono na raty 2,1 min zt. W Il instancji umorzono zalegtosci
w kwocie 385,9 tys. zt i roztozono na raty blisko 32,3 tys. zt.

Wykres 12. Liczba decyzji wydanych w latach 2010-2016 (w tys.)

45900

e E49

65
31386 34 386 32 644 I
2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Biuro KRRIT
6.19 W 2016 r. do Biura KRRIiT wptyneto 64 257 pism w sprawie opfat abonamentowych, w ktérych
przede wszystkim byly przedstawione wnioski o umorzenie lub roztozenie na raty zalegtosci

abonamentowych.

Wykres 13. Liczba korespondencji w sprawie optat abonamentowych w latach 2010-2016 (w tys.)
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Zrédto: Biuro KRRIT
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Biuro KRRIiT nie jest przygotowane kadrowo i finansowo do obstugi tak duzej liczby spraw
zwigzanych z wnioskami abonentéw-dtuznikdw. Whnioski te dotyczg umorzenia lub roztozenia na raty
zalegtosci w optfatach abonamentowych rozpatrywanych w trybie Kodeksu postepowania
administracyjnego. W celu zlikwidowania zalegtosci w rozpatrywaniu wnioskéw z lat 2010-2015
(szacowana liczba wnioskdéw do rozpatrzenia wynosita blisko 230 tys.), KRRiT wystgpita w projekcie
ustawy budzetowej na 2016 r. o przydzielenie dodatkowych srodkéw finansowych potrzebnych na
zwiekszenie zatrudnienia o 56 pracownikdéw w latach 2016-2018. W ustawie budzetowej na 2016 r. na
potrzeby zadaniowe catego Biura KRRIT przewidziano srodki tylko dla o$miu nowych pracownikéw
etatowych.

Ubytek wptywéw abonamentowych

6.20 Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki rtv oraz
wnoszg terminowo opfaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia wptywéw od
abonentdw instytucjonalnych) w 2016 r. powinny wynosic¢ okoto 3,1 mid zt netto.

Wedtug stanu na koniec 2016 r. ubytek wptywdw wynosit z tytutu:

e uzywania niezarejestrowanych odbiornikow 1,7 mld zt;
e niewnoszenia terminowo optat prze zarejestrowanych abonentdéw 1,4 mld zt.

Na koniec 2016 r. 2 045 627 abonentéw (gospodarstw domowych) zalegato z optatami na
kwote blisko 1,4 mld zt. Z danych Poczty Polskiej wynika, iz przedawnieniu ulegty zalegtosci za 2011 r.
w wysokosci 276 min zt.
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Vil. ORZECZNICTWO SADOWE

7.1 W 2016 r. za posrednictwem przewodniczgcego KRRIT wptynety 74 skargi do Wojewddzkiego
Sgdu Administracyjnego w Warszawie. Prowadzone byty takze sprawy cywilne, w tym dotyczace
5 odwofan do Sadu Okregowego w Warszawie ztozonych od decyzji przewodniczgcego KRRIiT
o natozeniu kar na nadawcow w zwigzku z naruszeniem przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji.

Wybrane wyroki — wnioski i wskazania dla KRRiT

7.2 Wymienione ponizej wyroki beda miaty istotny wptyw na ksztattowanie dziatalnosci
orzeczniczej KRRiT oraz stosowanie prawa.

Wyroki Naczelnego Sadu Administracyjnego

W wyrokach wydanych w 2016 r. Naczelny Sgd Administracyjny utrzymat dotychczasowg linie
orzeczniczg, zgodnie z ktdrg w postepowaniach prowadzonych przez przewodniczgcego KRRIiT
o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu nie ma zastosowania instytucja tzw. decyzji
milczacej (fikcji pozytywnego rozstrzygniecia wniosku przedsiebiorcy), przewidziana w art. 11 ust. 9
ustawy o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej. Ponadto Sad wskazat, iz do obliczania opfaty za
udzielenie koncesji nie znalazty zastosowania przepisy ustawy o optacie skarbowej.

Wyrok z 18 listopada 2016 r. Sadu Apelacyjnego w Warszawie

Sad Apelacyjny w Warszawie oddalit apelacje Telewizji Polskiej SA (sygn. akt: VI ACa 1377/15),
podzielajgc argumentacje przewodniczacego KRRIT wyrazong w decyzji nr 8/2014 z 24 wrzesnia 2014 r.
oraz w wyroku z 24 czerwca 2015 r. Sagdu Okregowego w Warszawie (XX GC 50/15) w zakresie
zasadnosci natozenia kary w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia art. 16 a ust. 7 ustawy o radiofonii
i telewizji. Nadawca w trakcie audycji wyemitowat na tzw. scrollu tresci, ktére w ocenie KRRIT stanowity
autopromocje w rozumieniu art. 4 pkt. 23 ustawy. Sady obu instancji potwierdzity, ze Telewizja Polska
zamieszczajgc w trakcie emisji odcinka serialu ,Klan” w dolnej czesci ekranu komunikaty stuzgce
promocji audycji nadawcy dopuscita sie przerwania audycji w programie telewizyjnym. Zdaniem Sadu:
Z art. 16 a ust. 5 i 7 ustawy o radiofonii i telewizji, czytanym w zwiqgzku z art. 4 pkt. 17 i 23 ustawy
wynika jasno, ze telewizja publiczna nie ma prawa przerywac programu telewizyjnego materiatem
promocyjnym (za pewnymi wyjgtkami, ktére w sprawie niniejszej nie zachodzg), ani nawet publikowa¢
takiego materiatu w trakcie audycji, w tym takze na pasku przesuwajgcym sie po ekranie. Zgodnie
z art. 16a ust. 7 ustawy nie mozna przerywac¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji
w programach publicznej radiofonii i telewizji. Ustep 5 tego samego artykutu stanowi, ze za przerwanie
audycji uznaje sie kazde umieszczenie reklamy lub telesprzedazy w trakcie audycji. Jednoczesnie, art. 4
pkt 17 ustawy wprowadza fikcje prawngq, uznajgc autopromocje za reklame. [...] W ocenie Sqdu
Apelacyjnego obydwa materiaty informacyjne, ktdre sprowokowaty niniejszy spor, muszq uchodzic¢ za
autopromocje, w rozumieniu art. 4 pkt 23 ustawy o radiofonii i telewizji. Sqd drugiej instancji podziela
w pefni wywdd prawny w tej kwestii zawarty w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku.
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Wyrok z 25 pazdziernika 2016 r. Wojewddzkiego Sqdu Administracyjnego w Warszawie

W prawomocnym wyroku (sygn. akt: VI SA/Wa 963/16) Wojewddzki Sagd Administracyjny
w Warszawie podzielit stanowisko KRRiT w odniesieniu do interpretacji § 18 rozporzadzenia z 4 stycznia
2007 r. KRRiT w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegétowego trybu
postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie
programow radiofonicznych i telewizyjnych. Sad stwierdzit, ze odmiennie niz zmiany wniosku dotyczgce
kwestii ekonomiczno-finansowych, co do ktorych w rozporzqdzeniu odsyfta sie wyraznie do konkretnych
przepisow okreslajgcych zawartos¢ wniosku koncesyjnego w tym zakresie, wszelkie zmiany wniosku
w czesci dotyczqcej informacji programowych nie mogg by¢ uwzglednione. Ponadto Sad wskazat takze,
Ze postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego ma
charakter konkursowy, w ktérym okreslone sq terminy sktadania wnioskow. Logiczne jest zatem, iz
zmiany oferty programowej dokonane po terminie ztoZzenia wniosku i tym samym uzyskania mozliwosci
zapoznania sie z ofertami innych podmiotdw biorgcych udziat w postepowaniu sq niedopuszczalne i nie
mogq by¢ uwzgledniane przez organ dokonujgcy ich oceny.

Wyrok z 13 grudnia 2016 r. Trybunatu Konstytucyjnego

Trybunat Konstytucyjny (sygn. akt: K 13/16) stwierdzit niezgodnos¢ z Konstytucjg niektorych
przepisdw ustawy z 30 grudnia 2015 r. nowelizujgcej ustawe o radiofonii i telewizji. Odnoszac sie do
pozycji ustrojowej KRRIT, Trybunat Konstytucyjny podkreslit iz Istnienie tego wyodrebnionego organu
ochrony prawa jest, z jednej strony, podstawowgq instytucjonalng gwarancjq wolnosci stowa, prawa do
informacji oraz zapewnienia interesu publicznego w radiofonii i telewizji, z drugiej zas wyznacza
ustawodawcy okreslony konstytucyjnie model organizacji mediow, w tym mediow publicznych. W ten
sposob juz na poziomie konstytucyjnym przesqdzono o koniecznosci takiego ustanowienia przez
ustawodawce zasad i okreslenia trybu dziatania KRRIT (art. 215 Konstytucji), aby organ ten mdgt
efektywnie realizowac¢ zadania wskazane w art. 213 ust. 1 Konstytucji. Zdaniem Trybunatu
Konstytucyjnego: Konstytucja pozostawia ustawodawcy stosunkowo szeroki zakres swobody
regulacyjnej odnoszgcej sie do samego sposobu funkcjonowania KRRIT, przyznania temu organowi
okreslonych kompetencji, jak i uszczegdtowienia zagadnieri zwiqzanych z jego organizacjq. Nie znaczy
to jednak, Ze ustawodawca moze catkowicie swobodnie normowac sfere dziatania KRRIT oraz dowolnie
ksztattowac pozycje i kompetencje tego organu w okreslonej strukturze organizacyjnej mediow
publicznych. Granicq tej swobody jest zapewnienie mozliwosci efektywnego wykonywania zadan przez
konstytucyjny organ panstwa. Ustawodawca ma zatem wprowadzi¢ takie unormowania, ktore
pozwolg KRRIiT czuwac nad poszanowaniem wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji. Odnoszac sie do zasad powotywania cztonkdédw organéw spétek
publicznej radiofonii i telewizji, Trybunat Konstytucyjny wskazat na zasadniczg role KRRiT w tym
zakresie: Zaréwno niedopuszczalne bytoby catkowite pozbawienie KRRIT skutecznych instrumentow
pozwalajgcych na wykonywanie jej konstytucyjnych zadan, jak i nie mozna wykreowac¢ modelu,
w ktorym KRRIT pozostawia sie tylko pewne kompetencje, ale rozstrzyganie o zasadniczych sprawach
zwigzanych z funkcjonowaniem radiofonii i telewizji przekazane zostanie innym organom paristwa,
majgcym w tym zakresie kompetencje rozstrzygajgce. KRRiT w ocenie Trybunatu ma mie¢ pozycje
dominujgcqg w ramach uksztaftowanego przez ustawodawce modelu funkcjonowania radiofonii
i telewizji.
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VIll. UDZIAt W PRACACH INSTYTUCIJI | ORGANIZACJI MIEDZYNARODOWYCH

8.1 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji posiada ustawowe upowaznienie do podejmowania dziatan
na forum miedzynarodowym w sprawach istotnych dla funkcjonowania i rozwoju sektora
audiowizualnego. Podstawowym kierunkiem jej aktywnosci jest wspdtpraca z wiasciwymi organami
panstwa w zakresie przygotowywania stanowisk Polski, ktére majg wptyw na unijng polityke
audiowizualng. W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki
zagranicznej, kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajgce z biezacej
dziatalnosci. KRRIT uczestniczy w tych dziataniach jako przedstawiciel Polski posiadajac stosowne
upowaznienia, a takze jako merytoryczny uczestnik wspierajgcy prace organdw rzadowych.
Miedzynarodowe zaangazowanie KRRiT obejmuje dziatania na kilku poziomach organizacyjnych
w réznych strukturach europejskich :

e Unii Europejskiej;

e Rady Europy;

e Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA);
e  Europejskiej Platformy Organdw Regulacyjnych (EPRA);

e Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);

e Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAO);

e WorldDAB;

e wspotpracy bilateralnej z odpowiednikami KRRiT w innych krajach.

Istotng czes$cig zaangazowania KRRIiT w europejska polityke audiowizualng jest debata nad
sposobami skutecznej implementacji postanowien unijnego prawa medialnego oraz ich harmonizacji
z prawem krajowym. Znajomos$¢ problemdéw i biezgce analizy potrzeb krajowego rynku
audiowizualnego pozwalajg KRRIT czynnie bra¢ staty udziat w réznych konsultacjach ogtaszanych przez
Komisje Europejskg oraz we wszystkich pracach grupy ERGA, jako ciata bezposrednio
wspotpracujgcego z Komisja.

Trzeba zauwazyé, iz rola organéw regulacyjnych do spraw audiowizualnych ustug medialnych
na obszarze UE zyskuje coraz bardziej na znaczeniu i jest coraz powszechniej doceniana. Oczekuje sie,
iz rola ta zostanie m.in szerzej okreslona w znowelizowanej dyrektywie o audiowizualnych ustugach
medialnych.

Unia Europejska

8.2 Szczegblne miejsce w dziatalnosci miedzynarodowej KRRIT przypada dziataniom zwigzanym
z realizacjg obowigzkéw wynikajgcych z cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej. Przedstawiciele KRRIT
od lat uczestniczg w pracach réznych organdw i gremiéw doradczych Komisji Europejskiej, m.in.
w powstatej w 2014 r. Europejskiej Grupie Regulatordow ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA),
Komitecie Kontaktowym do spraw dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, czy grupie
roboczej Audio.
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Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych

8.3 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym ustanowionym przy Komisji Europejskiej na mocy
przepisow dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 r.

Gtéwnym celem dziatan podejmowanych przez Komitet Kontaktowy jest usprawnianie procesu
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych oraz utatwianie wymiany pogladéw
w sprawach zwigzanych z politykg audiowizualng. Komitet dziata pod przewodnictwem Komisji
Europejskiej i sktada sie z przedstawicieli panstw cztonkowskich. W charakterze obserwatoréw w jego
obradach uczestniczg takze przedstawiciele panstw kandydujgcych do cztonkostwa w Unii Europejskie;.
Przedstawiciel KRRiT uczestniczy w posiedzeniach w ramach delegacji polskie;j.

W roku sprawozdawczym Komitet Kontaktowy zajmowat sie przede wszystkim procesem
nowelizacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Kraje cztonkowskie miaty mozliwosé
zgtaszania uwag i opinii na temat proponowanych zmian, m.in. dotyczacych rozszerzenia zakresu
dyrektywy o platformy udostepniania plikéw wideo, wzmocnienia ochrony matoletnich, takze w tym
nowym obszarze regulacji, wiekszego wsparcia i promocji dziet europejskich, podkreslenia roli
niezaleznych organdw regulacyjnych i grupy ERGA, jako organizacji ich zrzeszajacej, liberalizacji
umieszczania audiowizualnych przekazéw handlowych oraz tatwiejszego dostepu odbiorcéw do ustug.

Europejska Grupa Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA)

8.4 Grupa zostata powotana w 2014 r. decyzjg Komisji Europejskiej. Cztonkami ERGA (European
Regulators Group for Audiovisual Media Services) sy wysokiej rangi przedstawiciele organéw
regulacyjnych panstw cztonkowskich UE. Gtéwnym celem jej dziatania jest doradztwo Komisji
Europejskiej w sprawach dotyczacych mediéw elektronicznych oraz utatwianie wspodtpracy miedzy
cztonkami grupy. W 2016 r. prace grupy ERGA koncentrowaty sie wokdt wyzwan regulacyjnych
zwigzanych z nowelizacjg dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, widzianych z perspektywy
praktyki dziatania krajowych regulatoréw. ERGA przygotowata takze trzy raporty tematyczne
w sprawach: jurysdykcji materialnej w konwergentnym $rodowisku, zwiekszania dostepnosci
audiowizualnych ustug medialnych dla oséb niepetnosprawnych oraz utworzenia cyfrowej biblioteki
zasobdw europejskich organéw regulacyjnych.

Grupa robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

8.5 Grupa robocza ds. audiowizualnych przy Radzie Unii Europejskiej dziata pod przewodnictwem
kraju sprawujgcego w danym okresie prezydencje. Grupa analizuje propozycje zawarte w projektach
unijnych aktéw prawnych, ktére sg przedmiotem prac Rady UE. Stanowisko Polski prezentowane na
forum grupy koordynuje Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. KRRiT jest instytucjg
wspotpracujgca. W 2016 r. grupa zajmowata sie zagadnieniami prawnymi w zwigzku z projektem
nowelizacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Przedstawiciele panstw cztonkowskich
omawiali stanowiska swych rzagdéw wobec poszczegdlnych obszaréw projektu nowelizacji dyrektywy.
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Rada Europy

8.6 Rada Europy od wielu lat jest dla KRRiT waznym forum dziatania na ptaszczyznie europejskiej.
Przedstawiciele KRRIT uczestniczg w pracach komitetéw i grup roboczych wnoszgc wktad do dorobku
tej organizacji w zakresie wolnosci i pluralizmu medidow.

Komitet Zarzadzajacy ds. medidw i spoteczenstwa informacyjnego (CDMSI)

8.7 CDMSI zostat ustanowiony przez Komitet Ministrdw Rady Europy. Komitet Zarzadzajacy
nadzoruje prace Rady Europy w dziedzinie mediéw, spoteczeistwa informacyjnego i ochrony danych
oraz doradza Komitetowi Ministréw. W 2016 r. omawiane byty m.in. rekomendacje w sprawach
dotyczacych wtasnosci intelektualnej w erze cyfrowej, ochrony prawa do wolnosci wypowiedzi
i prywatnosci w sieci, ochrony dziennikarstwa i bezpieczenstwa dziennikarzy i innych oséb zwigzanych
z mediami, wolnosci Internetu i jego dostepnosci. Dyskutowano réwniez o implementowaniu Strategii
Rady Europy na lata 2016-2019 w sprawie zarzadzania Internetem.

Komitet Rady Europy ds. pluralizmu i przejrzystosci wtasnosci w mediach (MSI-MED)

8.8 Komitet Ekspertow do spraw pluralizmu i przejrzystosci wtasnosci w mediach zostat
ustanowiony na podstawie Rezolucji CM/Res(2011)24 na temat miedzyrzagdowych komitetéw
i organow podlegtych, ich zakresu uprawnien i metod pracy.

Komitet Ekspertow MSI-MED, ktdrego prace przewidziano w latach 2016-2017, ma za zadanie
analize najlepszych praktyk w krajach cztonkowskich Rady Europy w zakresie polityki i innych srodkéw,
majacych zapewnic pluralizm w krajobrazie medialnym, przejrzysto$é wiasnosci medidw, réznorodnosé
tresci w mediach oraz réwnos¢ ptci w mediach, réwniez w okresie kampanii wyborczej. Dziatajgc m.in.
w oparciu o standardy orzecznictwa Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka, Komitet MSI-MED
przygotowat propozycje ustanowienia norm w zakresie pluralizmu i przejrzystosci wtasnosci mediow
oraz przesledzit kwestie rdwnosci ptci w mediach podczas kampanii wyborczych i wykorzystanie
wowczas Internetu.

Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych (EPRA)

8.9 Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych powstata w 1995 r. EPRA zrzesza 52 krajowe
organy regulacyjne do spraw audiowizualnych ustug medialnych oraz statych obserwatoréw
(przedstawiciele Komisji Europejskiej, Rady Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
oraz Biura OBWE ds. Wolnosci Mediow). KRRIiT byta jednym z cztonkéw zatozycieli tej organizacji.
Gtéwnym celem EPRA jest wspodtpraca na polu mediéw audiowizualnych oraz wymiana pogladéw
i doswiadczenn miedzy organami audiowizualnymi na temat praktyki regulacyjnej w tej dziedzinie.
Obrady w 2016 r. poswiecone m.in. byty przysztosci bezptatnej telewizji, ochrony matoletnich
w kontekscie programdw typu reality i talent shows, roli medidéw i organdw regulacyjnych w czasach
kryzysu, zacierania sie granic miedzy tre$ciami redakcyjnymi a tresciami reklamowymi, wptywu Big
Data i ochrony danych osobowych na media. Dyskutowano réwniez o platformach audiowizualnych,
ktore wkrotce majg by¢ objete zakresem regulacyjnym znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych.
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Forum Organdw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

8.10 Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej stanowi regionalng platforme wspétpracy
pomiedzy organami regulacyjnymi wiasciwymi w sprawach ustug medialnych. Forum zostato zatozone
w grudniu 2009 r. Obecnie zrzesza osiem organdéw regulacyjnych z Czech, Chorwacji, Polski, Rumunii,
Serbii, Stowacji, Stowenii i Wegier. Celem CERF jest pogtebianie wspdtpracy i wymiany informac;ji wsrod
panstw sygnatariuszy szczegdlnie w kontekscie dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.
W 2016 r. dyskutowano nad problemami zwigzanymi m.in. z ochrong matoletnich przed
nieodpowiednimi tresciami, tzw. geoblokingiem, reklamami farmaceutykdw, tzw. niezdrowa zywnoscig
oraz zagadnieniami dotyczacymi radiofonii publicznej.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

8.11 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 25 lat w ramach struktur organizacyjnych
Rady Europy majac status tzw. Partial Agreement. Jest to centrum analityczne w zakresie branzy
audiowizualnej, ktdre prowadzi dziatalnos¢ naukowsa i badawczg. Cztonkami EAO jest 40 panstw oraz
Unia Europejska reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej
organizacji, a od 1996 r. przedstawiciel KRRiT zasiada w Radzie Wykonawczej tego gremium. W 2017 r.
przypada Prezydencja Polski w Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym. Jest to rok jubileuszu
dwudziestopieciolecia EAO.

Gtéwne prace Obserwatorium w 2016 r. zwigzane byty z przygotowaniem analiz i raportéow
dotyczacych m.in. wiasnosci w mediach, finansowania filmow i tresci telewizyjnych ze srodkéw
publicznych, roli i miejsca nadawcow regionalnych i lokalnych, telewizji hybrydowej, ochrony danych
osobowych, miejsca i funkcji filméw w ustugach na zadanie, dostepu do platform telewizyjnych oraz
rynku ustug linearnych i nielinearnych.

WorldDAB

8.12 KRRIT od 2013 r. jest cztonkiem WorldDAB - organizacji, ktéra liczy 96 cztonkdw z 27 krajéw
i zostata powotana na zasadzie non-profit w celu popularyzacji oraz wspierania rozwoju radiofonii
cyfrowej w standardach DAB i DAB+. Do najwazniejszych zadan realizowanych w roku sprawozdawczym
nalezaty te, ktére dotyczyty rozszerzenia zakresu europejskiej Strategii Jednolitego Rynku Cyfrowego
o radiofonie i telewizje rozsiewczg (broadcasting) oraz zainteresowania Komisji Europejskiej rozwojem
radiofonii cyfrowej. Prace merytoryczne WorldDAB odbywajg sie w specjalistycznych komitetach
i grupach roboczych. Wyniki stanowig wazne wsparcie dla nadawcéw i operatoréow radiofonii cyfrowej
w Europie i na Swiecie. KRRiT brata udziat w pracach Komitetu ds. Regulacji i Spectrum, ktory zajmowat
sie przede wszystkim zabezpieczeniem pasm czestotliwosci dla przysztego rozwoju radiofonii DAB+ oraz
opracowaniem kodeksu dobrych praktyk w zakresie unifikacji parametréw technicznych emisji.
W listopadzie 2015 r. przedstawicielka KRRIT zostata wybrana do Zarzagdu WorldDAB.
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IX. RELACJE SPOLECZNE | DZIALALNOSC INFORMACYJNO-EDUKACYJNA

Przyktady dziatan informacyjno-edukacyjnych

9.1 Zgodnie z art. 6 ust. 2 pkt 13 ustawy tj. obowigzkiem upowszechniania umiejetnosci Swiadomego
korzystania z mediow (edukacji medialnej), KRRIiT wspiera przedsiewziecia w tej waznej dziedzinie.
Odbiorca, ktéry rozumie stosowane w mediach mechanizmy tworzenia i selekcji informacji, potrafi
skutecznie i bezpiecznie korzysta¢ z dostarczanych mu tresci. W dziataniach KRRiT zostaty uwzglednione
aspekty technologiczno-informatyczne oraz zwigzane z nimi umiejetnosci i kompetencje medialne
Swiadomego i aktywnego odbiorcy.

Dziatania KRRIiT dotyczgce edukacji medialnej zostaty opisane w strategiach regulacyjnych
przyjetych do realizacji w latach 2011-2013 oraz 2014-2016. W roku sprawozdawczym KRRiT udzielata
patronatu przedsiewzieciom i konferencjom poswieconym edukacji medialnej (m.in. Drugi Kongres
Edukacji Medialnej w Lublinie), patronowata konkursom tematycznym z wiedzy i umiejetnosci
medialnych, skierowanym do mtodziezy (Olimpiada Cyfrowa, Il edycja Wielkiego Turnieju Edukacji
Medialnej). Pod patronatem KRRIiT przez Fundacje Widzialni wydana zostata publikacja Dostepne
multimedia, majgca na celu popularyzacje i promowanie wiedzy na temat dostepnosci medidow
elektronicznych w Polsce.

KRRIT wydata dwie publikacje ksigzkowe. Zielona Ksiega cyfryzacji radia w Polsce®® zawiera
m.in. informacje o sytuacji radia analogowego w Polsce i na $wiecie, dotychczasowych pracach nad
cyfryzacjg rozpowszechniania programu radiowego oraz perspektywach jego rozwoju. KRRIiT
przedstawia takze rekomendacje dla dalszych prac nad rozwojem technologii DAB+.

Wydawnictwo Nie tylko cyfryzacja. Druga dekada KRRiT* dokumentuje wydarzenia ostatnich
dziesieciu lat dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Prezentuje role regulatora w procesie
dynamicznych zmian, ktére zachodzg na rynku mediéw audiowizualnych.

Po analizie i ocenie programéw radia i telewizji publicznej, KRRIiT zaproponowata katalog
preferowanych elementdw programu, ktére powinny znalezé odzwierciedlenie w planach finansowo-
programowych medidw publicznych na rok nastepny. Jednym z zaproponowanych elementéw
programowych byty audycje stuzace edukacji medialnej. KRRiT podkreslita, ze powinny w nich znalezé
sie zagadnienia dotyczace wiedzy o mediach elektronicznych, nowych technologiach oraz informacje
na temat swiadomego i krytycznego korzystania z tresci programowych.

W maju 2016 r. na stronie KRRIT zostata uruchomiona interaktywna aplikacja, dostepna na
komputerach i urzagdzeniach mobilnych, w ktdrej znalazty sie informacje m.in. o historii urzedu, jego
najwazniejszych dziataniach, jak ksztattowat sie rynek medialny w Polsce, a takze o przysztosci rynku
audiowizualnego.

43 publikacja dostepna na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/komunikaty/
zielona-ksiega/zielona-ksiega-cyfryzacji-radia-w-polsce.pdf

44 publikacja dostepna na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/publikacje-
krrit/nie-tylko-cyfryzacja.-druga-dekada-krrit.pdf
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0Od 2013 r. na stronie internetowej oraz portalu spotecznosciowym Facebook, KRRIT redaguje
serwis i profil Drogowskaz Medialny.* To miejsce wymiany informacji i baza wiedzy o inicjatywach
zwigzanych z edukacjg medialng w kraju i na $wiecie.

Cele informacyjno-edukacyjne realizuje réwniez serwis poswiecony radiu cyfrowemu DAB+
redagowany na stronie internetowej KRRIT.

0Od 2015 r. KRRIT realizuje porozumienie o wspdtpracy z Centrum Studiéw Antymonopolowych
i Regulacyjnych (CARS) w zakresie problematyki dotyczacej regulacji rynku dostawcéw ustug
medialnych, w tym zagadnien zwigzanych z ustalaniem pozycji dominujacej podmiotéw, przejeciem
kontroli nad dziatalnosciag nadawcy, problematyki pomocy publicznej. Centrum Studiow
Antymonopolowych i Regulacyjnych zostato utworzone w 2007 r. jako grupa badawcza i jest
samodzielng jednostkg organizacyjng podporzagdkowang bezposrednio Dziekanowi Wydziatu
Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. W ramach porozumienia KRRiT i CARS promujg dorobek
naukowy i wiedze praktyczng w zakresie ochrony konkurencji i regulacji sektorowej m.in. poprzez
wspolne publikacje naukowe*®.

9.2 KRRIiT utrzymywata kontakty z przedstawicielami zagranicznych organdéw regulacyjnych
i tamtejszych medidéw podczas ich podrézy do Polski. W roku sprawozdawczym KRRiT spotkata sie
przedstawicielami delegacji z Etiopii, Biatorusi, Motdawii, Ukrainy i Rosji. Gosci KRRiT interesowat m.in.
proces transformacji w polskich mediach po 1989 roku, przepisy regulujagce rynek nadawcow,
monitoring nadawcow w zakresie przestrzegania limitdw reklamy, zagadnienia zwigzane z etyka
zawodowa dziennikarzy, zmiany oraz perspektywy rozwoju rynku medialnego w Polsce. Inicjatorem
spotkan byfa Fundacja Solidarnosci Polsko-Czesko-Stowackiej, dziatajgca od 18 lat na rzecz
porozumienia i miedzynarodowej wspétpracy. Dziennikarze przyjechali do Polski w ramach programu
Rozwdj Niezaleznych Mediow w Eurazji.

Podczas spotkania KRRIiT z przedstawicielami Informacyjnej Sieci Agencji Bezpieczeristwa
(INSA) z Etiopii zostat przedstawiony polski krajobraz medialny oraz zadania i pozycja KRRiT jako organu
regulacyjnego. Gosci interesowat réwniez przebieg procesu cyfryzacji telewizji naziemnej w Polsce oraz
dziatania zwigzane z cyfryzacjq radiofonii.

Nagrody i patronaty KRRiT

9.3 KRRIT oraz Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego po raz
pigty przyznali nagrody za najlepszg prace naukowag oraz wydawnictwo z dziedziny medidow
elektronicznych. W konkursie im. dr. Pawta Stepki w 2016 r. nagrodzeni zostali dr Maciej Wiktorowski
za rozprawe doktorska z dziedziny mediéw elektronicznych Strategie zarzqdzania rozbudowq portfeli
produktowych w obliczu zmiany technologicznej na rynku polskich mediow — przetom pierwszej i drugiej
dekady XXI w. oraz dr Zbigniew Pinkalski za prace w kategorii: najlepsze wydawnictwo naukowe
i popularnonaukowe z dziedziny mediéw Prawna ochrona formatdéw telewizyjnych wydang przez
Wydawnictwo Wolters Kluwer SA. Ustanowienie nagrody jest wyrazem pamieci zmartego tragicznie

45 Wiecej informacji na temat dziatan KRRiT w zakresie edukacji medialnej znajduje sie na stronie KRRiT:
http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/
46 https://ikar.wz.uw.edu.pl/ikar.php?ikar=30
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dr. Pawta Stepki, wieloletniego pracownika Biura KRRiT, wybitnego naukowca specjalizujgcego sie
w dziedzinie medidéw, autora kilkudziesieciu artykutéw i analiz poswieconych europejskiemu
i polskiemu rynkowi medidw.

9.4 Po raz drugi KRRIiT przyznata nagrody nadawcom kablowym, ktdrych programy zostaty
poswiecone tematom waznym dla spotecznosci lokalnej oraz dziataniom promujgcym regiony.
Nagrody w kategorii Moja Mata Ojczyzna zostaty przyznane w ramach konkursu telewizji lokalnych
To Nas Dotyczy organizowanego przez Polsky Izbe Komunikacji Elektronicznej. Laureatami nagréd
zostali: Telewizja Obiektyw w Krosnie, Telewizja Toya w todzi, Telewizja Asta w Pile.

9.5 Nagrode im. Macieja Szumowskiego w czasie 56. Krakowskiego Festiwalu Filmowego za
szczegblng wrazliwosé na sprawy spoteczne, KRRIT przyznata za film Ikona Wojciechowi Kasperskiemu.

9.6 Wielkimi Nagrodami Festiwalu Dwa Teatry - Sopot 2016, KRRiT uhonorowata Stanistawe
Celinska i Henryka Talara. Po raz drugi KRRIiT przyznata Nagrode im. Tadeusza i Ireny Byrskich za
spektakl wykorzystujgcy potencjat miejscowego $rodowiska artystycznego. Nagroda trafita do
Rozgtosni Polskiego Radia w Olsztynie za stuchowisko Epitafium. Ponadto po raz pierwszy KRRiT
przyznata nagrode dla twércéw najlepszego stuchowiska dla dzieci i mtodziezy. Nagrode otrzymato
stuchowisko Tam, gdzie mieszka cisza, zrealizowane w Radiu Gdanisk.

9.7 KRRIiT wyrdznita najciekawszych debiutantéw sezonu w stuchowiskach realizowanych przez
Teatr Polskiego Radia. Nagrode Arete 2016 za debiut aktorski otrzymali Joanna Kulig i Krzysztof
Szczepaniak. Nagrode Don Kichot 2016 za debiut rezyserski zdobyt Mariusz Malec. KRRiT uhonorowata
debiut kompozytorski. Nagrode Amadeusz 2016 otrzymat Marcin Partyka. Talanton 2016, nagroda za
debiut dramaturgiczny zostata przyznana Sandrze Szwarc. Po raz pierwszy KRRiT przyznata nagrode
Aojde 2016 za debiut kompozytorski, ktdrg wreczono tukaszowi Jemiole.

9.8 Reportazyscii dokumentalisci radiowi zostali uhonorowani nagroda im. Witolda Zadrowskiego.
Nagrode w Konkursie Grand Prix KRRiT przyznano Henrykowi Dedo i Waldemarowi Kasperczakowi za
reportaz Piesn Spartakusa. KRRIiT po raz pierwszy przyznata takze dwie réwnorzedne nagrody
specjalne. Wyrdznienie przyznano Alicji Grembowicz za reportaz Ekstaza sw. Franciszka zgtoszony
przez Program 1 Polskiego Radia oraz Marcie Rebzdzie, autorce reportazu Pogrom zgtoszonego przez
Studio Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia.

9.9 KRRIiT udzielata patronatéw konferencjom organizowanym przez uczelnie wyisze, spotki
publicznej radiofonii i telewizji, organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcow (m.in. XVI Krajowg
Konferencje Radiokomunikacji i Telewizji organizowang przez Akademie Gdrniczo-Hutnicza,
Konferencje Logistyka Mediow - Media Regionalne - Monetyzacja Mediow organizowang przez
Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, XVI Festiwal Teatru
Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej Dwa Teatry - Sopot 2016).

Patronatem KRRiT zostat takze objety Miedzynarodowy Konkurs Artystycznych Form
Radiowych Grand PIK 2016 i Warsztaty Sztuki Radiowej organizowane przez Polskie Radio Pomorza
i Kujaw w Bydgoszczy oraz Ogdlnopolski Konkurs Twdrczosci Radiowej w dziedzinie reportazu
i dokumentu organizowany przez Polskie Radio.

Pod patronatem honorowym KRRiT byty organizowane uroczystosci zwigzane z obchodami
70-lecia istnienia Polskiego Radia Wroctaw.
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Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie

programu radiowego w sposdéb rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami

przewodniczacego KRRIiT, rozstrzygnietych uchwata lub zakornczonych wydaniem decyzji w 2016 r.

L Lokalizacja stacji nadawczej Spos6b rozstrzveniecia
P- (czestotliwos€) P yenie
. Decyzja o udzieleniu koncesji spétce MEC
1. | Nysa (f=93,1 MHz) SOLUTIONS Sp. z 0.0.
2. | Tezew (=100,8 MH2) Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
Telkab Sp. z 0.0.
3 Milicz (f=97,3 MHz) Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
" | Trzebnica (f=89,5 MHz) International Communication Sp. z 0.0.
4. | Plorisk (f=93,6 MHz) De.cyZJa o _ud.2|elen|u k.C)nCESjI Krzysztofowi
Michatowi Pietrzakowi
5. | zduriska Wola (92,1 MHz) Decyzja o yd2|elen|u koncesji spdtce
Nasze Radio Sp. z 0.0.
Gotancz (f=105 MHz)
6 Wagrowiec (f=97,2 Mz) Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
" | Janowiec Wielkopolski (f=99,7 MHz) PI KWADRAT Piekarski&Pietrzak Sp. z 0.0.
Mogilno (f=89,0 MHz)
L e — Decyzja o udzieleniu koncesji spotce
7. | Ostrowiec Swietokrzyski (f=95,2 MHz) DLF INVEST Sp.  0.0.
8. | Skomielna Czarna (f=94,0 MHz) Decyzja o r.ozszerzenlu koncesji spotce
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
Bydgoszcz (=38,5 MHz) Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
9. | Magdalenka k/ Rzeszowa (f=93,6 vzl . Jisp
Inforadio Sp. z 0.0.
MHz)
10 Ktodzko, Stara Géra (f=97,1 MHz) Decyzja o rozszerzeniu koncesji Archidiecezji
" | Stara Géra (f=98,0 MHz) Wroctawskiej
o el Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
11. | Wtoctawek Zawisle (f=91,2 MHz) OPERA FM Sp. 2 0.0.
e Decyzja o rozszerzeniu koncesji spofce
12. | Ostrzeszéw (f=89,7 MHz) Radio SUD Sp.  0.0.
13. | Tarnowskie Géry (f=104,3 MHz) Uchwa’rg o rozszerzeniu koncesji spofce
Inforadio Sp. z 0.0.
. Uchwata o rozszerzeniu koncesji spotce
14. | Ptock (f=93,1 MHz) OPERA FM Sp. 2 0.0,
15. | Lubaczéw (f=101,2 MHz) Uchwfa\’fa o rozszerzem‘u !(OI']CES]I Diecezji
Zamojsko-Lubaczowskiej
16 Gorlice (f=106,6 MHz) Uchwata o udzielenie koncesji Stowarzyszeniu
" | Polkowice (f=103,8 MHz) Ruska Bursa w Gorlicach
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Zatacznik nr 2. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres (rozpowszechnianie

naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. 274/K/2016-R 2016-04-28 | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Radio ZET)

2. 278/K/2016-R 2016-06-02 | Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. (RMF FM)

3. 279/K/2016-T 2016-06-27 | TVN S.A. (TVN24 Biznes i Swiat (skrét: TVN24 BiS)

4. 280/K/2016-R 2016-07-05 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Nowy Sacz)

5. 281/K/2016-R 2016-07-28 | Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Mazowsze)

6. 282/K/2016-R 2016-07-28 | Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Zakopane)

7. 283/K/2016-R 2016-07-28 | Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Przemysl)

8. 284/K/2016-R 2016-07-28 | RADIO TOP Sp. z 0.0. (Radio FAMA Tomaszow)

9. 285/K/2016-T 2016-07-28 | ITI Neovision S.A. (nSport+)

10. 286/K/2016-R 2016-07-28 | Politechnika Wroctawska (Akademickie Radio LUZ)
11. 287/K/2016-T 2016-08-17 | ITI Neovision S.A. (Canal+ 1)

12. 288/K/2016-T 2016-08-17 ITI Neovision S.A. (Kuchnia+)

13. 289/K/2016-R 2016-09-28 | Bajer FM Spoétka jawna (BAYER FM)

14. 290/K/2016-R 2016-09-28 | Radio 5 Bajer Spétka jawna (Radio 5)

15. 291/K/2016-R 2016-09-28 | Radio 5 Etk Bajer Spétka jawna (Radio 5)

16. 292/K/2016-R 2016-10-04 | RADIO SUDETY Sp. z 0.0. (Radio ZET Gold 96,4)
17. 293/K/2016-T 2016-10-10 | TELEWIZJATVT Sp. z 0.0. (Telewizja TVT)

18. 294/K/2016-T 2016-10-14 | Telewizja Polska S.A. (TVP SPORT)

19. 295/K/2016-R 2016-10-21 | RADIO EXPRESS 92,3 FM Sp. z 0.0. (EXPRESS FM)
20. 296/K/2016-R 2016-11-10 | Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Kielce)

21. 297/K/2016-R 2016-11-22 | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Radio ZET Gold 97,8)
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Zatacznik nr 3. Wykaz koncesji, w ktérych dokonane zostaty zmiany w wyniku wyrazenia przez KRRiT

zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Nr koncesji Dotychczasowy o
Lp. . . Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu) koncesjonariusz
79/2014-R
1L (RADI(SJ \S/)\//RSES'NIA M) Adam Goclik Gosciniec Wrzesinski Sp. z 0.0.
2 154/k/2012 R BDM Media Sp. z 0.0 Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0
| (Radio POGODA 102,4 FM) p-z0. P gory Sp. z 0.0.
438/2010-R ‘

. FONIA Sp. z 0.0. R A .20.0.
3| (Radio Pogoda 88,4 99,5 FMm) | TONASP-20-0 Grupa Radiowa Agory Sp.z 0.0
4 L15/K/2011°R INDIGO Sp. z 0.0 Multimedia Sp. z 0.0

| (RMF MAXXX — Bydgoszcz) p.20.0. p.zo.0.

436/201
5. (RMF I\?/’I6A/X)?X ionin) Koninskie Media Sp. z 0.0. Multimedia Sp. z o.0.
6 108/k/2011-R Radio Inowroctaw Sp. z 0.0 Multimedia Sp. z 0.0

"I (RMF MAXXX — Inowroctaw) P-20.0. p-zo0.0.

7. 17(2{55?‘;2)% Radio PIN S.A. Muzo.fm. Sp. z 0.0.
156/K/2012-R . ]

8. (ESKA ltawa) Audioart Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
232/K/2013-R . ]

9. (ESKA Grudziadz) Audioart Sp. z 0.o0. Radio ESKA S.A.
178/K/2012-R

10 (ES,X P/rzg ) HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0. | Radio ESKA S.A.
065/K/2010-R tomzynska Agencja .

11 R ESKA S.A.
(ESKA tomza) Informacyjna Sp. z 0.o. adio ESKA'S

12 (ESllf,Z/MK{jgggl-sT(a) MAKS Bochnia Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.

13 éiif%?i;; MAKS Tarnéw Sp. z o.0. Radio ESKA S.A.
063/K/2010-R . . ,

14 (ESKA Zamosc) Media Zamos$¢ Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
059/K/2010-R ‘

11 (eska osTROW - kALisz) | MIONASP-z0.0 Radio ESKA S.A.
053/K/2010-R ‘

16 (ESKA Starachowice) MTM Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
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Nr koncesji Dotychczasowy . .
Lp. . . Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu) koncesjonariusz
060/K/2010-R . .
17 (ESKA Rzeszow) Radio BIESZCZADY Sp. z o.0. Radio ESKA S.A.
125/K/2011-R . .
18 (ESKA Szczecin) Radio PLAMA Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
036/K/2009-R L .
19 (ESKA KOSZALIN) Radio Pétnoc Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
019/K/2008-R . . .
20 (ESKA Szczecinek) Radio Reja Sp. z 0.0. Radio ESKA S.A.
21 040/K/2005-R Jerzy Kazimierz Stempin Radio SUD Sp. z 0.0
(RADIO SUD) y P p-20.0.
59 212/K/2013-T Media-Biznes Sp. 2 0.0, Telewizja Polsat Holdings
(Polsat News 2) Sp. zo.0.
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Zatacznik nr 4. Wykaz koncesji, w stosunku do ktérych KRRiT wyrazita zgode na przeniesienie

uprawnien (radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Nr koncesji (nazwa . . . .
Lp. e Dotychczasowy koncesjonariusz Przyszty koncesjonariusz
436/2010-R o . . .
1. (RMF MAXXX Konin) Koninskie Media Sp. z o.0. Multimedia Sp. z 0.0.
579/2014-R . - .
2. (RADIO WRZESNIA FM) Adam Goclik Gosciniec Wrzesinski Sp. z 0.0.
212/K/2013-T .. . ..
3. (Polsat News 2) Telewizja Polsat Holdings Sp. z o.0. Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
Radio Muzyka Fakty Grupa
4, 001/K/2008-R Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. RMF spotka z ograniczong
(RMF FM) e
odpowiedzialnoscig sp.k
Radio Muzyka Fakty Grupa
5. 278/K/2016-R Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. RMF spotka z ograniczong
(RMF FM) U
odpowiedzialnoscig sp.k
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Zatacznik nr 5. Wykaz koncesji na rozpowszechnianie programéw w sposob rozsiewczy satelitarny

. Nazwa nadawcy
Lp. Nr decyzji e Charakter programu
1. | 637/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Sport 2) telewizyjny
wyspecjalizowany sportowy
2. 638/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Docu) telewizyjny uniwersalny
lewizvi
3. 639/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Sport 3) te eWIZYJn_y
wyspecjalizowany sportowy
4, 640/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Reality) telewizyjny uniwersalny
5. 641/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat X) telewizyjny uniwersalny
telewizyjny
6. 643/2016-T | ESKA TV S.A. (HIP HOP TV) wyspecjalizowany muzyczno-
rozrywkowy
Cable Television Networks & Partners Sp. z 0.0. o .
7. 654/2016-T (ZOOM TV) telewizyjny uniwersalny
telewizyjny
8. 656/2016-T | ESKA TV S.A. (Eska TV) wyspecjalizowany muzyczno-
rozrywkowy
9. 657/2016-T | TV SPEKTRUM Sp. z 0.0. (NOWA TV) telewizyjny uniwersalny
10. 658/2016-T | Green Content Sp. z 0.0. (METRO) telewizyjny uniwersalny
11. 667/2016-T | Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (Polsat Sport News) teIEWIZYJn.y
wyspecjalizowany sportowy
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych koncesjach naziemnych

Przyrost
Lp. Nr koncesji h R IELES Tresc decyzji zasiceu
(nazwa programu) ludn.
[tys. 0séb]
. Zmiana charakterystyki
R Muzyka Fak .Z20.0.
1. 001/K/2008-R adio Muzyka Fakty Sp. 2 0.0 promieniowania anteny stacji 9,1
(RMF FM) ALY
nadawczej Konin Zétwieniec
Prowincja Warszawska Zmiana Iol‘<aI|zaCJ| stacji
Zgromadzenia Najswietszego nadawczej
2. 003/K/2008-R . e z Wagrowiec/Gotancz na 32,0
Odkupiciela (Redemptorysci) . . .
. . Gniezno/Chojna oraz zmiana
(Radio Maryja) , .. .
parametrdéw stacji Lubaczéow
Radio Bielsko Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji
3 017/K/2008-R (RADIO BIELSKO) nadawczej Géra Szyndzielnia 41,0
Podniesienie mocy, zmiana
MULTIMEDIA Sp. z o.0. charakterystyki i polaryzacji
4. 018/K/2008-R (RMF MAXXX — Lubuskie) anteny stacji nadawczej 10,2
w Gorzowie Wielkopolskim
. Zmiana wysokosci zawieszenia
Radio ESKA S.A. .. .
5. 029/K/2009-R (ESKA Opole) anteny stacji nadawczej 6,9
w Opolu
Zmiana lokalizacji wraz ze
Opera FM Sp. z o.0. zmiang parametrow
6. 034/K/2009-R (RMF CLASSIC) technicznych stacji nadawczej 4,0
w Zielonej Gérze
Nasze Radio Sp. z o0.0. Podniesienie mocy stacji
/- 051/K/2010-R (Nasze Radio) nadawczej w Sieradzu 9,6
Miejski Dom Kultury w Piekarach Podniesienie mocv stacii
8. | 056/K/2010-R | $laskich . ystadt 214,1
. nadawczej w Radzionkowie
(Radio Piekary)
Prawostawna Diecezja Biatostocko- Podniesienie mocv stacii
9. | 068/k/2011-R | Gdariska e ymstoLu 57,1
(Radio ORTHODOXIA) ) y
. . Podniesienie mocy i zmiana
Archidiecezja Wroctawska , )
10. | 077/K/2011-R (KATOLICKIE RADIO RODZINA) wsp.c.ﬂrzednych .geogra.flcz.nych 12,9
stacji nadawczej w Swidnicy
. . Zmiana lokalizacji
Archidiecezja Wroctawska . . .
11. | 077/K/2011-R (KATOLICKIE RADIO RODZINA) i par':‘ametrow te'chmc'z.nych 4,2
stacji nadawczej w Miliczu
Zmiana lokalizacji stacji
Radio PARK Sp. z 0.0. nadawczej z Kedzierzyna Kozla
12. | 092/K/2011-R (Radio Park) do Wysokiej - Géra Sw. Anny 68,6
wraz ze zmiang mocy
. Podniesienie wysokosci
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . . "
13. | 100/K/2011-R (Radio ZET Gold 106,2) zaW|eszen‘|a anteny stacji 10,0
nadawczej w Opolu
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Przyrost
Lp. Nr koncesji ALLCIIER S5y Tresc¢ decyzji zasiqel
(nazwa programu) ludn.
[tys. 0séb]
. Podniesienie mocy wraz ze
Radio REKORD FM S.A. . .. 61,5
14. | 116/K/2011-R (Radio Rekord FM) zm|a?.na polaryza.ql anteny.
stacji nadawczej w Radomiu
. Podniesienie mocy stacji
Radio CCM Sp. z 0.0. . L
15. | 118/K/2011-R (Radio CCM) nadawc.zej Ustron Gora 29,3
Czantoria
. Zmiana lokalizacji stacji
Radio ESKA S.A. . .
16. | 140/K/2011-R (ESKA GORZOW) na.dawczej w Gorzowie 7,4
Wielkopolskim
Radio ESKA S.A. Podniesienie mocy stacji
17. | 153/K/2012-R (ESKA Wroctaw) nadawczej w Jeleniej Gorze 10,3
Zwiekszenie wysokosci
Stowarzyszenie Ziemia Pucka zawieszenia anteny stacji
18. | 168/K/2012-R (Radio KASZEBE) nadawczej Gdansk >77
Chwaszczyno
Zwiekszenie wysokosci
MULTIMEDIA Sp. z o.0. . . .
19. | 184/K/2012-R (RMF MAXXX — OPOLE) zaW|eszen.|a anteny stacji 33,0
nadawczej w Opolu
Zmiana lokalizacji, polaryzacji
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0. . ..
20. | 187/K/2012-R (ZLOTE PRZEBOJE 101 FM) anteny i mocy §tac1| 11,2
nadawczej w Biatymstoku
Eurozet Radio Sp. 2 0.0 Zmiana lokalizacji wraz ze
21. | 192/K/2012-R (Radio ZET Gold 103,9) zwugkszen'lem mocy stacji 34,0
nadawczej w Kielcach
Zmiana lokalizacji i
22. | 234/K/2013-R INFORADIO SP' 20.0. (TOK. FM - podniesienie mocy stacji 27,1
Pierwsze Radio Informacyjne) . .
nadawczej w Biatymstoku
INFORADIO Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji
23. | 234/K/2013-R | (TOK FM - Pierwsze Radio nadawczej z Sieradza do 73,9
Informacyjne) Zdunskiej Woli
Radio AS Sp. zo. o. Podniesienie mocy stacji
24. 249/K/2014-R . . . 46,7
9/K/20 (Radio ZET Gold 98,1) nadawczej w Inowroctawiu 6
. Zmiana lokalizacji stacji
25. | 407/2009-r | RBGIOESKASA. nadawczej z Zar do 18,1
(ESKA 106,6)
Olbrachtowa
International Communication Podniesienie wysokosci
26. 447/2010-R zawieszenia anteny stacji 1,9
Sp. z 0.0. (WAWA Opole) .
nadawczej w Opolu
. Zmiana lokalizacji
27. 501/2012-R Fund.aCJa Ananke i podniesienie mocy stacji 10,6
(Radio 7) . .
nadawczej w Zurominie
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Przyrost
Lp. Nr koncesji ALLCIIER S5y Tresc¢ decyzji zasiqel
(nazwa programu) ludn.
[tys. 0séb]
Zmiana lokalizacji stacji
International Communication nadawczej ze Skawiny do
28. 548/2013-R Sp. z 0.0. (WAWA Krakéw) Krakowa wraz ze 4754
zwiekszeniem mocy
Jacek Dziakowicz Zmiana lokalizacji stacji
29. 550/2013-R (Twoje Radio) nadawczej w Stargardzie 3,6
TRENDY MEDIA MIKOSC | JEDZINIAK | Zmiana wysokosci zawieszenia
30. 556/2014-R spotka jawna anteny stacji nadawczej Goéra 11,4
(Trendy Radio) Liwocz k/ Jasta
TRENDY MEDIA MIKOSC | JEDZINIAK | Zmiana wysokosci zawieszenia
31. 568/2014-R spotka jawna anteny stacji nadawczej Goéra 84,6
(Trendy Radio) Betchowka k/ Bukowska
. . Zmiana wysokosci zawieszenia
32. 605/2015-R Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. anteny stacji nadawczej 34,3
(Norda FM) k .
w Wejherowie
International Communication Podniesienie mocy stacji
33. 621/2015-R Sp. z 0.0. (WAWA Jelenia Géra) nadawczej w Jeleniej Gorze 13
34, 631/2016-R MEC SOLUTIONS Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji 0,8

(Radio ONT FM)

nadawczej w Nysie
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji wydanych w 2016 r. w sprawie zmian technicznych w koncesjach
satelitarnych

Nazwa nadawcy

(nazwa programu; nr koncesji) Rodzaj zmiany

Lp.

1 4fun Media S.A. Zmiana transpondera
) (4FUN DANCE; 488/2011-T) P

2 Afun Media S.A. Zmiana transpondera
) (4FUN GOLD HITS; 432/2010-T) P

3 4fun Media S.A. Zmiana transpondera
' (4fun.tv; 560/2014-T) P

Cable Television Networks & Partners Sp. z 0.0.

4 Zoom TV: 654/2016-T Zmiana transpondera

: ESKATVS.A. Zmiana transpondera
: (HIP HOP TV; 643/2016-T) °

6. Green Content Sp. z 0.0. Zmiana transpondera

(METRO; 658/2016-T)

7 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (ale kino+; 418/2009-T) ¥

8 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (CANAL+ 1; 358/2007-T) ¥

9 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
) (Canal+ Discovery; 554/2014-T) ¥

10 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (Canal+ Seriale; 498/2012-T) ¥

11 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (Canal+ Sport2; 553/2014-T) ¥

12 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (CANAL+; 179/K/2012-T) ¥

13 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (CANAL+Family; 443/2010-T) ¥

14 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
) (CANAL+FILM; 180/K/2012-T) ¥

15 ITI Neovision 5.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (CANAL+SPORT; 181/K/2012-T) y

16 ITI Neovision 5.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (DOMO+; 381/2008-T) y
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Nazwa nadawcy

Lp. (nazwa programu; nr koncesji) Rotaaimiony
17 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (Kuchnia+; 357/2007-T) y
ITI Neovision S.A. . . .
18. (MiniMini+; 245/K/2014-T) Zmiana oznaczenia satelity
ITI Neovision S.A. . . .
19. (NSPORT+: 353/2006-T) Zmiana oznaczenia satelity
20 ITl Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
) (PLANETE +; 248/K/2014-T) y
21 ITI Neovision S.A. Zmiana oznaczenia satelit
' (Strefa Abonenta; 484/2011-T) y
ITI Neovision S.A. . . .
22. (teleTOON<+; 417/2009-T) Zmiana oznaczenia satelity
Lemon Records Sp. z 0.0. .
23. (Vox Music TV; 567/2014-T) Zmiana transpondera
| MONEROADS 0o | e e
) (IPOLTV; 585/2014-T) . P . .
w sieciach telekomunikacyjnych
TELESTAR S.A.
25. > > Zmiana transpondera

(TO!TV; 201/K/2013-T)
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Zatacznik nr 8. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy, inne zmiany

programowe)

Lp.

Nazwa nadawcy
(nazwa programu; nr koncesji)

Tresc decyzji

4fun Media S.A.

Zmiana nazwy programu z: 4FUN FIT&DANCE na 4FUN

= (4FUN DANCE; 488/2011-T) DANCE
) 4fun Media S.A. Zmiana nazwy programu z: 4FUN HITS na: 4FUN GOLD
' (4FUN GOLD HITS; 432/2010-T) HITS
3. ASTRO S.A. (13; 459/2011-T) Zmiana nazwy programu z: Next HD na: 13
4, ASTRO S.A. (Bajka; 463/2011-T) Zmiana nazwy programu z: NEXT YOUNG 3D na: Bajka
5. (e—sponﬁcst-\r/?2650.;\2.011—T) Zmiana nazwy programu z: NEXT SPORT 3D na: e-sport tv
6 ASTRO S.A. Zmiana nazwy programu z: NEXT SACRUM HD na:
' (KLASYKA; 471/2011-T) KLASYKA
)| esav s semba v o | e am e S ESO T G o
8TV); 411/2005-T) Program rozpowszechniany na MUX-1
3 ESKA TV S.A. (Osemka TV (skrot: Dopisanie obok nazwy programu Osemka TV skrétu: 8TV
) 8TV); 411/2009-T) Program rozpowszechniany na MUX-1
9 Green Content Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: Kiwi TV na: METRO
) (METRO; 628/2015-T) Program rozpowszechniany na MUX-8
GRUPA R.AD|OWA AGORY Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: Rock Radio 103,5 FM na:
10. (Radio POGODA 103,5 FM; Radio POGODA 103 5 FM
091/K/2011-R) ’
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o.0. . . . )
11. (Radio POGODA 106,1 FM; ﬁ?(;‘;":‘; ggzc‘)"g' A"{ggir;‘:ﬂz' Rock Radio 106,1 na:
126/K/2011-R) ’
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: Rock Radio 94,5 FM na:
12. (Radio POGODA 94,5 FM; Radio POGODA 94 5 FM
114/K/2011-R) !
13 ITI Neovision S.A. Uchylenie pkt. dotyczgcego ograniczenia udziatu audycji
) (CANAL+; 179/K/2012-T) i innych przekazéw niepochodzgce od Koncesjonariusza
14 ITI Neovision S.A. Uchylenie pkt. dotyczgcego ograniczenia udziatu audycji
) (CANAL+FILM; 180/K/2012-T) i innych przekazéw niepochodzgce od Koncesjonariusza
15 ITI Neovision S.A. Zmiana nazwy programu z: Liga+ na: Canal+NOW,
) (Canal+NOW; 555/2014-T) oraz modyfikacja zapiséw programowych
16 Jacek Dziakowicz Zmiana nazwy programu z: Radio Stargard na:
) (Twoje Radio; 550/2013-R) Twoje Radio
17 MAZOWSZE FM Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Mazowsze na:
) (VOX FM Radom; 433/2010-R) VOX FM Radom
18 MEC SOLUTIONS Sp. z o0.0. Zmiana nazwy programu z: NYSA NON STOP na:
) (Radio ONY FM; 631/2016-R) Radio ONY FM
19, Michat Winnicki Zmiana specjalizacji programu z: muzyczno-rozrywkowo-

(POWER TV; 537/2013-T)

poradniczego na: muzyczny
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MULTIMEDIA Sp. z 0.0.

Zmiana nazwy programu z: RMF MAXXX - WAtBRZYCH

20. (RMF I(\)Azg);)li)/(z 0%‘;'_?; Slask; na: RMF MAXXX - Dolny $lask
91 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF Zmiana nazwy programu z: RMF MAXXX - Zielona Géra
" | MAXXX - Lubuskie; 018/K/2008-R) | na: RMF MAXXX - Lubuskie
Nasze Radio Sp. z 0.0. (l.\lasz.e Radio Zmiana nazwy programu z: Nasze Radio - Zduriska Wola
22. 92,1 FM... nostalgicznie; . L
647/2016-R) na: Nasze Radio 92,1 FM... nostalgicznie
POI,'SKIE RAD.IO S'A'. Zmiana nazwy programu z: Polskie Radio 24 na:
23. (Czwérka Polskie Radio; Czworka Polskie Radio oraz specjalizacji programu
536/2013-R)
24 RM MEDIA Sp. z 0.0. Zmiana zapisdw dotyczacych realizacji
) (WAWA tédz; 050/K/2010-R) wyspecjalizowanego charakteru programu
55 STOPKLATKA S.A. Zmiana w zakresie zapisdw programowych
' (STOPKLATKA TV; 544/2013-T) Program rozpowszechniany na MUX-1
26. (TO!I’I\E/I;-EZS()EA/\i/SZ'Q'lB—T) Zmiana nazwy programu z: iTV na: TO!TV
27 Telewizja POLSAT Sp. 2 0.0. Zmiana nazwy programu i deklaracji programowych
) (Polsat Sport Fight; 538/2013-T))
Zmiana nazwy programu z: Polsat Sport News na: Super
| TolwidaposATSp 00, | Pt sesag gy wneliouancss
) (Super Polsat; 257/K/2015-T) )
niepetnosprawnych)
Program rozpowszechniany na MUX-2
Zmiana nazwy programu z: Polsat Sport News na: Super
Polsat i specjalizacji programu (z wyspecjalizowanego
59 Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. sportowego na wyspecjalizowany przeznaczony dla oséb
) (Super Polsat; 444/2010-T) niepetnosprawnych)
Program ma by¢ rozpowszechniany na MUX-2 (koncesja
na kolejny okres)
30 TV SPEKTRUM Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z: TV# na: NOWA TV
) (NOWA TV; 630/2016-T) Program rozpowszechniany na MUX-8
TVN S.A. Zmiana specjalizacji programu na: rekreacyjno-
31. (TVN METEO ACTIVE; rozrywkowy zwigzany ze stylem zycia, rodzing,
213/K/2013-T) prowadzeniem domu i ogrodu
32 TVS Sp. zo.0. Zmniejszenie deklarowanego procentowego udziatu
) (TVS; 371/2007-T) audycji informacyjnych
33 WP1 Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: WP1 na:

(WP; 632/2016-T)

WP Program rozpowszechniany na MUX-8
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Zatacznik nr 9. Wykaz podmiotow, ktérym roztozono na raty naleznos¢ wynikajaca z udzielenia lub

zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewiz;ji)

Lp. pEEINESELT) Tres¢ decyzji
(nazwa programu)
TV Spectrum Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 13.544.781,00 zt
1. (NOVA TV) za decyzje Nr 630/2016-T
WP1 Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 13.544.781,00 zt
2. (WP) za decyzje Nr 632/2016-T
Radio CCM Sp. z 0.0. Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 7.599,00 zt
3. (Radio CCM) za decyzje Nr DR-057/2016-6/118/K
Trendy Media Miko¢ i Jedziniak Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 4.603,00 zt
. Miejski me Kultury ‘ Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 38.142,00 zt
5. z SIedZIba w Piekarach SlaSkICh za decijQ Nr (DR_074/2016_2/056/K
(Radio Piekary)
Krzysztof Michat Pietrzak Roztozenie na 4 raty opfaty w kwocie 8.699,00 zt
6. (Ptorsk) za decyzje Nr 646/2016-R
Radio PARK Sp. z 0.0. Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 11.327,00 zt
7. (Radio Park) za decyzje Nr DR-107/2016-4/092/K
Stowarzyszenie Ziemia Pucka Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 15.019,00 zt
8. (Radio Kaszebe) za decyzje Nr DR-151/2016-4/168/K
Radio AS Sp. z 0.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie 13.497,00 zt
S. (Radio ZET GOLD 98,1) za decyzje Nr DR-146/2016-3/249/K
] !DI KWADRAT Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 24.875,00 zt
10. Piekarski & Pietrzak Sp. z o.0. za decyzje Nr 651/2016-R
(Wasze Radio FM)
Trendy Media Miko$ i Jedziniak Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 16.115,00 zt
DLF INVEST Sp. z 0.0. Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 24.481,00 zt
12. (Radio Ostrowiec) za decyzje Nr 652/2016-R
Telewizja TVT Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 121.260,00 zt
13. (Telewizja TVT) za decyzje Nr 293/K/2016-T
Jacek Dziakowicz Roztozenie na 7 rat opfaty w kwocie 4.872,00 zt
s (Twoje Radio) za decyzje Nr DR-274/2016-6/550
Telewizja tuzyce Sp. z 0.0. Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 18.081,00 zt
15. (tuzyce) za decyzje Nr DR-284/2016-1/266/K
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Zatacznik nr 10. Wykaz wydanych w 2016 r. koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach

telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego

lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji AL BN EERT Nazwa operatora
(nazwa programu)
Telewizja Kablowa Swidnik Sp. z 0.0. . <
1. | 633/2016-TK (Program Lokalny TKS) Telewizja Kablowa Swidnik Sp. z 0.0.
Lestaw Piotr Dorobek Zaktad Ustug Telewizji Kablowej
2. | 635/2016-TK (TV Kamienna Gora) Lestaw Dorobek
Jaromir Czyz
3. | 642/2016-TK (Rzeszow Na Zywo) AP MEDIA
Spétdzielnia Mieszkaniowa s e .
4. | 644/2016-TK | ,Krzemionki”(Lokalna Telewizja Kablowa Spotdzielnia I\/!|esz!<”z:1n|owa
. ,,Krzemionki
»Krzemionki”)
Wiestaw Serafin Regionalna Telewizja Kablowa Spétka
5. | 645/2016-TK (RTK Lokalny) jawna L. lwanski i wspdlnicy
CBJB Sp. z o.0.
6. | 648/2016-TK (ZEBRRA.tV) VECTRA S.A.
Pionkowska Spoétdzielnia
Mieszkaniowa
Gmina Miasto Pionki Stowarzyszenie Centrum Energii
7. | 649/2016-TK (Telewizja lokalna KURIER PIONKOWSKI) Lokalnej
Stowarzyszenie Tele-Pion Osiedlowa
Telewizja Kablowa
Przedsiebiorstwo Przemystowo- Przedsiebiorstwo Przemystowo-
8. | 650/2016-TK Handlowe ,AURA” Sp. z o.0. Handleowe AURA” S yzo o
(TV AURA) ” p-20.0.
Poznanskz.;n Spo’rdmslma Mleszl.<an|owa Poznanska Spétdzielnia Mieszkaniowa
9. | 651/2016-TK ,Winogrady” w Poznaniu Winoerady” w Poznaniu
(TVK WINOGRADY) »YVInogrady
10. | 653/2016-TK VECTRA S.A. VECTRA S.A.
(Vectra Events)
Stoviae:(ze\xiz;in ;2 tif%gtﬁ\gm;%\g_ﬁ;?,?wej Stowarzyszenie Uzytkownikéw
11. | 655/2016-TK J J ol Kablowej Telewizji Satelitarnej ,,DOB-
w Dobrym Miescle SAT” w Dobrym Miescie
(DOB-SAT) ¥
ASTRAL Media Sp. z o.0.
TOYA Sp. z 0.0. BAL-SAT S.C.
12. | 659/2016-TK lewizi
(Telewizja TOYA) Multimedia Polska S.A.
TOYA Sp. z 0.0.
13. | 660/2016-TK »IDEALAN" Spotka Jawna - Piekarski, Idealan SJ Piekarski, Wysztygiel
Wysztygiel
Putawska Spotdzielnia Mieszkaniowa g et .
14. | 661/2016-TK (TELEWIZJA PULAWY 24) Putawska Spétdzielnia Mieszkaniowa
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Lp. Nr koncesji AL BN EERT Nazwa operatora
(nazwa programu)
Fundacja GIA DINH .
15. | 662/2016-TK (TV REGIONALNA.PL) Korbank Media Cyfrowe Sp. z 0.0.
Spétdzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko- Soétdzielnia Mieszkaniowa
16. | 663/2016-TK Wtasnosciowa ,,Stowianin” P , . e
. . Lokatorsko-Wtasnosciowa ,,Stowianin
(Telewizja Stowianin)
17. | 664/2016-TK Spotdzielnia Mieszkaniowa INEA S.A.
w Sremie
ANTSERWIS S.J.
ASTA-NET S.J.
City Net Sp. z 0.0.
East&West Pawet Karnowski
East&West Sp. z o.0.
18. | 665/2016-TK | Wielkopolska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. ECHOSTAR
INEA S.A.
PHU Antech S.C.
PSM Winogrady
SATPOLS.C.
Przedsiebiorstwo PROMAX Sp.J. Zofia
Férmanek-0kréj, Wiestaw Okrdj

19. | 666/2016-TK Wabrzeski Dom Kultury Multimedia Polska S.A.
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Zatacznik nr 11. Wykaz wydanych w 2016 r. koncesji na kolejny okres na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

Danuta Domariska
(Telewizja Olsztyn)
Artur Czestaw Filipkowski
(Telewizja Narew)
Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Sedziszowie
Matopolskim (Telewizja Sedziszow Matopolski)
Tomasz Pawet Sawicki
(TELEWIZJA SWINOUJSCIE)
Wojciech Jerzy Bryczkowski
(TELEWIZJA KWIDZYNSKA)

1. 272/K/2016-TK 07.03.2016

2. 273/K/2016-TK 16.03.2016

3. 275/K/2016-TK 29.04.2016

4. 276/K/2016-TK 29.04.2016

5. 277/K/2016-TK 24.05.2016
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Zatacznik nr 12. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia, na wniosek nadawcy, koncesji na
rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. NrkuocnI::\;I:jri\ej Nazwa nadawcy (nazwa programu) Nr decyzji
Krystyna Galej-Kaszta
1. TK-0041/06 (Program Lokalny Telewizji Kablowej DR-15/2016-2/0041/06-TK
KOMSAT)
Powiat Kozienicki
2. 76/2014-TK DR-47/2016-1/576/2014-TK
576/20 (Nasz Powiat) /2016-1/576/20
“TELE-MEDIA” Sp. z 0.0.

. TK-0022/1 DR-075/2016-4/0022/10-TK

3 0022/10 (Telewizja Wybrzeze) 075/2016-4/0022/10
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Zatacznik nr 13. Wykaz decyzji wydanych w 2016 r. w sprawie zmian na wniosek nadawcy koncesji

na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do

rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
Zmiana nazwy programu z ,Telewizja
DR-076/2016- M|ejsko-Gm|nny.Osr0(.:lek Sedmszowwna ,,Te|eYVIZJa Sedziszéw
1. Kultury w Sedziszowie Matopolski” oraz zmiana czasu
2/0004/07-TK , o . ,
Matopolskim rozpowszechniania z min. 1 godziny na
dobe na min. 30 min. na dobe
DR-077/2016- .. .| Zmiana nazwy firmy na WOJCIECH
2| 1/0003/07-TK Wojciech Jerzy Bryczkowski | gy 7 owsKi TELEWIZIA KWIDZYKISKA
3, | DR158/206- Leon Jamrozek | Nowa Telew
" | 4/531/2013-TK ,MEDIA” Sp. 7 0.0. vad " )
Wadowice
4 DR-161/2016- Centrum Kultury Zmiana nazwy programu z , TV-ZYR” na
" | 1/618/2015-TK w Zyrardowie , TVZ HD”
Rozszerzenie konces;ji o sieci operatora
5 DR-164/2016- Jarostaw Dziemian TVK Hajnéwka Spétka jawna, HomeNet
) 1/267/K/2015-TK Technologies Sp. z 0.0. i PPHU
,Karolina” Marzena Styputkowska
Rozszerzenie koncesji o sieci operatora
6. g/lgggiﬁg_l_&_ Wydawnictwo GM Sp. z 0.0. | Citymedia Net Sp. z 0.0., Multiplay
Sp. z0.0.Sp.k., SGT S.A. i TOYA Sp. z o.0.
7 DR-231/2016- Spétdzielnia Mieszkaniowa | Uaktualnienie danych dotyczacych sieci
) 1/583/2014-TK w Kole operatora SM w Kole
DR-234/2016- Rozszerzenie tematyki lokalnej w
8. 1/648/2016-TK CBIBSp.z0.0. programie
Zmiana nazwy Koncesjonariusza z
DR-235/2016- .
9. 2/529/2013-TK TELEKOM SYSTEM Sp. z 0.0. | Agnieszka Budner na TELEKOM SYSTEM
Sp.zo.o0.
Zmiana nazwy programu z ,,SIERADZKA
DR-275/2016- o TV” na ,8” TVR (,0semka” Telewizja
10 1/530/2013-TK Czestaw Adam Zasiriski regionalna) oraz rozszerzenie koncesji
o sie¢ operatora VECTRA S.A.
11 DR-280/2016- Telewizja Dolnoslaska Zmiana nazwy spoétki na ECHO 24
" | 1/607/2015-TK Echo Sp.zo.0. Sp.zo.o.
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Zatacznik nr 14. Wykaz wydanych w 2016 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnien dla podmiotéw
rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji

Dotychczasowy koncesjonariusz

Obecny koncesjonariusz

1. 529/2013-TK

Agnieszka Budner

TELEKOM SYSTEM Sp. z 0.0.

2. 609/2015-TK

,Petrus Polska Spétka z
ograniczona odpowiedzialnosciag”
spotka jawna

Petrus Sp. z 0.0.

3. 610/2015-TK

,Petrus Polska Spétka z
ograniczona odpowiedzialnoscig”
spotka jawna

Petrus Sp. z 0.0.
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 34/2017
Z DNIA 16 MARCA 2017 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2016 r. poz. 639 z pdzn. zm.) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016 roku stanowigca
zatgcznik do uchwaty.

2. Przedstawic Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawié Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2016 roku Prezesowi
Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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Wstep

Rewolucja cyfrowa w mediach odmienita sposdb korzystania z tresci audiowizualnych, a co za
tym idzie, procesy ich tworzenia i udostepniania. Stato sie to mozliwe dzieki bardzo szybkiemu
rozwojowi technologii, czyli narzedzi dotarcia do odbiorcy z dopasowang do jego potrzeb ofertg
programowg i z wykorzystaniem coraz wiekszej liczby urzadzen i aplikacji. Dostep do tresci oferowany
jest niezalezenie od czasu i miejsca, co z jednej strony daje mozliwos¢ powstawania i rozwoju wcigz
nowych ustug i platform, z drugiej stawia przed rynkiem pytanie, jak finansowaé tworzenie
i dystrybucje tresci.

Mimo, iz w warunkach globalnej, wysoko rozwinietej konkurencji stale spada koszt dotarcia do
konsumenta, aby zachowaé pozycje na rynku, przedsiebiorcy muszg witasciwie odczytywac trendy
zmian oraz w szybkim tempie dostosowywacé do nich ustugi i modele biznesowe. Polskie media musza
sie mierzy¢ z tymi wyzwaniami, konkurujgc z najwiekszymi globalnymi markami. Jak wynika
z przedstawionych w tegorocznej Informacji danych dotyczacych udziatu w rynku reklamy, widowni
oraz ustug ptatnej telewizji, polscy nadawcy i dostawcy ustug medialnych z sukcesem wykorzystuja
potrzebe dostepu do lokalnej oferty i oryginalnych, rodzimych tresci. Sytuacja ta wymaga jednak
odpowiedniego podejscia regulacyjnego, zapewniajgcego ochrone polskiego rynku audiowizualnego
w zakresie skutecznego egzekwowania praw autorskich i wywazonego podejscia do obowigzkéw
dostawcow zwigzanych z ochrong matoletnich i dziatalnos$cig reklamowa. Dostawcy z innych krajéw,
adresujacy swojg ustuge do polskich odbiorcéw, podlegajg regulacjom, ktére sg czesto tagodniejsze niz
te, ktére obowigzujg w Polsce, co umozliwia im prowadzenie znacznie bardziej elastycznej polityki
programowe] i handlowej. Wykorzystujgc globalne marki, tzw. zdelokalizowani dostawcy maja juz
w momencie wejscia na rynek uprzywilejowang pozycje. Problem ten, w szczegélnosci w odniesieniu
do Swiatowych platform dostarczania tresci wideo w Internecie, dostrzegta Komisja Europejska, ktora
podjeta inicjatywe nowelizacji Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, zmierzajaca
do objecia tych ustug podstawowymi regulacjami w zakresie ochrony matoletnich oraz sposobu
prezentowania przekazow handlowych. Do implementacji nowych przepiséw Polska i inne panstwa
cztonkowskie zostang zobowigzane najprawdopodobniej w ciggu dwdch lat od nowelizacji dyrektywy.
W procesie tym wazne bedzie znalezienie rownowagi pomiedzy interesem odbiorcéw a podstawowg
zasadg swobodnego dostepu do tresci online.

Dynamicznie rosngca konkurencja wymaga od dostawcow dostarczania ciggle nowych,
premierowych tresci. Przy niezbyt przychylnym w Polsce, na tle innych krajéw europejskich, stosunku
konsumentéw do ptatnosci za ustugi audiowizualne oraz zdecydowanej niecheci do oglgdania reklam,
nastepuje obnizenie poziomu produkcji i dalsza jej komercjalizacja. Mozna to zaobserwowac
szczegblnie w ustugach dostepnych bez optat. Ma to niekorzystny wptyw na ksztattowanie
upodoban odbiorcéw i obniza ich oczekiwania w zakresie dostepu do kultury wysokiej. Trend ten
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powinny zahamowaé media publiczne, udostepniajgc wartosciowe utwory audiowizualne
w ogdlnodostepnej, otwartej ofercie. To gtéwny cel misji mediédw publicznych: TVP i Polskiego Radia
oraz rozgtosni regionalnych, takze na nowych platformach i w nowych technologiach, tak aby wysokiej
jakosci audycje mogtly trafi¢ do mtodego uzytkownika nastawionego na odbidr tresci cyfrowych.
W sytuacji razgcego niedofinansowania nadawcdéw publicznych, w zwigzku z zatamaniem sie systemu
abonamentowego, misja ta nie moze by¢ realizowana w wystarczajgcym stopniu. Problem musi zostac
pilnie rozwigzany.

Waznym zadaniem regulacyjnym jest rowniez przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu.
Szczegdlng role w tym wzgledzie petni powszechnie i bez opfat dostepna radiofonia i telewizja.
Multipleksy telewizji naziemnej oferujg juz dzi$ szeroka game programoéw pochodzacych od réznych
nadawcow. W opinii odbiorcéw, oferta ta nie jest jeszcze zadowalajgca pod wzgledem jakosci sygnatu.
O ile zdecydowana wiekszos¢ programéw ptatnych nadawana jest w standardzie wysokiej
rozdzielczosci, o tyle w telewizji naziemnej w tym systemie nadawane s3 tylko dwa programy telewizji
publicznej.

Radiofonia w Polsce ma wcigz ugruntowang pozycje. Jednak w zwigzku z wyczerpaniem sie
zasobow UKF, zahamowany zostat dalszy jej rozwdj. Do zréznicowane]j oferty programow radiowych
dostep majg jedynie mieszkancy duzych i srednich miast. Na obszarach mniej zaludnionych nie ma
dostepu do wielu programéw wyspecjalizowanych. Sytuacja moze ulec zmianie dopiero w wyniku
wprowadzenia cyfrowego systemu nadawania DAB+. W zwigzku z obawg zwiekszenia konkurencji na
rynku radiowym, nadawcy programéw analogowych odwlekajg decyzje o uruchomieniu programow
cyfrowych. Polskie Radio i jego rozgtosnie regionalne wstrzymaty dalszy rozwdj swojej oferty w DAB+,
oczekujac na strategiczng decyzje organdw Panstwa wobec planéw wdrozenia nowej technologii.

Rynek mediéow w Polsce jest rynkiem rozwinietym i konkurencyjnym, jednak biorgc pod uwage
taczny, przekraczajacy 90%, udziat Polsatu, TVN i TVP w segmencie telewizji oraz wiekszy niz 75% udziat
gtéwnych nadawcéw: RMF, Polskiego Radia, Eurozetu i ZPR w segmencie radiowym, nalezy zwrdcic
uwage na ewentualny, negatywny wptyw tej koncentracji na pluralizm oferty programowej. Mozna
rowniez zaobserwowac tendencje wykorzystywania pozycji rynkowej, na przyktad poprzez utrudnianie
innym dostawcom dostepu do rynku reklamy lub dystrybucji. W polskim prawie, odmiennie niz
w innych krajach europejskich, brak jest przepiséw przeciwdziatajgcych programowym skutkom
nadmiernej koncentracji. Stan ten powinien ulec zmianie, a nowe regulacje powinny uwzgledniac¢ nie
tylko ocene pozycji rynkowej w danym segmencie mediéw, ale réwniez efekty wynikajgce
z konwergencji mediow i zamykania tzw. bram cyfrowych.

Konwergencja i globalizacja medidw oraz wielos¢ tresci, szczegdlnie w sSrodowisku online, rodzi
takze nowe wyzwanie, na ktére polski odbiorca nie jest wystarczajgco przygotowany. Chodzi o brak
wystarczajgcej wiedzy na temat Zzrdédet informowania oraz struktury wtascicielskiej mediéw, co jest
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niezbedne do odpowiedniego, Swiadomego odbioru informacji oraz jej zrozumienia. Kwestia edukacji
medialnej w Polsce nie jest zadowalajgco rozwigzana w zakresie kompetencji organdw panstwa.
Wiekszos$¢ dziatan edukacyjnych realizowana jest pod katem kompetencji cyfrowych tj. umiejetnosci
technicznych i bezpieczeristwa obstugi aplikacji, programow i urzadzen. Brak jest rdwniez rozwigzan
prawnych dotyczgcych obowigzkowej, tatwo dostepnej dla odbiorcéw, informacji o strukturze
kapitatowej przedsiebiorcow medialnych i ich organach zarzgdzajacych.

Rynek mediéw audiowizualnych i technologii ich dostarczania to kreatywny sektor w fazie
wzrostowej, cho¢, jak wiadomo, dynamika tego wzrostu silnie uzalezniona jest od sytuacji catej
gospodarki krajowej. Od jej kondycji bedg w przysztosci zalezaty zaréwno tendencje do ptatnego
korzystania z tresci jak i sktonnos¢ reklamodawcéw do przeznaczania srodkdw na kampanie
promocyjne w mediach. Wszystko to bedzie miato znaczenie dla jakosci i réznorodnosci dostepnych dla
odbiorcy tresci. Dlatego tez stosujgc instrumenty regulacyjne oraz projektujac nowe rozwigzania,
nalezy wazy¢ interes publiczny w wyznaczaniu granic ingerencji w dziatalnos¢ gospodarczg dostawcow
audiowizualnych.

Biorgc pod uwage wiele wspomnianych powyzej aspektéw, nalezy stosowac tam, gdzie jest to
mozliwe i oceniane jako skuteczne, rozwigzania samoregulacyjne - kodeksy dobrych praktyk tworzone
przez przedsiebiorcéw, chcgcych reagowad na potrzeby spoteczne w ramach zasady odpowiedzialnego
biznesu.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Kierunki rozwoju rynku mediow audiowizualnych

1.1. Czas i sposob korzystania z mediéw audiowizualnych

1.1.1. Telewizja

W 2016 roku Polacy przeznaczali na ogladanie telewizji Srednio 4 godziny 22 minuty dziennie,
tj. o prawie 2 minuty mniej niz rok wczes$niej. Po znacznym wzroscie czasu spedzanego przed
telewizorem, ktéry nastgpit w 2013 roku w efekcie cyfryzacji telewizji naziemnej i wynikajgcego z niej
wzbogacenia oferty programowej, juz w 2015 roku stabiej dziatat efekt nowosci, a w ostatnim roku po
raz pierwszy tendencja ta ulegta odwrdceniu. Nadal zmienia sie tez sposdb korzystania z tresci wideo,
ktory coraz rzadziej polega wytgcznie na oglgdaniu w czasie rzeczywistym (ustugi linearne), a czesciej
wigze sie z korzystaniem z ustug na zadanie oraz oglgdaniem z przesunieciem w czasie (nagrywanie
tresci wideo i pdzniejsze ich odtwarzanie).

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji (gg:mm:ss)

04:23:32

04:21:45

04:07:19

04:02:01 04:03:17

2011r. 2012r. 2013r. 2014r. 2015r. 2016r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Mimo tych tendencji, telewizja jest caly czas w Polsce najwazniejszym medium.
W odbiornik telewizyjny wyposazonych jest 96,8% gospodarstw domowych?, a 46% respondentéw?
deklaruje posiadanie 2 i wiecej telewizoréw.

Wiekszo$¢ gospodarstw (65,2%)3 w dalszym ciggu korzysta z ptatnej telewizji (satelitarnej lub
kablowej), cho¢, jak wida¢ na wykresie, kolejny rok procent ten zmniejsza sie na rzecz bezptatnego
odbioru naziemnego. Ta zmiana tez jest wynikiem cyfryzacji naziemnej telewizji.

L GUS, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2016.
2 pentagon Research, Over the top. Ustugi dodane do telewizji cyfrowej, styczerh 2016 (N=1300).
3 Nielsen Audience Measurement.
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Wykres nr 2. Polskie gospodarstwa domowe wediug irddita sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw domowych)

38 3y
36 35,6
34 35 35 33 33 33 34 34,8

w2011
m 2012
w2013
m 2014
m 2015
m 2016

antena satelitarna sie¢ kablowa sygnat naziemny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Ogladanie telewizji nie tylko w Polsce zajmuje wazing pozycje w wolnym czasie wsréd
wszystkich grup wiekowych. W 2016 roku 46% sposrod osob w wieku 13-29 lat (tzw. millenials)
deklarowato codzienne wtaczanie telewizora przynajmniej na pie¢ minut*, a $redni czas oglgdania przez
nich programu przekraczat dwie godziny dziennie.

Wykres nr 3. Dzienny czas ogladania telewizji przez osoby w wieku 13-29 lat w wybranych krajach
(w min)®

173166

101

140
133
120116 104 117 117 111
103 9% 9
90 97
II Ii II II II83 |
Ii

Wegry Polska  Stowacja Czechy Litwa Niemcy Francja Holandia Norwegia Szwecja

m2015r. m2016r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie MEC, Video Track.

4 www.mecglobal.pl/news/MEC-milenialsi-z-CEE-ogl-daj-telewizj-kr-cej-ale-TV-traci-tu-wolniej-ni-na-rynkach-

Europy-Zachodniej/. Dostep 13.02.2017.
5 Czas ogladania tradycyjnej (linearnej) telewizji, dane pochodzg z firm monitorujgcych ogladalnoéé na réznych
rynkach regionu CEE oraz Zachodniej Europy.
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Przedstawiony na wykresie spadek czasu ogladania telewizji przez tzw. millenials (13-29 lat),
widoczny zwitaszcza w przypadku krajéw Europy Zachodniej, mozna ttumaczyé przede wszystkim
zmiang, jaka nastepuje ws$réd mtodszych uzytkownikdw w sposobie korzystania z medidw,
a szczegolnie z rozpowszechnieniem sie subskrypcyjnych serwisdw na zgdanie, takich jak Netflix.

Jednoczesnie, coraz bogatsza oferta programowa powoduje, ze uwaga odbiorcow jest
podzielona na coraz wiecej pozycji programowych. W ciggu ostatnich dziesieciu lat w Polsce
dziewieciokrotnie spadta liczba audycji, ktére gromadzity przed telewizorami ponad 5 min widzéws®.

Wykres nr 4. Liczba audycji o widowni ponad 5 min widzow w latach 2007-2016

152 140
- 100

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie MEC Global.

Urzadzenia do odbioru tresci

W dalszym ciggu do ogladania tresci audiowizualnych najczesciej stuzg odbiorniki telewizyjne.
Preferuje je 74% ankietowanych internautéw’. Ogladajg oni w ten sposéb nie tylko linearng telewizje,
ale rowniez materiaty dostepne w sieci dzieki temu, ze wiekszos$¢ sprzedawanych w Polsce telewizoréw
ma juz dostep do Internetu®. Posiadanie telewizora typu connected TV deklaruje 51% respondentéw®
i w wiekszosci przypadkéw (74%) jest on juz faktycznie podtaczony do Internetu.

6 MEC, na podst. Nielsen Audience Measurement.

7 |RCenter, Multiscreening 2016 (za: wirtualnemedia.pl, 74 proc. Polakéw oglgda wideo na telewizorach, Cda.pl!
najpopularniejszqg markq sieciowgq). Dostep 05.01.2017.

8j.w.

9 Pentagon Research, op. cit. (N=1152).
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Drugim urzadzeniem, na ktérym najczesciej ogladane sg tresci wideo, jest komputer lub laptop
- korzysta z nich 56% Polakéw, natomiast smartfon wybiera 32% odbiorcéw materiatow wideo. Na
tabletach tresci wideo lub telewizyjne oglada 19% ankietowanych®®.

Utrzymujaca sie popularnosc telewizora, jako najczesciej wybieranego urzadzenia do ogladania
tresci wideo, mozna zaobserwowac na catym Swiecie.

Wykres nr 5. Czas ogladania tresci wideo na réznych urzadzeniach w wybranych krajach (w min)

B telewizor jako odbiornik  ® telewizor jako odtwarzacz komputer Mtablet M smartfon
105

Francja Stowacja Polska Wielka Niemcy Holandia Wegry
Brytania

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie MillwardBrown, AdReaction Video.

Multiscreening

Bogata oferta tresci i coraz szerszy wyboér urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu
podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z oglagdaniem. Multiscreening, czyli zjawisko korzystania
z wielu ekranéw jednoczesnie, dotyczy juz 73% uzytkownikdw Internetu®!. Podczas ogladania telewizji
widzowie korzystajg najchetniej z telefonu komérkowego (59%), ktoéry stuzy im w tym czasie przede
wszystkim do odwiedzania portali spotecznosciowych lub z laptopa (43%), na ktéorym sprawdzajg
wiadomosci i szukajg innego typu tresci?.

Zdecydowana wiekszo$¢ polskich internautow przyznaje, ze korzysta z Internetu ogladajac

telewizje zaréwno podczas trwania blokdw reklamowych, jak i w trakcie audycji (68% ankietowanych).

t13

Jedynie co czwarty respondent™ deklaruje korzystanie z sieci wytgcznie podczas trwania przerw

reklamowych.

0 |RCenter, op. cit.

1 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-multiscreening-jeden-ekran-to-za-malo. Dostep 16.02.2017.
12 |RCenter, Multiscreening 2016.

13 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-multiscreening-jeden-ekran-to-za-malo.
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Wykres nr 6. Czynnosci wykonywane na drugim urzadzeniu (w proc. respondentéw)

Komunikowanie sig ze znajomymi ;833
Korzystanie z serwiséw spotecznosciowych 66°7/oO%
Granie w gry 2016
m 2015

Stuchanie muzyki
Komentowanie tego, co widaé na pierwszym
ekranie

Kupowanie produktéw widzianych na
pierwszym ekranie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie IRCenter, Multiscreening 2015, Multiscreening 2016.

HbbTV

Ustugi telewizji hybrydowej (HbbTV), polegajgce na udostepnianiu dodatkowych funkgcji
i tresci w odbiorniku telewizyjnym potaczonym z Internetem, swiadczy do$¢ ograniczona grupa
nadawcow: TVP, Grupa ZPR Media (programy: Eska TV, Polo TV, Fokus TV i Vox Music TV) oraz
Stopklatka TV. Nadawcy wzbogacajg w ten sposéb swojg podstawowg oferte o informacje i materiaty,
ktore nie mieszczg sie w przyjetej formule programu. Popularnosé HbbTV w Polsce jest niewielka.
Korzysta z niej tylko okoto 3-3,5% respondentéw majgcych dostep do telewizji cyfrowej**. Jak wskazuja
badania, swiadomos¢ specyfiki tej ustugi jest zdecydowanie niewystarczajaca.

,Bez-telewidz”

W stosunku do poprzedniego roku zmalat procent oséb, ktére nie posiadajg telewizora lub
uzywajg odbiornika TV do innych celéw niz oglagdanie programu telewizyjnego. W 2016 r. nieposiadanie
telewizora deklarowato 4% internautéw??, co zblizone jest do $redniej dla catej populacji. Sg to gtéwnie
osoby mtode (40% z nich ma 25-34 lata), w wiekszosci z wyzszym wyksztatceniem (61%). Rezygnacja
z odbiornika telewizyjnego nie oznacza jednak rezygnacji z ogladania tresci wideo. Prawie wszyscy
»bez-telewidzowie” (98%) ogladaja dtugie materiaty wideo w sieci, gtdwnie na laptopie lub w telefonie
komadrkowym, blisko 30% tej grupy robi to codziennie. Warto tez zauwazy¢, ze popularnosé, jaka u tych
odbiorcéw cieszg sie witryny zwigzane z nadawcami telewizyjnymi Swiadczy o tym, ze nie przestali oni
catkowicie ogladac programow telewizyjnych, lecz wybierajg do tego celu inng platforme.

14 pentagon Research, op. cit. (Ponad potowa respondentéw wspomnianego badania nie potrafita okre$li¢, na
czym polega HbbTV, a wiekszos¢ pozostatych ankietowanych okreslata jg w sposdb bardzo ogdlny, jako
potaczenie telewizji z Internetem).

15 MEC, VideoTrack Il.
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1.1.2. VoD

Jak wspomniano powyzej, tradycyjna telewizja nie jest jedynym sposobem ogladania tresci
wideo. Do serwisOw wideo przynajmniej raz w miesigcu zaglagda w Polsce ponad 22 min internautow,
z czego 19,9 min korzysta z komputera, a 9,9 min z urzadzeri mobilnych?®, W ciggu ostatnich pieciu lat
widownia tych serwisdw powiekszyta sie 0 7 min nowych odbiorcow.

Ustugi wideo mozna podzieli¢ na te, ktére zapewniajg platformy udostepniania plikéw wideo
(takie jak YouTube lub Dailymotion) oraz takie, ktére oferujg materiaty wideo na zgdanie - VoD video-
on-demand?’ (takie jak player.pl, vod.pl lub netflix.com). Ustugi VoD oferujg zaréwno tradycyjni
nadawcy telewizyjni, operatorzy kablowi i satelitarni, jak tez portale internetowe oraz dostawcy ustug
telekomunikacyjnych.

Rok 2016 jest nazywany rokiem rozwoju wideo. Dostawcy stawiajg na coraz lepszg jako$é
obrazu oraz samych tresci. ROwniez najwieksze stacje telewizyjne kierujg czes¢ swojego budzetu na
produkcje filmdéw i seriali, ktére udostepniajg wytacznie w Internecie. Motywacje do tego stanowig
m.in. wyniki badan, z ktérych wynika, ze dwie trzecie konsumentéw na swiecie woli oglgda¢ audycje
telewizyjne korzystajac z modelu na zgdanie.

Znaczacy procent widzéw ustug nielinearnych (38%) twierdzi, ze siega po VoD, poniewaz chce
je oglada¢ w wybranej przez siebie porze, lub dlatego, ze ,w telewizji nie ma nic ciekawego”. Dla blisko
30% internautéw korzystajacych z VoD wazna jest kwestia dostepu do wiekszej liczby odcinkéw
ulubionej audycji. Taki sposéb ogladania, zwany binge-watching, staje sie coraz bardziej popularny.
Blisko potowa (43,8%) widzéw deklaruje, ze zazwyczaj oglagda 2-3 odcinki serialu po kolei, a wsréd
15-24 latkéw nawet co czwarty oglada w ten sposdb wiecej niz 4 odcinki serialu.

Wykres nr 7. Zwyczaj ogladania kilku odcinkow seriali przez widzow VoD

2-3 odcinki

43,80%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie MEC, Video Track I.

Wiecej informacji na temat VoD znajduje sie w Rozdziale 2.2. Nowa oferta programowa
i popyt na ustugi VoD.

16 polskie Badania Internetu, Rynek wideo w Polsce. Grudzieh 2016.
17 Ustuga ta polega na udostepnianiu skatalogowanego materiatu filmowego lub dzwiekowego do wykorzystania
przez odbiorce w dogodnym dla niego czasie (patrz art. 4 ust. 6a ustawy o radiofonii i telewizji).
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1.1.3. Radiofonia

W ostatnich latach w Europie coraz mniej oséb stucha radia. Réwniez w Polsce mozna
zaobserwowad podobng tendencje. W 2016 roku radia regularnie stuchato 72% mieszkancéw Polski,
podczas gdy rok wczeséniej 73,7%8. Utrzymat sie natomiast $redni czas stuchania na poziomie okoto
30 godzin tygodniowo, czyli mniej wiecej 4 godz. 30 min. dziennie. Czesciej i bardziej regularnie radia
stuchajg mezczyzni, a takze osoby z wyzszym wyksztatceniem?®. Codzienne stuchanie radia deklaruje
potowa Polakéw, natomiast jedna pigta nie stucha go wcale.

Wykres nr 8. Czestotliwos¢ stuchania radia (w proc.)

20,3

51,4 M codziennie
4,9 m kilka razy w tygodniu
I mniej wiecej raz w tygodniu
>2 M rzadziej niz raz w tygodniu
m w ogole nie stucha radia
18,2

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Millward Brown, Badanie na zlecenie Dep. Telekomunikacji Min.
Cyfryzacji, kwiecien 2016 r.

W 2016 roku, w catej badanej populacji (15-75 lat), z regularnego stuchania radia zrezygnowato
539 tys. osdb. Popularno$¢ radia réznie wyglada w poszczegdlnych grupach wiekowych, lecz w kazdej
z nich zaobserwowano spadek.

18 Millward Brown, Radio Track (2016).
1% Millward Brown, Badanie na zlecenie Dep. Telekomunikacji Min. Cyfryzacji, kwiecieri 2016 r.

| 17



|< ?ir KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZII

Wykres nr 9. Stuchanie radia w podziale na grupy wiekowe w latach 2014 - 2016

m 2014 m2015 m2016
76,8%

74,3%

15-24 lata 25-39 lat 40-59 lat 60-75 lat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Millward Brown, Radio Track.

Jako medium towarzyszgce innym czynnosciom, réwniez w czasie pracy, radio popularne jest
szczegOlnie wsréd osob w wieku aktywnosci zawodowej (25-59 lat). Stucha go blisko 75% 0sdb z tej
grupy?’. W ostatnim roku najwiekszy spadek liczby stuchaczy nastapit w grupie 15-24 lata. Wigze sie to
z coraz bardziej powszechnym korzystaniem przez mtodych stuchaczy z urzadzen i aplikacji oraz ustug,
ktére pozwalajg stuchaé ulubionej muzyki z Internetu®..

Polscy radiostuchacze w przewazajacej wiekszosci korzystajg z odbiornikdw radiowych FM.
Stuchanie radia przez Internet deklaruje jedna pigta dorostych (30% uzytkownikéw Internetu)??,
odsetek ten od 2011 roku utrzymuje sie na podobnym poziomie. Jesli wzig¢ natomiast pod uwage
stacje radiowe obecne takze w eterze, przez Internet stucha ich 6% odbiorcéw, a za posrednictwem
dekodera telewizyjnego — 2,8%%.

Radio cyfrowe

Po okresie dos$é¢ wyraznego postepu w latach 2014 i 2015 radiofonia cyfrowa DAB+ w Polsce
zatrzymata sie w rozwoju na poziomie 56% pokrycia ludnosciowego, nadajgc 8 programéw
o charakterze ogdlnopolskim i 21 programéw regionalnych, w tym 4 programy wyspecjalizowane
(emitowane tylko w DAB+) nadawane przez spotki radiofonii publicznej.

W roku 2016 nie nastgpit ani wzrost zasiegu, ani poszerzenie oferty programowej Polskiego
Radia SA, a liczba regionalnych programoéw radia publicznego zmniejszyta sie o jeden.

Decyzje o wstrzymaniu dalszego rozwoju DAB+ witadze radiofonii publicznej uzasadniaja
brakiem narodowej strategii wdrazania DAB+ oraz brakiem w ofercie cyfrowej programéw nadawcow
komercyjnych.

20 Millward Brown, Radio Track, Badanie audytorium radia.
21 patrz: rozdziat 1.1.4. Cyfrowy rynek audio.
22 CBOS, Komunikat z badan nr 92/2016, Korzystanie z Internetu.

2 Millward Brown, Radio Track.
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Mimo tej sytuacji, rynek odbiornikdw radiowych stale sie rozwija. Chociaz bezwzgledna
wielkos¢ sprzedazy odbiornikdw cyfrowych, stacjonarnych, przenos$nych i samochodowych nie jest
wysoka, jednak charakteryzuje sie do$¢ duzg dynamika.

Wykres nr 10. Dynamika sprzedazy odbiornikéw cyfrowych DAB+ wszystkich typow: stacjonarnych,
przenosnych i samochodowych w latach 2013-2016

42,3
26,7
B sprzedaz tys.sztuk
9,8
219 .
- T T T 1

2013 2014 2015 2016 *

*od 1 stycznia do 30 wrzesnia.
Zrédto: Raport GfK dla KRRIT Polski rynek sprzetu RTV wyposazonego w tuner radia cyfrowego DAB w okresie
styczen 2013 — wrzesien 2016, grudzien 2016.

W okresie od stycznia do wrzesnia 2016 roku sprzedano dwukrotnie wiecej odbiornikéw niz
w tym samym okresie roku 2015. Wzrost ten mozna czesciowo przypisa¢ dziatajgcym od stycznia
2016 r. emisjom testowym DAB+ w Matopolsce i na Podlasiu, realizowanym przez rozgtosnie Diecezji
Tarnowskiej i Podlaskiej.

1.1.4. Cyfrowy rynek audio

Podobnie jak ma to miejsce w przypadku VoD, intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki
na zyczenie. Sprzyja mu rozwaj technologiczny, a zwtaszcza upowszechnienie sie urzgdzen mobilnych
i dedykowanych im aplikacji. Podobnie jak tresci wideo, tak i muzyczne mozna odbiera¢ na réznych
platformach, bez koniecznosci ich pobierania. Najbardziej popularnym zrédtem muzyki na $wiecie jest
serwis YouTube — 82% wszystkich odwiedzajgcych poszukuje na nim wtasnie tresci muzycznych?,
Jednoczesnie rosnie popularnos¢ ptatnych serwiséw oferujgcych strumieniowy przesyt danych.
71% dorostych uzytkownikéw Internetu na swiecie korzysta z licencjonowanej muzyki online, a jedna
trzecia 0séb w wieku ponizej 25 lat korzysta z ptatnego serwisu streamingowego.

24 IFPI, Music Consumer Insight Report 2016.
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Wykres nr 11. Abonenci muzycznych serwiséw streamingowych na swiecie w latach 2015-2016
(w min)

M pazdziernik 2015r. M czerwiec 2016 r.

30
20
15
6,5 6,3
3,9 39 3 3,5 1 3 3
Spotify Apple Music Pandora Rhapsody/napster Tidal Deezer

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Mobirank.pl (dostep 20.02.2017).

W Polsce korzystanie z serwisdw oferujacych streaming muzyki deklaruje co pigty posiadacz
smartfona (20,4%)% i co piaty posiadacz tabletu, a najbardziej popularnym serwisem jest Spotify,
lubiany zwtaszcza za dopasowywanie proponowanych przez aplikacje utworéw do preferencji
stuchacza.

Wykres nr 12. Popularnosc serwiséw muzycznych wsréod uzytkownikéw smartfonéw

B marzec 2014 r. ®luty 20167.

49,8%
42,0% 43,9%
0, 0,
22,3% 21,9% 19.4%
12,4%
5,5%
Spotify Muzyka Tu i Tam Wimp Deezer Tidal Inne

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podst. raportu Pentagon Research, Urzgdzenia mobilne jako narzedzia
konsumpcji tresci.

25 pentagon Research, Urzgdzenia mobilne jako narzedzia konsumpcji tresci, luty 2016 r.
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1.2. Rozwdj rynku reklamy

W 2016 roku rynek mediéw odnotowat wzrost wptywdéw z reklamy. Jego wartos¢ wyniosta
8,3 mld zt, tj. 0 3% wiecej w stosunku do roku 20152,

Wykres nr 13. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2016 (w min zt)

4000

3500 -

3000 -

2500 -

2000 -

1500 -

1000 -
500 -

) | Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina

m 2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m 2012 3665 1392 561 597 515 479 115
m 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m 2014 3810 1602 594 438 434 307 98
2015 4014 2152 644 397 478 280 119
2016 4068 2355 673 363 496 241 135

Zrédto: raporty Starlink/Starcom: luty 2012, 2013, 2014, 2015, 2016 Rynek reklamy w Polsce.

Do wzrostu wydatkow na reklame przyczynili sie gtéwnie przedsiebiorcy z sektorow:
handlowego, farmaceutycznego, zywnosci oraz telekomunikacji.

26 Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku, raport domu mediowego Starcom. Przedstawione w nim dane s3
szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywdéw reklamowych mediéw po rabatach,
ale przed podatkiem VAT. Punktem wyjscia s3 dane monitoringowe (wartos¢ brutto - przed rabatami, bez
podatku VAT) dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczagc telewizji) oraz Nielsen Audience
Measurement (telewizja). Wskazniki makroekonomiczne pochodzg z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu
Badan nad Gospodarka Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w Internecie pochodzg z szacunkéw
opracowanych wspdlnie z agencjg NEXT, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej — na
podstawie danych Kantar Media (bez reklamy tranzytowej) oraz w wyniku wspétpracy z Izbg Gospodarcza
Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodzg z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na
temat radia pochodzg z Millward Brown, na temat reklamy zewnetrznej - z Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrzne;j.
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Wykres nr 14. Sektory o najwiekszych wzrostach wydatkéw reklamowych w 2016 roku (w min zt)

1310,7

979,5 997,8
905,7 915,9

m 2015
m 2016

Handel Produkty Zywnosé Telekomunikacja
farmaceutyczne, leki

Zrédto: Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku.

Wydatki na reklame ograniczyt sektor finanséw. Nastgpit rowniez istotny spadek
w pozostatych dziedzinach, takich jak edukacja, ustugi dla biznesu czy reklama spoteczna.

Wykres nr 15. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2016 roku (w min zi)

837,1

m 2015
m 2016

Finanse Pozostate*

*Kategoria ,pozostate” obejmuje: nieruchomosci, edukacje, ustugi dla biznesu i reklame spoteczna.
Zrédto: Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku.
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W roku 2016 udziat w rynku reklamy telewizyjnej spadt ponizej 50% i wynidst 48,8%.

Wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2016 roku szacuje sie na 4 mld 068 min zt, co stanowi
wzrost 0 1,3% w stosunku do poprzedniego roku. Wartos¢ tego wzrostu to 53,6 min zt. Przychody
z reklamy w programach emitowanych w multipleksach naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 5,7%.
Ponadto, zgodnie z oczekiwaniami, pozycje na rynku reklamy stabilizujg programy tematyczne, ktérych
udziat wynosi 22,3%. Nowouruchomione programy w ramach MUX8: Nova TV, Zoom TV, Metro, WP
majg na razie marginalne znaczenie na rynku. Ich wptywy z reklam szacowane s3
w granicach 1,5 min ztotych.

W 2016 nastapit wzrost wydatkéw reklamowych w Internecie. Wzrosty one o 9,4%, to jest
0 203,1 min zt, w poréwnaniu do roku poprzedniego. Gtéwnymi formami reklamy internetowe] sg
reklama wideo i mobile. Tradycyjng reklame display (reklama graficzna emitowana na powierzchni
witryny internetowej lub w formie zamieszczonego na niej baneru) wspiera rozwéj modelu
programmatic (rodzaj zindywidualizowanej reklamy skierowanej do konkretnego uzytkownika). Nawet
30% powierzchni reklamowej sprzedawanej w mobile to reklama programmatic.

Szacowana wartos$¢ reklamy radiowej wyniosta w 2016 roku 673,2 min zt. Radiowe budzety
reklamowe w 2016 roku zredukowata branza farmaceutyczna (-9,5%) oraz motoryzacyjna (-4,3%), co
spowodowato, ze wptywy reklamowe wzrosty jedynie o 4,5% w stosunku do roku 2015.

Wykres nr 16. Dynamika zmian wartosci rynku reklamowego netto w latach 2007-2016

%

‘ == RYNEK REKLAMY

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2016.

Jak prognozujg analitycy Starcom, w 2017 roku polski rynek reklamowy ma szanse wzrostu
0 2-3%. Bedzie to jednak zalezato od sytuacji gospodarczej kraju. Polski rynek reklamy nie jest odporny
na problemy gospodarcze i reaguje na gwattownie zmieniajace sie otoczenie. Wartos¢ PKB Polski
w 2016 roku zgodnie ze wstepnymi szacunkami GUS zakonczyta sie wzrostem o 2,8%. Przewidywania
wzrostu PKB na biezacy rok wahajg sie w granicach 3,2%. PKB nie jest jedynym czynnikiem
warunkujgcym poziom wartosci rynku reklamy, jednak dynamika ostatnich lat pokazuje jak bardzo
polski rynek reklamy jest wrazliwy na wahania w gospodarce.
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1.3. Rozwoj rynku ustug ptatnych

Rysunek nr 1. Ptatne ustugi audiowizualne w Polsce

Rozsiewcze Przewodowe Internet

IPTV, pay per view, telewizja
internetowa, streaming,
VoD, gry komputerowe,

aplikacje mobilne, aplikacje

komputerowe, audiobooki,
muzyka na zyczenie

Platformy satelitarne, VoD,
pay per view

Telewizje kablowe, VoD, pay

Telewizja mobilna A
per view

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT.

Opisujac te czesé rynku, KRRIT przytacza dane za 2015 rok jako najbardziej aktualne dostepne
na rynku lub szacunkowe z potowy roku 2016 r. Dane za caty rok 2016 r. przytaczane sg, jesli byty
publikowane przed ukazaniem sie Informacji.

Najwiekszg cze$¢ rynku audiowizualnych ustug ptatnych nadal stanowi segment ptatnej
telewizji (gtéwnie platformy satelitarne i sieci telewizji kablowej). W 2015 roku osiggnat on wartosc
6,4 mld zt oraz liczbe 11 mIn abonentéw?’. Warto$¢ rynku byta nieco nizsza niz w 2014 r. przy nieco
wiekszej niz rok wczesniej liczbie abonentéw?. Sytuacja finansowa rynku ulega stabilizacji, co widaé
takze w liczbie abonentow (po 2013 r., w ktdrym duze zmiany spowodowata cyfryzacja naziemnej
telewizji).

Liczba abonentdw cyfrowych platform satelitarnych wyniosta 6,1 mln i zmniejszyta sie rok do
roku zaledwie o 1%. Liczba abonentéw telewizji kablowej wzrosta 0 0,5% do poziomu 4,5 min.

Szczegdtowe informacje na temat VoD znajduja sie w rozdziatach 1.1.2. VoD oraz 2.2. Nowa
oferta programowa i popyt na ustugi VoD.

Telewizja IPTV jest nadal jednym z najmniejszych segmentdéw rynku pfatnych ustug
telewizyjnych. Rozwija sie jednak bardzo dynamicznie. W 2015 roku z ustugi IPTV korzystato 498 tys.
uzytkownikéw, co stanowi wzrost o 83 tys. czyli 0 20% *° w poréwnaniu z 2014 r.

27 Dane za rok 2015. Pochodza z raportu Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2016 roku, PMR, 2016.

28 Warto$¢ rynku ptatnej telewizji spadta z 6,41 min zt w 2014 roku do 6,37 mld zt w 2015 r. Liczba abonentéw
w tym okresie wzrosta z 11,02 min do 11,06 min.

2 Dane pochodzg z raportu Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2016 roku, PMR, 2016.
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Wiodgcymi operatorami tej ustugi w 2015 r. byli: Orange Polska SA - 184 tys. abonentéw, Netia
SA (w 2011 roku nabyta spétke Telefonia Dialog Sp. z 0.0.) — 164 tys. abonentéw i Multimedia Polska
SA - 18 tys. abonentow?. Pozostata cze$é rynku IPTV jest rozdrobniona pomiedzy lokalnych dostawcéw
ustug internetowych (ISP) — 133 tys. abonentéw. Istotng kwestig ograniczajacag rozwdj telewizji IPTV
w Polsce sg problemy zwigzane z pozyskaniem praw do reemisji programow
w Internecie.

Pfatne ustugi audiowizualne dostepne sg rowniez w naziemnej telewizji cyfrowej. W Polsce na
potrzeby tego rodzaju ustug przeznaczony jest MUX 4 nalezgcy do Telewizji POLSAT, w ktérego zasiegu
znajduje sie 66% zasiegu stacjonarnego i 44% mobilnego. W ofercie MUX 4 znalazty sie nastepujace
programy: 12 kodowanych programoéw telewizyjnych, 12 programéw radiowych oraz dostep do
wszystkich bezptatnych programéw naziemne] telewizji cyfrowej na urzadzeniach mobilnych
tj. smartfonie, tablecie, komputerze stacjonarnym lub laptopie za pomocy kieszonkowego dekodera
M-T 5000, ktory wspodtpracuje m.in. z systemami operacyjnymi 10S i Android. Odbiér odbywa sie bez
transferu danych przez Internet (Wi-Fi). Dodatkowg zaletg tego urzadzenia jest mozliwos¢ podtaczenia
dekodera do gniazda samochodowego 12V lub do przenosnych odbiornikéw TV. Dzieki temu odbiorca
moze ogladac telewizje wszedzie, rowniez w podrézy. Telewizje Mobilng mozna takze dobieraé
stacjonarnie za pomocg dekoderéw: T-HD 1000, T-HD210 lub T-HD200. Dekodery posiadajg
nagrywarke, blokade rodzicielskg, EPG oraz, po podtgczeniu do Internetu, bez dodatkowych kosztéw,
dostep do serwisu VOD Cyfrowego Polsatu IPLA. Wszystkie programy nadawane sg w jakosci SD. MUX
4 obejmuje swoim zasiegiem 31 miast (ok. 5 mIn gospodarstw domowych tj. ok 15 min osdéb). Zgodnie
z Decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE, sygnat MUX 4 do 1 czerwca 2015 r. miat osiggnac zasieg
ogdlnokrajowy. W marcu 2016 r. Cyfrowy Polsat poinformowat, ze nie planuje rozbudowy czwartego
multipleksu naziemnej telewizji cyfrowej, w ramach ktérego nadawana jest ustuga pod nazwa
TV Mobilna, do zasiegu ogdlnopolskiego3.

Inne ustugi

Aplikacje dostepne na urzadzenia mobilne

Rok 2016 byt kolejnym, w ktérym nastgpit wzrost liczby uzytkownikéow smartfonow.
W grudniu 2016 r. posiadato je 61% Polakéw?2. Wyraznie zwolnita jednak dynamika wzrostu penetracji
smartfonéw, za to rosnie Swiadomosé mozliwosci urzadzen mobilnych. Wzrasta korzystanie za pomoca
smartfonow z serwiséw, sklepdw i aplikacji mobilnych.

30 ;

jw.
31 http://www.naziemna.info/cyfrowy-polsat-nie-planuje-rozbudowy-zasiegu-mux-4/ z dnia 15 marca 2016.
32 http://www.jestem.mobi/2016/12/mobile-podsumowanie-2016-roku-polska/.
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Wykres nr 17. Penetracja smartfonéw w Polsce
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styczen 2013 styczen 2014 maj 2014 styczen 2015  czerwiec 2015 grudzien 2016

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie: https://www.slideshare.net/mmikowska/mobile-2016-
podsumowanie-roku-w-polsce

Cho¢ zauwazalny jest wzrost liczby pobran réznych aplikacji mobilnych, przede wszystkim
z serwiséw globalnych dostawcow, ptatne aplikacje na smartfonach instaluje jedynie 20% internautéw,
a na tabletach 14%%.

Wykres nr 18. Srednie miesieczne wydatki internautéw na zakup aplikacji mobilnych na smartfony
i tablety w Polsce (w proc.), 2015 r.
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Zrédto: Opracowanie biura KRRIT na podstawie danych SW Research, 2015 r.

W przypadku smartfonéw, osoby najaktywniej wydajace pienigdze na aplikacje najczesciej
kupowaty komunikatory, menadzery plikéw, odtwarzacze muzyki oraz gry. Na tabletach instalowane
sg najczesciej czytniki ksigzek, mapy, nawigacje, aplikacje pogodowe czy przegladarki dokumentdw.

33 Dane pochodzga z raportu Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych (VAS) w Polsce w 2016 roku, PMR, 2016.
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Gry wideo

W potowie roku 2016 szacowano, ze warto$¢ rynku gier wideo w naszym kraju w catym roku
2016 wyniesie 1,77 mld z*4. Datoby to Polsce 2. miejsce w krajach Europy Wschodniej po Rosji. Gry
wideo staty sie u nas rozrywka masowa. Rok 2016 byt kolejnym, w ktérym liczba graczy wsréd
internautdw wzrosta i przekroczyta poziom 80%3>. W Polsce jest okoto 13,4 min graczy (na $wiecie gra
ok. 2,2 mld oséb). Wszyscy producenci gier w Polsce analizujg nasz rynek jako rynek globalny. Sposréd
6 min egzemplarzy gry ,WiedZmin 3” sprzedanych w ciggu szesciu tygodni od premiery, tylko
5% zostato zakupionych w Polsce.

Sposrdd internautéow 38% deklaruje korzystanie z gier mobilnych udostepnionych z poziomu
przegladarki, 42% z gier zainstalowanych na komputerze, podobny odsetek deklaruje wykorzystanie
do tego celu urzadzen mobilnych. Szacuje sie, ze przychody ze sprzedazy gier wideo wzrosng do 2020
roku o 1/3 z uwagi na bardzo dynamiczny rozwdj gier mobilnych®®. Gry mobilne stanowig relatywnie
nowa kategorie rozrywki, najbardziej popularng wsrdd internautéw w wieku 15-24 lata (49%)3’.

W pordwnaniu z tendencjami widocznymi na swiecie, na polskim rynku ciggle widoczny jest
niski udziat przychoddw z gier online i mikroptatnosci. Caty czas stanowig one mniej niz jedng trzecig
tego segmentu. Moze by¢ to skutkiem mniejszej dostepnosci tgczy szerokopasmowych gwarantujgcych
jako$¢ odbioru a takze specyfiki polskich graczy, mniej sktonnych do ponoszenia kosztow3s,

E-booki i Audiobooki

Szacunkowa wartos$¢ sprzedazy (w cenach detalicznych) ksigzek elektronicznych wyniosta
w 2015 r. 63 min zt (wzrost o 12,5% w stosunku do 2014 roku). Udziat publikacji cyfrowych
w 2015 roku wynidst blisko 3% wartosci catego rynku ksigzki (ujecie w cenach zbytu wydawcow).

Srednia cena sprzedazy e-ksigzki w najpopularniejszych kategoriach waha sie miedzy
19 a 21 zt (w tym zakresie utrzymuje sie stopniowy trend rosnacy), jednoczesnie srednia cena sprzedazy
publikacji drukowanej jest wyzsza o 25-30%.

Na polskim rynku najwieksze zaufanie e-czytelnikow/konsumentéw uzyskaty platformy
dedykowane ksigzkom cyfrowym (Publio, Virtualo, Woblink, Legimi). Wyjatek w czotéwce segmentu
stanowi e-sklep Empik.com, ktory wykorzystuje ogdlny potencjat marki wywodzacej sie od sieci
sprzedazy stacjonarnej. Pieciu najwiekszych sprzedawcéw detalicznych generuje ok. 80% sprzedazy
w ujeciu ilosciowym i warto$ciowym.

Prognoza dla rynku e-bookéw na rok 2016 zaktadata postepujacy stopniowy wzrost sprzedazy
oferty w przychodach wydawcéw (o ok. 20% w ujeciu rocznym) oraz w ujeciu wartosciowym
(w cenach detalicznych) o ok. 20-25%%.

34 Dane z potowy 2016 r. i prognozy z raportu Rozwdj rynku gier wideo w najblizszych latach, Newzoo.

35 Dane pochodza z raportu Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych (VAS) w Polsce w 2016 roku, PMR, 2016.
36 perspektywy rozwoju branzy rozrywki i mediéw w Polsce 2016-2020, Raport PwC.

37 Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych (VAS) w Polsce w 2016 roku, PMR, 2016.

38 perspektywy rozwoju branzy rozrywki i mediéw w Polsce 2016-2020, Raport PwC.

39 http://edutorial.pl/edutech/rynek-ksiazki-w-polsce-2015-roku-czesc-2-ebooki-i-audiobooki/#.
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Rynek ksigzki audio (ptyty/online) szacowat wzrost wartosci do 36,5 min zt, wobec 29,2 min zt
w 2014 roku (o 25%). Najwyzszg dynamike sprzedazy odnotowuje sektor ksigzki audio w plikach,
w znacznym stopniu zdominowany przez jeden podmiot — firme Audioteka, jednak wzrasta takze liczba
zakupionych audiobookdw na ptytach (o ponad 55%).

E-prasa

Na przyktadzie spétki e-Kiosk*® widaé, ze rynek sprzedazy e-wydawnictw w tym takze e-prasy
dynamicznie sie rozwija .

W 2016 r. wptywy e-Kiosku ze sprzedazy wyniosty 26,25 min zi, tj. o 11,9% wiecej niz rok
wczesniej.

Wynika to miedzy innymi z unowoczesnienia platform sprzedazowych i aplikacji, poszerzania
katalogu oferowanych tytutéw, rozwoju kanatéw sprzedazowych. Wzrost tego segmentu rynku
obserwowany jest zaréwno wsrod uzytkownikéw indywidualnych jak i biznesowych.

40 Do e-Kiosku nalezg platformy eKiosk.pl, eGazety.pl, Nexto.pl i eContentLAB.pl, firma zarzadza tez dla Grupy
Cyfrowy Polsat platforma Plusoczytelnia.pl. 50,01% akcji spétki ma Gremi Media, a 28,14% - Ruch SA.

41 E-Kiosk daje mozliwoé¢ zakupienia najpetniejszego polskiego katalogu tresci cyfrowych. Czytelnik ma dostep
w jednej aplikacji do ponad 500 tytutéw prasowych oraz kilkudziesieciu tysiecy tytutéw ksigzkowych w cyfrowe;j
formie.
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2. Sytuacja finansowa na rynku mediow audiowizualnych
i popularnosc¢ ustug medialnych

Media s3 integralng czescig gospodarki, ich stan ekonomiczny i perspektywy rozwoju sg scisle
zwigzane ze zmianami makroekonomicznymi wptywajgcymi na budzety gospodarstw domowych oraz
wydatkami przedsiebiorstw i innych podmiotéw. Sektor mediéw to jeden z najszybciej zmieniajgcych
sie segmentdw gospodarki. Zmieniajg sie konsumenci, dostawcy, produkty i ustugi, technologie
i modele biznesowe. Gtéwnym czynnikiem, ktory prowadzi do tak szybkich innowacyjnych zmian sg
bez watpienia rewolucyjne zmiany technologiczne.

2.1. Telewizja

Prezentowana w tym rozdziale sytuacja finansowa za 2015 rok nadawcow i operatordw zostata
oceniona na podstawie sprawozdan finansowych przekazywanych do KRRiT do konca roku
nastepujgcego po roku, ktérego one dotyczg. Sprawozdania finansowe nie sg sporzgdzane na potrzeby
regulatora, majg one forme przewidziang przepisami ustawy o rachunkowosci i nie zawierajg wielu
istotnych informacji, czyli: wskazania poszczegdlnych zrdodet przychodéw, takich jak reklama
i inne formy przekazéw handlowych, wyszczegdlnienia wysokosci optat za udostepnianie programow
operatorom satelitarnym i kablowym ani wysokosci sSrodkéw pozyskiwanych z tytutu realizacji umow
abonenckich.

Prezentowane dane obejmujg rézne zrddta przychododw i nie tylko dziatalnosé nadawcza. Moga
one odbiega¢ od danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach dotyczacych rynku
reklamy i ptatnej telewizji, poniewaz sg wynikiem faktycznie zrealizowanych uméw, podlegajacych
negocjacjom, uwzgledniajgcych upusty i rabaty.

2.1.1. Wyniki finansowe
Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programoéw telewizyjnych w 2015 roku

W 2015 roku polska gospodarka rozwijata sie stabilnie, rosta sprzedaz detaliczna oraz
konsumpcja indywidualna. PKB wzrdst o 3,6%, w poréwnaniu do 3,3% w poprzednim roku. Sytuacje na
rynku reklamy determinowat rozwdj gospodarki. Rynek medidw odnotowat wzrost wptywow
z reklamy o 4,5%, ktérego wartos¢ wyniosta 7,6 mld zt. Mediami, ktérych udziaty w rynku reklamy
wzrosty, byty: telewizja (wzrost o 4,6%) Internet (wzrost o 10,7%) oraz radio (wzrost o 8,4%).

Telewizja, z udziatem w rynku 52,3%% (3997 min zt przychodéw), byta nadal najbardziej
popularnym i powszechnym medium reklamowym. Przychody stacji ze sprzedazy spotow wzrosty
0 5,3%, to jest o ponad 182 min ztotych. Liczba wyemitowanych spotédw wzrosta o 10%.

42 Raport o rynku reklamy w 2015 r., Rynek reklamy w Polsce, SMG Sp. z 0. o.
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Najwiekszym wydarzeniem 2015 roku byfa sprzedaz pakietu kontrolnego akcji (52,7%) TVN
przez spétke N-Vision BV* (zarejestrowang w Amsterdamie), nad ktorg wspdlng kontrole sprawowaty
ITI Media Group Ltd. z siedzibg w Nikozji (Cypr), 60% udziatéw, oraz Groupe Canal+ SA z siedzibg
w Issy-les-Moulineaux (Francja), 40% udziatow.

Zainteresowane kupnem spdétki byty najwieksze koncerny medialne na Swiecie, takie jak Time
Warner, Discovery i 21st Century Fox Ruperta Murdocha, niemiecki Axel Springer oraz Bauer.
Negocjacje trwaty wiele miesiecy. Duzym zaskoczeniem byto pojawienie sie amerykanskiej korporacji
medialnej, Scripps Networks Interactive®, ktéra zaoferowata najlepsze warunki finansowe.

16 marca 2015 roku Grupa ITl i Grupa Canal+ sprzedata wiekszosciowy udziat 52,7% w TVN SA
za 584 mlIn EUR spdtce Southbank Media Ltd.* z siedzibg w Londynie, nalezacej do Grupy Scripps
Networks Interactive. Dzieki transakcji, amerykanski koncern stat sie wtascicielem TVN i jednoczes$nie
wtascicielem 32% udziatéw w platformie cyfrowej nc+. 28 sierpnia 2015 roku Southbank Media Ltd.
skupita od inwestordw z Gietdy Papieréw Wartosciowych niemal wszystkie akcje TVN, zwiekszajgc swaj
udziat do 98,76%, a 28 wrzesnia 2015 roku zostaly skupione pozostate akcje Spofki.
Southbank Media Ltd. zostat wtascicielem 100% akcji TVN SA. W dniu 29 wrzesnia 2015 r. spétka
TVN SA ztozyta wniosek o wykluczenie jej z obrotu gietdowego.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow, po przeprowadzeniu postepowania, 16 czerwca
2015 roku wydat zgode®® na przejecie N-Vision (wtasciciela m.in. stacji TVN) przez spétke Southbank
Media Ltd. W wydanej decyzji wskazat, ze koncentracja wywiera wptyw na rynek reklamy telewizyjnej,
jednak nie dojdzie na nim do ograniczenia konkurencji.

43 N-Vision - Spétka holdingowa stoi na czele grupy kapitatowej, w sktad ktdrej wchodzg: TVN S.A. NTL Radomsko
sp. z 0.0., Stavka sp. z 0.0., TVN Media sp. z 0.0., El-Trade sp. z 0.0., Mango Media sp. z 0.0., Tivien sp. z 0.0.,
Veedo sp. z 0.0.

44 amerykanska korporacja medialna, specjalizujgca sie w programach typu lifestyle, poruszajgcych tematyke
kulinarna, podrdzniczg czy zwigzang z nieruchomosciami. W Polsce jest najbardziej znana jako wtasciciel Travel
Channel i Food Network. Koncern jest producentem m.in. HGTV, Food Network, DIY Network, Cooking Channel,
Fine Living i Asian Food Channel. Produkty SNI docierajg do ponad 220 min abonentéw w 180 krajach w Europie,
na Bliskim Wschodzie, w Afryce, w regionie Azji i Pacyfiku, w Ameryce Potudniowej i na Karaibach. Jej wartos¢
jest szacowana na ok. 11 mld dolaréw.

4> Spotka holdingowa nalezgca do grupy kapitatowej, na czele ktérej stoi amerykariska spétka Scripps Networks
Interactive, Inc z siedzibg w Knoxville. Grupa Scripps jest dostawcg kanatéw telewizyjnych i tresci internetowych.
Kanaty telewizyjne grupy Scripps rozpowszechniane sg gtéwnie w USA. Nalezg do niej: HGTV, DIY Network, Food
Network, Cooking Channel, Travel Channel oraz Great American Country. Ponadto grupa Scripps wraz z BBC
Worldwide sprawuje wspdlng kontrole nad spétka UKTV z siedzibg w Wielkiej Brytanii, ktéra nadaje dziesiec¢
kanatéw telewizyjnych: Watch, Dave, Gold, Alibi, Drama, Yesterday, Eden, Really, Good Food oraz Home. UKTV
prowadzi dziatalno$¢ wytgcznie na terytorium Wielkiej Brytanii oraz Irlandii. W Polsce grupa Scripps jest
licencjodawcg dwdch kanatow ptatnej telewizji, tj. Travel Channel oraz Food Network (znanym jako Polsat Food
Network), praw do nadawania tresci telewizyjnych, a takze prowadzi dziatalnos¢ w zakresie sprzedazy czasu
reklamowego.

46 Decyzja nr DKK - 83/2015.
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Rynek telewizji w Polsce (nadawanie i dystrybucja) ma charakter oligopolu i nalezy do nadawcy
publicznego (TVP#) oraz dwdch podmiotéw komercyjnych (Grupy TVN* i Grupy Polsat®).

Dzieki cyfryzacji sygnatu telewizyjnego, w rynku wzrasta udziat innych nadawcéw
komercyjnych, nadajgcych programy bezptatne w multipleksach naziemnych®®. Uzupetnieniem rynku
sg polscy i zagraniczni nadawcy satelitarni i kablowi oraz nadawcy lokalni.

Nadawcy uzyskujg przychody z réznych zrédet. Nadawcy komercyjni gtdwnie z reklamy (w tym
sponsoringu i lokowania produktu), ze sprzedazy ustug ptatnej telewizji satelitarnej (nc+ oraz Polsat
Cyfrowy) oraz z optat za udostepnianie swoich programoéw innym operatorom satelitarnym
i kablowym, zas$ nadawca publiczny dodatkowo uzyskuje przychody z wptywdw abonamentowych oraz
dotacji. Te ostatnie nie sg objete prezentowang analiza.

Wykres nr 19. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych w latach
2014-2015

Rok 2014 Rok 2015
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014-2015.

47 Spétka TVP SA w 2015 roku nadawata: 9 programéw bezptatnych, 3 programy ptatne oraz 17 programoéw
tworzonych przez oddziaty terenowe.

48 W 2015 roku do Grupy TVN nalezaty: TVN SA - 11 programéw, NTL Radomsko Sp. z 0.0.- 1 program,
Mango Media Sp. z 0.0.-1 program, Stavka Sp. z 0.0.-1 program oraz ITI Neovision SA -17 programow
telewizyjnych, 1 program radiowy oraz dziatalnos$¢ operatorska.

4 W 2015 roku do Grupy Polsat nalezaty: Telewizja Polsat Sp. z 0.0.- 19 programdéw, Superstacja Sp. z 0.0.
-1 program, Media Biznes Sp. z 0. 0.-1 program oraz platforma Cyfrowy Polsat SA (wytgcznie operator).

50 Naziemnie cyfrowo nadajg (MUX lokalny): Telewizja tuzyce Sp. z 0.0. i Telewizja TVT Sp. z 0.0. Naziemnie
cyfrowo nadajg (MUX): Telewizja Puls Sp. z 0.0., ESKA TV SA, Lemon Records Sp. z 0.0., ATM Grupa SA, Stopklatka
Sp. z 0.0., TV Spektrum Sp. z 0.0., Fundacja Lux Veritatis, Cable Television Network&Partners Sp. z 0.0., Green
Content Sp. z o.0.
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Przychody z dziatalnosci komercyjnej (rozpowszechnianie programéw i ich dystrybucja)
wszystkich dziatajgcych na tym rynku podmiotéw w 2015 roku wyniosty 9 011,5 min zt i byly wyzsze
07,3% (613,2 min zt) w stosunku do roku 2014.

Wykres nr 20. Dziatalnos$¢ operacyjna nadawcow i operatoréw w latach 2014-2015 (w min zi)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014-2015.

Grupa TVN (nadawca - TVN SA oraz operator satelitarny - ITI Neovision SA®!), uzyskata 43%
przychoddéw operacyjnych wszystkich uczestnikdw tego rynku. Przychody operacyjne Grupy w dwdch
segmentach ustug wynosity 3 884,1 min zt i byty wyzsze 0 8% w poréwnaniu do 2014 roku.

Grupa Polsat (nadawca - Telewizja Polsat Sp. z 0. o. i operator - Cyfrowy Polsat SA)
wypracowata 36% przychodéw operacyjnych. Przychody te byly wyisze w stosunku do roku
poprzedniego 0 2,6% (tj. 0 82,3 min zt) i wyniosty 3 258,2 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, a jej przychody
z komercyjnej dziatalnosci nadawczej w 2015 roku wynosity 1 237,1 min zt, wiecej o ok. 13% w stosunku
do 2014 roku. Uzyskata ona 14% udziat w potgczonym rynku nadawczo-operatorskim.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2015 roku tgcznie uzyskaty przychody w kwocie
632,1 mlin zt, co oznaczato wzrost 0 18% (0 96,1 min zt) w stosunku do 2014 roku. Wyniki te pozwolity
na zwiekszenie udziatéw w rynku do 6% z 5% w 2014 roku.

Gtoéwni nadawcy telewizyjni

Jesli chodzi o wyniki finansowe na dziatalnosci operacyjnej, wytgcznie w zakresie tworzenia
i rozpowszechniania programoéw telewizyjnych, gtéwni nadawcy, tj. Polsat sp. z 0.0. ,TVN SA oraz TVP
SA w czesci dotyczacej dziatalnosci komercyjnej uzyskali w 2015 roku 4 038,3 min zt przychodow,
wiecej 0 0k.7% tj. 0 266,7 min zt niz w roku poprzednim.

51 szacunek KRRIiT na podstawie informacji: http://www.wirtualnemedia.pl ”Platforma nc+ ma 2,12 min
abonentdw, przychody spadty o 15 min euro”, z dnia 22.02.2016.
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Wykres nr 21. Przychody, koszty i wynik na dziatalno$ci gtéwnych nadawcow TV w latach 2014-2015
(w min zi)
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M Przychody razem M Koszty razem Wynik na dziatalnosci

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014-2015.

TVP SA>2 (bez wptywdw abonamentowych oraz dotacji) w 2015 roku posiadata 31% udziatu
w grupie najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 237,1 min zt, ktére byly wyisze
0 ok. 13% tj. 0 146,1 min zt w stosunku do 2014 roku. Spétka zachowujgc duzg dyscypline kosztowg,
uzyskata dodatni wynik finansowy (29 min zt), ktéry zostat przeznaczony na pokrycie kosztow
dziatalnosci misyjnej.

TVN SA> podobnie jak rok wczeéniej, w 2015 roku uzyskata najwyzszy udziat w przychodach
gtéwnych nadawcow telewizyjnych tj. ok. 40%. Przychody spétki byty wyzsze o ok. 7% tj. 0 113,8 min
zt w stosunku do 2014 roku. Spétka zamkneta rok finansowy dodatnim wynikiem na dziatalnosci
obrotowej w kwocie 59,1 min zt.

Telewizja Polsat Sp. z 0. 0.>* w 2015 roku uzyskata przychody operacyjne w kwocie 1 179,4 min
zt. Byly one wyisze 0 1% (tj. 0 6,8 min zt) w stosunku poprzedniego roku. Pozwolito to spétce zachowac
udziat w rynku (29%) na poziomie 2014 roku. Podobnie jak rok wczesniej, spétka generuje najnizsze
koszty, w wyniku czego uzyskuje najwyisze wyniki na dziatalnosci operacyjnej
(w 2014 roku —253,7 min zt, w 2015 roku - 263,1 min zt).

52W 2015 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1,TVP 2,TVP Info, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura, TVP
Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Parlament, TVP Regionalna (pasmo wspdlne oraz 16
programdw regionalnych).

53'W 2015 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, TVN Meteo Active, TVN International, TVN
Style, TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International West Extra, TVN 24, TVN
Fabuta.

54 W 2015 roku byly nadawane programy: Telewizja Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra,
Polsat Play, Polsat HD, Polsat Sport HD, Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Polsat Sport News, Polsat Sport
Weekend, Polsat Romans, Polsat FILM 2, muzo.tv, Disco Polo Music, Polsat 1.
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Telewizja ptatna

W Polsce ustugi ptatnej telewizji oferowane sg przez operatoréw platform satelitarnych (DTH),
telewizji kablowych oraz poprzez protokét internetowy (IPTV).

Wedtug danych szacunkowych PMR®>,warto$¢ rynku ptatnej telewizji w 2015 roku osiggneta
poziom 6,4 mild zt, mniej o ok. 1% w stosunku do 2014 roku (7,1 mld zt). Z ustug ptatnej telewizji
korzystato ok. 75% gospodarstw domowych (10,2 min gospodarstw domowych na 13,6 mIn wszystkich
gospodarstw domowych w Polsce).

Polski rynek telewizji ptatnej jest rynkiem dojrzatym, charakteryzujgcym sie wysokim
poziomem penetracji oraz niskg dynamika wzrostu. Istotnym elementem ograniczajgcym rozwdj tego
rynku jest proces cyfryzacji telewizji naziemnej. Konkurencja ze strony naziemnej telewizji cyfrowej
poczatkowo spowodowata odptyw klientéw z telewizji ptatnej. Bylo to szczegdlnie widoczne
w przypadku podstawowych pakietow programowych. Obecnie mozna zaobserwowad stopniowy
powrdt czesci klientéw do operatorow ptatnej telewizji. Przypisywane jest to ograniczonej liczbie
kanatéw dostepnych w ramach telewizji naziemnej.

Wykres nr 22. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychoddéw z poszczegélnych
rodzajow ustug w 2015 roku

IPTV; 3,0%

e

Telewizja kablowa;
41,0%

Cyfrowa telewizja
satelitarna; 56,0%

B Cyfrowa telewizja satelitarna
M Telewizja kablowa

IPTV

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2016 r.

Telewizja satelitarna

Na polskim rynku ptatnej telewizji dominujg cyfrowe platformy satelitarne, ktére w 2015 roku
uzyskaty 56% tego rynku, z przychodami 3,6 min zt*%, wiecej 0 0,3% tj. 0 11 mlIn zt w stosunku do 2014
roku. Na symboliczny wzrost przychodéw miat wptyw minimalnie zwiekszony sredni przychdd na

55 PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2016 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2016- 2021.
%6 J.w.
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abonenta, przy utrzymaniu przez operatoréw relatywnie wysokiej bazy abonenckiej. Przychody te
uzyskaty trzy ptatne platformy cyfrowe: Cyfrowy Polsat, nc+ oraz Orange, przy czym rynek jest
praktycznie podzielony pomiedzy dwdch pierwszych operatordw.

Platformy te posiadaty ponad 6 min (tj. 55%) uzytkownikéw, mniej o ok. 1% (62 tys.)
w stosunku do 2014 roku. Wedtug liczby abonentdw, ponad 60% (3,6 min abonentdw) udziatu w rynku
posiadat Cyfrowy Polsat. Druga pod wzgledem liczby abonentéw z udziatem 36% byta platforma nc+,
ktora na koniec 2015 roku Swiadczyta ustugi dla 2,1 min abonentéw. Z platformg nc+ wspétpracuje
Orange, ktéry na koniec 2015 roku posiadat ok. 0,24 min abonentéw (4%). Platforma ta oferuje ptatna
telewizje DTH opartg o oferte programowg nc+ w ramach swoich pakietéw zintegrowanych.

Telewizja kablowa

Operatorzy kablowi w 2015 roku osiggneli 41% udziatu w rynku ptatnej telewizji. Ich przychody
wyniosty 2,6 mld zt, mniej o ok. 13% tj. o 0,4 mld zt. Rynek ten jest zdominowany przez czterech
najwiekszych operatoréw: UPC Polska Sp. z 0.0. (27% udziatéw w rynku), Vectra SA (19% udziatéw
w rynku) i Multimedia Polska SA (15% udziatdbw w rynku) oraz INEA SA (6% udziatéw
w rynku. Na koniec 2015 roku ich taczny udziat w rynku telewizji kablowej szacowany byt na ok. 70%.
Poza tym w Polsce dziata kilkuset mniejszych operatorow telewizji kablowej.

Pod wzgledem liczby abonentdw, w przeciwienstwie do segmentu platform cyfrowych,
operatorzy telewizji kablowej juz drugi rok z rzedu zdotali sie oprzeé¢ tendencjom spadkowym.
W 2015 roku liczba abonentéw minimalnie sie zwiekszyta i osiggneta poziom 4,8 min wobec 4,5 min
w 2014 roku. Przyczyny tendencji wzrostowych upatrywane sg w powrotnej migracji dawnych klientéw
sieci kablowych, niezadowolonych z oferty darmowe;j telewizji.

Wykres nr 23. Najwieksi operatorzy telewizji kablowej w Polsce pod wzgledem liczby abonentow
w 2015 roku (w tys.)

TOYA h 150

INeA N 270
Multimedia Polska _ 680
vectra [ ss6
vee e 1208

Inni operatorzy 1348

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2016 r.
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Mozliwosc rozwoju telewizji kablowej jest ograniczona z uwagi na wysokie nasycenie ustugami
w obszarach miejskich oraz brak zainteresowania ze strony operatoréw ponoszeniem wysokich
naktadéw na budowe infrastruktury na obszarach stabiej zaludnionych i terenach wiejskich.
W rezultacie mieszkancy takich obszarow majg dostep do ograniczonej liczby polskich naziemnych
kanatéw i do alternatywnych dostawcédw szerokopasmowego Internetu. Polskie miasta do 50 tys.
mieszkancow, obszary podmiejskie i wiejskie sg naturalnym rynkiem docelowym ptatnej cyfrowej
telewizji satelitarnej, jako ze majg stabo rozwinietg infrastrukture kablowg i sg niezbyt atrakcyjne
inwestycyjnie dla operatordw telewizji kablowej.

Telewizja IPTV

W 2015 roku gtéwni dostawcy ustug IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem
protokotu internetowego) uzyskali przychody na poziomie 166 min zt, ktére byty wyzsze o ok.14%
tj. 21 min zt w stosunku do 2014 roku (145 mln zt). Ich udziat w rynku ptatnej telewizji wzrdst do 3%
z 2% w roku poprzednim. Wiodgcymi operatorami IPTV w Polsce sg Orange Polska SA (184 tys.
abonentdw) oraz Netia SA (ponad 60 tys. abonentéw). Pozostata czes¢ rynku IPTV jest rozdrobniona
pomiedzy Multimedia Polska SA oraz lokalnych dostawcéw ustug internetowych.

Rozwdj rynku IPTV przebiega w Polsce relatywnie wolno, przede wszystkim ze wzgledu na
przeszkody technologiczne wynikajagce z braku nowoczesnej infrastruktury o przepustowosci
wystarczajgcej do Swiadczenia jakosciowych i optacalnych ustug IPTV.

Struktura wtascicielska

Przejecia firm oraz zmiany wtasnosciowe stanowig integralny element gospodarki rynkowej.
Z problemem koncentracji w sektorze medidw zmagajg sie wiasciwie wszystkie kraje europejskie.
W Polsce, w sektorze mediéw audiowizualnych, w wyniku zachodzgcych obecnie zjawisk konwergencji,
cyfryzacji i globalizacji obserwuje sie nasilenie proceséw koncentracji wtasnosci i zarzadzania.

Naziemna telewizja cyfrowa nalezy w wiekszosci do kapitatu polskiego, ze wzgledu na
utrwalong pozycje dwdch gtéwnych nadawcow: Telewizji Polskiej SA i Telewizji Polsat Sp. z 0.0. oraz
takich podmiotdow jak: Telewizja PULS Sp. z o.0., spétki z Grupy Eska (Eska TV, Lemon Records i TV
Spektrum) oraz ATM SA.

W segmencie operatoréw satelitarnych, udziat kapitatu zagranicznego (ITI Neovision SA)
zréwnowazony jest kapitatem polskim (Cyfrowy Polsat SA).

W telewizji kablowej silng pozycje majg spdtki z kapitatem zagranicznym: UPC Polska
Sp. z 0.0. i Multimedia Polska SA z udziatem kapitatu amerykanskiego oraz Vectra SA z udziatem
kapitatu austriackiego.
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Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartos¢ majatku nadawcow telewizyjnych na koniec 2015 roku wynosita 21 922,2 min
zt w stosunku do 2014 roku i zwiekszyta sie 0 6% (tj. o 1 371 min zt). Najwiekszg cze$¢ tego majatku
(87%) stanowity aktywa trwate. Majatek w 67% byt finansowany kapitatem wtasnym przedsiebiorcow.
tacznie zobowigzania nadawcdw zmniejszyty sie 0 5% w stosunku do roku poprzedniego.

2.1.2. Widownia programoéw telewizyjnych

Programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujace kategorie, biorgc pod uwage ich zasieg,
dostepnosc i zawartosé:

e tzw. Wielka Czwdrka — ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze
uniwersalnym (TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP Polonia®, TVP 3, TVP Info, TTV, TV 4, TVN 7, TV Puls, Puls 2,
TVP Kultura, TVP Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, ATM Rozrywka TV, TV 6, Eska TV®%,
Polo TV, Polsat Sport News®®, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV, Zoom TV,
Nowa TV®, Metro®?, WP1%3);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach
kablowych, wsrdéd ktérych przewazajg polskojezyczne programy nadawcow
zagranicznych (np. Discovery, Nickelodeon, AXN, Cartoon Network) oraz programy
nalezgce do trzech gtéwnych grup telewizyjnych (m.in.: TVN 24, TVP Seriale, Polsat
News, TVN Style, Polsat Sport, TVP Sport).

TIV|P|

TELEWIZJA POLSKA

POLSAT

W 2016 roku na polskim rynku widowni telewizyjnej nadal kluczowa role odgrywaty programy
nalezace do Telewizji Polskiej SA, TVN SA i Telewizji Polsat Sp. z o0.0.

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku widowni zajmowat Polsat. Na drugim miejscu
znalazt sie program TVP 1 z niewielkg przewagg nad TVN. Najnizsze udziaty w tej grupie uzyskat
program TVP 2.

570d lipca 2016 r. program nie jest dostepny w NTC.
8 Od wrze$nia 2016 r. zastgpiona przez 8TV.

59 0d stycznia 2017 r. zmiana nazwy na Super Polsat.
0 0d pazdziernika 2016 r.

61 0d listopada 2016 r.

62.0d grudnia 2016 .

63 JW
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Podobnie jak w poprzednich latach, w 2016 roku nastgpit spadek udzialu w widowni
programow uniwersalnych (o 4,8%), co zwigzane jest z postepujgcg segmentacjg rynku widowni,
wynikajgcg ze wzrostu ogladalnosci programow wyspecjalizowanych.

Wykres nr 24. Struktura rynku telewizyjnego w 2016 roku — udziaty w widowni
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TVN7

3,33%
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3,36%

TVN24

3,81% TVN

10,37%

Pozostate*
30,74%

*kategoria , pozostate” zawiera programy o jednostkowym udziale ponizej 1%.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Pomimo tego, nie zwiekszyta sie grupa programoéw, ktérych udziat w rynku widowni
przekroczyt 1%. Znalazty sie w niej m.in. programy informacyjne TVN 24, TVP Info i Polsat News.
Pozostate programy, ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu, stanowity facznie prawie 31%
widowni (wiecej 0 2,8%° niz w 2015 r.).

64 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika
do zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w %. W tabelach nr 1. i nr 2. zmiana ta zostata
przedstawiona za pomocg punktéw procentowych.
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Wykres nr 25. Programy telewizyjne o udziale w rynku widowni ponizej 1%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Nielsen Audience Measurement.
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Tabela nr 1. Ranking programoéow telewizyjnych w 2016 r. majacych ponad 0,3% udzialu w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu do roku 2015)%°

Lp. |[Program Widownia Zmiana Udziat Zmianaw pp [NTC

1. Polsat 741 369 [{} -16 927 11,45% |4+ -0,15|MUX 2
2. TVP 1 718 405 |4} -84 321 11,10% [} -1,18( MUX 3
3. TVN 670 954 |4} -25 261 10,37% |4} -0,28 | MUX 2
4. TVP 2 538 447 |4k -31 445 8,32% |+ -0,40|MUX 3
5. TVP Info 211 245 |4 -18 468 3,26% |4+ -0,25(MUX 3
6. TVN 7 215 407 [{F -630 3,33% |4 0,03 |[MUX 2
7. TV A4 217 294 |4 3184 3,36% |4 0,09|MUX 2
8. TVN 24 246 466 |4 35 848 3,81% |1 0,59

9. TV Puls 207 051 |4 4 869 3,20% |1 0,11 |MUX 2
10. Puls 2 115 356 |4 9 598 1,78% |4 0,16 | MUX 2
11 TTV 103 531 [4F 8847 1,60% |4 0,15|MUX 1
12. Polsat 2 98 261 |4r 3282 1,52% |4 0,07

13. |TV 6 95 971 | 15 338 1,48% |41 0,25|MUX 2
14. |TVP Seriale 95 615 |1 3947 1,48% |4 0,08

15. |TVP Rozrywka 70 293 |} -4 479 1,09% |4} -0,05(MUX 3
16. |Polsat News 71 639 |4{r 832 1,11% (4 0,03

17. |Stopklatka 64 846 |4 7 484 1,00% |4 0,12|MUX 1
18. |TVP 3 63 026 [} -5 876 0,97% |4k -0,08 MUX 3
19. |TVP ABC 59 254 |4 13 392 0,92% |14 0,22|MUX 1
20. Polo TV 53 875 |4+ -2 605 0,83% |4k -0,03[{MUX 1
21 Fokus TV 52 556 |4 7 618 0,81% |4 0,12|MUX 1
22 Nickelodeon 48 942 |4 432 0,76% |41 0,02

23. |TV Trwam 47 264 |4k -2 699 0,73% |4k -0,03[{MUX 1
24. |ATM Rozrywka 46 050 |4} -500 0,71%|=> 0,00|MUX 1
25. |TVN Style 45 134 |4 1417 0,70% |1 0,03

26. |TVP Historia 38 518 |4+ -5 607 0,60% |4+ -0,07 | MUX 3
27. |pPolsatPlay 36 718 |4 2 095 0,57% |4 0,04

28. Polsat Sport 36 282 |+ -5 806 0,56% |4 -0,08

29. Discovery 35 578 |1 293 0,55% |14 0,01

30. Polsat Film 34 381 |{r 2776 0,53% |4 0,05

31 TVN Turbo 32 821 |4 1396 0,51% |4 0,03

32. |TVvP HD 31 101 |4 4038 0,48% |4 0,07

33. Disney Junior 31 0784+ -3 888 0,48% | -0,05

34. Eurosport 1 30 619 |1r 745 0,47 % |1 0,01

35. |TVP Kultura 29 608 [} -1 608 0,46% |4k -0,02|MUX 3
36. |Cartoon Network 29 177 |4k -7 166 0,45% |-} -0,11

37 AXN 28 007 [} -9 221 0,43% |4+ -0,14

38. Polsat Sport News 27 065 |4} -6 779 0,42% |k -0,10{MUX 2
39. Polsat Cafe 26 794 4 1939 0,41% |4 0,03

40. Nick Jr 26 446 [4r 4 859 0,41% |4 0,08

41. MiniMini+ 24 493 |4 229 0,38% |1 0,01

42. |TVS 23 499 ({F -4 195 0,36% |4+ -0,06

43. Kino Polska 23 336 |4 826 0,36% |4 0,02

44. |TVN24 Biznes i Swiat 23 018 |4 4 266 0,36% |1 0,07

45. |TVP Polonia 22 677 4k -11 120 0,35% |4 -0,17

46. Eska TV 22 679 4} -10 720 0,35% |4+ -0,16 | MUX 1
47 TVP Sport 22 358 |4 674 0,35% |41 0,02

48. |Comedy Central 21 688 |4 831 0,34% |4 0,02

49. [National Geographic 20 734 4} -3771 0,32% |4 -0,05

50. |TLC 20 382 |4} -2 385 0,31% |4+ -0,04

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

85 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemnej.
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Widzowie nadal tracili zainteresowanie programami uniwersalnymi tzw. Wielkiej Czworki.
Tracity one widownie gtéwnie na rzecz nowych programéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej
oraz ptatnych programow wyspecjalizowanych.

Oprécz TVN 24 (0 18%), najwieksze wzrosty osiggnety programy z naziemnej telewizji cyfrowe;j:
TVP ABC (o ponad 31%), TV 6 (o ponad 20%), Fokus TV (o ponad 17%) i Stopklatka
(0 13,6%).

Na wykresie nr 26. przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajgcy udziaty
w widowni gtéwnych grup nadawcow.

Wykres nr 26. Podziat rynku telewizyjnego na gtéwne grupy nadawcoéw TV w 2016 r.

Pozostate; 18,58%

TVP SA; 29,38%

ZPR Media SA;
2,16%

Telewizja Puls;
4,98%

Telewizja Polsat;

23,64%
TVN SA; 21,26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Na polskim rynku ogladalnosci znaczacy udziat majg nadal trzy gtdéwne grupy nadawcéw.
Prawie 30% udziatéw uzyskujg tgcznie programy telewizyjne nadawcy publicznego, ponizej % rynku
nalezy do programdéw z grupy Polsat, a ponad 21% do TVN SA. Programy Puls zgromadzity tacznie 5%
widownie, a ZPR nieco ponad 2%. Pozostali nadawcy skupili razem ponad 18% widowni telewizyjnej.

W 2016 r. do 12 programoéw nadawcy publicznego (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP Info, TVP 3,
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato 29,4%
rynku. Byto to 0 5,9% mniej niz w 2015 r. W poréwnaniu do dwdch ostatnich lat, telewizji publicznej
nie udato sie zatrzymac niekorzystnego trendu spadkowego. Najwiekszy spadek udziatéw zanotowata
TVP Polonia (o ponad 32%), ktéra od lipca 2016 r. nie jest dostepna w NTC oraz programy TVP 1
(09,6%), TVP Info (0 7%) i TVP 2 (0 4,6%).
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Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2016 roku

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana w pp NTC
1. |TvP1 7184054} -84321 11,10% |4} -1,18|MUX-3
2. |Tvep2 538447}  -31445 8,32% |4} -0,40|MUX-3
3. |TVPInfo 2112454}  -18468 3,26% |-} -0,25|MUX-3
4. |TVP Seriale 95 6154 3947 1,48% |11 0,08
5. |TvP Rozrywka 702934} -4 479 1,09% |4} -0,05|MUX-3
6. |[TvP3 63 0264} -5876 0,97% |4+ -0,08|MUX-3
7. |TVP ABC 59 2544 13 392 0,92% |4 0,22(MuUXx-1
8. |TVP Historia 38 518[{} -5 607 0,60% |4} -0,07|MUX-3
9. |[TvPHD 31101 |4¢ 4038 0,48% 4 0,07
10. |[TVP Kultura 29 6084} -1 608 0,46% |4} -0,02|MUX-3
11. |TVP Polonia 226774} -11120 0,35% |- -0,17
12. [TVP Sport 22 3584} 674 0,35% |[{} 0,02
Ogétem TVP 19005474} -140873 29,38% |4} -1,83

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Porg najwiekszej ogladalnosci ,Wielkiej Czworki” (TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN) pozostat czas
miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programow prime time ulegat indywidualnym
przesunieciom.

Wykres nr 27. Dobowa ogladalno$¢ programow TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN w 2016 roku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Program TVP 1 ma najwiekszy wzrost oglgdalnosci o godz. 17.00 i 19.30 (audycje informacyjne
Teleexpres i Wiadomosci); TVP 2 - miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Podobnie jest
w przypadku TVN i Polsatu, ktérych programy majg najwiekszg ogladalnos¢ o godz. 18.50 (Wydarzenia
w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN) oraz po godz. 21.00
(pasmo filmowe w Polsacie).
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2.2. Nowa oferta programowa i popyt na ustugi VoD
Sposob udostepniania ustug na zadanie

Rysunek nr 2. Technologiczne platformy dostepu do tresci VoD

VoD

ROZSIEWCZO PRZEWODOWO BEZPRZEWODOWO

ZA POMOCA
SZEROKOPASMOWEGO
INTERNETU
BEZPRZEWODOWEGO

CYFROWA TELEWIZJA

NAZIEMNA INTERNET

PLATFORMY SATELITARNE TELEWIZJE KABLOWE

TELEWIZORY SMART TV,
KOMPUTERY PC, LAPTOPY,
TABLETY

URZADZENIA PRZENOSNE,
SMARTFONY, TABLETY,
LAPTOPY

TELEWIZORY HBBTV
PODtACZONE DO
INTERNETU

TUNERY SATELITARNE
PODtACZONE DO
INTERNETU

DEKODERY, KARTY CI

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT.

Sposréd  wszystkich  technologicznych  platform  dostepu do VoD, najwiekszym
zainteresowaniem cieszy sie Internet.

Wykres nr 28. Najpopularniejsze serwisy VoD — realni uzytkownicy (w tys.)

4 423,14 604,7 B wrzesiers 2014
4 000,9 B wrzesien 2015
= wrzesien 2016

1833,9 2013,7

1824,4

Vod.pl player.pl ipla.pl tvp.pl-vod
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius /PBI dla Wirtualnemedia.pl, wrzesieri 2016.
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Wszystkie czotowe ustugi na zgdanie odnotowaty spadek ilosci czasu korzystania z ich oferty.
Najwiecej czasu uzytkownicy VoD spedzali w serwisie Player.pl. - prawie pie¢ godzin w miesigcu.

Tabela nr 3. Czas korzystania z serwiséw VoD przez przecietnego uzytkownika

serwis 2015 serwis wrzesien 2016
czas — godz.: min: sek. czas — godz.: min: sek.
Player.pl 05:49:13 Player.pl 04:55:32
ipla.tv 03:04:19 ipla.tv 02:08:51
Vod.pl 00:50:54 Vod.pl 00:37:30
Tvp.pl-vod 03:42:55 Tvp.pl-vod 03:06:28

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Gemius/PBI dla Wirtualnemedia.pl.

Nadal podstawowag barierg dla rozwoju VoD jest niecheé polskich uzytkownikéw do korzystania
z ptatnych modeli dostepu do tresci oraz znaczna skala piractwa. Z badan IRCenter wynika, ze 56%
korzystajacych nie ptaci za VoD.

Wykres nr 29. Gotowos¢ do ptacenia za tresci VoD wsrdéd polskich uzytkownikéw

22%

M za pojedyncze filmy

M jednorazowo z mozliwoscia
wielokrotnego ogladania kanatu

15% = abonament

M nie ptaca

14%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Multiscreening 2016, IRCenter.com, lipiec 2016.

Najwiekszy potencjat generowania przychodéw maja filmy i seriale. Za te ostatnie uzytkownicy
ptacg chetniej niz za inne tresci.

Podobnie jak w 2015 r. zdecydowang wiekszos$¢ w katalogach stanowig filmy. Najskromniejsza
jest oferta familijna i skierowana do dzieci.
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Wykres nr 30. Kategorie programowe najchetniej oglagdane przez widzéw VoD (w proc. internautéw)

79
69
63
52
44
I I :
filmy wiadomosci  teledyski/programy programy seriale relacje sportowe

muzyczne dokumentalne

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Multiscreening 2016, IRCenter.com, lipiec 2016.

Informacja na temat udziatu produkcji europejskiej w serwisach VoD zostata przedstawiona
w Sprawozdaniu z dziatalnosci KRRIiT w 2016 roku (rozdziat V. Kontrola nadawcéw)

Nowe ustugi na zadanie

NETFLIX

W 2016 r. na polskim rynku pojawita sie oferta swiatowego lidera VoD, firmy Netflix. Mimo
poczatkowych obaw, ze stanie sie on silng konkurencjg dla podmiotéw juz obecnych na rynku, dane za
ubiegty rok tego nie potwierdzity.

Wykres nr 31. Popularnos¢ serwisu Netflix w Polsce w tys. uzytkownikéw w 2016 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Gemius/PBI.
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Wykres nr 32. Grupy wiekowe najczesciej odwiedzajgce strone Netflix.com

W 25-34 lata
38,7% W 35-44 lata
m 45-55 lata

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania gemiusAudience I-IV 2016, badanie Gemius/PBI V-XII
2016r.

Najchetniej z tego serwisu korzystali mieszkancy duzych miast, liczagcych powyzej 500 tys.
mieszkancow. Stanowili oni ponad jedng czwartg (27,2%) osdb, ktére odwiedzity te strone®®.

TIV|P

TELEWIZJA POLSKA

Po kilkuletniej wspotpracy, Telewizja Polska zrezygnowata z udostepniania swoich tresci
w konkurencyjnych serwisach, takich jak m.in. vod.pl, ipla.tv. Wynika to ze strategii TVP, ktdra
zdecydowata sie udostepnia¢ swoje filmy, seriale i inne audycje wyfacznie we wiasnym serwisie
vod.tvp.pl. TVP nadal wspodtpracuje z operatorami kablowymi takimi jak UPC, Vectra czy Orange.
Od kwietnia br., kiedy produkcje publicznego nadawcy zniknety z VoD.pl, serwis Vod.tvp.pl zanotowat
duzy wzrost®”. W listopadzie 2016 r. miat on juz 2,42 min uzytkownikéw wobec 1,80 min w listopadzie
2015 r.%8

Ustugi na zadanie w serwisach spotecznosciowych

Video w Internecie jest coraz czesciej obecne nie tylko w przedstawionych powyzej klasycznych
katalogach typu Vod.pl, Player.pl, Ipla.tv, tvp.pl-vod, lecz réwniez w serwisach spotecznosciowych.
Platformy te udostepniajg tresci wideo pochodzace od uzytkownikdéw, tzw. user generated content
(UGC).

% gemiusAudience I-IV 2016, badanie Gemius/PBI V-XII 2016 r. dla Wirtualnemedia.pl.
7 www.wirtualnemedia.pl.
68 Badanie Megapanel i Gemius/PBI dla wirtualnemedia.pl.
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Zjawisko to dostrzega Unia Europejska, ktéra proponuje zmiany w Dyrektywie
o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM) polegajgce miedzy innymi na zagwarantowaniu
skutecznej ochrony matoletnich w sSrodowisku nowych mediéw oraz okresleniu roli dostawcédw ustug
internetowych w ograniczaniu obecnosci dyskryminujgcych tresci w tych ustugach.

Rdine formy udostepniania plikow wideo w serwisach spotecznosciowych:

Platformy, ktére umozliwiajg udostepnianie plikbw w sieci sg bardzo zrdznicowane.
Sg to m.in.:

— serwisy internetowe np. YouTube, Vimeo.com, Dailymotion.com;

— aplikacje mobilne np. Onet VoD, HBO GO, Player TVN, Ipla;

— serwisy spofecznosciowe np. Facebook, Instagram;

— serwisy i aplikacje do streamingu® tresci np. Periscope, Twitch;

— wideoblogi 7 (np. po$wiecone poradom kulinarnym, podréznicze, modowe);
— serwisy hostingowe’ (np. chomikuj.pl);

— serwisy hybrydowe taczace w sobie cechy innych serwiséw np. spotecznosciowych
i z mozliwoscig zamieszczenia plikéw wideo m.in Instagram.

Coraz bardziej widoczna jest tendencja do konwergencji serwisow UGC z serwisami
spotecznos$ciowymi. Cze$¢ serwisOw z materiatami wideo, dzieki mozliwosci oceniania
i komentowania oraz tworzenia grup uzytkownikéw, przeksztatca sie w portale spotecznosciowe,
a serwisy, ktore powstaty jako spotecznosciowe, zawierajg coraz wiecej tresci wideo, stajgc sie
serwisami UGC.

Mimo powszechnego przekonania o ogromnej popularnosci serwiséw UGC, z danych
Megapanel/Gemius wynika, ze w rzeczywistosci tylko jeden z nich (YouTube) ma zdecydowang
przewage nad innymi.

Ponizej zestawiono najpopularniejsze w Polsce serwisy UGC. YouTube posiada ponad
trzykrotnie wiecej uzytkownikéw niz kolejny serwis w rankingu.

89 Aplikacje umozliwiajace transmisje cyfrowej treéci (np. materiatu wideo) w czasie rzeczywistym w taki sposéb,
zeby uzytkownicy otrzymali ja w formie ciggtego przekazu tresci multimedialnych. Dostep moze odbywad sie na
Zywo — poprzez transmisje danych, ktdre natychmiast trafiajg do wszystkich uzytkownikéw z dowolnego miejsca
na Swiecie lub na zgdanie — w ramach wykorzystania dostepnej na serwerze bazy przestanych i zapisanych danych
multimedialnych, sposrdd ktérych uzytkownik wybiera interesujacy go przekaz.

70 Witryny internetowe zawierajace uporzadkowane chronologiczne lub tematycznie opinie autora na konkretny
temat, wzbogacone materiatami audiowizualnymi.

71 Serwisy oferujace ustugi hostingowe pozwalaja uzytkownikom na gromadzenie, przesytanie i udostepnianie
prywatnych oraz komercyjnych tresci. Serwisy przechowujg umieszczone na swoich serwerach materiaty
i generuja linki, ktére umozliwiajg innym uzytkownikom zapoznanie sie ze zgromadzonymi tresciami.
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Wykres nr 33. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajagcych materialy wideo
uzytkownikéw w 2016 r. (uzytkownicy w min)

19,50

1,11 1,06

YouTube Cda.pl dailymotion.com Vimeo.com.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl.
Wykres nr 34. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajagcych materiaty wideo

uzytkownikéw w 2016 r. (liczba odston w min)

1095

105

7,4 2,3

YouTube Cda.pl dailymotion.com Vimeo.com.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl.
Wykres nr 35. Zestawienie najpopularniejszych serwisdw zawierajagcych materiaty wideo

uzytkownikéw w 2016 r. (Sredni czas na uzytkownika w min)

02:32

00:01

YouTube Cda.pl dailymotion.com Vimeo.com.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl.
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Dostepne w sieci oryginalne tresci wideo tworzone przez polskich uzytkownikéw
Materiaty wideo pochodzace od uzytkownikéw mozna podzieli¢ na’*:

e autotematyczne, tj. pochodzace od vlogerdw, ktdrzy nagrywaja krétkie filmy dokumentujgce
ich zycie w formie wideo-pamietnika. Liczbe takich twdércéw szacuje sie od 500 do 1 tys., a ich
ogladalno$¢ waha sie miedzy 30 tys. a 2 min;

e tematyczne, poswiecone réznym zagadnieniom:

biznesowi i gospodarce, polityce, regionom;

— nauce i technice np., budownictwu, komputerom i elektronice, Internetowi, motoryzacji;
— stylowi zycia kobiet i mezczyzn, modzie, urodzie i zdrowiu;

— humorowi i rozrywce oraz celebrytom;

— edukacji i poradnictwu: pracy, rozwojowi osobistemu, procesom uczenia sig,
konsumenckim testom produktow;

— sztuce: fotografii, ksigzkom, poezji, muzyce, filmowi, wydarzeniom kulturalnym;
— magii i astrologii oraz niezwyktym zjawiskom;
— hobby: kuchni, ,,zréb to sam” zwierzetom, grom, podrézom i turystyce.

Wsrdd najpopularniejszych kanatéw najwiecej poswieconych jest grom komputerowym, muzyce,
kategoriom ,$mieszne”, edukacji i tresciom poradnikowym.

Najpopularniejszymi twdrcami tresci s3 SA Wardega (komedia i parodia, ponad 3 min
subskrybentéw), Abstrachuje TV (parodia i skecze, ok. 2,5 mIn subskrybentéw) oraz Remigiusz
Wierzgoh (gry komputerowe, ponad 2,3 mln subskrybentéw)”.

You (T3

Najpopularniejszym dostawcg wideo w Internecie jest nalezgcy do Google’a YouTube. Na
popularnos¢ i sukces serwisu YouTube wptywa kilka elementéw: wysokie pozycjonowanie
w wyszukiwarce Google’a, réznorodna tematyka oraz czestotliwos¢ publikacji. Wazna jest tez tatwos¢
samodzielnego zamieszczania plikéw na platformie oraz to, ze mozna je ogladaé za posrednictwem
innych serwiséw, bez koniecznosci wchodzenia na samg platforme YouTube. Wsrdéd zasobdw
YouTube’a znajdujg sie nie tylko materialy pochodzace od uzytkownikéw, ale takze Swiatowych
dostawcow tresci takich jak np. CBS, BBC, Uniwersal Music Group. Dla popularyzacji swojej produkcji
korzystaja z tej platformy takze polscy nadawcy.

72 Na podstawie Wideo w sieci - modele dystrybucji i monetyzacji plikéw wideo w jezyku polskim w sieci Internet,
MTReasearch na zlecenie KRRIiT.
3 Ranking polskich youtuberdw, http//ranking.vstars.pl/, dostep 10.12.2016 r.
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YouTube, oprécz wybieranych do obejrzenia przez uzytkownikéw tresci, dodatkowo poleca
materiaty, ktére mogg im sie podobaé. Umozliwia m.in. subskrypcje ulubionych kanatéw i tworzenie
playlist (zestawu plikdw czesto ogladanych). Udostepnione tresci mozna komentowac i oceniac.

Platforma Vimeo.com udostepnia wytacznie pliki stworzone przez uzytkownikdw. Spotecznosé
serwisu obejmuje niezaleznych twoércéw filméw i ich fanéw. Twércy umieszczajg tam swoje filmy
dokumentalne, relacje z podrdzy czy porady kulinarne. Na Vimeo.com promujg sie takze polskie
instytucje kulturalne, np. PISF. Niezarejestrowany uzytkownik moze przeglgda¢ zawartos¢ serwisu
bez ograniczen, lajkowaé, komentowa¢, doda¢ do ulubionych, a takie udostepni¢ plik,
np. w mediach spotecznosciowych. Zarejestrowani uzytkownicy mogg przesyta¢ jeden film tygodniowo
w rozdzielczosci HD.

COa.pL

Sposrdd polskich serwisow spotecznosciowych udostepniajgcych wideo, najbardziej popularny

jest CDA.pl. Jest on platformg hybrydowa, to znaczy, ze oprécz filméw dodawanych przez
uzytkownikdéw, w ramach odrebnych ustug CDA Premium mozna réwniez uzyska¢ dostep do tresci
zamieszczanych przez wydawcow i dystrybutoréw filmowych. Uzytkownicy Cda.pl to gtéwnie osoby
ponizej 35 roku zycia. Serwis umozliwia ogladanie filméw w czasie rzeczywistym, bez koniecznosci
pobrania pliku. Nie mozna dokona¢ jego zapisania na dysku twardym i dalszego udostepnienia.
W zwigzku z tym, ze oprdcz tresci UGC na platformie zamieszczane sg takze utwory chronione prawem
autorskim, do niedawna watpliwos¢ budzita kwestia legalnosci ich udostepniania.

dailymotion

Dailymotion to jedna z najwiekszych platform wideo na Swiecie, na ktdrej prezentowane sg
filmy, wideoklipy i materiaty pochodzace od uzytkownikéw (UGC). Umozliwia przesytanie i ogladanie
filméw za pomocy tzw. tagdw czyli stéw lub zwrotéw utatwiajgcych wyszukanie plikdw, kanatéw lub
grup utworzonych przez uzytkownika. Mozna ,,$ledzi¢” oglgdane przez innych tresci wideo i je poleca,
subskrybowaé kanaty oraz dodawa¢ znajomych do swojego grona. Maksymalny rozmiar materiatu,
ktory mozna zamiescic to 4 GB, a czas jego trwania - do 60 minut. W serwisie mozna znalez¢ zaréwno
profesjonalne produkcje polskich tworcow internetowych jak i polskojezyczne zwiastuny kinowe,
teledyski, a takze materiaty edukacyjne i tresci adresowane do dzieci. Zdecydowana wiekszos¢ filmow
w serwisie nie jest udostepniona bezposrednio przez ich tworcow, ale za posrednictwem osdb trzecich,
niezwigzanych z ich produkcja.

50 |



IG-Q]'.I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tak jak wszystkie platformy wideo, serwisy dziatajg w oparciu o zasade notice & take down
zawartg w ustawie o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng, zgodnie z ktdrg administratorzy sg
zobowigzani reagowac na informacje o naruszeniach praw autorskich i — jezeli takie tresci sie pojawig
— usuwac je’4.

Serwisy i aplikacje streamingowe

W serwisach streamingowych, dzieki zawartosci strumieniowej, uzytkownik nie musi pobierac
catego cyfrowego materiatu przed rozpoczeciem ogladania. Do najpopularniejszych platform
streamingowych poza YouTube nalezg Periscope (ok. 2 min uzytkownikéw dziennie) i Twitch
(ok. 1,2 miIn uzytkownikdw dziennie). Mechanizm Periscope polega na pobraniu aplikacji
i zalogowaniu za posrednictwem konta na Twitterze. Uruchomienie wtasnej transmisji lub dotgczenie
jako widz wymaga jednego klikniecia. Inni uzytkownicy moga komentowac¢ lub lajkowaé ogladany
przekaz.

Kolejng kategorig polskojezycznych platform, ktére umozliwiajg udostepnianie materiatéw
wideo, sg witryny internetowe projektéw komercyjnych, nastawionych na monetyzacje autorskich
(a wiec oryginalnych) tresci audiowizualnych. Takie serwisy tworzone sg gtéwnie w segmencie szeroko
rozumianej edukacji, np. wirtualnych korepetycji, serwiséw coachingowych, trenerskich itp.

Serwisy dziennikarstwa obywatelskiego

Na polskim rynku medialnym istniejg tez serwisy, ktére umozliwiajg uzytkownikom
interaktywne wspéttworzenie tresci w czasie rzeczywistym. Nalezg do nich m.in. serwisy
dziennikarstwa obywatelskiego, np. Wiadomosci24.pl, natemat.pl, kontakt24, mreporter.

Nieprofesjonalni twdrcy wzbogacajg tworzone przez siebie materiaty o tresci audiowizualne,
ktore umieszczajg bezposrednio na serwerze hostingowym serwisu lub publikujg za posrednictwem
innej platformy, np. Wiadomosci24.pl na YouTube.

W serwisie natemat.pl, poza tresciami tworzonymi przez profesjonalnych dziennikarzy,
znajdujg sie artykuty tworzone przez blogeréw i dziennikarzy amatorow, a umieszczane w portalu filmy
zostajg osadzone w publikowanych artykutach, np. za posrednictwem Facebooka.

Serwis Kontakt24 umozliwia stworzenie wtasnej strony, za posrednictwem ktdrej uzytkownicy
mogg publikowad swoje artykuty, zdjecia i materiaty wideo. Najciekawsze relacje — po weryfikacji przez
profesjonalng redakcje serwisu — mogg trafi¢ na strone gtéwng portali tvn24.pl lub Kontakt24,
a takze na antene stacji TVN24. Podobne platformy posiadajg tez programy Polsat News i TVP Info.

74 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 8 lipca 2011 roku, IV CSK 665/10, OSNC 2012, Nr 2, poz. 27, w ktérym sad
orzekt m.in.: odpowiedzialnos¢ podmiotu swiadczgcego hosting jest mozliwa w dwdch przypadkach: gdy posiada
on wiedze o bezprawnym charakterze udostepnionych za jego posrednictwem danych a takze wtedy, gdy mimo
otrzymania urzedowego zawiadomienia lub uzyskania wiarygodnej wiadomosci o bezprawnym charakterze
udostepnionych danych nie uniemozliwit on dostepu do tych danych”.
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Blogi i wideoblogi

Pliki tworcow blogéw lub wideoblogéw s3 osadzane na ich witasnych stronach
i posiadajg odrebng domene lub na specjalnych platformach blogowych (najpopularniejsza,
Blogspot.com nalezy do Google’a), a coraz czesciej takze na platformach rozpowszechniajgcych tresci
wideo, szczegdlnie jedli zawierajg materiaty audiowizualne np. na YouTube. Blogi umozliwiajg
archiwizacje oraz tagowanie i komentowanie wpisow.

Wideoblog (vlog) jest specjalnym rodzajem bloga internetowego, ktdry skfada sie wytgcznie
z chronologicznie publikowanych materiatéw filmowych. Polscy vlogerzy udostepniajg materiaty wideo
gtéwnie we wtasnych kanatach ulokowanych na platformach m.in. Vimeo.com, Dailymotion.com,
YouTube.

Sposoby monetyzacji tresci wideo i platform dostepu

Twoérca tresci wideo ma mozliwosé uzyskiwania przychoddéw z publikacji materiatéw wideo
np. poprzez umieszczanie w nich informacji pochodzacych od sponsora, testowanie lub lokowanie
produktow. W swoim kanale moze takze prezentowaé linie produktéw. Wielu twércow tresci wideo
odptatnie udostepnia powierzchnie blogowa lub vlogowa do celéw reklamowych. Mozliwe jest tez
m.in. umieszczenie przy filmach/wpisach linkdw partnera, tj. przekierowanie do sklepu internetowego,
ktory oferuje produkty opisane/pokazane na blogu/wideoblogu. Popularni blogerzy moga tez tworzy¢
na zamowienie tzw. wpisy sponsorowane lub bezposrednio odsyta¢ do linkéw sklepow internetowych,
albo tez korzysta¢ z tzw. crowdfundingu, czyli zbierania pieniedzy m.in. poprzez integracje z ustugg
pfatnosci internetowych.

Kolejng formg monetyzacji twdrczosci dostawcéw plikdw wideo jest wigczenie sie, szczegdlnie
najbardziej znanych twoércéw internetowych, do programow partnerskich platform internetowych
udostepniajgcych materiaty pochodzace od uzytkownikéw, np. YouTube 7° lub Cda.pl.

Tabela nr 4. Modele monetyzacji tresci pochodzacych od uzytkownikéw platform

YouTube Cda.pl Dailymotion.pl Vimeo
Dostep do + + - +
niektérych tresci
Subskrypcja/ptatne + + + +
konto
Projekty + +
partnerskie
reklamy + + +

Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIiT.

7> Projekt partnerski YouTube polega na wtaczeniu kanatu twércy do systemu wys$wietlania reklamy przed lub
w trakcie materiatu wideo tego twércy, co wigze sie z zarabianiem przez niego pieniedzy.
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2.3. Radiofonia

2.3.1. Wyniki finansowe

Rynek radiowy w Polsce jest rynkiem dojrzatym, a radio jest ustugg powszechnie dostepna
i dobrze rozwinieta. Jednak mozliwosci jego rozwoju zostaty juz wyczerpane. Gtéwnym czynnikiem
ograniczajgcym rozwdj (zaréwno ilosciowy jak i jakosciowy) radia analogowego jest brak zasobdéw
czestotliwosci przeznaczonych na ten cel. Ze wzgledu na wyczerpanie wolnych czestotliwosci, trwa
zapoczatkowana pod koniec ubiegtego wieku konsolidacja sektora radiowego. Duze grupy radiowe,
chcac powiekszy¢ swoj zasieg, wykupuja lokalne spétki radiowe, zmieniajac ich nazwe i ujednolicajac
program. Rynek ten podlega procesowi konsolidacji horyzontalnej i miedzysektorowe;.

0Od wielu lat rynek radiowy podzielony jest miedzy nadawcéw publicznych? i cztery grupy
komercyjne. Dwie z nich, ZPR”7 i Agora’®, to podmioty z kapitatem polskim, a pozostate dwie s3
wtasnoscig kapitatu zagranicznego - RMF”® i Eurozet®,

Najwazniejszym zrédtem przychoddéw radiowych nadawcéw komercyjnych jest reklama, choé
coraz wieksze znaczenie zyskujg alternatywne zrédta finansowania, takie jak lokowanie produktu
i sponsoring oraz SMS-y premium od stuchaczy uczestniczacych w konkursach. Grupy radiowe czesto
sg producentami reklamy, prowadzg sprzedaz czasu antenowego przez wtasne biura reklamy, tworzac
pakiety reklamowe, ktérych podstawg jest kampania w gtdwnym programie, uzupetniana o reklame
w programach ponadregionalnych, lokalnych oraz w Internecie.

Obraz rynku radiowego, pomimo silnej konkurencji ze strony duzych grup medialnych,
uzupetniaja niezalezni nadawcy lokalni®, ktdrzy, aby zwiekszy¢ swoje przychody, dotaczajg do oferty
w ramach ogodlnopolskich kampanii reklamowych, organizowanych poprzez dom sprzedazy grupy
Eurozet - RRM. Obecnie w tzw. Pakiecie Niezaleznych zrzeszonych jest 49 rozgtosni lokalnych z réznych
rejonéw Polski.

76 programy nadawane analogowo i DAB+ w 2015 roku: Jedynka - Program 1 PR, Dwdjka - Program 2 PR, Tréjka -
Program 3 PR, Czwérka - Program 4 PR oraz Polskie Radio dla Zagranicy. W DAB+ nadawano: Radio Rytm i Polskie
Radio 24, Polskie Radio Dzieciom oraz 17 publicznych rozgtosni regionalnych, a takze regionalne: Radio Szczecin
Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Krakéw Off, Radio Opole-dziern w Opolu, dzien w regionie.

77 Programy nadawane w 2015 roku: Radio VOX FM - 2 stacja (1 ponadregionalne i 1 lokalna), Radio Eska -
35 stacji, Radio WAWA - 11 stacji, Eska Rock - 1 stacja, 5 umoéw franczyzowych podpisanych z nadawcami
lokalnymi na Radio Eska i 1 stacja Warszawa.

78 Programy nadawane w 2015 roku: TOK FM (ponadregionalny), Ztote Przeboje - 24 stacje i 1 satelitarna, Rock
Radio - 7 stacji, Radio Pogoda - 4 stacje.

7 Programy nadawane w 2015 roku: RMF FM (ogdlnokrajowy), RMF Classic - 2 stacje, (1 ponadregionalna
i 1 lokalna) RMF Max - 22 stacje, Radio Gra - 2 stacja.

80 programy nadawane w 2015 roku: Radio Zet (ogdlnokrajowy), Radio Zet Chilli - 2 stacje, Radio Zet Gold -
19 stacji, AntyRadio - 2 stacje.

81 Wedtug stanu na 31 grudnia 2015 roku dziatato 119 stacji: przedsiebiorcy lokalni - 48, diecezje i archidiecezje -
46, szkoty wyzsze - 10, samorzad - 8, fundacje i stowarzyszenia - 7.
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W catym rynku reklamowym radio od kilku lat znajduje sie na trzeciej pozycji, po telewizji
i Internecie. Jak wynika z publicznie dostepnych raportéw®, w 2015 roku udziat rynku reklamy
radiowej, w poréwnaniu do roku poprzedniego, wzrdst o 8,4% (tj. o 50 min zt), a jego wartos¢ wyniosta
644 min zt. Poréwnujac te dane z wynikami ze sprawozdan finansowych nadawcéw sktadanych
corocznie do KRRIT (w 2016 r. dane za rok 2015), zauwazamy jednak rozbieznosci dotyczgce wielkosci
przychoddw.

Sprawozdania finansowe nadawcéw wykazuja, ze w 2015 r. uzyskali oni tgcznie przychody
operacyjne® w kwocie 565,2 min zt i byly one wyzsze o 25,5 min zt, tj. 0 4,7% od uzyskanych
w 2014 roku (539,7 min zf). Réznica w wielkosci przychoddéw prezentowanych przez KRRiT
i w raportach publicznie dostepnych wynika z odmiennych wycen przychoddw z reklamy. Dane
prezentowane przez domy mediowe przedstawiajg wielkosci, ktére sg estymacjami netto, czyli
szacowanymi kwotami po rabatach, ale przed naliczeniem podatku VAT. W sprawozdaniach
finansowych przychody nadawcow przedstawiajg stan faktyczny na dzien zamkniecia okresu
sprawozdawczego. Pomimo, ze w przychodach z dziatalnosci wykazywane sg réwniez przychody inne
niz reklamowe, sumarycznie wielkos¢ tych przychoddéw jest nizsza w poréwnaniu do wartosci
wykazywanej w raportach rynkowych, co wskazuje, ze w 2015 r. nadawcy nadal stosowali duze upusty
cenowe.

Wykres nr 36. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2015 roku
Nadawcy spoteczno-

religijni*

9%

Lokalni nadawcy
niezalezni
7%

ZPR

8% Nadawcy publiczni

27%

Agora

14%

*w tym sie¢ Plus.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za 2015 rok.

82 Rynek reklamy w Polsce w 2015 roku, raport domu mediowego Starlink. Przedstawione w nim dane s3
szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach,
ale przed podatkiem VAT.

8W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe.
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W 2015 roku nadawcy komercyjni zwiekszyli swéj udziat w rynku o 1% w poréwnaniu do roku
poprzedniego i osiggneli tgcznie 73% udziatéw w przychodach operacyjnych. Pozostate 27% udziatéw
nalezato do nadawcéw publicznych. W grupie nadawcow komercyjnych takie same udziaty jak
w 2014 roku zachowali lokalni nadawcy niezalezni (7%) i nadawcy spoteczno-religijni (9%).

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat® w 2015 r. uzyskaty tgcznie przychody
operacyjne w wysokosci 475,1 min zt. Byly one wyzsze 0 24,7 min zi, tj. 0 5,5% w stosunku do 2014 r.

Wykres nr 37. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach 2014-2015
Rok 2014 Rok 2015

Polsat Polsat
1% 1%

ZPR

Nadawcy
publiczni

33% Agora

Nadawcy
publiczni
32%

Agora

Eurozet
19%

Eurozet
17%
RMF

24% RMF

26%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014 i 2015.

W 2015 roku udziat nadawcdw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup radiowych
wyniost 32%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spotek radiofonii regionalnej),
pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty 152,6 min zt. Przychody te byty wyzsze
0 1,8% (tj. 0 2,7 min zt) w poréwnaniu do roku 2014.

Grupa RMF w 2015 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 122,1 min zi, byty one
wyzsze 0 11,3% (tj. o 12,5 min zt) w poréwnaniu z 2014 rokiem. Wobec tego udziaty grupy w rynku
zwiekszyty sie do 26% z 24% w 2014 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem w kwocie
28,9 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2015 roku przychody operacyjne w kwocie 82,2 min zi, nizsze
0 2,5% (tj. 0 2,1 min zt) w poréwnaniu z 2014 rokiem. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
w kwocie 3,7 min zt. Udziaty grupy w rynku zmniejszyty sie z 19% w 2014 roku do 17% w 2015 roku.

84 Jedna stacja muzo.fm, do 2014 roku Radio PIN.
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Grupa Agora w 2015 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 65,8 min zt i byty one
wyzsze o 50% (tj. 22,0 min zt) w poréwnaniu z rokiem 2014 (przychody operacyjne 43,7 min zt).
W wyniku wzrostu przychodéw, udziaty Agory w rynku zwiekszyty sie do 14%, z 10% w 2014 roku.
Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem w kwocie 14,5 min zt.

Grupa ZPR w 2015 roku uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 47,2 min zt i byty one
nizsze o0 19% (tj. o 11,0 min zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy
dochodem w kwocie 9,3 min zt. W wyniku spadku przychoddéw operacyjnych, udziat grupy w rynku
zmniejszyt sie do 10%, z 13% w 2014 roku.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w roku 2014, uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup nadawcéw
(1%). Przychody Grupy z dziatalnosci radiowej z roku na rok wzrastajg, w 2015 roku byly wyzsze
016,5% (0 0,7 mIn zt) w poréwnaniu do 2014 roku i wyniosty 5,2 min zt. Na dziatalnosci radiowej grupa,
jako jedyna, odnotowata strate w kwocie 31,6 tys. zt.

Wykres nr 38. Porownanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup radiowych
w latach 2014-2015 (w tys. z1)
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*W przypadku Polskiego Radia wielkosci zostaty podane bez przychoddéw i kosztéw misyjnych.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014 i 2015.

W 2015 roku, w wyniku wzrostu udziatu reklamy w rynku, prawie wszystkie grupy radiowe
wypracowatly wyzsze przychody z dziatalnosci operacyjnej w poréwnaniu do 2014 roku oraz uzyskaty
dodatnie wyniki finansowe.
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Nadawcy o zasiegu lokalnym

Grupe nadawcoéw o zasiegu lokalnym w 2015 r. tworzyto 226 rozgto$ni®®, ktére rdiznig sie
charakterem programu (od muzycznych do spoteczno-religijnych), jednak wszystkie z nich nadajg
programy zawierajgce tematyke lokalng, a wiec petnig niezwykle waznga role. Dysponujac niewielkimi
budzetami, nadawcy ci tworzg unikalne programy, skoncentrowane na sprawach bliskich stuchaczom,
integrujac lokalne spotecznosci.

W tej grupie znajdujg sie zarowno podmioty komercyjne, jak i rozgtosnie nalezgce do uczelni
wyzszych, osrodkéw miejskich lub doméw kultury. Nadawcy o zasiegu lokalnym finansujg dziatalnos¢
radiowq z réznych Zrdédet. Oprécz przychoddw uzyskanych z reklamy sg to: dotacje, subwencje oraz
srodki przekazywane przez wtascicieli z innej dziatalnosci gospodarczej. Poniewaz nadawcy nie majg
obowigzku sporzadzania wyodrebnionej sprawozdawczosci finansowej dla dziatalnosci radiowej,
trudno jest przedstawié petny obraz tego segmentu rynku.

W 2015 roku spétki radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali z rynku
reklamy przychody w kwocie 232,4 min zt. Przychody tej grupy nadawcéw, w pordéwnaniu do
2014 roku, byty wyisze o ok. 2%, tj. 0 4,3 min zt.

Wykres nr 39. Udzialy w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw lokalnych w latach
2014-2015

Rok 2014 Rok 2015

stacje spotki stacje spotki
niezalezne radiofonii niezalezne radiofoni

17% regionalnej 16% regionalnej
26% 25%

ZPR
18%

RMF
11%

RMF
12%

Eurozet

Eurozet 7%

21% o Agora
7% 23%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2014 i 2015.
W 2015 roku najwiekszy udziat w przychodach operacyjnych wsréd lokalnych nadawcow

komercyjnych (25%) uzyskaty publiczne spoétki radiofonii regionalnej. Z dziatalnosci reklamowej spotki
te uzyskaty tgczne przychody operacyjne na poziomie 2014 roku. Wyniosty one ponad 58 min zt.

85 136 koncesji lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 48 koncesji niezaleznych, 7 koncesji
nalezgcych do fundacji, 8 koncesji samorzgdowych i 10 akademickich oraz 17 spétek radiofonii regionalne;.
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Wsrod koncesjonowanych nadawcéw lokalnych najwieksze udziaty w rynku (23%), podobnie
jak w roku poprzednim, uzyskaty stacje Grupy Agora, ktérych przychody operacyjne wyniosty 54,7 min
zt, wyzsze o ok. 13% (tj. 0 6,4 min zt) w stosunku do 2014 roku.

Nadawecy lokalni z Grupy ZPR zwiekszyli swéj udziat w rynku z 17% w 2014 roku do 18%
w 2015 roku. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty 0 6,7% (tj. o 2,6 min zt) w poréwnaniu
do 2014 roku i osiggnety poziom 42,5 min zt.

Lokalne stacje niezalezne zanotowaty niewielki spadek udziatéw w rynku z 17% w 2014 roku
do 16% w 2015 roku. Przychody tych stacji w analizowanym okresie zmalaty o 3,7% (tj. 0 1,4 min zt)
i wyniosty 36,9 min zt.

Nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne nizsze o 1,8 min zt tj. o ok. 7%
w stosunku do 2014 roku. Ich udziat w ryku uksztattowat sie na poziomie 11% i byt nizszy o 1 punkt
procentowy w poréwnaniu do roku poprzedniego (12%).

Udziat nadawcéw lokalnych nalezgcych do Grupy Eurozet w rynku przychoddw operacyjnych
w 2015 roku zostat oszacowany na podstawie danych za 2014 rok®. Przyjeto wiec, ze przychody te
wyniosty 15 min zt¥’. Udziat tej grupy w rynku zostat zachowany na poziomie 2014 roku - 7%.

Wykres nr 40. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcoéw lokalnych
w latach 2014-2015 (w tys. z1)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2014 i 2015.

8 W 2015 roku nastgpito przejécie uprawnied wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu
ogdlnokrajowym na spotke Eurozet Radio Sp. z 0. 0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy
radiowe. Spotka ztozyta za 2015 rok jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy
programu ogdlnokrajowego i programoéw lokalnych.

87 Przychody w 2015 roku zostaly oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 rok.
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Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebng grupg wsréd nadawcdw stanowig nadawcy spotfeczno-religijni®®, ktdrzy finansujag
dziatalno$¢ nadawcza z przychodéw reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny. Poszukujgc
dodatkowych Zrddet finansowania, niektdrzy nadawcy religijni zawarli umowy franczyzowe i weszli do
sieci Plus®® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajdujg sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz
siedem stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy ci s3
zwolnieni z optaty za udzielenie koncesji, jednak nie mogg nadawaé¢ w programie przekazéw
handlowych oraz nie mogg pobiera¢ optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub odbierania
ich programow.

Nadawcy spoteczno-religijni w 2015 roku tgcznie uzyskali przychody w wysokosci 50,3 min zt;
byty one nizsze 0 0,7 min zt (0 1,4%) w poréwnaniu do 2014 roku.

Wykres nr 41. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku reklamy oraz
dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2014-2015

Rok 2014 Rok 2015
stacje nadawcy ) nadawcy
PLUS spoteczni stacje PLUS ) :
pozostate 9% bez Radia pozostate 11% spoteczni
radia Marvi radia bez Radia
44% a:yja 42% Maryja
>% 4%
,\iadi? Radio
ania Maryja
42% 43%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2014 i 2015.

Nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego tacznie zachowali swdj udziat
w przychodach operacyjnych na poziomie 2014 roku (47%). Najwiekszy przychdéd w wysokosci
21,4 min zt, wiekszy o okoto 1,2% w stosunku roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te

8 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajgce programy o tematyce
spoteczno-religijne;j.

8 Wedtug stanu na dziers 31 grudnia 2015 roku 17 stacji byto powigzanych (umowa operatorskg lub franczyzy)
z siecig PLUS, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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stanowity (43%) przychoddw catej grupy. Pozostali nadawcy spoteczni odnotowali spadek przychodéw
operacyjnych o ok. 23%, tj. mniej o 0,6 min zt w stosunku do 2014 roku.

Stacje sieci Plus w 2015 roku uzyskaty wyzsze przychody operacyjne o 8,8 min zt, tj. o ok. 18%
w stosunku do 2014 roku. Ich udziat w rynku wzrdst do 11% z 9% w 2014 roku.

Pozostate rozgtosnie uzyskaty nizsze przychody operacyjne w kwocie 21,3 min zt, mniej o 5,5%
w stosunku do 2014 roku. Ich udziaty w rynku przychoddw operacyjnych zmniejszyty sie o 2 punkty
procentowe (42%) w stosunku do roku poprzedniego.

Wykres nr 42. Poréwnanie przychodéw oraz wynikdw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2014-2015 (w tys. zi)

25 000
20000
15 000
10 000
5000 -
0 . . || [
-5000 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
stacje Plus nadawcy spoteczni bez Radio Maryja pozostate radia
Radia Maryja
B Przychody z dziatalnosci B Koszty dziatalnosci Wynik na dziatalnosci gospodarczej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2014 i 2015.

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sytuacje na rynku reklamy determinuje z jednej strony rozwdj gospodarki krajowej, a z drugiej
globalnej, z uwagi na duzg reprezentacje globalnych koncernéw w gronie reklamodawcéw. Polska
gospodarka rozwijata sie stabilnie (wzrost PKB o 3,9% w poréwnaniu z 2014 rokiem), a wobec faktu, ze
rynek reklamy jest silnie skorelowany z gospodarka, miato to wptyw na poprawe wskaznikéw
ekonomicznych grup radiowych oraz niezaleznych rozgtosni lokalnych.

Sprawozdania finansowe wykazujg, ze na koniec 2015 roku tgczna wartos¢ majgtku nadawcoéw
wyniosta 882,5 mld zt, mniej o ok. 6,5% w porédwnaniu do 2014 roku. Po okresie inwestycji w 2014
roku, nadawcy rozwijali dziatalno$¢ operacyjng, sptacajgc zobowigzania dtugoterminowe, ktére ulegty
zmniejszeniu o ok. 50% w stosunku do 2014 roku. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych
w finansowaniu majatku wynosit 89%, co oznacza, ze nadawcy finansowali dziatalno$¢ nadawcza
kapitatem wtasnym, gdzie nastgpit wzrost o0 6,5% w stosunku do 2014 roku.
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2.3.2. Audytorium programoéw radiowych

Oferta programowa nadawcéw radiowych skierowana jest do zréznicowanego odbiorcy ze
wzgledu na tematyke (ogdlnokrajowa, regionalna i lokalna), gatunki muzyczne (od muzyki klasycznej
do rozrywkowej) i wiek (programy dla mtodego pokolenia, dla oséb starszych). Z uwagi na zasieg
techniczny i formaty muzyczne programy radiowe mozna podzieli¢ na:

Wykres nr 43

ogoélnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka
Polskiego Radia), nadajace najpopularniejsze formaty muzyczne, gtéwnie format AC*;
ogodlnokrajowe, spoteczno-religijne (Radio Maryja);

sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Zet Chilli, VOX FM, TOK FM,
muzo.fm, RMF Classic), ktére nadajg swoj program przede wszystkim w duzych
miastach oraz wyspecjalizowane (Dwéjka i Czwoérka Polskiego Radia/PR 24);
regionalne radia publicznego;

regionalne i lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, Plus, Ztote Przeboje,
RMF Maxxx, Zet Gold);

niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;
programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+.

. Struktura rynku radiowego w 2016 roku — udziaty w czasie stuchania

VOXFM TOKFM  muzo.fm  RMF Classic rozgtodnie

3,8%

AntyRadio
1,0%

Radio Maryja

1,8%

Polskie Radio 24 /
Program 4 PR SA

0,4%

2,0%

0,3% 1,0% regionalne radia
publicznego Zet Gold
5,2% 0,7%
programy miejskie Zet Chilli Rock Radio
radia publicznego 0,3% 0,3%
0,3% 1
Plus \ Rddjo Pogoda
2,1% Eska 0,8%
6,7% I
WAWA
0,
koncesjonowane 1,1%
programy lokalne \_ Ztote
28,9% lokal Przeboje
JoXene 3,3%
niesieciowe
11,1% ‘
RMF Maxxx
3,0%

Program 1 PR SA
8,8%

Program 3 PRSA\ program 2 PR SA
7,9% 0,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

% Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym
formacie adresowane sg gtéwnie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawany jest w nich mix przebojéw poczawszy od
lat 70., a skoriczywszy na obecnych hitach.
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W 2016 roku, pomimo tendencji spadkowej o 1,7%°* w poréwnaniu do poprzedniego roku,
nadal najwiekszy udziat w czasie stuchania® miaty programy ogdlnokrajowe (56,6%). Podobnie jak
w latach poprzednich, najbardziej popularny byt RMF FM (24,5% udziatu w rynku; spadek o 1,6%
w stosunku do roku 2015).

Programy wyspecjalizowane, ktére sg dostepne przede wszystkim w wiekszych miastach oraz
Dwajka i Czwdrka Polskiego Radia, uzyskaty razem 8,9% udziatu w czasie stuchania (wzrost o ponad
15% w poréwnaniu do ubiegtego roku).

Udziat w czasie stuchania Radia Maryja w 2016 roku nie zmienit sie w pordwnaniu do
poprzedniego roku i wynidst 1,8%.

Udziatu swojego nie zmienity réwniez regionalne i miejskie programy radia publicznego.
Wynidst on tagcznie 5,5%.

Podobnie jak w 2015 r., zanotowano niewielki spadek stuchalnosci koncesjonowanych
programow o zasiegu lokalnym (mniejsze kétko na wykresie nr 43). W 2016 r. ich tgczny udziat
w czasie stuchania wynidst 28,9%. Wynik ten wypracowaty gtéwnie programy lokalne niezrzeszone
w sieciach (11,1% udziatu w czasie stuchania) oraz programy z grupy Eska (6,7%).

Barierg dla dalszego rozwoju rynku jest brak zasobow czestotliwosci FM.

Zmiany na rynku radiowym, ktére mogty mie¢ wptyw na wyniki stuchalnosci, to miedzy
innymi: poprawa warunkéw nadawania poprzez uzupetnienie sieci o nowga stacje nadawczg lub
zwiekszenie zasiegu technicznego wykorzystywanych nadajnikdéw **, zmiany formatu muzycznego
i profilu programu poprzez dopasowanie do warunkéw rynkowych lub w wyniku porzadkowania
projektéw realizowanych przez grupy radiowe, a takze zawieranie umow franczyzowych lub akwizycja
spotek lokalnych.

W 2016 r. na rynku radiowym zaszty nastepujace zmiany:

e rozpoczety dziatalno$¢ nowe programy: POPradio w Pruszkowie (kwiecien) i Radio Fama
104,1 FM w Zyrardowie (kwieciert), Radio WAWA w Jeleniej Gérze (maj) i Radio Eska
Ostrzeszow (sierpien), Radio Fara i Radio Ptonisk (listopad) oraz ONY FM w Nysie (grudzien);

e zaprzestaty nadawania programy: Radio Bajka w Warszawie i Radio Bajka Krakéw (maj)
oraz Zet Chilli w Krakowie (pazdziernik);

e zmieniono nazwy i profil muzyczny programéw: Rock Radio w Bydgoszczy, Katowicach
i Wroctawiu na Radio Pogoda (marzec) oraz Radio Mazowsze na Radio VOX FM Radom
(wrzesien);

e zmieniono nazwy programow: Polskie Radio RDC na RDC - Radio dla Ciebie w Warszawie
(kwiecien), Radio Eska na Radio Eska Kalisz/Ostrow (czerwiec), Radio 94,4 Szczecin fm
na Radio Szczecin Extra (lipiec) oraz Czwérka - Program 4 Polskiego Radia na Polskie Radio
24 (wrzesien).

9 Procentowy wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do zesztorocznego
zestawienia.

9 Udziat w czasie stuchania - catkowity czas, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okre$lonego programu
radiowego/grupy programow w stosunku do catkowitego czasu stuchania wszystkich programéw radiowych
objetych badaniem.

%3 Zasiegi techniczne stacji radiowych odzwierciedlone sg w zataczniku zamieszczonym na stronie internetowe;j
KRRIT w zaktadce Sprawozdanie i Informacja KRRiT.
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Wielko$¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny®*, $redni dzienny czas stuchania programu
oraz kierunek zmiany tych wskaznikdw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty przedstawione

w tabeli nr 5.

Tabela nr 5. Wskazniki stuchalnosci programoéw radiowych w 2016 r. z zaznaczeniem
kierunku ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim®

WSZYSTKIE
PROGRAMY OGOLNOKRAJOWE
Program 1 PR SA
Program 3 PR SA
Radio RMF FM
Radio Zet
Radio Maryja
PROGRAMY WYSPECJALIZOWANE
TOK FM
VOX FM
RMF Classic
AntyRadio
Program 2 PR SA
PR 24 / Program 4 PR SA
muzo.fm

ROZGtOSNIE REGIONALNE RADIA
PUBLICZNEGO

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA
PUBLICZNEGO

KONCESJONOWANE PROGRAMY
LOKALNE

Zet Chilli

Zet Gold

Plus

Eska

WAWA

Rock Radio
Ztote Przeboje
Radio Pogoda
RMF Maxxx

lokalne niesieciowe

Zasieg dzienny

72,0%
64,1%
9,3%
7,8%
27,3%
17,2%
2,5%
11,3%
2,6%
4,1%
1,6%
1,3%
0,8%
0,6%

0,3%

6,6%

0,5%

39,0%

0,5%
1,2%
2,5%
10,4%
1,7%
0,5%
3,9%
1,0%
4,9%

12,4%

&

ellelas|e|i|lalt| e @ @ 3 e iz i el ela el ela

&

Udziat w czasie

stuchania (%)

100,0%
56,6%
8,8%
7,9%
24,5%
13,6%
1,8%
8,9%
2,0%
3,8%
1,0%
1,0%
0,5%
0,4%

0,3%

5,2%

0,3%

28,9%

0,3%
0,7%
2,1%
6,7%
1,1%
0,3%
2,9%
0,8%
3,0%

11,1%

=8

J oo o8 s|lelas|ela

@ |e|la|s|e|n|als e O

=

Dzienny czas

stuchania

4:30:28

3:39:44

3:03:49

3:18:19

2:54:43

2:33:45

2:20:57

2:49:27

2:30:54

3:03:01

2:00:26

2:26:54

2:00:57

1:53:10

2:38:52

2:33:13

2:20:09

2:56:29

2:13:04

1:57:39

2:39:23

2:04:22

2:13:20

1:52:55

2:23:42

2:31:21

2:00:38

2:53:08

Clep|aleles|alal @& @& 3 elelez e > e alaa

=

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

%Zasieg dzienny programu/grupy programow to procentowa wielko$¢ audytorium, czyli odsetek oséb z danej
populacji stuchajgcych tego programu/grupy programow.
% Zasieg dzienny (pierwsza kolumna), czyli odsetek oséb stuchajacych danego programu radiowego i dzienny czas
stuchania (trzecia kolumna) przektadajg sie na udziat w czasie stuchania (druga kolumna), tj. na udziat

w rynku.
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W 2016 roku zmniejszyta sie ogdlna liczba stuchaczy programéw radiowych. Najwiekszy
procentowy spadek (o 42%) odnotowano w przypadku programéw Rock Radio. Stacje te w kilku duzych
miastach przestaty nadawac swadj program, zmieniono ich nazwe (na Radio Pogoda) i profil muzyczny.
O 24% spadta liczba oséb stuchajagcych Czwérki - Programu 4 Polskiego Radia. Najwiekszy wzrost
zasiegu dziennego, czyli odsetek stuchaczy (pierwsza kolumna) odnotowano dla grupy programoéw
nadawanych pod markg Radio Pogoda (o 150%) oraz dla ponadregionalnej stacji AntyRadio (o 44%).
Jak wyjasniono powyzej, w przypadku Radia Pogoda wzrost ten byt spowodowany zmiang nazwy
i profilu muzycznego.

Analogiczne kierunki zmian dotyczyty udziatu w czasie stuchania (druga kolumna). Wskaznik
ten zmniejszyt sie dla programéw Rock Radio (o0 47%) oraz sieci Zet Gold (0 27%°®). W 2016 r. niewielki
wzrost udziatdw w czasie stuchania odnotowata publiczna Tréjka. Wraz ze wzrostem zasiegu dziennego
sieci Radia Pogoda oraz stacji AntyRadio odnotowano takze wzrost ich udziatéw w rynku
w poréwnaniu do ubiegtego roku, odpowiednio o0 116% i ponad 53%.

Zmiany w dziennym czasie stuchania (trzecia kolumna) wiekszosci najbardziej popularnych
programow nie byty duze. Najwieksza zmiana dotyczyta programu AntyRadio, ktdrego sredni dobowy
czas stuchania wzrést o 10 min. Natomiast w przypadku sieci Zet Gold wskaznik ten spadt o0 21 min.

Na wykresie nr 44. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcow radiowych.

Wykres nr 44. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéw w 2016 r.

Pozostate; 11,02%

Grupa RMF; 29,37%
Agora; 5,99%

ZPR Media; 13,36%

radio publiczne;

23,05%
Eurozet; 17,21%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

96 W poréwnaniu do 2015 r. spadek z 1,0 do 0,7% czyli o 0,3 punktu procentowego.
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Polski rynek radiowy podzielony jest pomiedzy cztery gtéwne grupy nadawcéw. Prawie 30%
udziatéw nalezy do programoéw radiowych z grupy RMF, okoto 23% rynku do nadawcy publicznego,
17% do Eurozet, a ponad 13% do ZPR. Grupa Agora gromadzi niecate 6% audytorium,
a pozostate stacje radiowe uzyskaty facznie okoto 11% rynku.

Na zachodzace na rynku radiowym zjawiska, tendencje i procesy warto spojrzeé
z perspektywy kilku lat. Od 2009 roku trwa systematyczny spadek stuchalnosci koncesjonowanych
programow o zasiegu ogdlnokrajowym przy jednoczesnym wzroscie stuchalnosci koncesjonowanych
programow ponadregionalnych (wykres nr 45.). Ogdlnopolskie programy Polskiego Radia zanotowaty
w 2016 roku niewielki spadek, natomiast udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych radia
publicznego od lat utrzymuje sie na statym, okoto 5% poziomie. W ostatnich trzech latach
na popularnosci zyskaty programy ponadregionalne (gtéwnie za sprawg stacji AntyRadio i TOK FM).

Wykres nr 45. Udziat w czasie stuchania programéw ogodlnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2006-2016

50%

=—&—koncesjonowane
45% ____1’_4—-0—"“*.5-‘ programy
——— ogdlnopolskie
40% = S —
g =@-koncesjonowane
s 35% lokalne
o
7 30% iy
Q2 x == programy Polskiego
@ 25% | O——0——0.. .
8 B R Radia SA
z 20% . __
T ey rozgtosnie
T regionalne radia
10% publicznego
e e i
5% - e S s i ponadregionalne
**
0% | AT
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

Kolejne wykresy (nr 46. i nr 47.) precyzujg zmiany udziatu w czasie stuchania programéw
o zasiegu ogdlnopolskim oraz programéw o zasiegu lokalnym.
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Wykres nr 46. Udziat w czasie stuchania ogdlnopolskich programéw radiowych publicznych
i koncesjonowanych w latach 2006-2016
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

W 2016 roku tendencja spadkowa stuchalnosci programoéw o zasiegu ogdlnokrajowym

w najwiekszym stopniu dotkneta Programu 1 Polskiego Radia i radia RMF FM. W przypadku publicznej

Trdjki, po spadku w latach 2013 i 2014, zanotowano wzrost stuchalnosci. Na tym samym poziomie
utrzymaty sie udziaty w czasie stuchania Radia Zet i spoteczno-religijnego Radia Maryja.

Wykres nr 47. Udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programéw o zasiegu lokalnym
i ponadregionalnym w latach 2006-2016
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.
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Jak wida¢ na wykresie nr 47, na popularnosé¢ programoéw koncesjonowanych o zasiegu
lokalnym w znacznym stopniu wptynat staty wzrost stuchalnosci programoéw niezrzeszonych w sieciach.
Sieci Ztote Przeboje, RMF Maxxx, Zet Gold i WAWA utrzymujg od kilku lat podobny poziom
stuchalno$ci. Od dwdch lat utrzymuje sie spadek stuchalnosci programéw z grupy Eska. Znaczne spadki
i wzrosty stuchalnosci w perspektywie ostatnich kilku lat miata sie¢ Plus, ktéra dwukrotnie zmienita
format muzyczny (z AC na muzyke taneczng/disco polo i z powrotem na AC). Znacznie zyskuje na
popularnosci powstata w 2015 r. sie¢ Radia Pogoda.

Wykres nr 48 przedstawia krzywa dzienng stuchalnosci programoéw radiowych, czyli odsetek
stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzien zostat podzielony na kwadranse.

Wykres nr 48. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programoéw ogélnopolskich w 2016 roku

8% S O S
e RMF FM
7% . Nl - _
\ Radio Zet
6% \‘\ ==Program 1 PRSA | __
é \"\ = Program 3 PR SA
g 5% “ Radio Maryj -
© yja
2
3 4% el i
4
2
3%
o
e | [ — a
29% —
~— )
O
w LJr e \\,
J: et et S W — —
0% III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:III:IIIIIII rmrrrrrrerrrrrt
o o o o o o o o o o o o o o o o O o o O O o o o
© © © & © & & & & O 6 O 6 & o oo o o © o o o
N o ~ 0 (o)) o - (o] m < wn (o) ~ [e0] D o i o (2] o i o o <
O © 0 6 6 A HdA Hd H =dHHd +d +Hdd dANNN-CNDOO O o o

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie badania Radio Track, SMG/KRC Millward Brown.

Oba uniwersalne ogélnopolskie programy koncesjonowane RMF FM i Radio Zet utrzymuja
wysoki, niemal staty poziom audytorium do okoto godz. 15.00. PézZniej liczba ich stuchaczy stopniowo
maleje. Program 1 Polskiego Radia osigga najwyzszy zasieg w kwadransach®” okoto godz. 9.00, potem
jego audytorium systematycznie spada. Publiczna Tréjka najdtuzej (do okoto godz. 16.00) zachowuje
wysoki odsetek stuchaczy. Inny przebieg dziennej stuchalnosci ma wyspecjalizowane, spoteczno-
religijne Radio Maryja, ktére przycigga wiekszg liczbe stuchaczy podczas pasm modlitewnych (7.00 —
Msza Swieta, 12.30 — rézaniec, 15.00 — Koronka do Bozego Mitosierdzia i 21.00 — Apel Jasnogdrski).

97Zasieg w kwadransach programu/grupy programéw to odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego
programu/grupy programow w okreslonym kwadransie w ciggu doby.

| 67



I< QiI‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

3. Rynki otaczajace
3.1. Prasa

W 2016 roku tylko dla 15% Polakéw prasa drukowana byfa podstawowym Zrddtem
pozyskiwania informacji. Zrédtem gtéwnym pozostawaty telewizyjne programy informacyjne (dla 71%
obywateli), portale informacyjne (29%), bliscy (24%) i radio (16%)°%.

Na rynku prasy w tym czasie dziatato 20 duzych wydawcoéw. Dziewieciu z nich to kapitat
zagraniczny (Bauer, Ringier Axel Springer, Polska Press, Edipresse Polska, Burda International, Phoenix
Media, Marquard Media, Egmont Polska i Bonnier Bussines Polska), jedenastu - polski (Agora, ZPR
Media, Grupa Gremi, Westa Druk Mirostaw Kulis, Infor Biznes, Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka,
Platforma Mediowa Point Group, Fratria, Forum SA, Gofin.pl).

Najwieksi wydawcy

ringier
BAUER AGORA axel springer ‘m grupazpr
sA

MEDIA GROUP EEETEE—— .

Od lat 90. XX w. najwiekszym wydawca prasy w Polsce jest niemiecka Grupa Bauer. W 2016 r.
wydawata ona 38 tytutéw pism luksusowych, poradniczych i poradniczo-rozrywkowych, magazynéw
popularno-naukowych, motoryzacyjnych, mtodziezowych, a takze poswieconych komputerom czy
grom telewizyjnym.

Drugim pod wzgledem wielkosci wydawca jest polska spotka Agora SA, ktéra wydaje Gazete
Wyborczg, bezptatny dziennik Metro (do pazdziernika 2016 r.) i kilkanascie innych czasopism, miedzy
innymi: Avanti, Logo, Kuchnia, Cztery Kqty oraz zwigzane z nimi serwisy internetowe. W czerwcu
2016 r. MDIF Media Holdings, spdtka zalezna od Media Development Fund Georga Sorosa, kupita 5,35
mlin akcji Agory, stajac sie jej czwartym co do wielkos$ci udziatowcem (po OFE PZU, OFE Nationale-
Niederlanden i Agora Holding).

Trzeci z najwiekszych wydawcow, Ringier Axel Springer Polska Sp. z o0.0. (czesé
miedzynarodowej spotki Ringier Axel Springer Media AG) wydaje najwiekszy tabloid Fakt, dziennik
Przeglqd Sportowy oraz posiada 49% udziatow w Infor SA, wydawcy Dziennika Gazety Prawnej,
tygodnika Newsweek, miesiecznika Forbes oraz czasopism komputerowych i motoryzacyjnych.

Czwartg pozycje zajmujg ZPR Media, ktdre wydajg tabloid Super Express, miesiecznik Murator,
miesieczniki wnetrzarskie, zdrowotne i hobbystyczne.

%http://www.rp.pl/Kraj/305059965-Telewizja-wciaz-glownym-zrodlem-informacji-dla-Polakow.html#ap-1
Dostep 19.12.2016r.
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Inni wydawcy to:

— wydawnictwo Westa Druk Mirostaw Kulis: tygodnik przedrukéw Angora;

— Grupa Gremi (dawniej Presspublica): dzienniki Rzeczpospolita i Parkiet, miesieczniki
Bloomberg Businessweek Polska i Uwazam Rze;

— Bonnier Business Polska Sp. z 0.0. szwedzkiej spotki Bonnier AB: dziennik Puls Biznesu;

— Platforma Mediowa Point Group: tygodnik Wprost i Tygodnik Lisickiego Do Rzeczy;

— Spodtka Fratria (wtasnos¢ SKOK): Gazeta Bankowa, tygodnik wSieci i Tygodnik ABC
(do 25 kwietnia 2016 r.), miesiecznik wSieci Historii;

— Forum SA: tabloid Gazeta Polska Codziennie, tygodnik Gazeta Polska, a takze
miesiecznik Nowe Paristwo.

Dzienniki ogélnopolskie

W 2016 r wydawanych byto 12 ptatnych dziennikdéw ogdlnopolskich. Trzy tabloidy: Fakt, Super
Express i Gazeta Polska Codziennie, cztery gazety opiniotwdrcze: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita,
Dziennik Gazeta Prawna oraz Polska, trzy tytuty ekonomiczne: Gazeta Podatkowa, Puls Biznesu
i Parkiet Gazeta Gietdy oraz dwa sportowe: Przeglgd Sportowy i Sport.

Wychodzity takze bezptatne dzienniki: Metro (do pazdziernika 2016 r.) i Nasze Miasto (dawniej
Echo Miasta).

W 2016 r. sprzedaz dziennikdw ogdlnopolskich wyniosta srednio niewiele ponad 720 tys.
egzemplarzy — 7,2% mniej niz w 2015 roku. Ponizej w tabeli przedstawiona jest dynamika sprzedazy
dziennikéw ogdlnopolskich w 2016 roku w stosunku do 2015 roku. Jak wida¢, jest to kolejny rok
spadkéw sprzedazy wszystkich, z wyjgtkiem jednego, tytutéw dziennikdw ogdlnopolskich.

Tabela nr 6. Sprzedaz dziennikéw ogdlnopolskich w 2016 r.

Tytut Sprzedaz ogotem Sprzedaz ogétem Dynamika w %
2016 2015

Fakt Gazeta Codzienna 281 242 307 487 - 8,54
Gazeta Wyborcza 140 662 158 382 -11,19
Super Express 138 069 145 250 -4,47
Rzeczpospolita 54 096 55873 -3,18
Dziennik Gazeta Prawna 43 048 44 932 -4,19
Przeglad Sportowy 28 690 30890 -7,12
Gazeta Polska Codziennie 20 023 19 072 4,99

Puls Biznesu 10 082 10 058 -4,73
Parkiet Gazeta Gietdy 4 487 4813 -6,77

Zrédto: Dane ZKDP w opracowaniu Wirtualne Media®.

% http:/ http://www.wirtualnemedia.pl/wiadomosci/prasa/wyniki-sprzedazy-prasy Dostep 22.02.2017 r.
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Prasa regionalna i lokalna

Na rynku gazet regionalnych wiekszo$¢é tytutdw posiada spdtka Polska Press Grupa, powstata
w 2015 r. z potgczenia wydawnictwa Polskapresse, nalezgcego do niemieckiej Verlagsgruppe Passau
GmbH z Mediami Regionalnymi.

Polska Press Grupa wydawata w 2016 r. 20 dziennikéw regionalnych: Dziennik Bafttycki,
Dziennik tédzki, Dziennik Zachodni, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Gtos Wielkopolski, Kurier
Lubelski, Polska Metropolia Warszawska, Dziennik Polski, Echo Dnia, Express llustrowany, Gazeta
Codzienna Nowiny, Gazeta Lubuska, Gazeta Pomorska, Gazeta Wspdfczesna, Kurier Poranny, Nowa
Trybuna Opolska, Gtos Dziennik Pomorza, Express Bydgoski, Nowosci Toruriskie, a takze bezptatng
gazete miejskg Nasze Miasto oraz 150 tygodnikdw lokalnych.

Pie¢ dziennikéw regionalnych nalezy do matych spétek z polskim kapitatem, ktére wydajg po
jednym tytule: rzeszowskie Super Nowosci (Wydawnictwo Prasowe Super Nowosci), Gazeta Olsztyriska
i Dziennik Elblgski (Grupa WM, poprzednio Edytor), Kurier Szczeciriski (Kurier Szczecinski Sp. z 0.0.) oraz
Dziennik Wschodni (Corner Media). Ostatnia z tych gazet powstata w 2014 r. w Lublinie w wyniku
sprzedazy tytutu przez Polskapresse jako warunek udzielenia zgody przez Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw (UOKiK) na kupno w 2015 r. Medidow Regionalnych.

Przez spotki z polskim kapitatem wydawane s réwniez tygodniki regionalne. Najwieksze
z nich to: Tygodnik Zamojski (Wydawnictwo Zamojskie), Tygodnik Siedlecki (Wydawnicza Spotdzielnia
Pracy Stopka), Tygodnik Podhalanski (Zakopianskie Towarzystwo Gospodarcze), TEMI Galicyjski
Tygodnik Informacyjny (Swit), Tygodnik Ciechanowski (Spétdzielnia Pracy Ciech-Press), Zycie
Podkarpackie (Agencja Reklamowa Zycie Przemyskie), Obserwator Lokalny (Agencja Wydawnicza
Agard), Przefom Tygodnik Ziemi Chrzanowskiej (Firma Wydawnicza Przetom) oraz Nowy towiczanin
(Oficyna Wydawnicza Nowy towiczanin).

Prasa regionalna i lokalna, podobnie jak ogdlnopolska notuje, z jednym wyjgtkiem, spadki
sprzedazy.

Liderem sprzedazy ws$rdd prasy regionalnej w 2016 r. byta Gazeta Pomorska (36,8 tys. egz.,
spadek 0 9,5% w poréwnaniu z 2015 r.). Drugi byt Dziennik Zachodni (33,9 tys. egz., spadek o 14%),
trzecito Gtos Wielkopolski (26,5 tys., spadek 0 10,9%). Tak jak rok wczes$niej, najmniejszym dziennikiem
regionalnym byta Polska Metropolia Warszawska z wynikiem sprzedazy ogdtem - 2,9 tys. egz., co dato
najwiekszy spadek w grupie - 19,8%)%.

Do prasy regionalnej nalezy rowniez zaliczy¢ 20 dodatkéw Gazety Wyborczej, sprzedawanych

razem z wydaniem ogdlnopolskim°,

Do najlepiej sprzedajgcych sie tygodnikow lokalnych nalezg: Tygodnik Zamojski (20,9 tys. egz.,
spadek o 7,5% w stosunku do roku 2015), Tygodnik Siedlecki-Magazyn (16,1 tys., spadek o 9,9%),
Tygodnik Podhalariski (12,9 tys., spadek o 6,5%), TEMI Galicyjski Tygodnik Informacyjny (11,2 tys.,
spadek o 7,8%), Tygodnik Ciechanowski (10,9 tys., jako jedyny bez spadku sprzedazy), Tygodnik

100 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gazeta-pomorska-zwieksza-przewage-nad-dziennikiem-zachodnim-
ranking-sprzedazy-gazet-regionalnych-i-lokalnych Dostep 22.02.2017 r.
101 http://ogloszeniadogazety.pl/img/mapa.png Dostep 22.02.2017 r.
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Ostrofecki (9,6 tys. egz., spadek o 8,1%), Zycie Podkarpackie (9,2 tys., spadek o 2,1%), Obserwator
Lokalny (8,2 tys., spadek o 1,9%), Przefom Tygodnik Ziemi Chrzanowskiej (7,4 tys. ze spadkiem 7,9%),
Nowy towiczanin (7 tys.)%2.

Czasopisma

W 2016 roku sprzedano ogétem ponad 2 min 528 tys. czasopism (tygodnikéw , kolorowych”
oraz tygodnikéw opinii), co wykazuje spadek w stosunku do 2015 roku (2 min 571 tys.). Najwyzszy
udziat w sprzedazy tych wydawnictw majg pisma ,kolorowe”. Na pierwszym miejscu plasuje sie Zycie
na Gorgco ze sprzedazg 538 tys. egz. (spadek o 3%), a na drugim Twoje Imperium (sprzedaz 321 tys.,
wzrost o 3,3%).

Sposrdd tygodnikdw opinii najlepiej sprzedajgcym sie tytutem byta Angora polskiego wydawcy
Westa Druk Mirostaw Kuli$ ze sprzedazg 275 643 tys. egz., mniejszg 0 2,4% niz w 2015 r. Nastepnym byt
Gos¢ Niedzielny (Instytut Gos$¢ Media) ze sprzedazg 132 tys. egz., o 7% mniejsza niz
w 2015 r. Kolejnymi Polityka (Polityka) - 120 tys., spadek o 8,5% i Newsweek Polska (Ringier Axel
Springer Polska) - 120 tys., spadek o0 8,5%%.

Tabela nr 7. Sprzedaz tygodnikéw w 2016 roku

Tytut Sprzedaz ogotem Sprzedaz ogéotem Dynamika
2016 2015 w %
Zycie na Goraco 538 657 555 389 -3,01
Twoje Imperium 321209 310834 3,34
Tygodnik Angora 275 643 282 533 -2,44
Rewia 230443 219 832 4,83
Swiat & Ludzie 187 093 187 104 -0,01
Na Zywo 179 758 180 084 -0,18
Dobry Tydzien 175 980 165 341 6,43
Gos¢ Niedzielny 132 527 142 622 -7,08
Polityka 120 045 131295 - 8,57
Newsweek Polska 120100 140 715 -14,70
W Sieci 69 883 84 367 -17,17
Tygodnik Do Rzeczy 49 790 59 776 -16,71
Gazeta Polska 34 602 40515 -14,60
Fakty i Mity 31737 - -
Tygodnik Powszechny 25 635 22 609 13,38
Woprost 19 486 31552 -38,24
Przeglad 16 307 17 398 -6,27

Zrédto: ZKDP i Wirtualne Media.

102 htp://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tygodnik-zamojski-liderem-tygodnikow-lokalnych-na-plusie-tylko-

kurier-internetowy-i-tygodnik-ciechanowski Dostep 22.02.2017 r.

103 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dominacja-pism-plotkarskich-w-czolowce-najchetniej-kupowanych-
tygodnikow-top-51.
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Na czele sprzedazy miesiecznikéw znajdujg sie pisma poradnikowe. Na pierwszym miejscu
plasuje sie Kobieta i Zycie (333 tys., spadek o 4,7%), drugi jest Swiat Kobiety (288 tys., spadek o 8,6%)
a trzeci miesiecznik Dobre Rady (266 tys., spadek o 9,1%). Wsrdd dziesieciu najbardziej popularnych
miesiecznikéw jedynie Twdj Styl zanotowat wzrost sprzedazy o 0,4%. Ponizej ranking dziesieciu
najlepiej sprzedajacych sie miesiecznikow.

Tabela nr 8. Sprzedaz miesiecznikéw w I-11l kw. 2016 roku

Tytut Sprzedaz ogétem Sprzedaz ogétem Dynamika w %
I-111 kw. 2016 I-111 kw. 2015

Kobieta i Zycie 333 696 350 444 -4,78
Swiat Kobiety 288 833 316 114 - 8,63
Dobre Rady 266 141 292 783 -9,10
Poradnik Domowy 198 806 257 382 -22,76
Twoj Styl 190 784 189 933 0,45
Przyslij Przepis 176 099 218 629 -19,45
Retro 170 606 158 758 - 7,46
Przepisy Czytelnikéw 167 154 204 649 -18,32
Claudia 165 662 186 327 -11,09
Przyslij Przepis 153 413 188 630 -18,67
Wydanie Specjalne

Zrédto: ZKDP i Wirtualne Media.

Prasa w Internecie

E-wydania to dostepne w Internecie wersje gazet, identyczne pod wzgledem zawartosci
z wersjami papierowymi. Prasa w sieci przystosowuje sie do odbioru na komputerach, tabletach
i smartfonach. Dostep do e-wydan prasy w Internecie jest coraz czesciej ptatny.

W 2016 roku najwiekszg sprzedaz wydan elektronicznych zanotowata wsrdd gazet
ogdlnopolskich Rzeczpospolita (11,1 tys. e-wydan, wzrost o 13,9%), na drugim miejscu plasuje sie
Dziennik Gazeta Prawna (10,5 tys. wydan, wzrost o 11,7%) a na trzecim Puls Biznesu (2,9 tys. wydan,
wzrost o 4,8%). Najwiekszy wzrost sprzedazy e-wydan osiggneta plasujgca sie na si6ddmym miejscu
Gazeta Polska Codziennie (20,4%), a najwiekszy spadek zanotowata Gazeta Wyborcza (12,2%).

Wsrod dziennikédw regionalnych i lokalnych liderem sprzedazy e-wydan jest Echo Dnia
(905 wydan, wzrost 0 1,6%), nastepny w kolejnosci to Dziennik Battycki (574 wydania, wzrost 0 26,9%),
a na trzeciej pozycji Gtos Wielkopolski (394 wydania, wzrost o 24,6%). Najwiekszg dynamike sprzedazy
e-wydan osiggnat bedacy na pigtym miejscu Dziennik t6dzki (165,1%), a najwiekszy spadek na rynku
regionalnym i lokalnym przypadt Gazecie Wspétczesnej (28,9%)**.

104 pane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Pracy w opracowaniu portalu Wirtualnemedia.pl.
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Wptywy z reklam

W 2016 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty o 14,1%, a w magazynach — o 8,6%.
Udziat prasy w reklamie spadt ponizej udziatu radia, natomiast rosty wydatki reklamowe w Internecie
(9,4%), przy ogdélnym wzroscie wydatkéw na reklamy o 2,5%.

Audytor mediowy Double Check i Kantar Media oszacowaty, ze w 2016 r. nastgpit spadek
0 10,5% rok do roku reklamy w magazynach oraz spadek o 16,2% rok do roku reklamy w dziennikach®,

3.2. Internet i telekomunikacja

Opisujac te czes¢ rynku, KRRIT opiera sie w wiekszosci na danych za 2015 rok, jako na
najbardziej aktualnych danych dostepnych w okresie przygotowywania tej Informacji. W niektérych
przypadkach, tam gdzie byto mozliwe ich pozyskanie, przytaczane sg dane za rok 2016.

Dostep do Internetu

Liczba gospodarstw domowych posiadajgcych dostep do Internetu systematycznie wzrasta.
W stosunku do roku 2015 nastgpit wzrost o 4,6%, co daje 80,4% polskich gospodarstw wyposazonych
w Internet. Wiekszos¢ z nich, bo az 75,7%, wyposazona jest w dostep szerokopasmowy (wzrost o0 4,7%),
ktory umozliwia korzystanie z bardziej zaawansowanych ustug, w tym audiowizualnych ustug
medialnych.

Wykres nr 49. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych (% gospodarstw)

80,4
74,8 75,8 75,7
71,1 71

70,5 71,9

B ogbtem

B w tym szerokopasmowy

2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badan Spofeczeristwo informacyjne w Polsce w 2016,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 20.10.2016 r.

Mimo rozwoju sieci na obszarach wiejskich, w dalszym ciggu istnieje réznica w dostepie do
Internetu miedzy terenami wysoko zurbanizowanymi, a terenami wiejskimi.

105 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polski-rynek-reklamowe-wydatki-6-88-mld-zl-netto-w-2016-
rokutelewizji-analiza Dostep 22.03. 2017
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Wykres nr 50. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
(% gospodarstw)

82,2

m 2015
m 2016

wysoki Sredni niski

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spofeczeristwo informacyjne w Polsce w 2016,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 20.10.2016r.

Internetem dysponujg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi, w duzych miastach i na obszarach
o wiekszym stopniu urbanizacji.

W roku 2016, jako najczestszg przyczyne braku dostepu do Internetu w domu, podawano
podobnie jak w latach poprzednich, brak potrzeby korzystania z tej ustugi. Na miejscu drugim
podawano brak odpowiednich umiejetnosci, a dopiero na trzecim i czwartym miejscu wysokie koszty
zakupu sprzetu i dostepu do sieci.

Wykres nr 51. Powody braku dostepu do Internetu w gospodarstwach domowych w 2015 i 2016 r.
(% gospodarstw bez dostepu do sieci)

wzgledy bezpieczenstwa lub prywatnosci
brak mozliwosci technicznych podtgczenia
nieched¢ do Internetu

posiadanie Internetu w innym miejscu = 2016

zbyt wysokie koszty dostepu 2015

zbyt wysokie koszty zakupu sprzetu
brak umiejetnosci

brak potrzeby korzystania z Internetu 70,6

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spofeczerstwo informacyjne w Polsce w 2016,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa,20.10.2016 r.
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Udziat tradycyjnych technologii dostepu do Internetu (xDSL, TVK, LAN-Ethernet, WLAN)
systematycznie maleje i stanowit on w roku 2015 tgcznie 48,1%, wobec 52,5% w roku 2014, na korzys¢
dostepu mobilnego, natomiast dostep w technologiach 2G/3G/4G wzrést w tym samym okresie
o 3,4%. Za pomocg taczy stacjonarnych z siecig potaczonych byto 7,13 min abonentéw i liczba ta
w ostatnim roku nie ulegta zmianie, natomiast dostep mobilny wybrato 6,67 min abonentéw, to jest
o ok. 0,9 min wiecej niz w roku 2014,

Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to margines rynku.

Wykres nr 52. Dostep do Internetu wedtug uzytkowanej technologii dostepowej (% uzytkownikéw)
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44,
225 = 2014
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m 2
. . . . __|
xDSL FTTH TVK mobilny  LAN-Ethernet ~ WLAN pozostate
2G/3G/4G

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2015 roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2016 r.

Wzrost popularnosci dostepu do Internetu za pomocg technologii mobilnych spowodowat
intensyfikacje dziatan po stronie operatorow GSM w kierunku modernizacji istniejgcej infrastruktury
i inwestowania w rozwdj sieci w technologii LTE'?. Siecig LTE obecnie objetych jest 90% ludnoscil®,
natomiast dostep do starszej technologii mobilnego Internetu zwanej 3G posiada 99,9% mieszkarncow
Polskil®. Sie¢ LTE stata sie bardzo atrakcyjna dla odbiorcéw, gdyz czesto zapewnia ona znacznie
wiekszg przepustowos¢ i jest tatwiej dostepna. Ceny dostepu do LTE ulegty obnizeniu do
akceptowalnego poziomu. Rozwdj sieci LTE generuje coraz wieksze zapotrzebowanie ze strony
operatorow komadrkowych na zasoby czestotliwosci, ktdre sg ograniczone. Po przekazaniu na potrzeby

106 Dane z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2015 roku, UKE, czerwiec 2016.

107 | TE-Long Term Evolution - technologia zapewniajgca mobilny dostep do szerokopasmowego Internetu.
Zapewnia przepustowo$é do 100 Mb/s przy scigganiu danych i 50 Mb/s przy ich wysytaniu.

108 Dane z Mobile 2016 — podsumowanie roku w Polsce.

109 Dane z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2015 roku, UKE, czerwiec 2016.
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budowy LTE czestotliwosci pierwszej dywidendy cyfrowej (790-862 MHz!°), w listopadzie 2015 roku
Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna zdecydowata o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej
(czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma 700) na potrzeby szerokopasmowych ustug
telefonii mobilnych, na zasadzie wspdlnego uzytkowania z systemami naziemnej telewizji''!. Petna
harmonizacja wykorzystania pasma 700 w Europie nastgpi do roku 2022112,

W ostatnim okresie nastgpit zdecydowany wzrost liczby odbiorcéw korzystajgcych z Internetu
za posrednictwem sieci Swiattowodowej. W 2014 r. z tej drogi dostepu korzystato ok. 0,17 min
uzytkownikéw, a w 2015 r. liczba ta zwiekszyta sie prawie dwukrotnie (0,31 mlIn). Dzieki temu w facza
internetowe o przeptywnosci minimum 30 Mb/s, oparte na technologii $wiattowodowej,
wyposazonych jest juz ponad 39% budynkéw w miejscowosciach powyzej 5 tys. mieszkaricow'®.

Dostep do Internetu zapewniajg rowniez tzw. hotspoty, czyli punkty, w ktérych publiczny
dostep do sieci gwarantuje wtasciciel tgcza''®. Hotspoty udostepniane sg uzytkownikom komercyjnie
lub bezptatnie. Bezptatne hotspoty funkcjonujg w wielu miejscach takich jak dworce, galerie handlowe,
kawiarnie, restauracje itp. Takie punkty uruchamiane sg réwniez ze $Srodkdédw samorzgdowych. Jest ich
w Polsce 3 944%>,

Korzystanie z Internetu

Prawie trzy czwarte (71,1%) uzytkownikéw Internetu korzysta z niego w domu. Znacznie
rzadziej sie¢ wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne.

110 pg zakoriczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwo$ci uzytkowane
wczesniej przez telewizje analogowg. Uzyskane w ten sposdb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazywane
dywidenda cyfrowa.

111 czestotliwosci te uzytkowane sg rowniez przez systemy nawigacji lotniczej, gtéwnie przez Rosje, Biatorus
i Ukraine. Wiaze sie to z koniecznoscig uzgodnienn miedzynarodowych przed uruchomieniem stacji telefonii
komodrkowych w tym zakresie.

112 na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego (Proposal for a Decision of the European Parliament and of the
Council on the use of the 470 -790 MHz frequency band in the Union), wersja z 11 stycznia 2017 r.

113 Informacje z Raportu pokrycia Polski infrastrukturq telekomunikacyjng w 2015 r., UKE, pazdziernik
2015 .

114 Urzadzenia przenosne takie jak laptop, tablet, smartfon taczg sie z hotspotem za pomoca bezprzewodowego
tacza Wi-Fi.

115 Wg danych UKE (stan na luty 2016 r.).
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Wykres nr 53. Miejsce, w ktorym uzytkownicy korzystaja z dostepu do Internetu (% uzytkownikow)

71,1

66,3

w domu W miejscu pracy u znajomych w szkole w miejscu publicznym

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych GUS Wpykorzystanie technologii informacyjno-
(tele)komunikacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2016 r.

Wiekszos$¢ Polakow (73,3%) w wieku 16-74 lata przynajmniej raz w ciggu trzech miesiecy
korzysta z Internetu. Korzystanie z Internetu najsilniej zwigzane jest z wiekiem. W zasadzie cata
populacja w wieku 18-24 lat jest obecna w sieci, a takze ogromna wiekszos$¢ oséb przed 45 rokiem
zycia. Wsrdd osdb powyzej 54 roku zycia z Internetu korzysta mniej niz potowa, a w wieku powyzej
65 lat okoto jednej czwartej!!®. W najstarszych grupach wiekowych aktywno$¢ w Internecie zalezy od
poziomu wyksztafcenia.

Sie¢ najczesciej stuzy do komunikowania sie z innymi osobami, szczegdlnie przez najmtodszych
uzytkownikdw, 98% z nich korzysta z internetowych sposobow komunikacji. Wskaznik ten maleje wraz
z wiekiem: z réznych form komunikacji sieciowej korzysta 94% oséb w wieku 25-34 lata, 88,5%
w wieku 35-44 lata, 69,3% w wieku 45-54 lata oraz prawie 40% w wieku 65-74 lata®'’.

Wykres nr 54. Korzystanie z Internetu wedtug grup wiekowych (% uzytkownikéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych GUS Wpykorzystanie technologii informacyjno-
(tele)komunikacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2016 r.

116 Internauci 2016, CBOS, czerwiec 2016.
17 Wykorzystanie technologii informacyjno-(tele)komunikacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach
domowych w 2016 r., GUS.
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Informacje na temat innych audiowizualnych ustug dostepnych w Internecie znajdujg sie
w rozdziale 1.3. Rozwdj ustug ptatnych oraz jako kontekst do rozdziatu 2.2. Oferta programowa i popyt
na ustugi VoD.

Rynek telekomunikacyjny

W 2015 roku fgczna wartos$é rynku telekomunikacyjnego w Polsce wyniosta 39,5 mld zt 18,
Po raz pierwszy od kilku lat uzyskano wzrost przychodéw catego sektora (w 2014 r. 39,21 mld zt), jednak
w niektdrych segmentach rynku odnotowano przychody nizsze niz w roku poprzednim. Spadek ten jest
jednak rekompensowany migracjg do ustug opartych o transmisje danych. Przyktadowo spadek o 13%
zanotowano na rynku telefonii stacjonarnej. Wynikat on ze zwiekszajacej sie popularnosci telefonii
mobilnej i ustug VolP. Do spadku przychoddéw doszto réwniez na rynku dostepu do Internetu, ktéry
w stosunku do roku 2014 stracit 0,5%. Swiadczy to o osiggnieciu okreslonego poziomu nasycenia.

Mimo spadkow wartosci segmentu telefonii mobilnej, generowane z niego przychody
stanowity prawie potowe wartosci catego rynku telekomunikacyjnego. Znacznie mniejszy udziat miaty
ustugi dostepu do Internetu i telefonia stacjonarna.

Wykres nr 55. Udzialy poszczegéinych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mid zt)

17,6 17,2

m 2014
m 2015

telefonia ruchoma ustugi dostepu do Internetu telefonia stacjonarna

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2014 i
w 2015 roku, UKE, czerwiec 2015/czerwiec 2016.

W 2015 roku w Polsce ustugi telefonii mobilnej Swiadczyto 25 operatoréw, z czego tylko piec
podmiotéw posiadato wilasng infrastrukture techniczng. Tak jak w poprzednich latach, rynek telefonii
mobilnej miat charakter oligopolul?® - czterech operatoréw o silnej pozycji miato tacznie 99,3%
udziatéw. Ich udziat w rynku od kilku lat nie ulega istotnym zmianom.

118 Catkowita suma przychoddw osiagnietych przez przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych z tytutu prowadzenia
dziatalnosci telekomunikacyjnej w zt, bez VAT.

119 \W zwigzku z tym, ze telefonia komdérkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowaé z juz istniejgcymi operatorami.
Podobna sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Wykres nr 56. Udziaty poszczegdinych operatorow telefonii mobilnej pod wzgledem przychodéw
za 2015 rok

pozostali; 0,7%

P4; 23,6% Polkomtel; 27,9%
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21,2% Orange Polska;

26,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2015 roku, UKE, czerwiec 2016.

W segmencie telefonii stacjonarnej, podobnie jak w latach poprzednich, dominujgca pozycje
miat Orange (dawniej Telekomunikacja Polska), ktéry zdobyt ponad 54,6% udziatu w przychodach tego
segmentu.

Wykres nr 57. Udzialy operatorow telefonii stacjonarnej w przychodach za 2015 rok
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Netia; 19,2%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2015 roku, UKE, czerwiec 2016.
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Rynek ustug telekomunikacyjnych jest w duzym stopniu nasycony. Telefony stacjonarne
posiada 5,7 mln abonentéw, a liczba aktywnych kart SIM w telefonii komdrkowe] wyniosta 56,6 min
(49,4% z nich to karty abonamentowe, 50,6% to ustugi przedptacone). Z ustug wigzanych korzysta
ponad 5,9 min oséb. Najpopularniejszg ustugg tego typu byto potgczenie Internetu stacjonarnego
z telewizjg. Skorzystato z niej 41% klientow ustug wigzanych. Widoczna jest stata tendencja wzrostu
ilosci danych przesytanych w sieciach mobilnych??°,

Prognoza UKE wskazuje'??, ze w latach 2014-2019 ruch w krajowych sieciach mobilnych bedzie
rost srednio 0 66% w skali roku. Na koniec 2019 roku kazdy uzytkownik smartfonu w Polsce ma przestaé
$rednio 6 187 MB danych (dla poréwnania na koniec 2014 roku byto to 547 MB).

Rosng¢ ma tez wielkos¢ danych przesytanych za posrednictwem taczy stacjonarnych.
Konieczne staje sie zatem podjecie dziatan zwigzanych z budowg odpowiedniej infrastruktury
technicznej. W tym celu w 2014 roku Rada Ministréw przyjeta Narodowy Plan Szerokopasmowy,
ktorego realizacja ma zapewnic¢ powszechny dostep do Internetu. Cel ten ma by¢ osiggniety miedzy
innymi poprzez rozwoj sieci i infrastruktury telekomunikacyjnej oraz pobudzenie popytu na ustugi
dostepowe o wysokich przeptywnosciach. Zgodnie z Narodowym Planem Szerokopasmowym do korica
2020 r. ma by¢ powszechny dostep do Internetu o predkosci co najmniej 30 Mb/s, a potowa
gospodarstw domowych ma korzysta¢ z dostepu o predkosci co najmniej 100 Mb/s. Wymusi to
budowe tysiecy kilometréw infrastruktury telekomunikacyjnej, w tym $wiattowodowej. Potrzebny

bedzie rowniez rozwdj radiowej infrastruktury dostepowej'??

123

. Mimo spadajgcej wartosci catego rynku
telekomunikacyjnego'*®, intensywny rozwdéj dostepu do Internetu pozwala optymistycznie patrzeé na

jego przysztosé w najblizszych latach.

120 Raport UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2015 roku podaje, ze wolumen transmisji danych
wzrdst 0 298,6% w stosunku do roku poprzedniego.

121 Wykorzystanie transmisji danych oraz innych ustug telefonii mobilnej w latach 2010-2014, UKE, sierpieri 2015.
122 Tam, gdzie nieoptacalna lub niemozliwa jest budowa potaczen kablowych/$wiattowodowych do przesytu
danych, stosuje sie potgczenie oparte na bezprzewodowym potgczeniu za pomocg czestotliwosci radiowych, przy
uzyciu urzadzen zwanych radioliniami.

123 spadki w segmencie telefonii ruchomej spowodowane byty gtéwnie duzg konkurencjg i nasyceniem rynku
detalicznego oraz obnizkami cen roamingu. Spadki wartosci telefonii stacjonarnej wynikajg ze stabnacej
popularnosci tej ustugi i zmniejszania sie liczby abonentow.
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3.3. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowg w Polsce w imieniu panistwa od 2005 r. sprawuje Polski
Instytut Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje, organizacje festiwali i imprez,
dziatalnos$¢ archiwizacyjna, edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, a takze promocje
polskiego filmu za granica.

W 2016 r. PISF na wszystkie swoje Programy Operacyjne przeznaczyt blisko 169 min zt.
Najwieksze dofinansowanie (okoto 112 min) przeznaczono na wsparcie produkcji filmowej, w tym na
stypendia scenariuszowe, projekty w fazie developmentu, produkcje filméw fabularnych,
dokumentalnych i animowanych. Z budzetu PISF promowane s3g takze polskie filmy za granicg na
festiwalach i konkursach.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy
telewizyjnej i kinowej, bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni,
operatorzy platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi sktadajg sie
na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychoddw z reklam w wysokosci 1,5%.

Telewizja Polska SA, jako najpowazniejszy producent uczestniczyta w 2016 roku w produkgcji
29 filméw fabularnych, dokumentalnych oraz seriali animowanych na kwote blisko 6 min zt. Mozna
wsrdad nich wymienié¢ takie filmy jak np. Wotyn w rez. Wojciecha Smarzowskiego, Powidoki w rez.
Andrzeja Wajdy, 11 minut w rez. Jerzego Skolimowskiego, Zjednoczone stany mitosci w rez. Tomasza
Wasilewskiego, Karbala w rez. Krzysztofa tukasiewicza, Konwdj w rez. Macieja Zaka, Kantor — nigdy juz
tu nie wroce w rez. Jana Hryniaka czy Basnie i bajki polskie w rezyserii Jacka Adamczaka.

W 2016 r. w polskich kinach pokazano 357 filméw, w tym 49 produkcji polskich. Frekwencja
catkowita w polskich kinach wyniosta 51,5 min widzéw, a polskie filmy obejrzato 12,8 min widzéw. Az
pie¢ polskich filméw zgromadzito ponad milionowg widownie. Wsrdd polskich produkcji najwieksza
popularnoscig cieszyty sie m.in. filmy: Pitbull. Niebezpieczne kobiety Patryka Vegi (ponad 2,7 min
widzéw), Planeta Singli Mitji Okorna (ponad 1,9 min), Wotyrn Wojciecha Smarzowskiego (ponad
1,4 min), Pitbull. Nowe Porzqdki (1,4 min) czy 7 rzeczy, ktorych nie wiecie o facetach (1,1 min).

Rok 2016 to duzy sukces polskiej kinematografii na najwazniejszych miedzynarodowych
festiwalach filmowych. Podczas 66. Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Berlinie Tomasz
Wasilewski zostat wyrdzniony Srebrnym NiedZzwiedziem za scenariusz do filmu Zjednoczone Stany
Mitosci. Nagrody Europejskiej Akademii Filmowej odebrali Radostaw Ochnio (za realizacje dzwieku do
filmu 11 minut Jerzego Skolimowskiego) oraz Matgorzata Szumowska, ktéra otrzymata Nagrode
Publicznosci za film Body/Ciato. Podczas 73. Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Wenecji
Nagroda Ztotego Lwa za catoksztatt twodrczosci zostat uhonorowany Jerzy Skolimowski. Z kolei na
festiwalu Sundance nagrode zdobyta Agnieszka Smoczynska za film Corki dancingu, a na
Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym w Locarno nagrodg wyrdzniony zostat film Jana
P. Matuszynskiego Ostatnia Rodzina.

Duzym uznaniem cieszyly sie takze polskie filmy dokumentalne. Nagrode za najlepszg rezyserie
w konkursie World Cinema Documentary Competition na festiwalu Sundance otrzymat Michat Marczak
za Wszystkie nieprzespane noce. Debiutancki dokument Anny Zameckiej Komunia wygrat sekcje
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Tydzien Krytyki Filmowej w Locarno, a Kiedy ten wiatr ustanie Anieli Gabryel zostat nagrodzony na
festiwalu IDFA w Amsterdamie. Wielokrotnie nagradzane byly takze m.in.: Dotkniecie Aniofa Marka
Tomasza Pawtowskiego, Bracia Wojciecha Staronia, Dwa swiaty Macieja Adamka, Mow mi Marianna
Karoliny Bielawskiej, Koniec sSwiata Moniki Pawluczuk czy towcy miodu Krystiana Matyska. Film Piotra
Stasika 21 x Nowy Jork byt nominowany do Europejskiej Nagrody Filmowe].

Polscy producenci realizujg coraz wiecej filmow w koprodukcji z partnerami zagranicznymi, co
zapewnia ich szerszg dystrybucje i promocje miedzynarodowg. Przyktadem mogg by¢ m.in. filmy:
Niewinne w rezyserii Anne Fontaine (Polska-Francja) pokazywany we Francji, Belgii, Holandii, Norwegii,
Portugalii, Hiszpanii, Finlandii, USA; Intruz Magnusa von Horna (Polska-Szwecja) dystrybuowany
w Belgii, Luksemburgu, Holandii, Szwecji, Norwegii, Wielkiej Brytanii czy Zjednoczone stany mitosci
Tomasza Wasilewskiego (Polska-Szwecja) ogladany w kinach w Danii, Szwecji, Wielkiej Brytanii i na
Wegrzech.

Wykres nr 58. Dynamika reklamy w segmentach rynku mediéw w 2016 r.
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Zrédto: Raport Agencji Mediowej Starcom Rynek Reklamy w Polsce w 2016 roku.
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