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Przedmiot petycji — zmiana ustawy o: radiofonii i telewizji polegajacej na ograniczeniu
czasu'reklaniy i przekazow handlowych

PETYCJA

Stowarzyszenie Interesu Spolecznego WIECZYSTE na podstawie art.2 pkt.3 ustawy o
petycjach zwraca sie —~ w interesie publicznym - z petycjq dot. zmiany ustawy o radiofonii
i telewizji. Ponl2ej stosowny projekt usfawy

Projekt Ustawy .z dn ....... — X

o zmianie ustawy radiofonii {'telewizji

Art1 W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. {Dz.U. z 2017 r poz. 1414 z péin. Zm.) o
radiofonii i telewizji wprowadza sie nastepujace zmiany:

1. Art.16 ust.3 otrzymuje nastepujgce brzmienie _ , |
3. Reklamy i telesprzedaz nig moga zajmowac wigcef niz 4 minuty w ciggu godziny zegarowey.

Art.2
Ustawa wchodzi w Zycie po tiplywie 30 dhi-od dnia ogloszenia

Uzasadnienie:

‘Celerti projekiu ustawy jest ograniczenie ilo§ci reklam i telesprzedazy w stacjach radiowych i
telewizyjnych. Zgodn{e z dofychczasowy regulacjami w ciggu godziny zegarowej moze byé
‘emitowane az 12 minut rekfam i telesprzedazy. Do tege dochodzi 2 minuty ogloszent nadawoy,
czyli geznie a2z 14 minut (e2yli prawie % czasu) stanowig reklamy, przekazy handiowe i
ogloszenia. Ograniczeniom tym nig' podiegaja bloki telespizedazy,

W efekcie widzowie | sfuchacze 53 bombardowani przekazami o charakterze reklamowym,
nierzadko Kitka razy-w ciggu tej samej godziny. Nie jestfo juZ Klasyezna informacja handlowa,
ale swoiste pranie mozgu®, zwlaszcza jezeli uwzglednimy, iz wiekszos§é rekdam jest kierowana
do fudzi imodych, miedziezy, a nawet dzieci- Spowodowane jest to.fatwoscia sugestii. Im kto$
miodszy, tym mu tatwiej wyperswadowaé, co jest dla niego najlepsze. Kazdy specjaltsta od
marketingu i reklamy. wie, Ze odpowiednio dobrane grono odbloméw nolgezone z

czasem emisji i ciekawym pomysieni ‘fo 3/4 sukeesu, hitp: , 2

teklamach
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.Z tych powodbw: postulujemy ograniczenie reklam i telesprzedazy w ciggu godziny do 4 minut.
Oznacza to, iz w-ciggu godziny; rekiamy i ogloszenia nie przekroozylyby: 6 minut (10% czasu).
Taki zapxs w xmgkszym stopmu chromiby Tudzj. widzéw i:sluchaczy; a zwlaszcza. mtodych przed.
tym ,praniem mézgu

Opréez mmejsze] znd_____‘. 2 _aji-ir_ekiémowéi‘ w korikretnych stacjach radiowych i'tetewizyinych,
‘ustawa spoWodme iz nadawcy reklamowi bedq zmuszeni zwrocic sig. do mmejszych staey;
teiewxzy]nych i radsowych (poza g#éwnymr sieciami), co Zrownowazy rynek radiowo te!ew:zymy i
ograniczy wplywy wre?klch komercy;nych koncernow: medialnych.

Wyrazamy. zgode na. u;awmeme na strome mtemetowe} podm:otu rozpatrwacege petyeig fub
'urzedu go abs{ugu3acego danych osobowych podmmtu wnoszgcego petycie



